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POSUDEK VEDOUCiIHO BAKALARSKE PRACE

Iméno studenta: Tereza JIRASKOVA
Nazev bakalarské prace: Komunikacni strategie ve vybraném podniku

Cil prace: Vyhodnotit marketingovou komunikaci firmy ROSSMANN spol. s.r.0., porovnat ji
s komunikaéni strategii hlavnich konkurent(, na zakladé toho a teoretickych poznatk{ navrhnout

opatreni pro jeji optimalizaci.

JIméno vedouciho bakalaFské prace: Ing. Zuzana Svandova, Ph.D.

Vyborné velmi Dobte Neprospél
dobie

1. Hodnoceni zpracovani tématu studentem:
Spinéni cile prace X
Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu X
Hloubka provedené analyzy X
II. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
Prehlednost a logicka stavba (struktura) prace
Aktualnost a vhodnost pouZitych pramentl
Schopnost studenta zpracovat ziskané podklady
Pfiméfenost a srozumitelnost zavérl prace
Formulovani vlastnich ndzor{l studentem

II1. Hodnoceni formy a stylu prace:
Formalni Gprava prace (text, tabulky, grafy)
Stylisticka Uroven prace

Prace s ¢eskou literaturou véetné odkaztl a citaci X
Prace se zahranicni literaturou vCetné odkazl a citaci X

X X (XX | X

x

x

Otazky k obhajobé bakalarské prace:
1. Jakym zplsobem se firma postavila k Vami navrhované komunikacni strategii? Je Sance, aby néktery
z navrh{ realizovala?
2. P¥i obhajobé dopliite, jak pouzivaji vybrané firmy slevy jako nastroj podpory prodeje (bez navaznosti
na vérnostni program).

Praci doporucuji k obhajobé.

Bakalarskou praci navrhuji klasifikovat stupném: vyborné
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Datum: 7.5.2015 = e ;/ .....................
Podpis vedouci bakalarske prace
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Bakalarska prace se zabyva komunikacni strategii vybrané firmy, vysledkem prace jsou konkrétni
doporuceni pro komunikaci firmy ROSSMANN spol. s.r.o., tim byl cil bakalafské prace spinén.

V prvnich dvou kapitolach studentka vymezuje zakladni pojmy marketingové komunikace, tfeti kapitola je
vénovana ziskavani informaci o konkurenci a tvorbé konkurencni vyhody. Tyto kapitoly tvofi teoreticky
zéklad pro vyhodnoceni komunikace drogerie ROSSMANN a jejich dvou hlavnich konkurentd: firem DM
drogerie a Drogerie Teta. Autorka teoretickou ast prace dobre utfidila, jednotlivé kapitoly maji logickou
navaznost.

V dalsi ¢asti bakalarské prace hodnoti komunikaci vySe uvedenych firem, porovnava je z pohledu
ekonomickych vysledkl a dle uZiti marketingovych komunikacnich nastrojd. Vyhodnoceni komunikace
firem je provedeno pomoci studia internich material@, ¢lankd, pozorovani a rozhovory se zaméstnanci a
vedenim firmy. V zavéru bakalarské prace studentka uvadi navrhy na zlepseni komunikacni strategie
zvolené firmy.

Slohové a grafické zpracovani bakalarské prace je dobré, prace je prehlednd, vhodné byla pouzita i
odborna literatura. Studentka pracovala zcela samostatné, volba metod a hloubka provedené analyzy
odpovida narokdm kladenym na bakalarskou praci.
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