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I. Hodnoceni zpracovani tématu studentem:
Spinéni cile prace X
Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu X
Hloubka provedené analyzy X
II. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
Prehlednost a logicka stavba (struktura) prace "¢
Aktualnost a vhodnost pouzitych pramend X
Schopnost studenta zpracovat ziskané podklady X
PfiméFenost a srozumitelnost zavérd prace X
Formulovani vlastnich nazord studenta X
II1. Hodnoceni formy a stylu prace:
Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy) X
Stylisticka Urover prace X
Prace s Ceskou literaturou véetné odkaz{ a citaci X
Prace se zahranicni literaturou véetné odkazd a citaci X

Slovni hodnoceni a pripominky k bakalaiské praci v rozsahu minimainé deseti radki uved'te,
prosim, na druhou stranu posudku.

Otazky k obhajobé bakalaFské prace:

1) K jakym zavér(im jste doSel pfi zpétném hodnoceni online marketingovych kampani na socialnich
sitich?

2) Planujete implementaci vysledk{ Vasi bakalarské prace na online marketing ve spoleCnosti
Cycology?

Praci doporucuji - nedeperu€uji* k obhajobé. (*nehodici se skrtnéte)

Bakalarskou praci navrhuji klasifikovat stupném: velmi dobie
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Autor v teoretické Casti bakalatské prace definuje pojmy marketing, online marketing
a dale se zabyv4 nastroji online marketingu. Teoretick4 &ast vychazi z dostatedného
mnoZzstvi kvalitnich zdrojl. V praktické ¢asti potom podrobné popisuje ptipravu
marketingovych akei realizovanych v ramei praxe ve spoleénosti Cycology. Na
konkrétnich marketingovych kampanich na sociélnich sitich autor demonstruje
vyuZziti online marketingu. Autor pracuje s daty zahrnujicimi vék uZivateld, bydlists a
zatizeni ze kterého se pfipojuji na socidlni sit&. Zjiténé vystupy by si zaslouZili
podrobné&jsi analyzu a v ndvaznosti na to také doporudeni pro nastaveni budoucich
marketingovych kampani. Cilem by m&lo byt dosahnout maximalni efektivity online
marketingu s ohledem na potfeby spolegnosti Cycology.

___ TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI | Studentskd 1402/2 | 467 17 Liberec 1 | Ekonomickd fakulta | Vorond¥ské 1329/13 | 460 02 Liberec 2 | L] ] -

fel. +420 485 352 388 | jmeno.priimeni@tulcz | www.eftulcz | IC: 467 47 885 | DIC: C2 467 47 885 e



