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Zadani bakak&ské prace

(vlozit original)

1. PopiSte zndmé i mé&pouzivané formy propagace textilnich vyrébk
2. Navrhrgte novy, netradni zpisob propagace
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ANOTACE

Tématem prace jsou netradi formy reklamy. Prvni, teoretickéast se zabyva
reklamou, reklamnimi no& marketingovym vyzkumem, reklamni kampani firem
Benetton a Béa V praktickécasti je navrZzena nova, netré&dii reklama, a to reklama
na toaletnim papiru a na ubrouscich. Pomoci magatého vyzkumu je zji®van
potencialni zajem textilnich firem o tuto formu laky, nadzor Bznych spatebiteli a v

poslednitasti, zda by podniky byly ochotny tyto reklamni esve své firmi umistit.

KLi COVA SLOVA:

reklama, Benetton, Ba, marketingovy vyzkum, dotaznik, netradireklama, reklama

na toaletnim papiru, reklama na ubrouscich
ANNOTATION

The aim of this Bachelor's thesis is to exploreradhtional forms of advertising. The
first, theoretical part deals with advertising, adisement mediamarketing research,
and advertising campaigns of the companies BenatidrBda.

In the practical part of the thesis new, untradidl advertisements, namely
advertisements on the toilet paper and on the-tadybkins, are suggested.

The results of the marketing research, presemteiei last part of the thesis, enable
to find out potential interest of textile companiesthese forms of advertising, the
opinions of common consumers on them and the gilass of the companies to place

these advertisement median theirs companies.

KEY WORDS:

advertisement, Benetton, &8 marketing research, questionnaire, unusual

advertisement, advertisement on the toilet pagmhrertisement on the table-napkins
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UvoD

"VSechny medialni a sociologické vyzkumy jsou majesbotebitel zaina byt na reklamu
alergicky, gi reklamnich Sotech ziva, reklamni stranky v né@sinvynechava, do pain
se mu nic nevtiskuje, reklama je ri@eZ vzduch.[1]

Zijeme v konzumnim 4, ve kterém jiz davno neplati "to co vyrobime éakodame",
nabidka znén¢ prevySuje poptavku, firmy se snazitigpisobit svoji produkci
pozadavkm zakaznik. Motivuji je ke koupi pomoci progdki jako jsou podpora

prodeje, public relations a v neposlethd i reklama.

Tato préce je zatrena na reklamu a torgdevsSim jeji netradini formy, tradéni
reklamou jsme jiz fesyceni, ¥tSina lidi ji ne¥nuje @iliS velkou pozornost. Proto se
firmy snazi stale fichazet na trh s&im novym, neokoukanym, Sokujicim, aby zaujali

spotebitele, piméli je koupit.

Cilem této prace je navrhnout netéadi formu reklamy a naslednpomoci
marketingového vyzkumu zjistit , jestli by o nillaajem u textilnich firem a jaky na ni
maji nazor Bzni spotebitelé. Vysledkem gekumu by nglo byt zjiS€ni, zdali ma tato

nova forma reklamy Sanci na upl&tin

Teoretickacést se zabyva reklamou, co to vi&steklama je, jaka ma pozitiva a
negativa, reklamnimi nasj sowasnou propagaci firmy Benetton , ktera gakou dobu
Sokuje s¥t svou velmi odvaznou reklamou, poukazujici na nénptoblémy dnesni sia.

V kapitole "sodasné zpsoby propagace textilnich" vyroblje rovréz zmiréna reklamni

kampa firmy Bat'a nesouci nazev Power games.

V praktickécasti jsou navrhnuty netragii formy reklamy, a to reklama umis& na
toaletnim papiru a na ubrouscich. Pomoci marketélgo vyzkumu je zjivan nazor na
tuto reklamu z pohledu firem ainych spatebiteli. Vysledky vyzkumu jsou nasleén
vyhodnoceny a zpracovany tak, aby bylo na prvnilgmblzejmé, jaky postoj k dané
otazce firmy, spdebitelé maji. Pro dopémi je realizovan drobny pzkum, jehoz cilem je
zjistit, zdali by podniky byly ochotny reklamu naadenych nosich ve svych prostorach

umistit.

Netradeni formy reklamy -8-
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TEORETICKA CAST

1 REKLAMA

Co je to reklama?
"Reklama je forma placené, neosobni komunikacejejaskuté&iovana prostednictvim
tiskovych médii, rozhlasu a televize, reklamnichulia plakat:, firemnich Stit apod.
Jejim cilem je informovani Sirokého okruhu $pbiteli se zardrem ovlivieni jejich

kupniho chovani.[2]

Reklama pat mezi masovou komunikaci, vyhodou reklamy je sctogb oslovit velky
pocet lidi, na rozsdhlém geografickém GUzemi. Meziyhedy Ize z&adit vysoké néklady.
1.1 Pro a proti reklamé

"Reklama je kritizovana a zeg&iovana intelektualy, kie nechapou jeji poslani./#ada
jim zbytend, rusi je pi poslouchani radii, i ¢teni novin a p divani na televizi. Zatim
nepisli k pravd?, Ze bez reklamy by nebyla soukroma radia, noviyexizni stanice.[3]
1.1.1 Pozitiva reklamy

o informuje

QO  umoZiuje z@tné overit jeji Ucinek

o  podporuje existenci médiiijpmy z reklamy)
1.1.2 Negativa reklamy z pohledu &jnosti

o  nuti kupovat vyrobek, sluzby, které ve skutesti nechceme
o  naklady na reklamu se promitnou v Egbozi

a manipuluje s lidmi
1.2 Noste reklamy

1.2.1 Noviny

Noviny umo#uji  oslovit velké mnozstvi lidi, zaroie snadnou geografickou

segmentaci. Doba od zadani reklamy k jejimu vygarglativre kratka.

Netradeni formy reklamy -9-
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1.2.2 Casopisy

Hlavni vyhodou oproti novinam a televizi je,sexte opakovad, jeden vytisk si jecte
nékolik lidi. Pomoci¢asopis se da snadno segmentovat - podle pohlavi (dampakéke
casopisy), podle z§jin(casopisy pro milovniky zvat, p@&itaca apod.), podle &ku

(détskeé, pro mladez, pro dosp)

1.2.3 Televize

Vyhodou televizni reklamy je Siroky rozsah,nhemezena geografickyjigobi v jeden
okamzik na vice smy&| nutnost planovat dépdu. Nevyhodu jsouipdevSim vysoké
naklady, kratkd dobatpobeni, Ize podat pouze omezené informadepipani kandl,
zahlcenost.

1.2.4 Rozhlas

Rozhlasovy vysilagias je podstathlevrejSi nez u televizni reklamy, rovh naklady na
vyrobu rozhlasové reklamy jsou vyra&znizSi. DalSi vyhodou je mozZnost segmentace.

Nevyhodou je vnimani pouze sluchem, nelze ukgzabek.

1.2.5 Letaky

Hlavni vyhodu letdk je moZnost zagit se na wité geografické tzemi. Umbdje
rychle sdlit velké mnozstvi informaci. Nevyhodou je velmaroihd segmentace,

zahlcenost.

1.2.6 Venkovni reklama

Venkovni reklama zahrnuje nejen klasické billbgardle také vywsni Stity, reklamu na
dopravnich progedcich, reklamni balény apod. Nevyhodou je nizké&znost
selektovani, maly zajem lidi. Naopak vyhodou gafigka flexibilita, dlouha Zivotnost,

n¢kolikanasobné zaznamenani reklamnih#esd (Cte se vickrat).

1.2.7 Internet

Vyhodou internetoveé reklamy je jeji rychlost ana, moznost reklamu flexibdmmenit,
zan®iit ji na dany segment (umétim na webové stranky s ditou tématikou).
Nevyhodou stéle jeStnizké "pokryti" domécnosti, hlaynstarsi lidé internet ifis

nepouzivaji. Zahlceni internetu reklamou.

Netradeni formy reklamy -10 -
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1.3 Intenzita, vnimani reklamy

"Na zéklad dlouhodobych vyzkuhreklamy je #Zejmé, Ze sice na jedné stéawznista v
casti populace pocit q@sycenosti reklamou wkterych médiich @edevsim v televizi, na
billboardech a "dost" maji lidé i reklamy v postéeh schrankach), ale na druhé stéan
témerr 60% naSi populace povazuje reklamu zasgdmtou pro narodni ekonomiku a pro
vice nez 80% je sam@mou soudasti moderniho Zivota[3]

Néazory na intenzitu reklamy v jednotlivych médiich

Graf ¢. 1 Nazory na intenzitu reklamy v jednotlivychdiiéh

Vnimani intenzity reklamy v jednotlivych mediich
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Zdroj: Spol€nost Factum Invenio [14]

Z grafu vyplyva, Ze nejvice je reklamou zahlcemglevize (Nova, Prima), nasleduje
reklama v postovnich schrankéachasopisech, progranCeské televize, plakaty a

billboardy, noviny. Nejmé&hzahlcena jsou vysilani rozhlasovych stanic

Netradéni formy reklamy -11-
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2 SOUCASNE ZPUSOBY PROPAGACE TEXTILNICH VYROBK U

2.1 Benetton

"Krédlem kontroverznich reklam je zcelacig firma Benetton. Ta vlas¢hani jinou
reklamu nema.[4]

Spolénost Benetton byla zalozena roku 1965 v Italil 969 byl oteven prvni obchod
mimo ltalii (P&iz), v roce 2005 se Benetton prezentuje ve Exfich s 5000 obchody.
V sowasnosti firma vyrabi nejen olsleni, ale také parfémy, obriky bryli, bytové

dopliky apod.

Firma ve spolupréci s reklamnim fotografem Oligia Toscanim uZ od 80. let Sokuje
swt svymi kampa#émi bojujicimi za lidsk& prava, poukazuje n&tevé problémy, jako

je nagiklad rasismus, roz&vani AIDS, hladomor apod.

Oliviero Toscani ve své knize Reklama je na¥@nzdechlina obyiuje biZnou reklamu
z prodeje st, poukazuje na fakt, Zestgina reklam se t¥éjako by byl s¥t perfektni

"Reklama neprodava zbozi ani myslenky, ale Slagtoxygnoticky model &ti." [5]

Nazory na reklamu Benettonu jsotzmé, rktefi obvinuji Toscaniho, Ze zneuziva

neststi jinych pro propagaci "svétt.

"Tyhle reklamy se nepodobaji Zzadné jiné, a pjetmnoho lidi povazuje za skandalni,

neladi s tim, najsme zvykli.[5]

2.2 Ba&aa.s.

Spolénost Ba&a byla zaloZzena roku 1894. V sasné dob se jednd o neftSiho
vyrobce obuvi \Ceské republice.

Spole&nost Ba&a zvolila pro propagaci bot z&ky Power netradni reklamni kampa

znamou pod nazvem Power Games.

Kampa paroduje profesionalni sporty, je zaloZena ndkich videich zobrazujicich
mistry neobvyklych spoitt jako je krasokoshing (vyndSeni koSe), tramboagrdin

(akrobatické cvieni v jedouci tramvaiji), peng (akrobatické skoky do postele).

Tuto reklamu umistila spaleost Baa na portal sdileného videa N-Joy.cz, tyto rekliamn

spoty se objevuji na konci kazdého videa, ¥vjg mozno cilet shlédnout pouze dané

Netradeni formy reklamy -12 -
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reklamni video. Dle udaj N-Joy.cz Bhem srpna 2007 video shlédlo 139 000
navstvniki. Reklamy na z&¥r videa byly shléhnutyifblizné 250 000 krat.

Tato reklamni kampgiama rovreZ vlastni webové stranky (www.powergames.cz), lede |
mozno ziskat o Powergames vice informaci, shlédmmga, na strankach je rain

umisena nabidka bot Power, seznam prodejen, ve kteyfmhoty prodavaji apod.

3 MARKETINGOVY VYZKUM

3.1 Typy marketingového vyzkumu

3.1.1 Kuvalitativni vyzkum

Vv

Postoje, mysSlenky, Zigob rozhodovani, co vede respondenty k danému dozitio
Vzorek respondefitje menSi nez u kvantitativniho vyzkumu, zsuje se na cilovou
skupinu osob. Metodou &t informaci jsou najiklad hloubkové individualni rozhovory,

skupinové rozhovory.

3.1.2 Kvantitativni vyzkum

Kvantitativni vyzkum odpovida na otazku "kolikZan®iuje se na ziskavani informaci
o cetnosti. Informace jsou ziskavany dwze sekundarnich dat, nebo dotazovanim

(pozorovanim) velkého mnoZstvi respondelybér responderit je nahodny, kvotni.
"Oba dva vyzkumy nabiziané informace. Vg metody sbru informaci zavisi na tom,
k cemu maji informace slouzit, kolik jich ma byt agaka byt jejich kvalita, jaky

vyZadujeme stupguesnosti. [ileZity je také charakter zkoumanych skotesti. "[6]

3.2 Metodika marketingového vyzkumu

3.2.1 Definovani probléni, cile vyzkumu

Prvnim bodem marketingového vyzkumu je definéyanblému, odpovidame na otazku
"Pro¢ chceme vyzkum uskutrit?" Dolie definovany cil nam umdéije sprava a

4

efektivrne feSit problém.

Netradeni formy reklamy -13-
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3.2.2 Plan vyzkumu

Plan vyzkumu uuje, jak bude vyzkum probihat a jak bude kontrolov®bsahuje
c¢asovy harmonogram, kdy bude upkum probihat, kde, specifikaci respondent
(charakteristika, pget). Vymezeni financi denych pro tento vyzkum, zhodnoceni zdali
lze za danou sumu vyzkum provést kvaljtw dost&ujicim rozsahu. Pokud nelze za
danych podminek vyzkum provést kvaditje lepSi ho nerealizovat, nebmzhodnuti na

zaklad negesnych informaci je horsi, nez rozhodnuti préwéda zaklaglintuice.

Obsah planu vyzkumu:

» metoda sbru primarnich informaci (dotazovani, pozorovanpeskment)

= typ metody sbru (osob#, elektronicky, ...)

= vymezeni doby, kdy bude &hinformaci probihat

* misto skru informaci

= kdo bude sér provadt

= zpasob vylEru vzorku respondeat(reprezentativni, nereprezentativni)

* metoda analyzy ziskanych Udaj

Pred z&atkem vyzkumu se zpravidla provadi takzvany piloigatizkum. Na malém

vzorku respondefit se simuluje skutmé dotazovani. PilotdZ slouzi k odstmainchyb,
nedostatl, negesnosti v dotaznicich. K samotnému vyzkumu 8stypuje az po

odstrarni chyb.

3.3 Shk¥r dat

Faze, nasledujici paipraw vyzkumu (dotaznik), je samotny sir dat.

3.3.1 Pozorovani

Pozorovani je ziskavani dat smyslovym vnimanibez aktivni dasti pozorovaného,
pozorovatel do pozorovani nezasahuje, pouze zazrevaejiséné udaje. Pozorovani se
déli na osobni a mechanické, sleduje jevy dynamidié statické. Nevyhodou je, Ze Ize
pouze pozorovat dity jev, nikoli vSak zjifovat, pré@ k nému dochazi, jetaso¥ i
finanéne narané.Casto se kombinuje s jinymi metodamipkumu. PouZiva se néklad

pro zji¥ovani hustoty provozu.
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3.3.2 Dotazovani

Dotazovani je pokladani otazek respondentovypouwddi jsou zaznamenavany a
nasledg vyhodnocovany. Jedna se o nejréasijSi metodu marketingového vyzkumu.

Vyhodou je moznost ziskani vice informaci o danéspondentoviip jednom dotazovani.
3.3.2.1 Zmsoby dotazovani

Pisemné dotazovani

Pisemné dotazovani je velmi rdesie, dotazniky mohou byt rozesilany postaidgmy

k vyrobku, rozdavany v prodejnach, uniist v tisku apod.

Vyhody:

- anonymita respondenta a z toho plynouci vySSimupost
- dostatelk¢asu na vypléni dotaznik

- nedochazi k ovlivéni respondenta tazatelem

- niz8i naklady

- Ize pouzit pro Siroké geografické Uzemi

Nevyhody:

- respondent ma moznostepist si cely dotaznik jeStpied vyplrenim, nmuze dojit k
ovlivnéni odpowdi

- ¢asova nareénost, nutnostekat na navraceni gebného péu dotaznik

- hlavni nevyhodou je nizka navratnost

»1eoreticky by rdla byt navratnost dotaznikd0%, aby nebyl ohrozen \&rbvy zandr. ...
V praxi byva navratnost dotazuikbvykle nizsi,...{7]

Osobni dotazovani
Osobni dotazovani je rodnh velmi rozsteny zpisob, dochazi i ném k pimému
kontaktu tazatele s respondentem.
Vyhody:
- vy3Si navratnost
- moznost vys#tleni dotazu tazatelem
- moznost klast delSi, sloZj$i otazky

- moznost vyuzit nazorné packy, ukazky
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Nevyhody:
- zbrany respondentdi psobnim rozhovoru

- vy$Si finakni nar@nost
- nutnost vysSkoleni tazatel

- ovlivnéni respondenta tazatelem

Telefonické dotazovani
Velmi podobné jako osobni dotazovani, nedockd@mobnimu kontaktu. Respondent je

kontaktovan pomoci telefonu.

Vyhody:
- moznost rychle a snadno kontaktovat respondengirokého geografického tzemi
- moznost vys#tleni dotazu, opakovani, tgsréni

- relativre nizké naklady

Nevyhody:
- dotazovani musi byt kratké

- kratke, jasné otazky

- nelze ukazat produkt

3.3.2.2 Elektronické dotazovani
Informace jsou ziskdvany pomoci dotaznikasilanych emailem, uméstych na

webovych strankach apod.

Vyhody.

- rychlost, nizké néaklady

- rychlé zpracovani pomoci vygetni techniky
- moznost vyuzit grafické paimky, ukazky

- moznost adresovat vybranym respontient

Nevyhody:
- zahlcenost respondérgpamy, obavy z vir

- nizka vybavenost gtaci, internetem
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3.3.3 Typy otazek:

3.3.3.1 Otekené:

U otewenych otadzek respondent odpovida dle vlastnihoamigbdpo¥d neni gedem
nabidnuta. Vyhodouéthto otazek je neomezenost odgaly ne vzdy se da odpé&y
piedvidat. Nevyhodou je namé vyhodnocovani, moznost Spatného, irespého

zaznamendni odpsdi tazatelem. Nevhodné pro pisemné dotazovani.

3.3.3.2 Uzakené:

Uzavené otazky jsou charakteristické nabizenim odgipwdotazovany pouze zatrhava
odpowvd, ktera je jeho nazoru nejblizSi. Vyhodou je rietat lehké vyhodnocovani
dotazniku.

Dichotomické otazky:

Tyto otazky pipoustji dv¢ varianty odpowdi, které se vzajendnvyluéuji (ano x ne,
mam x nemam).

Trichotomické otazky:

Umoziuji tii odpowdi, treti odpo¥d vétSinou slouZi pro fipad, Ze dotazovany n&o
nema nazor, neni si jist (nevim).

Polytomické otazky:

Nabizeji ¥tSi mnoZzstvi odpaydi. PouZzivaji se pouze tehdy, je- li mozné spemifat
vSechny pedpokladané odpadi.

Skalové otazky:

Skalové otazky jsou velmi ro¥8nhé pro jejich moznost d&fit "silu" nézoru
dotazovaného. Respondentovi je nabidnuta Skala vedpopohybujici se na &ité
stupnici. (naprosto souhlasim, spiS souhlasim, Mmew§piS nesouhlasim, naprosto
nesouhlasim). Skéla by ém obsahovat 5-7 poloZzek s rovné&mym rozmistnim

pozitivnich a negativnich odpédi.

3.3.3.3 Struktura dotazniku:

Otazky by nily byt strukturovany tak, aby zachovéavaly logickeesloupnost, dotaznik
byl prehledny a pisobil jako jeden celek.

Uvodni_otazkynavazuji prvni kontakt s dotazovanym, jejickelém je informovat o

vyzkumu, zaujmout dotazovaného, rmby byt slozité.
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Filtracni otazky zjist'uji zakladni informace o respondentovi. Zjig zda-li respondent

sphuje pozadavky. @k, bydliS€, prijem)

Vécné otazkyse tykaji pednttu vyzkumu. Zpoatku se zéazuji obecnjSi otazky, oddch

se rechazi ke konkrétnim.

Identifika¢ni otadzkyse zamtuji na podrob®Si charakteristiku respondenta.

3.3.3.4 Chyby dotazovani:

- Spatna stylizace otazky, ouiovani respondentatchz, ..)

- pouziti slovni Skaly o vice bodech u telefoniakélotazovani — lidé si je nepamatu;ji
- pouzivani negativnich otazek, lidé lépe rozuladikym otdzkam

- neuvedeni neutralni odps&li

- slozité, €Zko pochopitelné otazky

3.4 Zpracovani dat

3.4.1 Uprava dat

Ziskané informace je nutno n#ijk upravit. Jedna se o kontrolu Uplnostiegmosti,
spolehlivosti Udaj. Zpravidla se provadi dva druhy kontrol ¢ielnost, kompletnost

vypInéni dotaznik a nasled&logicka kontrola.

3.4.2 Klasifikace

Smyslem klasifikace je umoznit zkoumat vzajenamgahy mezi jednotlivymiitdami a
kategoriemi. Ve fazi klasifikace jergdevSim nutné spragrurcit tridni znaky, vymezit
téidy, které se musi vzajefnylucovat. Stanovitiidy tak, aby obsahovaly vSechny prvky

zkoumaného souboru.

3.4.3 Kobdovania

Prevedeni slov do symbgl negasgji ciselnych, aby bylo mozné nasl€édprovést

vyhodnoceni pomoci matematickych metod.
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3.5 Analyza dat

Pri vyzkumu zpravidla ziskame velké mnoZstvi tid&geré je pdaeba uéitym zpisobem
zpracovat. Vysledkem analyzy dat jsou tabulky dygitere jsou jashicitelné, znazatuji

zavislost jednotlivych jev.

3.6 Interpretace a prezentace vysledk

Naslednym krokem po analyze vyslédk jejich gevedeni do za&vi a dopordeni. Je
nutno nejprve o&fit, zda jsou vysledky vyzkumu v souladu s cilemkurnu, zkoumanym

problémem.
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PRAKTICKA CAST

4 NAVRH NOVEHO, NETRADI CNiHO zZP USOBU PROPAGACE

4.1 Reklama na toaletnim papiru

V dnesni dob jiz neni problém tisknout té#h na cokoliv, tedy i na toaletni papir. Tak

pro¢ této moznosti nevyuzit?

Jak "to" bude v praxi fungovat.

Uvedeme siiiklad vyuziti této formy reklamy - drobna prodepol€enskych odvi
zan®iujici se na plesové Saty, damskeé sgmbské kostymky, situovana v mensSinisid,
jako je napiklad Prosgjov, prichazi na trh s novou kolekci. Na tuto skukest by rada
upozornila véejnost, pedevsim cilovou skupinu, kterodgieglstavuji maturanti, lidé Zijici
spole&enskym Zivotem — naws8tujici spoléenské akce, na kterych je nezbytné mit

spole&ensky odv.

Firma si necha natisknout reklamni text na toal@apir, dohodne se s mistnim
divadlem, spol&enskym sélem, ve kterém probihaji tamiekurzy, o umisini tohoto
papiru na viejné wc v danych prostorach. Divadlo (provozovédekEniho salu) timto
uSeti naklady na hygienické vybaveni, figadré se s firmou dohodne natimérené
financni odneng .

Reklama se timto dostane k cilovému segmentozdd od tradinich reklam, kterym
v dnesni dobspotebitelé ned¥nuji pozornost, neligsou jiz gesyceni, tato jigtzaujme.
Zv¢édavost je jedna z lidskych fessti, které setfko odolava, na této skdteosti stavi

i tento druh reklam. Shrneme si tedy vyhody alevyhody tohoto druhu reklamy.

Vyhody:
o  zaujme
o je ekologicka, narozdil od letakkteré tSina lidi vyhodi nebo spali, bude

S

"nosk" této reklamy zuzitkovan.
o jako podklad pro reklamni text Ize pouZzit recyklloygapir.
o  pokud zaujme spigbitele natolik, Ze by c#it na reklamni vyzvu reagovat,

muze si Ugtizek s informacemi ponechat. Tim skegejde nedostatku, ktery
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ma televizni (rozhlasova) reklama, kdy $pbttel jednoduSe zapomene, co ho
zaujalo.

o lze snadno za#tit pouze na pozadovany segment.

Nevyhody:
o oslovi pouze malé mnozstvi lidi
o  z etického hlediska tize byt pro gkteré lidi nepijatelna
o omezené moznosti reklamniho textu, musi bytatru dolie citelny

o  spotebitelé mohou byt "otraveni” tim, Ze je reklamagdhje uz i na toalét

4.2 Reklama — ubrousky

Reklama na papirovych ubrouscich je obdobowaneklina toaletnim papiru, avsak jeji
vyuZiti je omezeno na prostory, kde se tyto ubrguskuZivaji (restaurace, stanky s

obcerstvenim apod.)

Jak "to" bude v praxi fungovat.

Textilni firma vyraljici nagiklad lozni pradlo, si nechd na papirové ubrousky
natisknout reklamu. Tyto ubrousky umisti do restei) stank s rychlym olserstvenim,
pizzerii apod. Zakaznik restaurace misto klasickybrousk dostane ubrousek

s reklamou.

Vyhody:
vétSina vyhod se shoduje s reklamou na toaletninrpapi
o zaujme, nebo tato reklama neni jeStmaso¥ rozstenda, jako televizni reklama,
bilboardy apod.
o je ekologicka — i papirové ubrousky budou gplobvany, prakticky vyuZzity
o pokud reklama zakaznika zaujmejae si ubrousek s informacemi ponechat
o da se snadno segmentovat - do pizzerie umistikl@ma na obléeni pro mladé,
do luxusnich restauraci reklamu na luxusni ¢gié
o plocha ubrousku je dosté&te velka, Ize umistit "$tSi" reklamu

o zakaznik restaurace ma dostataku si reklamu v kliduigcist

Nevyhody:
o oslovi v dany okamzik pouze malé mnozstvi lidi

o nizk& trvanlivost (ubrousek je po pouZziti vyhoztext si fecte malé mnozstvi lidi)
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"KdyZz chcete zavatl novy vyrobek ufeny pro Siroké publikum a méte dostae
prostedky, je pouZiti televizniho vysilani obvykle dooblytré. Ale kdyZ vaSe prostky
nejsou tak velke, jak byste peovali, pak jsou pro vagesSenim problému alternativni
média. V tomto jppade predavate sva steni mensimu, ale velmigsre definovanému

souboru spaebitel:, kte tvori cilovou skupinu moznych zajem¢|[8]

5 OVERENI ZAJMU TEXTILNICH FIREM O TUTO FORMU
REKLAMY

5.1 Cil vyzkumu

Cilem vyzkumu je zjistit, jestli by &ty textilni firmy zdjem o nové formy reklamy,

uvedené v kapitole 4.

5.2 Metoda skéru primarnich informaci

Jako nejvhodf)Si metoda séru primarnich informaci se jevi dotazovani, nebato

jedind umo#uje zjistit nazory, postoje lidi k dané otazce.

Jako nejvhod#jsi zpisob skru informaci jednoznme vychazi elektronické dotazovani,
neba je finakné i caso¥ nejmérk nakladné, umailje dotazovani v Sirokém
geografickém pasmu. Zpob vylEru vzorku respondetit (reprezentativni,

nereprezentativni)

Dotazovano by o byt alespa 10 firem, ve vzorku respondénje Zadouci obsahnout
malé, stedni, ale i velké podniky. Firmy budou vybrany odh pomoci internetového

vyhledav&e google.

5.3 Sestaveni dotazniku

Pro dotazovani je nejvhogai pouzit Skalovaci otazky. Skéla obsahuje 7 mNoz
naprosto souhlasim; souhlasim; spi$ souhlasim;sanhlasim, ani nesouhlasim; spis
nesouhlasim; nesouhlasim; naprosto nesouhlasim;plndfy dotazniku zabere
respondentovi cca 5 minut.

Dotaznik je sestaven tak, aby bytipledny. Pro vytvieeni dotazniku byla pouzita funkce
formuld&e programu Microsoft Word, ktera uninge jednodusSe a rychle ozfia
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vybranou moznost. Praidpad neznalosti respondenta je v Uvodhdti umistno strgné

vyswtleni, jak dotaznik vyplnit.

V Gvodni ¢asti jsou umisihy rozazovaci otazky, slouzici k zakladnimu ré&edi
responderit. K dotazniku je plozen pivodni dopis, seznamujici respondenty s
predmétem vyzkumu, Gelem, pro ktery je tento vyzkum realizovan. Tentopid
respondenta seznami s jednotlivymiugpby netradini reklamy, vyzdvihne hlavni

vyhody a nevyhody.

5.4 Metoda analyzy ziskanych udaj

Kazda otazka bude vyhodnocovana zlad) jednotlivych odpo¥di bude vypéten
procentualni podil. Vysledné udaje budou intdguw&ny pomoci graf

5.5 Shk¥r dat

V ramci pfizkumu z4jmu textilnich firem o danou formu reklarbylo dotazovano 105
firem, z toho 11 dotaznikbylo vraceno vyplénych. Celkové procento navratnosti je
11,6 %. Dle Ing. Jozefiny Simové, Ph.D. se&chto gipadech (dotazniky jako sédst

absolventské prace) navratnost se pohybuje okofh.40

Nizkou néavratnost si autorka vyHuje tim, Ze dotazniky byly posilany na emailovée
adresy, uviejnéné na webovych strdnkach jednotlivych obahodyrobadi, nikoli pfimo
marketingovym pracovnikn firem. Dotazovani bylo provédo v dol vana@nich svatk
a pred koncem roku, kdy jeéSina firem velmi pracowh vytizenad. Rov&Z se lze
domnivat, Ze &Sina firem pézkum nebrala vaznvzhledem k jeho tématu, kterym je
mimo jiné reklama na toaletnim papiru. Vracené zidtey pochazi fedevsim od mensich

firem.

5.6 Interpretace vysledk

Zastupci vybranych firem vyjaovali miru souhlasu s tvrzenim: ‘@l bychom zajem o
propagaci nasi firmy formou reklamy na toaletninpipa ubrouscich". VSechny firmy

uvedly, Ze v sotasné dob vyuzivaji propagaci formou reklamy.
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5.6.1 Reklama na toaletnim papiru

Graf ¢. 2 Zajem o reklamu na toaletnim papiru.

4 )
M éli bychom zajem o propagaci nasi firmy formou reklany na toaletnim
papiru
0% 18% W naprosto souhlasim
0

27% W souhlasim
// [ spiS souhlasim

M ani souhlasim, ani nesouhlasfm

O spiS nesouhlasim

O nesouhlasim

18% 37% O naprosto nesouhlasim

N J

Z grafu vyplyva:

Nejwtsi procento (37%) dotazovanych odgdidto, Ze s tvrzenim: "Mi bychom zajem
o propagaci nasi firmy formou reklamy na toaletrdapiru” spi$ nesouhlasi. Rovnych
27% odpowdélo naprosto nesouhlasim, 18 % odgdilo neutrdl@ (ani souhlasim, ani

nesouhlasim), stejné procento pak zatrhlo moznesbuhlasim.

Z vysledku je eejmé, Ze naprost&isina zaujala k dané fosmeklamy negativni postoj.

Z toho plyne, Ze tato forma reklamy nema u texthrfirem téngi Zadnou Sanci na G&gh.

5.6.2 Reklama na ubrouscich

Graf ¢. 3 Zajem o reklamu na ubrouscich
4 )

M éli bychom zajem o propagaci naSi firmy formou reklamy na
ubrouscich

MW naprosto souhlasim

0% 9%

O souhlasim
28%

M spiS souhlasim

O ani souhlasim, ani

nesouhlasim
18% O'spiS nesouhlasim
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Z grafu vyplyva:
V piipadt reklamy na ubrouscich 28% respondemtipodélo spi$ souhlasim, o jedno
procento mé# — 27% nesouhlasim. 18% spiS nesouhlasim, 18% édfovneutralg.

pouhych 9% zatrhlo moznost souhlasim.

Kladny postoj zaujalo celkem 37 % dotazovanywgativni 45%, neutralni zbyvajicich
18%.

Dotazovani né&li moznost v dotazniku zdivodnit sviij postoj, této moznosti vyuZili

pouze ¥i respondenti. Jejich ndzory jsou uvedeny nize.

"Z etického hlediska pro velky pet zn&ek a firem nefijatelna. Na druhou stranutibe
byt vtipnou reklamou pro specificky brand, kamgasegment zakaznik'

"Na toaletnim papiru, nebo na ubrouscich, byigpo# mohla inzerovat firma, kterd ma
alespa vzdaler néco spoléného s&mito "medii". Nag. uklidova firma, vyroba sanitarni

techniky a podobh”

"Sice neprodavame Sperky, ale i tak bychom nefdgdi za spojeni nasSich vyroblse

zachodem. Nicmenje to hod® dobry napad pro jiné komodity."

6 JAK SE NA"VEC" DIVAJI SPOT REBITELE

6.1 Cil vyzkumu

Zjistit pohled spatbitel na novy netradni zpisob reklamy.
a) na reklamu na toaletnim papiru
b) na ubrouscich
o Je takova reklama sgebitelim negijemna?
o  Zaujala by je?

o Jaky typ reklamy by radi vidi na tchto nostich?

6.2 Zpasob vybéru vzorku respondenti

Pro kvalitativni vyzkum byl ndhodnvybran dany p&et respondefit Kvantitativni
vyzkum se zartuje na potencionalni zakazniky obchagltextilem. Vzorek respondéint
by mgl sphovat tyto pozadavky

o  rozckleni dle wku: mérg nez 30, 31 - 50, 51 a vic
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a muzi, zeny

6.3 Sestaveni dotazniku

Dotaznik byl sestaven obdabjako u vyzkumu zajmu textilnich firem o danou farm
reklamy. Dotaznik pro spibitele obsahoval&Si paet otazek, nelid i zjistovana oblast

byla Sirsi.

6.3.1 Metoda skru primarnich informaci

Jako prvni byl proveden kvalitativni vyzkum @b rozsahu (3 respondenti), na zaklad
jehoz vysledlt byl sestaven dotaznik pro kvantitativni vyzkumii fterém bylo

zjistovano, jaké procento respondentd dany nazor.

Pro kvalitativni vyzkum bylo pouzito osobni dat@ani, nasledny kvantitativni vyzkum
byl provadn elektronickym dotazovanim, nebj@ finartné¢ nejmért nakladné. Dotazniky
byly zasilany na jgdem ziskané kontakty, aby bylo za&j&i poZadované zastoupeni

jednotlivych skupin respondent

6.4 Metoda analyzy ziskanych udaj

Pro snadné porovnani nazojednotlivych kovych kategorii byly vzdy séeny
odpowdi kladné (naprosto souhlasim, souhlasim, spiS|asimm) a odpoddi zaporné

(naprosto nesouhlasim, nesouhlasim, spis nesauhlasi

Ziskané udaje byly vyhodnocovany dikevych kategorii a pohlavi, aby bylo mozné
porovnavat, jak se liSi nazor na danou problemaitikiznych \¥kovych skupin a pohlavi.
Procentualni mira souhlasu s danym tvrzenim tmdasz vypciitea zvlag pro muze a

zvla¥ pro Zeny, bez rozliSenéku.

Na za¥r byla vypaitena procentualni mira souhlasu pro vSechny deta® osoby
bez rozliSeni ¥ku ¢i pohlavi.
Celkem odpaosdélo 104 respondeiif 49 mud a 55 Zen.
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6.5 Interpretace vysledk

6.5.1 Kovalitativni vyzkum

V ramci kvalitativnino vyzkumu byl proveden rozhovee temi respondenty. Ze
zjistenych informaci zde uvedeme jeékteré.

“Libilo by se mi, kdyby na toaletnim papitii ubrouscich byly vtipy, nebo alespo
vtipna reklama, jako ndiklad - ckujeme Vam za pouZziti naSehdizani. "

"Reklama na ubrouscich by nebyla vhodna pro spquadlo, dala bych Saty,
spole&enské odvy, zajimavé by bylo, kdyby byl ubrousek wjshut do tvaru tika,
kalhot..."

"Kdybych na zachoglvidéla toaletni papir s reklamou, odmotala bych si likazovala
vSem znamym"

Na otazku: " Co Vé&s prvni napadne, kdyz slySiteahto formach reklamy?" jsme
dostali tuto odpodd’: "Konetné si pastu na nudném mist'

6.5.2 Kvantitativni vyzkum

6.5.2.1 Reklama na toaletnim papiru

Reklama na toaletnim papiru by n& zaujala

Pokud bych se s reklamou na toaletnim papikaketekla bych o tom znamym. S touto
vétou souhlasi 30,6% dotazovanych rinudejmér pak muzi odpovidali neutraincili ani
souhlasim, ani nesouhlasim (4,1%). N&jV procento Zen (29,1%) odpmklo naprosto

souhlasim, pouze 1,8 % vSech Zen odpélo, Ze s timto tvrzenim naprosto nesouhlasi.
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Graf ¢. 4 Reklama na toaletnim papiru by raujala
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Vysledky pro jednotlivé vékoveé kategorie:

Nejvice se s timto tvrzenim ztotogi muzi mladSiiticeti let. MuzZe ve ¥kové kategorii
31 — 50 by tato reklama nezaujala. Celkdlbez rozdilu ¥ku) by muZze tato reklama
zaujala, ale nijak vyrazn Reklama na toaletnim papiru zaujala nejvice elaylSi ticeti
let. Nejménrt Zeny starSi 51 let, avSak i tyto by reklama zawjal celkového pohledu 61%
Zen a 54,8% muZ odpowdélo, Ze by je reklama na toaletnim papiru zaujala.

Tabulka¢.1 Reklama na toaletnim papiru by naujala

Reklama na toaletnim papiru by n& zaujala
muzi Zzeny
souhlasim | nesouhlasin| souhlasim | nesouhlasin

pod 30 let 70,6 29,4 86,4 9,1
31-50 43,8 56,3 52,9 41,2

51 avic 50 37,5 43,8 37,5
celkem 54,8 41,1 61 29,2
celkem muzi i zeny souhlasim 57,9 nesouhlasim 35,15

Reklama na toaletnim papiru by zaujala nadpovigtSinu dotazovanych, ipsrEji
feceno 57,9%. Tato forma reklamy by nezaujala 35,28fyajicich 6,95% respondént
zvolilo neutralni odpox!’. Z tohoto celkového hodnoceni plyne, Ze by mkdana
toaletnim papiru ®a Sanci respondenty zaujmoutieptoZze jsou lidé jiz reklamou
piesyceni
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Graf ¢. 5 Reklama na toaletnim papiru by raujala — celkové hodnoceni
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Pokud bych se s reklamou na toaletnim papiru setkdh), iekl(a) bych o tom znamym

Souhlasim odp@délo 24,3% muB, naprosto souhlasim 20,6%. Nejraépak muzi
volili odpovéd’ spi$ nesouhlasim. Zeny v&ding pripad (34,1%) odpovdély naprosto
souhlasim, nasleduje souhlasim 21,7%. Neghpatk spiS nesouhlasim 5,3%.

Graf ¢. 6 Pokud bych se s reklamou na toaletnim paggitkal(a) fekl(a) bych o tom znamym
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Vysledky pro jednotlivé vékové kategorie:

Muzi pod ticet let a muzi nad 51 let se ve svém postoji kédatdzce tégt shoduiji,
odpovdéli, Ze by se svym zndmym o setkani s reklamou adéetoim papiru zminili.
MuZi vékové kategorie 31 — 50 odp&ili neutrdlr. VétSina Zen by se svym znamym
zminila, nejvic pak Zeny mlad§ideti let, nejmén Zeny starSi padeséati jedna let.

Netradeni formy reklamy - 29 -



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

Tabulka ¢.2 Pokud bych se s reklamou na toaletnim papiikak(a),fekl(a) bych o tom znamym

Pokud bych se s reklamou na toaletnim papiru setkdh), fekl(a) bych o tom
znamym
muzi Zzeny
souhlasim | nesouhlasin| souhlasim | nesouhlasin
pod 30 let 64,7 23,5 86,4 9,1
31-50 37,5 43,8 64,7 23,5
51 avic 56,3 25 50 25
celkem 52,8 30,8 67 19,2
celkem muzi i zeny souhlasim 59,9 nesouhlasim 25

Vysledky pro vSechny respondenty bez rozdidkuvéi pohlavi ukazuji, Ze 59,9 %
dotazovanych by o reklamna toaletnim papirdeklo znamym, pouze 25% by o tom
znamym neeklo, 15,1% zvolilo neutralni odpé¥. Z ®chto vysledk je patrné, Ze by
tato forma reklamy oslovila nejen ty, kitby se s ni setkaliipmo, ale i jejich znamé.

Graf ¢. 7 Pokud bych se s reklamou na toaletnim paptkalée),ekl(a) bych o tom zndmym- celkové
hodnoceni
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Reklama na toaletnim papiru by né obtéZovala

S tvrzenim "reklama na toaletnim papiru by ob&Zovala" nesouhlasi 24 % myz
naprosto souhlasi 20,6 %. NejmiénuAi zvolilo neutralni odpoxt, ¢ili ani souhlasim, ani
nesouhlasim.  Zeny nejvice volily moZznost nesasin (22,6%), naprosto nesouhlasim
21,1%. Nejmé# pak souhlasim (6%).
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Graf ¢. 8 Reklama na toaletnim papiru by abtzovala
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Vysledky pro jednotlivé vékové kategorie:

Reklama na toaletnim papiru by &atvala pedevdim muze 31 -50 let. Zeny mladsi
30ti let by tato reklama neaf#iovala, u starSich Zen je jiz mira nesouhlasu ®tfmzenim
podstats slabsi.

Tabulka ¢.3 Reklama na toaletnim papiru by ab&zovala

Reklama na toaletnim papiru by né obtéZzovala
muzi Zeny
souhlasim | nesouhlasin| souhlasim | nesouhlasin
pod 30 let 23,5 64,7 9,1 81,8
31-50 56,3 37,5 41,2 47,1
51 avic 43,8 56,3 31,3 43,8
celkem 41,2 52,8 27,2 57,5
celkem muzi i zeny souhlasim 34,2 nesouhlasim 55,2

Vysledky pro vSechny dotazované bez rozdikkw ¢i pohlavi udavaji - 34,2 %
dotazovanych by reklama na toaletnim papirzaala, 55,2% neo&tovala, 10,6%
odpowdélo neutrale.
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Graf ¢. 9 Reklama na toaletnim papiru by ab&zovala— celkové hodnoceni
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Pro jaky typ textilu by tato reklama byla vhodna?

Respondenti rowd odpovidali na otazku, pro jaky typ textilu by laku na toaletnim

papiru pouzili. V grafu vidime jak odpovidali muzeny a vSichni dotazovani bez rozdilu
pohlavi.

Za nejvhodyjSi povazuji respondenti sportovniceg (28,3 %) a o&vy pro volnycas
(25%), mér vhodna je tato forma reklamy pro bytovy textil (4%) a spoléenské odvy
(13,7%) NepiliS vhodna je pro metrovy textil a koZzenou galainte

Muzi povaZzuji reklamu na toaletnim papiru vhadriopro spoléenskée odvy, tuto
moznost zvolilo 19,7% dotazovanych niuzavsSak pouze 7,7 % Zen. Sportovniwyd
zvolilo 35,1% mu# ( nejvysSi dosazeny vysledek) , Zen podstamere (21,5%).
Odpowd odkévy pro volny ¢as zatrhlo 17,2% muz 32,7%
vysledek v kategorii Zeny).

Zen (nejvysSi dosazeny

Graf ¢. 10 Pro jaky typ textilu by tato reklama byleodn&
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6.5.2.2 Reklama na ubrouscich

NejcetrgjSi odpoed’ na otazku "zaujala by Vas reklama na ubrouscich@uZi byla u
muzi souhlasim (67,6%) a ani souhlasim, ani nesouhld6i7,3%). Nejméh muzi
odpovédélo nesouhlasim 18,8%. Zeny d&$tji odpowdély souhlasim (98,8%), naprosto
souhlasim (94%).

Graf ¢. 11 Reklama na ubrouscich by raujala
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Vysledky pro jednotlivé vékoveé kategorie:

Reklama na ubrouscich by zaujatedevsim muze mladsiideti let (64,7%). VSechny
vékové kategorie Zen by tato reklama zaujala a togoadnvyrazré. Nejvice vSak zeny
mladsi ticeti let. Cekem by zaujala 62,6% a nezaujala%3@spondetit

Tabulka ¢.4 Reklama na ubrouscich by maujala

Reklama na ubrouscich by n§ zaujala
muzi Zzeny
souhlasim | nesouhlasin| souhlasim | nesouhlasin

pod 30 let 64,7 11,8 90,5 9,5
31-50 37,5 31,3 70,6 17,6

51 a vic 43,8 43,8 68,8 25
celkem 48,7 28,9 76,6 17,4

celkem muzi i zeny souhlasim 62,6 nesouhlasim 23,2
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Reklama na ubrouscich by zaujala 62,6% dotazovamgzaujala 23,2 % a ani zaujala ani
nezaujala 14,2%.

Graf ¢. 12 Reklama na ubrouscich by maujala— celkové hodnoceni
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Pokud bych se s reklamou na ubrouscich setkal(ajekl(a) bych o tom znamym

Muzi odpovidali nejastji spiS souhlasim (26,6%), ani souhlasim, ani nessim
(22,4%). Nejmét nesouhlasim (4,2%). Zeny rasn nefasgji odpowsdély souhlasim
(40,4%), naprosto souhlasim (16,8%), nejéngaprosto nesouhlasim (2,1%)

Graf ¢. 13 Pokud bych se s reklamou na ubrouscichal¢ajid¢ekl(a) bych o tom znamym
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Vysledky pro jednotlivé vékoveé kategorie:

Muzi mladsi ticeti let a starsi 51 let by o této rekkamamym spiSeéekli. Zeny by o
reklamé na ubrouscich znamyiekly. Z celkového hlediska by o této rekkmnamym
feklo 58,3% dotazovanych, iieklo 25,2%.
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Tabulka ¢.5 Pokud bych se s reklamou na ubrouscich gajk#kl(a) bych o tom zndmym

Pokud bych se s reklamou na ubrouscich setkal(adkl(a) bych o tom znamym
muzi Zzeny
souhlasim | nesouhlasin| souhlasim | nesouhlasin
pod 30 let 52,9 23,5 63,6 22,7
31-50 37,5 31,3 64,7 23,5
51 a vic 56,3 31,3 75 18,8
celkem 48,9 28,7 67,8 21,7
celkem muzi i zeny souhlasim 58,3 nesouhlasim 25,2

O setkani s reklamou na ubrouscich by svym znadekio 58,3% respondeitneeklo
25,2% neutralni odp@d’ zvolilo 16,5% dotazovanych. Z vysladje patrne, Ze stejrjako
u ubrousk, i zde by n&l své misto takzvany buzz marketing.

Graf ¢. 14 Pokud bych se s reklamou na ubrouscichakajikiekl(a) bych o tom znamym- celkové
hodnoceni
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Reklama na ubrouscich by né obtézovala

Nesouhlasi 26,1% miiz spis nesouhlasi 20,5%. Naprosto nesouhlasi 8ya#h. Zeny
preferovaly odpodd’ nesouhlasim 31,8% a naprosto nesouhlasim 21,5e)néxE castou
odpowdi bylo naprosto souhlasim (2,0%).
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Graf ¢. 15 Reklama na ubrouscich by ob&Zovala
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Vysledky pro jednotlivé vékoveé kategorie:
Oh¢ pohlavi by reklama na ubrouscich nedbtala s vyjimkou mu#vekové
kategorie 31 — 50 let.

Tabulka ¢.6 Reklama na ubrouscich by wb#&Zovala

Reklama na ubrouscich by nd obtéZzovala

muzi zeny
souhlasim |nesouhlasin|{ souhlasim | nesouhlasin
pod 30 let 11,8 76,5 9,1 81,8
31-50 37,5 37,5 17,6 70,6
51 avic 31,3 50 12,5 62,5
celkem 26,8 54,7 13,1 71,6
celkem muzi i zeny souhlasim 20 nesouhlasim 63,1

Reklama na ubrouscich by e&bbtvala rovnych 20% dotazovanych, 63,1% by
neobtzovala, 16,9% odp@délo neutral@. Tyto vysledky jsou vzhledem kgsycenosti
reklamou velmi dobré.
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Graf ¢. 16 Reklama na ubrouscich by ob&Zovala— celkové hodnoceni
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Pro jaky typ textilu by tato reklama byla vhodna?

U reklamy na ubrouscich se nazory fhazzen shoduji vice nez u reklamy na toaletnim

papiru. Z pohledu muzje tato forma reklamy nejvhodjsi pro sportovni agly (30,3%),

0 neco mér hlag ziskaly odvy pro volnycas (27,2%). ¥tSina Zen si na ubrouscich

dovede pedstavit reklamu propagujici &d/ pro volny ¢as (25,1%), sportovni ¢dy
(18%) a spoleenske odvy (18,5%).

Z celkového hlediska prvni misto zaujima reklaraadvy pro volnycas (26,2%),
v tésném zawsu pak sportovni ady (24,1 %).
ubrouscich dovedou responderitgstavit reklamu na koZenou galanterii (4,8%).

Graf ¢. 17 Pro jaky typ textilu by tato reklama bylaodma?
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7  UMISTENI NAVRHOVANE REKLAMY V PODNICICH

Snaha o propagaci pomoci reklamy na toaletnipirpa ubrouscich by neha smysl,
pokud by firmy nebyly ochotny tyto reklamni nésiumistit do svych podnik Z tohoto
divodu byl uskutéenén dophujici prizkum. Cilem tohoto gzkumu bylo zjisni, zdali by
byly podniky ochotny tyto reklamy ve svém podnilkmistit a pokud ano, za jakych
podminek.

V rédmci toho pizkumu bylo osloveno 21 firem s Z&adosti o vyplin dotazniku
tykajiciho se reklamy na ubrouscich (diskotéky,akidivadla, kempy, posilovny), 51
firem s dotazniky tykajici se jak reklamy na tt@ie papiru, tak i na ubrouscich
(restaurace, kavarny, motoresty, pizzerie) a dnjky rychlého oberstveni s dotazy na
reklamu na ubrouscich.

Vyplnénych dotaznik se vratilo 12, néavratnost je tedy 15,7 %. Redpati byly
vybirani ndhod& pomoci seznamu firem dostupnych na www.seznamkampletni
seznam oslovenych firem najdetefiiqzec¢. 10

Respondenti odpovidali na otdzku, zda-li byi bghotni reklamu na toaletnim papiru
(ubrouscich) ve svém podniku umistit. Pokud angakgich podminek, zda-li by progn
bylo dostaujici, Zze uSéf za nakup danych komodit, jestli by vyZadovaliinaheni
kompenzaci, v dotaznicich byla uvedena i moznoét jive'te jakeé.

7.1 Interpretace vysledki vyzkumu

7.1.1 Reklama na toaletnim papiru

Na dotaznik tykajici se reklamy na toaletnim papidpowdély firmy z téchto obot -
divadlo, kemp, kino, restaurace (4x), motorest.

Tabulka ¢.7 Reklamu na toaletnim papiru bychom ve svém igadmistili

Reklamu natoaletnimpapiru bychom ve svém podniku umistili

ne 1 ano 7

Za jakych podminek

stailo by , Ze uSétme za tuto komoditu 6

poZadovali bychonpergZzni kompenzaci 1

jiné 0
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Z tabulky je patrné, ZegtSina oslovenych by tuto reklamu ve svém podnikistila
(7), pouze jeden respondent odpdst zaporre. Sesti respondeith by jako odnina za
umiseni této reklamy stalo to, Ze usSdi za danou komoditu. Jeden dotazovany by
pozadoval i finatini kompenzaci.

7.1.2 Reklama na ubrouscich

Na dotaznik tykajici se reklamy na papirovych uboich odpotdély firmy téchto
zaneieni - restaurace (3x), motorest.

Tabulka ¢.8 Reklamu na ubrouscich bychom ve svém podnikigtilim

Reklamu na ubrouscich bychom ve svém podniku umiditi

ne 1 ano 3

Za jakych podminek

sta&ilo by , Ze uSdéfme za tuto komoditu 2

poZadovali bychonpergzni kompenzaci 1

jiné 0

Tii respondenti zetyi odpowdéli, Ze by reklamu na ubrouscich ve svém podniku
umistili, pouze jeden z nich by za tuto sluzbu pla%al i finartni kompenzaci.
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Zavér

V této praci byly navrhnuty dvnove, netradni formy reklamy a to reklama na
toaletnim papiru, ktera by byla undsana na viejnd wc nafiklad v kirg, divadle,
restauraci apod. Reklama na papirovych ubroussiehikterou by se lidé mohli setkat
rovnéZz v restauracich ale i ve stancich rychléhgeodtveni, g objednani jidla dorin

apod.

Velkym ginosem &chto forem reklamy je, ZefipasSi uzitek vSem zastrenym , jak
propaguijici firng, subjektu, ktery tuto reklamu umisti do svychspoo, tak i spdtbiteli.
Napiklad divadlo timto uSét vydaje na hygienické vybavenifipadré se dohodne na
finanéni odené, zadavajici firma bude mit relativievnou, cilenou netrathi reklamu.
Spotebiteli se timto snizi naklady na vstupnéfipgdre zvySi komfort pi navstve
divadla, nebt vedeni divadla bude moci ugé prosedky investovat do zlepSeni
nabizenych sluzeb. DalSi nezanedbatelnou vyhodqurotioreklang na billboardech,
televizni rekland apod. jsou nizké naklady na vyrobu a také faktjak toaletni papir, tak

i ubrousky budou nasledrzuzitkovany.

Marketingovy vyzkum byl zatten na d¢ kategorie respondent- firmy a kkzné
spotebitele. V pgipad firem bylo zji¥ovano, zdali by ry potencionalni zajem

propagovat své zbozi na danych reklamnich¢ndsi

Firmy odpovidaly na otazku jestli byém zajem o propagaci na toaletnim papiru,
ubrouscich. V fipad toaletnim papiru odpovidaly firmy jednozna zaporr, negetrgjsi
odpowvd byla spiS nesouhlasim, kl&dneodpo¥déla Zzadna firma. Z danych vysleidk
jednoznéné plyne, Ze zajem firem o reklamu na toaletnim papgr nulovy. V pipad
ubrousk jiz postoj firem nebyl tolik negativni, souhlasodpowdélo 9% dotazovanych
firem, spi$ souhlasim 28%, nesouhlasim 27%, akedtra spiS nesouhlasim 18%. Tato

forma reklamy by u firem #la Sanci na uplatmi.

Spotebitelim byly polozenytyti otazky — jestli by je dana reklama zaujala, jefl 0
setkani s nfekli znamym, jestli by je obBEovala a pro jaky typ textilu by tato reklama byla
vhodna. Reklama na toaletnim papiru by zaujaisinu dotazovanych (57,9%, nezaujala
35,15%), reklama na ubrouscich by zauj&i&ivmnozstvi dotazovanych (62,6%, nezaujala
23,2%). O setkani s reklamou na toaletnim papjriteklo znamym 59,9% (iieklo 25%),

v piipad ubrousk 58,3% (néeklo 25,2%). S tvrzenim reklama na toaletnim papir
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obtZovala souhlasi vifpad toaletniho papiru 34,2% (nesouhlasi 55,2%), wWusk
souhlasi 20% (nesouhlasi 63,1%).

Z vysledki prizkumu je #ejmé, Ze spoebitelé se kdmto novym formam reklamy stavi
spiSe pozitive. Na otazku jestli by o setkani s touto reklamotadovaniiekli znamym
vétSina respondefit odpovdéla kladrg, z toho plyne, Ze nezanedbatelnym vedlejSim
efektem &chto forem reklamy by byl ro "buzz marketing". Otazkouigtava zdali

kladny,¢i zaporny. Jak je vSeobetmnamo negativni reklama je také reklama.

Souasti marketingového vyzkumu bylo i z§igf, pro jaky typ textilu by z pohledu
spotebitelr byla tato reklama vhodna. Reklamu na toaletnipirpgpovaZuji respondenti
nejvhodrjSi pro sportovni o&y, nasleduji o&vy pro volny ¢as, bytovy textil,
spole&enskeé odvy. U ubrousk byla nefasgjSi odpo¥d odkivy pro volnyéas, sportovni
odeévy, spoléenské odvy, metrovy textil.

Navrhované netraghi formy reklamy byly u respondeénprijaty spiSe klad& Reklama

na toaletnim papiru se setkala s mensim pochopeeihmeklama na ubrouscich.

Z pohledu firem je reklama na toaletnim papdcela nevhodna pro propagaci jejich
vyrobki, vétSina dotazovanych firem vidi v této fo¥meklamy rco Spatného, négje si,
aby jejich vyrobek, znka byla spojovana s toaletnim papirem. U ubroyskiz piistup

firem mérgé odmitavy.

K otazce umighi reklamy v prostorach podrikse tyto stavi fgvazmr pozitivre.
VétSina respondetituvedla, Ze by toaletni papir, ubrousky s reklampatiskem ve svém
podniku umistila. Jako kompenzaci za tuto sluzppievaznéasti dotazovanych stido

to, Ze uset za tyto komodity.

Pokud firmy zmni s\viij negativni pistup k ¢mto formam reklamy, je zde jista Sance, Ze

by se mohla reklama na toaletnim papiru, ubrousgdtdtnit v praxi.
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Piiloha ¢. 2 Privodni dopis - firmy

Véazena pani, Vazeny pane

Jsem studentkoietiho r@niku oboru Textilni marketing na Textilni fak&lfTUL.
Timto si dovoluji Vas poZzadat o vygimi kratkého dotazniku, tykajiciho se netéadi

reklamy.

VyplInéni dotazniku Vam zabere cca 5 minut. Po jeho \pljej prosimulozZte a

zasSlete z@t na emailovou adresu bakalarkatul@seznam.cz.

Dotaznik je zcela anonymni, ziskand data budou poitd vyhradné pro Ucely

zpracovani bakalaské prace.

Dekuji

Humpova Hana

Netradeni formy reklamy - 46 -



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

Piiloha ¢. 3 Strutné seznameni s danou formou reklamy - firmy

Struéné seznameni s danou_formou reklamy

Toaletni papir

Firma si necha natisknout reklamni text na todéetpapir, dohodne se s mistnim
divadlem, kinem, restauraci jinou veejnou instituci o umishi tohoto papiru na

verejné wc v danych prostorach.

Vyhody:
o  zaujme
o je ekologicka, narozdil od letakkteré tSina lidi vyhodi nebo spali, bude

Bl

"nosk" této reklamy zuzitkovan.
o  pokud zaujme sptebitele natolik, Ze by c#it na reklamni vyzvu reagovat,
muZe si Ustizek s informacemi ponechat.

a Ize snadno za#tit pouze na pozadovany segment

o  oslovi pouze malé mnozstvi lidi
o  z etického hlediska tize byt pro gkteré lidi nepijatelna
o omezené moznosti reklamniho textu, musi bytetru dole citelny

o  spotebitelé mohou byt "otraveni” tim, Ze je reklamagahje uz i na toalét

Ubrousky
Reklama na papirovych ubrouscich je obdobou reklamyoaletnim papiru, avSak jeji

vyuZiti je omezeno na prostory, kde se tyto ubrguskuZivaji (restaurace, stanky s

obcerstvenim apod.)

Vyhody:
V¢étSina vyhod se shoduje s reklamou na toaletninrpapi
o zaujme, nebo tato reklama neni j@Stmaso¥ rozsfena, jako televizni reklama,
bilboardy apod.
o je ekologicka — i papirové ubrousky budou gplobvany, prakticky vyuzity

o pokud reklama zakaznika zaujmej4a si ubrousek s informacemi odnést dom
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o da se snadno segmentovat - do pizzerie umisgRkianu na obk&eni pro mladé,
do luxusnich restauraci na luxusni delei

o plocha ubrousku je dostéte velka, 1ze umistit "$tSi" reklamu

o zakaznik restaurace ma dostataku si reklamu v kliduigcist

Nevyhody:

o oslovi v dany okamzik pouze malé mnozstvi lidi
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Priloha¢. 4 Dotaznik - firmy
Dotaznik

Pred vyplrenim dotazniku si prosintg@téte pifivodni dopis a stiiné seznameni
s problematikou.
U jednotlivych aspeki zatrhréte, jakou pro vas majittezitost. Vzdy oznée jen jednu

moznostkliknutim na[_].

1. Vyuziva vase firma v sotiasné dolé¢ k propagaci reklamu?

ano[ | ne[ ]

2. "M éli bychom z4jem o propagaci nasi firmy formou reklamy na toaletnim papiru,
ubrouscich"

S timto tvrzenim

toaletni papir |ubrousky

naprosto souhlasim []

souhlasim

spis souhlasim

ani souhlasim, ani nesouhlasim

spiS nesouhlasim

nesouhlasim

O O gy gf O O
O O O Of O O] O

naprosto nesouhlasim

Uved’te diivod, pro¢ byste o danou formu reklamy (ne)nli zajem

Nezapomdite soubor pred odeslanim ulozit.
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Piiloha ¢. 5 Pravodni dopis kvalitativni vyzkum

Véazena pani, Vazeny pane
Jsem studentkoietiho r@niku oboru Textilni marketing na Textilni fak&lfTUL.
Timto si dovoluji Vas pozadat o vygini kratkého dotazniku tykajiciho se nettadi

reklamy
Vyplnéni dotazniku Vam zabere 10 — 15 minut

Dotaznik je zcela anonymni, ziskand data budou poitd vyhradné pro Ucely

zpracovani bakalaské prace.
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Priloha¢. 6 Pniavodni dopis kvantitativni vyzkum - spofebitelé

Véazena pani, Vazeny pane

Jsem studentkoietiho r@niku oboru Textilni marketing na Textilni fak&lfTUL.
Timto si dovoluji Vas pozadat o vygini kratkého dotazniku tykajiciho se nettadi

reklamy.

Vyplnéni dotazniku Vam zabere cca 5 minut. Po jeho \¥pljej prosimuloZte a zaSlete

zpét na emailovou adresu bakalarkatul@seznam.cz.

Dotaznik je zcela anonymni, ziskand data budou poitd vyhradné pro Ucely

zpracovani bakalaské prace.

Pokud mate kontakt na dalSi osobypspti dané pozadavky, prosim o jejich poskytnuti

(po predchozi doho#ls dotgnym), pipadré o zaslani dotaznikuripno dotygné osob.
Dékuiji

Humpova Hana
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Piiloha ¢. 7 Dotaznik kvantitativni vyzkum - spo¥ebitelé

Struéné seznameni s danou_formou reklamy

Toaletni papir

Firma si nechd natisknout reklamni text na todlgtapir, dohodne se s mistnim
divadlem, kinem, restauraci jinou veejnou instituci o umishi tohoto papiru na
verejné wc

v danych prostorach.
Ubrousky

Reklama na papirovych ubrouscich je obdobowaneklina toaletnim papiru, avsak jeji
vyuZiti je omezeno na prostory, kde se tyto ubrguskuZivaji (restaurace, stanky s

obcerstvenim apod.)

Dotaznik — netradiéni forma reklamy

U jednotlivych aspeki zatrhréte, jakou pro vas majittezitost. Vzdy oznée jen jednu

moznostkliknutim na[_].

Vék: Pohlavi:
mért nez 30 [ ] muz [ ]
31- 50 [] Zena [ ]
51 avic []

1. Netradiéni forma reklamy (toaletni papir, ubrousky) by meé ur¢ité zaujala.

S timto tvrzenim

toaletni papir | ubrousky
naprosto souhlasim L] L]
souhlasim O L]
spis souhlasim ] [l
ani souhlasim, ani nesouhlasim L] L]
spi nesouhlasim ] L]
nesouhlasim ] Ll
naprosto nesouhlasim L] L]
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2. Pokud bych se s takovou reklamou setkal#ekla bych o tom znamym.
S timto tvrzenim

toaletni papir | ubrousky
naprosto souhlasim L] L]
souhlasim L] L]
spis souhlasim ] ]
ani souhlasim, ani nesouhlasim L] ]
spiS nesouhlasim L] L]
nesouhlasim ] Ll
naprosto nesouhlasim L] L]

3. Tato reklama by mg obtéZzovala

S timto tvrzenim toaletni papir | ubrousky
naprosto souhlasim ] []
souhlasim O []
spis souhlasim O []
ani souhlasim, ani nesouhlasim ] []
spis nesouhlasim O []
nesouhlasim O []
naprosto nesouhlasim ] []

4. Pro jaky typ textilu by tato reklama byla vhodn&? (Ize vybrat vice odpo¥di)

toaletni papir ubrousky

spola&enské odvy spola&enské odvy

sportovni odévy sportovni odévy

O O O
O O O

odévy pro volny ¢as odévy pro volny ¢as

bytovy textil (koberce,zaclony...) | |[bytovy textil (koberce,zaclony...) |

metrovy textil [ ] [metrovy textil []

koZenéa galanterie (boty,kabelky) | |koZena galanterie (boty,kabelky) ]

jiny (uvedte jaky) jiny (uvedte jaky)
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Priloha¢. 8 Podrobné vysledky

Reklama na toaletnim papiru by né zaujala

MuZi [%] Zeny [%]
vékova kategorie pod 30| 31 - 50|51 a vig celkem | pod 30| 31 - 50|51 a vig celkem
naprosto souhlasim 11,4 18,8 6,3 12{3 40,9 294 5 12,276
souhlasim 41,2 12,5 37,5 30,4 31)8 11,8 D 14,5
spiS souhlasim 17,4 12,5 6,3 121 13,6 11,8 31,3 918
ani souhlasim, ani
“esouhlasim 0 0 12,5 4,2 4,5 5,9 18,8 9,7
spiS nesouhlasim 59 12,5 18,8 12|4 415 28,5 18,85,6 1
nesouhlasim 17,6 25 12,% 18,4 0 17,6 18,8 12,1
naprosto nesouhlasim 5,9 28,8 6,8 10,3 45 0 0 1,5

Pokud bych se s reklamou ndoaletnim papiru setkal(a),¥ekl(a) bych o tom znamym.

MuZzi [%] Zeny [%]
vékova kategorie pod 30| 31 - 50|51 a vig celkem | pod 30| 31 - 50|51 a vid celkem
naprosto souhlasim 11,8 25 25 20,6 54,5 35,3 12,54,1 3
souhlasim 17,6 6,3 0 8 22,7 23b 18|8 217
spiS souhlasim 35,3 6,3 31,8 243 9,1 5|9 18,8 11,2

ani souhlasim, ani
11,8 18,8 18,8 16,4 45 11,8 25 13,B

nesouhlasim
spiS nesouhlasim 5,9 6,3 6,3 6,1 4,5 5|9 0 3,5
nesouhlasim 5,9 25 12,5 14.% 0 176 18,8 12,1

Reklama na toaletnim papiruby mé obtézovala

MuZi [%] Zeny [%)]
vékova kategorie pod 30| 31 - 50|51 a vig celkem | pod 30| 31 - 50|51 a vic celkem
naprosto souhlasim 11,8 37,b 125 20(6 D 28,5 18,84,1
souhlasim 0 6,3 12,5 6,3 0 118 6,8 6
spiS souhlasim 11,8 12,5 18,8 143 9]1 5,9 4,3 1,1
ani souhlasim, ani
esouhlasim 11,8 6,3 0 6 9,1 11,8 25 15,3
spiS nesouhlasim 17,6 0 318 16,3 22,7 D 18,8 13,8
nesouhlasim 41,2 25 6,3 24,1 31/8 23,5 12,5 22,6
naprosto nesouhlasim 59 12,6 188 12,4 27,3 235251 211
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Reklama na ubrouscich by n§ zaujala

MuZi [%] Zeny [%)]
vékova kategorie pod 30 31-5( 51 avi¢ celkem| pod3( 31-5( 51aviq celkem
naprosto souhlasim 17,6 6,3 12,5 12,1 33,3 29,4 3 31,313
souhlasim 17,6 25 25 22,% 38,1 29,4 31,3 31,9
spiS souhlasim 29,4 6,8 6,3 14 19 11,8 6,3 12,4
ani souhlasim, ani
Hesouhlasim 23,5 31,3 12,5 22,4 0 11,8 6,8 4
spiS nesouhlasim 5,9 6,3 188 10,3 9,5 11,8 125 311
nesouhlasim 0 6,3 12,5 6,3 ( ( 6,3 2,1
naprosto nesouhlasim 598 18,8 125 12,433,20 5,9 6,3 4

Pokud bych se s reklamou na ubrouscich setkal(ajekl(a) bych o tom znamym.

MuZi [%] Zeny [%]

vékova kategorie pod 30 31-5( 51avi¢ celkem| pod3( 31-5( 51 aviq celkem

naprosto souhlasim 11,8 6,8 125 10,2 13,6 11,8 2516,8
souhlasim 17,6 6,3 12,% 12,1 36,4 41,2 48,8 40,4
spiS souhlasim 23,6 2" 31,3 26/6 18,6 11,8 6,3 10,6

ani souhlasim, ani
23,5 31,3 12,5 22,4 13,6 11|8 6,8 10,6

nesouhlasim
nesouhlasim 0 0 12,5 4,2 0 11,8 6,3 q,0
naprosto nesouhlasim 11,8 26 6,3 14,3 0 0 6,3 2,1

Reklama na ubrouscich by n§ obtézovala

MuZi [%] Zeny [%]
vékova kategorie pod 3¢ 31-5( 51 avi¢ celkem| pod 30 31-5( 51 avi¢ celkem
naprosto souhlasim 0 188 6,8 8,8 D 59 0 2
souhlasim 59 12,% 12,% 10,8 @ 11,8 6,3 6
spiS souhlasim 5,9 6,3 12,5 8,2 9,1 0 6,3 51
ani souhlasim, ani
Hesouhlasim 11,8 25 18,8 18,5 9,1 11,8 25 15,3
spiS nesouhlasim 17,6 125 31,3 20,5 18,2 11,8 25 83 [1
nesouhlasim 471 18,8 12,6 26,1 40,9 40,9 5 31,8
naprosto nesouhlasim 11,8 6/3 63 8|1 22,7 227 512,215
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Netradeni formy reklamy

Pro jaky typ textilu by byla reklama na toaletnim papiru vhodna?
MuZi [%] Zeny [%]
celkem
pod 30| 31 - 5C| 51 a vic| celkerr | pod 30 | 31 -50 | 51 a vic| celkenr
spole&enské
9,7 7.4 42,1 19,7 5,6 0 17,6 7.7 13,7
odévy
sportovni odvy 19,4 33,3 52,6 35,1 19,4 27,3 17,6 21,5 283
odévy pro volny
12,9 33,3 53 17,2 30,6 50 17,6 327 25,0
gas
bytovy textil 29, 11,1 0 13,4 16,7 0 35,3 17,8 15,4
metrovy textil 19,4 7,4 0 8,9 16,7 0 0 5,6 7,2
kozen& galanterip 9,7 7,4 0 5,7 8,3 22,7 11,8 14,8 10
jiny 0 0 0 0 2,8 0 0 0,9 0,5
Pro jaky typ textilu by byla reklama na ubrouscich vhodna?
MuZi [%] Zeny [%)]
celkem
pod 30 |31 - 5(]| 51 a vic| celkem | pod 30 |31 - 5(| 51 a vic| celkemr
spol&enské odvy | 14,3 31,6 0 15,3 25 15,4 15 18,6 16,9
sportovni odvy 14,3 21,1 55,6 30,3 18,2 30,8 5 14 241
odévy pro volny
21,4 15,8 44,4 27,2 27,3 23,1 25 25|1 26|2
cas
bytovy textil 21,4 0 0 7,1 6,8 15,4 25 15,7 11,4
metrovy textil 14,3 31,6 0 15,3 13,6 7,7 15 1211 137
kozena galanterii} 14,3 0 0 4,8 9,1 7,7 15 10,6 7,7
jiny 0 0 0 0 0 0 0 0 0
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Priloha¢. 9 Oslovené firmy — zajem o propagaci

A Points. spol. sr.

H&D. a.s

ODEVNI ATELIER - LPMODE

Alena Simiinkové

Hana Pokorn

Odevni podnik, a.

Alternativ shol Hiphoper.c ORIGINAL STORE
AMERICAN FASHION Chaos, s.r.( OTOCR. s.1.0
Antonin Hurde INFINITE outlineshop.c
Antra Jean:- Eva Jelinkov Ina. FrantiSek Hochmau pam:

Arabella fashion, s.r. Ina. Iveta Houdkov Pimp, spol. s r

Aries, a.s

Ina. Martin Sépanel

Piseckédzkoviny

ARTEP vvrobni druzst\

iahen. s.r.c

PospiSil s.r.o. 2r-hanc-textil

Astratex s.r.c

Jana KMENTO\A

Pradlc-marketa.c

ATEX spol. s.r.c

Jana Kobzov- Jakol

OUEENS SHO

B.E.S.- Petrovice. S.r.i

Jana Zachov— Mui Outfit

Radka Fidlerov

Barbora Sulcov

Janet Mode Karlovy Va

Rali Decor, s.r.c

bavina.c.

JB - Jana Boagaro\

REAL GEAR

BELVEDERE TEXTIL s.r.o.

Jean-online.c:

Renata Vagkové-mlada mod

Berta Bzné i nadmrné velikost

Jindra Hlavékova- Modni mix

S.T.S.- Swift Textile Servis

Bestor Kerbo sportwe: Second Hand Kouk
Black-Market Kinashop.c. SKATESHOP C.
Blazek Praha. r.o. Lacetex, s.r.( STANA CZ s.r.0

Bronislava Panaloy

LADY XL fashion

STEEL SHOES & BOOT

BUSHMAN. s.r.o

Maaic Helena. spol. s 1

Stella Ateliers. s.r.i

Calliope Marks & Spence STREET AND SPORTS WEA
CAMEL ACTIVE Matéiovskv Zdergk SVOBODA LINEN
Cool boutigu MEGAskate.c SIPF- odkvy nadn&rnvch

Cross Jeanswear. spol. !

Mar.Nad’a S&rbova- Lady

Tesis. S.r.c

Dana Jansov- Paten

Milpex. src

Texmerkur, S.r.(

Davona. s.r.( Miroslav Kdolskv- Vesty| Textil halle, s.r.c

DELMAS MODESTIA. s.r.o TEXTIL U MALYCH

DIMA s. r.0. Maédni trend TIME OUT

enfi MOIRA CZ, a.s. \Vanda Maratovi- Atom Ra
E-tricka Mondo Bizarro, s.r.( \Venive.c:

FUGU MOTEK - Damska aghotenskéVixen Czech Republic, s
aabrielle Neiae Noire. ¢.0. Vlastimil Rott- Aaentura Vlar
Gan Nollection.c: YETTI SPORI

GREEN SPORT s.r. Nexva, s.r.c Zdergk Ulmar

Netradeni formy reklamy
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Priloha¢. 10 Oslovené firmy — umidgini reklamy v podnicich

Dotaznik- toaletni papir

Restaurac€erny ki

Hospoda kovarna. Brezi

Diskotéky Restaurace Labenka Plzerisk& Restaurace U Graffl
Hotel Sport*** Kralupy

Kinopolis n.Vitavou Kavarny

Sparing Restaurace Uriste Kavéarna Obecni dim , Praha

DISCO ROCK PUB VILLA

HOTEL U HRADU

D- Cafe, Brno

Divadla

Restaurace Rozatov

Netcafé Silver, Znojmo

Saldovo divadlo

Restaurace Rudolfinum

Caffe Belcredi, Praha

Divadlo Bolka Polivky

Restaurace u Mamuta

Café Corso

Kempy

Star@eska restaurac V Ruthard

lc&firna Trutnov

BK Tour

Restaurace Vilimek

Motoresty

RELAX CAMP SLUNECNICE

Restaurace U Kamenné konviddotorest Samota

Camp Bitov - Vranovskérphrada

Hotel - restaurace Nadkou

Motorest Kersko - Ohio

Autocamping Rozko3

Parkhotel Pize

Motorest R 11

Penzion a kemp U Kieni

Aberdeen Angus - Steak Hous@/otorest u Benziny, Znojmo

Hotel Rual, Poborovice u Klatov

HOTEL U PRAMENU

Motorest u Vika

Kina

Restaurace Alfa, Plzen

MOTOREST PLUTEK

Kino Swt - KlaSterec nad Gh

Svejk Restaurant, Nepomuk

Pizzerie

KINO CENTRUM PANORAMA

Hotel Irida,Plzer

Na Grosi, Praha

kino teplice Hotel Plzef HOSPODA GARAZ
KOLOC S.r.o. - CLUB
Bijdsek Martina Dejdara SLADOVNA Caffé Pizzerie Gargano

Posilovny Hotel Central Pizzerie San Marino
KENTOYA FITNESS KLUB Sportcentrum Plzen PIZZERIA U KALVODU, Brno
FITNESS TYRAN Hotel Restaurant RANGO Modréa zahrada, Praha

Sunny Land, s.r.o.

Restaurace a Penzion U Tylkl

Dotaznik - ubrousky

R5, sportovni a relaxai centrum

Bufet Korunka , Rokycany

Fast foody

FANatic studio

Restaurant Diana

Bilbo Smak , Most

Fit & Bar Rokycany

Restaurant Indigo

Bistro Bombardino, Kolin

Dotaznik - toaletni papir, ubrousky!

Restaurace U médéné panve

GRAND FAST FOOD

Restaurace

Hostinec U Provaznice , Praha

Gastro Air. MoSnov

Restaurace a pension "U JAN

Hospoda U CabiSa, HoleSov

Netradeni formy reklamy
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Priloha¢. 10 Ukazka potisku toaletniho papiru
Priloha¢. 11 Ukazka potisku ubrouski

Netradeni formy reklamy
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