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Vyborné Velmi Dobre Neprospél
dobie

I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:
Splnéni cile prace

Volba metod a jejich aplikace pri zpracovani tématu
Hloubka provedené analyzy X
II. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
Prehlednost a logicka stavba (struktura) prace X
Aktudlnost a vhodnost pouzitych pramen(
Schopnost diplomanta zpracovat ziskané podklady
Primérenost a srozumitelnost zavérd prace
Formulovani vlastnich nazor{ diplomantem

ITI. Hodnoceni formy a stylu prace:

Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy) X
Stylisticka Uroven prace
Prace s Ceskou literaturou véetné odkazd a citaci X
Préace se zahrani¢ni literaturou vcetné odkazl a citaci X

x| X

x| XXX

X

Otazky k obhajobé diplomové prace:
Je pro zplsob marketingové prezentace vysoké Skoly urcujici to, zda jde o subjekt soukromy ¢i vefejny?
Do jaké miry se nutné musi liSit i pouzité marketingové nastroje?

Jaka forma marketingovych néstrojli by pro vlastni prezentaci subektu takového charakteru, jakym jsou
vysoké Skoly, mohla byt nejvhodnéjsi a proc?

Jakeé typy eventl obecné vhodnych pro vysoké skoly by mohly byt nejefektivnéjsiz hlediska vyvolané
nasledné pozitivni publicity?

Praci doporucuji - nedoporucuji* k obhajobé. (*nehodici se Skrtnéte)

Diplomovou praci navrhuji klasifikovat stupném: velmi dobre

Datum: JS2. 5. £077
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Vyjadreni:

Nejvetsi prednosti diplomové préce je logicka struktura a prehledné ukotveni zakladnich
termind v (vodnich kapitoldch. Za dobfe zviddnutou je mozné oznacit rovné? praktickou Cast,
ktera obsahuje zcela konkrétni doporuceni pro marketingovou komunikaci obou vysokych Skol.
Bylo by jisté mozné najit dalSi kreativni a méné konvenéni Fedeni pro prezentaci ékol.
PfedloZené navrhy konkrétnich marketingovych krokd je ale mozné akceptovat. Vytvareni
pozitivniho obrazu instituci by jisté poslouZily. V souhrnu odpovidaji Grovni, kterou je mozné
predpokladat u studenta marketingového oboru bez intenzivni zkugenosti z praxe. Pro kvalitni
vysledek prace profesionalni PR spole¢nosti & marketingové firmy by zcela dostacuijici nebyly.

PfestozZe v tomto pfipadé samotné zadani zahrnovalo praktickou ¢ast, od diplomové prace
ukoncujici vyznamnou fazi vysokodkolského studia by bylo mozné ocekavat vétsi objevnost ve
vlastnich zavérech, SirSi zobecnéni a analyzu odli$nosti prezentace dvou riiznych typé vysokych
Skol. Pislib takového porovnani a obecného zhodnoceni konetné obsahuije i Gvodni &ast
diplomové prace. Pozitivni hodnoceni snizuji rovnéz formalni nedostatky v &asti obsahujici
tabulky.
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