POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno a pFijmeni studenta:
Aneta Iblova

Nizev prdce:
BUDOVANI NOVE MODNI ZNACKY

Cil prace (body zaddni):

- Proved’te reSersi na téma budovani znacky

- Proved’te analyzu trhu s ohledem na nové zavadény produkt (zacileni na zakaznika,
segmentace trhu s obdobnym vyrobkem a konkurence)

- Navrhnéte vhodny zpisob marketingové komunikace pro vybrany produkt

Hodnoceni pristupu studenta k Feseni prdce:

Studentka spolupracovala s vedoucim prace. Pfipominky vedouciho akceptovala a zaélenila
je do konectné podoby své bakalaiské prace. PfedloZenymi navrhy prokazala své tviiréi
schopnosti.

Zpracované téma je vytvofeno pro firmu, kterou by studentka chté&la provozovat.

Hodnoceni obsahu a odborné iirovné prdce s dirazem na splnéni cilii zaddni:

Studentka si zvolila produkt, definovala cilovou skupinu, mapovala konkurenci a na zakladé
t&chto parametrli se snazila navrhnout zna¢ku. Prvni kapitola bakala¥ské prace je vénovéana
popisu teoretickych poznatkl o znaéce, respektive definici znagky a popisu jednotlivych
prvki znaCky. V podkapitole 1.6 jsou tyto teoretické znalosti aplikovany prakticky, tj.
jednotlivé prvky znacky jsou popsany na potenciondlni konkurenéni firmé. Kapitola druha,
nazvana Prakticka ¢ast obsahuje vysledky z dotaznikového Setieni. Dotaznik byl vytvoien

v elektronické podobé a umistén na portalu Google. Dalsi ¢ast druhé kapitoly tvo¥i névrh
jednotlivych prvkii znacky (nazev - RainWay, logo, slogan, ...). Navrh loga studentka
pfedklada v nekolika variantach a popisuje ¢i zdiivodiiuje jednotlivé varianty navrhu. Sougasti
kapitoly je i popis marketingového mixu, ktery se snazi aplikovat na svou novou znacku.

V podkapitole 2.4 Konkurence znacky RainWay, studentka shrnuje rizika, kterd hrozi

od firem s podobnymi produkty. Kapitola 3 Reklamn{ kampan znatky RainWay obsahuje
n€kolik navrhi propagace noveé zavadéné znacky.

Struktura prace je ponékud zavadgjici, protoZe druha kapitola je nazvana Praktick4 ¢4st, avak
kapitola Teoretickd ¢dst chybi. Obsah tieti kapitoly by mél dle obsahu spadat do kapitoly
Prakticka Cast, avsak je vy¢lenén jako samostatna kapitola pod nazvem Reklamni kampai...

Pfi zpracovani tématu byly pouzity dvé metody vyzkumu, tj. metoda dotazovani a metoda
pozorovani. Nejvetsi nedostatky shledavam v pouZiti metody dotazovani, respektive

ve vytvofeném dotazniku a jeho vyhodnocent, které se prolina celou druhou kapitolou prace.
Zde jsou mé pfipominky:

1) Pouze elektronické dotazovani nemé potfebnou vypovidaci hodnotu.

2) Nebyl vytvofen pilotni dotaznik, tj. dotaznik pouzity na mensfm po&tu respondent,

na kterém by studentka zjistila srozumitelnost dotazniku a jeho vyt&Znost (tj. zda volila
spravne otazky, které ji poskytnou odpovédi potiebné k dosazeni stanoveného cile nebo

k ovéfeni platnosti vyslovenych hypotéz)



3) Neptehlednost dotazniku. Otazky nejsou ¢islované, a proto se ¢tenaf $patné orientuje
v grafech umisténych v textu druhé kapitoly.
4) Zpracovani vysledkd dotazovani je nedostatecné. V textu prace nejsou uvedeny viechny
grafy z dotazniku, coz neni na zavadu, pokud jsou tyto grafy uvedeny v pfiloze. P¥iloha viak
obsahuje znéni otazek a tabulku vyhodnoceni jednotlivych otazek formou procent. Studentka
vSak nezvefejnila ziskana data, tj tabelarné piehledné zpracované odpovédi respondentt.
5) Vyzkum neni vérohodny. Studentka uvadi, Ze dotaznik vyplnilo 250 respondentd.
Tim, Ze nejsou zvefejnény odpovédi respondentl v pfehledné tabulce se stal vyzkum:
A) Nevérohodnym, protoze procentudlni vysledky v tabulce je v Excelu moZné vytvofit
béhem nékolika minut.
B) Déle nepouzitelnym. Neni mozné provést lepsi (hlubsi) analyzu odpovédi.
Napftiklad, z vysledki nezjistime kolik penéz za obleceni a obuv mési¢né utraci nami
sledovana vékova skupina 21- 35 let (chybné Skalovéani véku a absence dat,
tj. absolutnich hodnot z dotaznikového Setient).

Splnéni bod zadani: Posluchacka splnila vSechny body zadani v plném rozsahu.

Hodnoceni formdlniho zpracovdni prdce:

Prace s literaturou:
V citaci kazdého elektronického zdroje chybi udaj [vid. datum].

Formalni Uprava prace:

1) Preklepy, napfiklad: str. 36 "...zakoupeni zboZ{ uréené do baleni krabice pro lepsi
manipulaci...", str. 40 "...cena gumovéch bot...", "... dalsi produkt by byly...".

2) Ptilohy nejsou uvedeny v obsahu.

3) Schémata na str. 18 a 20 by méla byt titulkovéna jako obrazek (v praci titulek nemaji).

Pripominky a otdzky k zodpovézeni pFi obhajobé:

1) Sama jste si urcila, Ze Vasi cilovou skupinou jsou lidé ve véku 20-35 let (str.38), vékové
¢lenéni v dotazniku vsak této skuping neodpovida. Zdivodnéte pro¢ jste zvolila tuto cilovou
skupinu a jaké dalsi charakteristiky u cilového zakaznika pozadujete.

2) Zamyslete se nad investici, kterou potfebujete k realizaci Vasich navrhiv. Je tato investice
realna a jaka bude doba navratnosti této investice?

Prace spliuje pozadavky na udéleni odpovidajiciho akademického titulu. Praci doporucuji
k obhajobé a navrhuji klasifikovat zndmkou: velmi dobie minus

V Liberci dne 25. kvétna 2016 doc. Ing. Ludmila Fridrichova, Ph.D.
vedouci prace



