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Anotace

Tato bakalaiska prace se zabyva wakeboardingem v Ceské republice. V teoretické &asti je
popséna historie, podstata tohoto sportu, materialni a finan¢ni néroc€nost, technika jizdy a ceska
wakeboardingova stiediska. Prakticka ¢ast prace se zabyva analyzou propagace wakeboardingu
v Ceské republice. Rozebrany jsou jednotlivé komunikacni kandly vztazené k problematice
wakeboardingu. Cést prace zkouma informovanost obyvatel o wakeboardingu. Priizkumem byla
zjiStovana znalost tohoto sportu, jeho atraktivita v ocich obyvatel, divody postoje
k wakeboardingu, nejznaméjsi stiediska Ceské republiky a nejefektivnéjsi komunikaéni kanaly.
Zavérecna Cast prace se vénuje propagaci v konkrétnim stfedisku ve Strdzi pod Ralskem. Na
zaklad¢ analyzy soucasného stavu tamni propagace jsou navrzeny moznosti zefektivnéni propagace
ve Strazi p. R. Tato prace bude poskytnuta stfedisku ve Strazi p. R. v ramci pomoci se zkvalitnénim
stavajici propagace.

Kli¢ova slova: Wakeboarding, propagace, pruzkum.

Summary

This bachelor thesis deals with wakeboarding in the Czech Republic. The theoretical part
describes the history, the essence of the sport, physical and financial severity, technology drive and
czech wakebaord resorts. The practical part deals with the analysis of promotion of wakeboarding
in the Czech Republic. It analyzes the various channels of communication issues related to
wakeboarding. Part of the work explores the awareness of people about wakeboarding. Survey was
assessed knowledge of the sport, its attractiveness in the eyes of the population, the reasons for
attitudes to wakeboarding, the most famous resorts of the Czech Republic and the most effective
communication channels. The final part is dedicated to promotion a particular resort in Straz pod
Ralskem. Based on the analysis of the current state of the local advertising options are suggest to
promote efficiency in Straz p. R. This work will be provided in the resort of Straz p. R. to help with
the upgrading of the existing promotion.

Keywords: Wakeboarding, promotion, exploration

Anmerkung

Diese Bachelorarbeit beschiftigt sich mit Wakeboarden in der Tschechischen Republik. Der
theoretische Teil beschreibt die Geschichte, das Wesen des Sports, physische und finanzielle
Leistung, Antriebstechnik und Tschechischen Wakeboardzentrum. Der praktische Teil beschéftigt
sich mit der Analyse der Werbung des Wakeboarden in der Tschechischen Republik. Er analysiert
die verschiedenen Kommunikationskanéle im Zusammenhang mit Wakeboarden. Ein Teil der
Arbeit untersucht das Bewusstsein der Menschen iiber Wakeboarden. Exploration wurde Wissen
iiber den Sport zu beurteilen, seine Attraktivitit in den Augen der Bevolkerung, die Griinde fiir die
Einstellung zum Wakeboarden, der beriihmtesten Wakeboardzentrum der Tschechischen Republik
und der effektivsten Kommunikationskanéle. Der letzte Teil ist auf die Werbung einer bestimmten
Wakeboardzentrum in Straz pod Ralskem gewidmet. Basierend auf der Analyse des aktuellen
Stands der lokalen Werbung sind die Moglichkeiten, die aktuelle Werbung rationalisieren
entworfen, um die Effizienz in Straz R. Férderung Dieser Arbeit im Zentrum von Straz p. R. wird
zur Verfiigung gestellt, mit dem Ausbau der bestehenden Forderung zu helfen.

Stichworte: Wakeboarding, Werbung, Exploration
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Uvod

V této praci objasnime pojem wakeboarding. Nastinime podstatu a princip tohoto
sportu s piihlédnutim ke zpusobu jizdy. PopiSeme nutné podminky tohoto sportu,
jak finanéni, tak materialni. Cast prace vénujeme i technice jizdy na wakeboardu, ktera
byva &astou prekazkou pro rekreatni jezdce. Nastinime historii tohoto sportu v Ceské
republice 1 ve svété. Soucasti prace bude 1 vyjmenovani a popis wakeboardingovych

stredisek v CR.

Wakeboarding a jeho propagace v Ceské republice je téma, kterym se u nas zabyva
jen velmi malo lidi. Z nich vétSina pouze propagaci promysli, navrhuje co a jak vylepsit,
co zorganizovat nebo jak wakeboarding zviditelnit, ale k realizaci svych navrhu se nikdy
nedostanou. Zbyva tedy jen nékolik jednotlivei, ktefi se aktivné snazi wakeboarding
zviditelnit. Ale co zmuze jednotlivec v celorepublikovém métitku? Jen velmi malo. Tomu

také odpovida stav popularity a znamosti wakeboardingu v Ceské republice.

Nikdo se zatim ale nepokusil zjistit skute¢ny stav informovanosti obyvatel Ceské
republiky o tomto sportu. Pfedbézné¢ odhady hovoii o tom, Zze az 70 % obyvatel
o wakeboardingu nikdy neslySelo. Muze to byt zpisobeno tim, Ze propagace tohoto sportu
je absolutné zanedbatelnd a nedostacujici. Dale ptichdzi v ivahu moznost, Ze je vétSina
propagacni ¢innosti sméfovana na jiz obeznamené obyvatelstvo, wakeboardisty nebo dalsi
lidi, ktefi jsou do wakeboardingu piimo ¢i nepfimo zainteresovani. TO znamena,

ze reklama a veskera jina propagace plni pfevazné upominaci funkci.

Téma propagace wakeboardingu v Ceské republice jsem zvolil pravé proto,
aby jiz bylo moZné sjistotou fici, jakd je skutecnd informovanost obyvatel

o wakeboardingu, jakym zptisobem a jakym smérem je vedena jeho propagace v Ceské

vvvvv

Na zaklad¢ zjisténych informaci vypracuji kompletni analyzu propagace
wakeboardingu v Ceské republice. Dale zpracuji navrh na zefektivnéni propagace

wakeboardingu v konkrétnim stfedisku Strazi pod Ralskem.



1 Cile prace

Hlavni cil

Na zakladé analyzy propagace navrhnout zefektivnéni propagace v konkrétnim

stiedisku Strazi pod Ralskem.

Dil¢i cile
1. Objasnéni pojmu wakeboarding
2. Analyza propagace wakeboardingu v Ceské republice

3. Zjisténi aktudlniho stavu informovanosti obyvatel o wakeboardingu
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2 Wakeboarding

Wakeboarding je Vv soucasnosti nejrychleji se rozvijejici vodni sport v USA. AvSak

1u nas jde jeho vyvoj Vv poslednich letech vyrazn¢ dopiedu.

Podstata wakeboardingu spociva v tom, Ze se jezdec stojici na wakeboardu drzi lana,
které je bezpecné piipevnéno na nastavbu clunu a na jehoz konci je upevnéna hrazda.
Jezdec
se nechava tdhnout lodi. Pro zacatecnika je cilem jizdy na wakeboardu udrZet se na hladiné
a pokouset se o plynulé zatacky. Po par hodinach tréninku se ovSem cil zasadné meéni.
Cilem wakeboardingu je dostat se do vzduchu pomoci viny nebo i bez jeji pomoci, zlstat
vodni sporty, kterymi jsou vodni lyzovéani a surfing. Z vodniho lyzovéni ptevzal jizdu
za Clunem prostfednictvim lana s hrazdou v zasad¢€ na rovné hlading. Ze surfingu pievzal
jizdu bokem na Sirokém prkné. Casto se také uvadi, Ze nohy piipevnéné k wakeboardu
prevzal ze snowboardingu. Oba sporty se navzdjem nevylucuji. Technika jizdy u obou
sportl je podobnd a proto je wakeboarding CcCasto vyuzivan jako kompenzace

pro snowboardisty v teplych letnich mésicich, kdy se na horach nedostava snéhu.

Slovo ,,wakeboarding™ vzniklo ze dvou anglickych vyrazi. Ze slova ,,board”, ktery
v ptekladu znamena deska nebo prkno a ze slova ,,wake®. Wake je anglicky vyraz
pro brazdu, tvofici se za motorovym clunem. Pravé tato brazda je pro wakeboarding
zasadni, nebot’ se na jejich okrajich tvoii symetrické viny, které pfipominaji tvar pismene

,» V. Pres tyto viny pokrocilejsi jezdci skacou.

Wakeboarding se fadi do kategorie extrémnich sportii. Jejich podstatou je soupefeni
mezi zavodniky a posouvani limit sportu. Jako extrémni sport se wakeboarding prosadil
1 jako soucast X Games. Extrémni sporty nabyvaji postupem casu na popularité.
Znaméjsimi se stavaji BMX, skateboarding, FMX a dalsi sporty. Snahou mnoha
organizatori v dnesni dob& byva spojovat tyto sporty do jedné akce, kviili zajisténi vyssi

atraktivity pro divaka. Jednou z nejpopularngjsich akci tohoto druhu je festival JoyRide.

Dnes se tento sport Casto upravuje do ruznych podob, kterymi jsou napiiklad
wakeskating nebo kneeboarding. Novinkou je wakeboardové jizda proti proudu divoké

feky misto standardnim za ¢lunem po rovné hladiné.
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Pro vétSinu rekreacnich sportovell je wakeboarding zdbavou a pifjemnym stravenim
volného casu. Pro profesiondlni jezdce je soucdsti zivota, neustdle pracuji na tvorbé
novych, nebezpecnych a naro¢nych triki. Pro mnoho lidi na profesionalni i1 rekreacni
urovni je wakeboarding styl zivota. A jaky je vlastné wakeboardingovy styl zivota? Jako
u vetsiny sportli s piiponou ,,board” jde hlavné o volnost, a to ve vSech smyslech. Hlavni
je volnost zivota a mysli. Stejnou mérou Se projevuje i na obleéeni, chovani, socialnich
vztazich a podobné. Lze si povSimnout, Ze vétSina jezdcl jezdi ve volném rozevlatém
obleceni, nestydi se navazovat kontakty a je prakticky nemozné mezi wakeboardisty vidét
znamky nendvisti nebo zavisti. D4 se fici ze wakeboardova komunita je velice jednotna.
V Ceské republice je wakeboardingova zakladna pomémé mald, proto neni divu,

ze se prakticky vSichni ptfiznivci mezi sebou znaji.
2.1 Historie

Wakeboarding se tadi mezi nejmladsi sporty svéta. Pocatky wakeboardingu jsou
zaznamenany v devadesatych letech dvacéatého stoleti. Domnénka, ze vznikl na zakladé
vodniho lyzovéni, je velmi €astou chybou. Je pravdou, Ze je vodnimu lyzovéani podobny
a byva soucasti nabidky sluzeb vétSiny provozovatelii ¢lunit pro vodni lyzovani, avSak
vyvinul se ze zcela jiného sportu. V dobé prvnich pokust o sport, kterému dnes fikame
wakeboarding, byl nejrozsifenéj$im a nejoblibenéj§im plazovym sportem surfing.
Problémem ale bylo, ze viny potiebné k surfovani nebyly pokazdé¢ idealni, proto si surfafi
zacali hledat alternativu ke svému sportu. Na plazich bylo mozné vidét surfafe tazené lodi
nebo dokonce surfafe tazené autem podél pobiezi. Tento zplsob vSak ani zdaleka
nespliioval poZzadavky sportovcll. Prkna byla jen tézko ovladatelnd a bez uchycenych

nohou trvala jizda ¢asto jen velmi kratkou dobu. [6]

V roce 1985 v Kalifornii Tonny Flyn zhotovil prvni skurfel. Toto prkno bylo kratsi
nezli prkna surfafskd, mélo jednu $picku a zadné upevnéni na nohy. Bylo tudiz velice
nestabilni a jizda na ném nepfinasela valny zazitek. Proto jesté v tomtéz roce Mike a Mark
Pascoe piisli s gumovymi drzédky na nohy. Od té doby byl skurfel stale popularné;si.
I pfesto byl ale skurfel pouze pro zdatné jezdce, protoze byl stile nestabilni a nemél
kormidélka. Prvni skurfel championchip se wuskutecnil vroce 1990. Jeden cas
se objevovaly pokusy 0 pojmenovani tohoto sportu skiboarding, avSak nakonec se ujal

nazev wakeboarding. [5]
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V roce 1990 Herb O'Brien vyvinul novy typ prkna, ktery mél jiz Spicky na obou
stranach ,twin tail, na obou koncich mél i kormidélka, neboli ,,flosny“. Toto prkno

dostalo obchodni nazev Hyperlite a bylo uznano jako prvni opravdovy wakeboard. [5]

Kormidélka, ktera stabilizovala prkno, se stala rychle samoziejmosti, stejné jako

vazani. To pfipominalo a dodnes pfipomina botu, gumovou a vysokou nad kotniky.

V roce 1990 zalozil Jimmi Redmon v USA organizaci World Wakeboard Association
(WWA), kterd sdruzovala wakeboardisty po celém svété. WWA se stala takika okamzité
zdavaznd pravidla a zpisob hodnoceni soutézi, vydala dilezit¢ standardy
pro konani soutézi a standardy pro vybaveni. Dnes je WWA hlavni organizace

wakeboardingu. Jejim motem je: ,,Jezdci jezdcum®. [6]

V roce 1990 se zacalo objevovat mnoho novych a zajimavych trikli. Pravé tvirci
téchto trikti uspofadali prvni roc¢nik soutéze v extrémnim wakeboardingu. Uvadi se,
Ze pravé touto soutézi rozvoj nového sportu zacal. Prvni roénik soutéze v extrémnim
wakeboardingu se konal v roce 1992 ve staté Florida v Orlandu. Soutéz se stala znamou
jako Pro Wakeboard Series, ztcastnili se ji nejlepsi jezdci z celého svéta. Orlando dodnes

zustalo jednim z nejznaméjsich center wakeboardingu. [6]

V roce 1993 zacal vychazet prvni specidlni wakeboardingovy magazin. Jmenoval

se Wakeboarding Magazine a byl vydavan nakladatelstvim World publications.

V roce 1998 se zacal potradat svétovy pohar ve wakeboardingu (World Wakeboard
Cup). WWC je v dnesni dobé nejznaméjsi wakeboardingova soutéZ a ucastni se ji vSichni

nejlepsi jezdci celého svéta. [6]

V Ceské republice se wakeboarding za¢al objevovat kolem roku 1993. Pfedchazela
mu organizacné velice naro¢na stavba vodniho elektrického vleku na Kamencovém jezeie
u Chomutova, pravé tam se sesla parta nadSenct, mezi které patiil Milo§ Vesely a Tomas
Charouz. Na prkné, které si sami vyrobili, zacali s prvnimi pokusy o cosi, co pfipominalo
wakeboarding. Prkno se chovalo ale spiSe jako ponorka. Za kratkou dobu si potidili
wakeboardové prkno ze zahrani¢i a jejich vysledky se okamzité zlepsily. Elektricky vodni
vhodny lyzatsky oddil s ¢lunem, kde by mohli wakeboarding provozovat. Takovy oddil
nalezli v roce 1995 v arealu vodniho lyzovani ve Skochovicich. T. Charouz, M. Vesely,

M. Proks, M. Cavina a J. Houzvik byli prvni wakeboardisté, ktefi zacali jezdit za ¢lunem.
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Wakeboardingu jesté trvalo nakolik let, nez se zacal objevovat i mezi SirSi vefejnosti.
V roce 1996 se uskute¢nil v Ceské republice prvni zdvod ve wakeboardingu. V roce 2000
ho stale jest¢ hluboce zastinovalo klasické vodni lyZzovani a to jak v zévodni,
tak v rekrea¢ni formé. Wakeboard tehdy vlastnilo pouze nékolik lidi. Dnes uz ale naopak

wakeboarding vodni lyzovani v rekrea¢ni formé pievysuje. [3,7]

2.2 Vlek nebo ¢lun?

Existuji dvé moznosti, jak se ¢lovék mize nechat tdhnout po vodni hlading. Tradi¢ni
a vice rozsifend metoda je jizda za motorovym clunem. Druhou mozZnosti je nechat

se tahnout vodnim elektrickym vlekem.

221 Clun

Jizdou za motorovym c¢lunem vSe zacalo, a proto je to v dnesni dobé i rozsitenéjsi
moznosit. Wakeboardista se nechdvd tahnout clunem po vodni hladiné rychlosti
29 — 38 km/h. Rychlost zavisi na zkuSenostech a technickych dovednostech jezdce
a na jeho specifickych potiebach. Jezdi se za specidlnim ¢lunem, ktery je navrzeny tak,
aby vytvarel typické V-viny spravné velikosti. Na rozdil od ¢luni na vodni lyZovani
ma wakeboardovy ¢lun néstavbu, aby bylo mozné umistit lano do vétsi vysSky. Diky tomu
mohou jezdci skékat vySe. Pfes vytvofené¢ V-viny jezdci skacou, pouzivaji je jako
odrazovy mustek. Start se vétSinou provadi vytazenim zvody znulové rychlosti.
To je jednodussi nez na vleku. Jizda dale pokracuje po rovné draze, na jejimz konci se ¢lun
plynule oto¢i. Tato otoCka neni nijak zvlast tézkd. Vyhodou je vétsi volnost jizdy
a nezavislost na ostatnich jezdcich. Nevyhodou je, Ze za jednim ¢lunem muiZe jet pouze
jeden ¢lovek a tak je jeho kapacita podstatné snizena. Cena se odviji od minut stravenych

na vodé¢, vétsinou se pohybuje okolo 30,- K¢ za minutu.

2.2.2 Vlek

Vodni vlek je zafizeni, které ma minimalné ctyti sloupy, které drzi dv€ hlavni tazna
lana. Jeden ze sloupil je vZdy volny, se zdvazim, které dopind lana. U sloupu, na kterém
je zabudovan motor, je zaroven mechanika, ktera nabiji nebo vybiji tazna lana. Tazna lana

jsou uchycena k hlavnim lanim pomoci zavesu.
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Jizda za vlekem ma také sva vlastni specifika. Na rozdil od jizdy za motorovym
Clunem se startuje v plné rychlosti vleku naskofenim na vodu ze startovniho mola.
U zacateCnikt se pouzivaji i leh¢i zptsoby - start ze sedu nebo ze stoje. Rychlost vieku
je variabilni, nejcastéji jezdi rychlosti od 28 do 30 km/h. U zadate¢niki lze zpomalit
az na rychlost 26 km/h. Vleky jsou stavény ve tvaru obdélniku nebo pétithelniku. Jizda
po rovin¢ je stejnd jako za Clunem, avSak zatacky jsou nejCastéjSim problémem
zaCateCnik. Na vodni hladin€ na rozdil od jizdy za ¢lunem nejsou typické viny. Vodni
hladina je v idedlnim pfipad¢ rovna. Zde se projevuje prvni zapor vodnich vleku. Jezdci
je konstruovan tak, aby uvezl nékolik jezdcl najednou. VétSinou mivaji vleky 8 — 12
zavésu, jejich pocet souvisi se silou motoru a délkou vleku. Protoze vlek jede nepietrzité
a jezdci se mohou snadno stiidat, je kapacita vleku proti ¢lunu mnohokrat vyssi. Vyska
taznych lan se pohybuje 6 do 12 metrii od vodni hladiny. Pro wakeboardisty znamena vyssi
vlek mensi ndmahu pfi snaze dostat se do vzduchu. Proti jizd€¢ za ¢lunem se musi dostat

wakeboardista do vzduchu z rovné hladiny a to pravé pomoci vysokych lan, které ho snaze

24

Celkové naklady na jizdu za vodnim vlekem jsou niz$i nez u motorovych ¢lunti. Cena
za jednu jizdu se pohybuje okolo 30,- K¢ za minutu, avsak na téchto zafizenich jsou
nabizeny permanentky na rizné¢ dlouhé casové useky ( hodinové az celoroéni )
a podstatné vyhodnéjsi cenu. Nevyhodou vlekl je, Ze pokud jezdec upadne v poloviné

trati, jeho vlastni sily mu musi stacit, aby se dostal zpatky na start.

2.3 Technika jizdy

Technika jizdy je podobna jako u snowboardingu, ale v mnoha ohledech se i lisi.
Zpravidla plati, ze clovék se solidnim zakladem ze snowboardu by se zékladni jizdou
na wakeboardu nem¢l mit problém. Hlavni rozdil spoc¢iva v tom, Ze jezdec je stale zapfeny
proti lanu, kter¢é ho tdhne. Jizdu na wakeboardu Ize nejlépe piirovnat k jizdé

na snowboardu v hlubokém prasanu.

2.3.1 Start

A4

vvvvvv
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pod hladinu a naopak opozdény skok by stadhl jezdce oblicejem dopfedu. Po spravném
nacasovani je dilezité dopadnout do mékkych kolen, byt zpevnény a nenechat si lanem

pretahnout trup doptedu.

Start z vody byva snadnéjsi. Jezdec lezi zady na hladin€é, nohama po sméru jizdy
a nechava se nést vestou. Kdyz ¢lun pomalu dopne lano, je nutné pokrcit kolena a zpevnit
zaCateCnik vzepte proti lanu, které ho tdhne a spadne dozadu. Prkno po vodé klouze,
a proto neni tfeba se proti ni néjak zapirat. Pii téchto startech se doporucuje jet dlouho

ve diepu s prknem proti vode a po ziskani stability se pomalu zvedat.

A4

rychlosti vleku. Start lze provést naskoCenim, jehoZ technika je stejnd jako motorového

¢lunu, pro zacate¢niky je vsak jednodussi startovat ze stoje z mola nebo z riznych poloh

A%

vvvvvvvv

na stfed prkna.

Pti startu ze sedu mize jezdec sedét na kraji mola s prknem ve vodé ve sméru jizdy
a nenechat si télo stdhnou vlekem dopiedu. Stale plati mékké kolena. Ve druhém piipadé
sedi jezdec na mole, prkno ma pted sebou, nohy pokréené a ruce mezi nohama. U tohoto
zpusobu startu je didlezité zistat dlouho sedét s té€zistém nad prknem a jet s prknem

kolmym ke sméru jizdy, dokut jezdec neziska stabilitu. Pak se mize pomalu zvedat.

U vSech typil startil, na ¢lunu i na vleku, je nutné tlacit ruce dold, ke stehnu, které
je ve sméru jizdy. Castou chybou byvé piitahovani rukou k hrudniku nebo krku, kvili

vyrovnani stability, coz zplisobi zéklon a pad dozadu.

2.3.2 Jizda

Pfimé jizda po vodé¢ je nejjednodussi fazi cyklu start, jizda, otocka. V této fazi
je dtlezité citit vodu a spolupracovat s vilnami, pokud néjaké jsou. Voda ma oproti jinym
povrchiim jiné vlastnost,i a proto je tfeba se k ni tak chovat. Pokud ¢lovék viny ignoruje,
je snadné rychle ztratit kontrolu nad prknem a spadnout. Stejné jako na snowboardu muldu

je tfeba vinu ztlumit v kolenou a zaroven pocitat s tim, ze za jednou vlnou zpravidla

2%
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prkna nebo mirn¢ vptedu a ruce stale stlacené co nejnize ke stehnu, které je ve sméru jizdy.
To, ze bude mit jezdec ruce dole, zajisti, Ze nespadne dozadu a snaze udrzi rovnovahu.
Tlacit ruce k pfednimu stehnu je dilezité proto, aby se prkno nezacalo staCet proti sméru
jizdy. Castym problémem byva stabilita prkna. Tento problém zptsobuji mélo zpevnéné
kotniky nebo marné snahy rovnat pohyby prkna ohybanim kotnikii. Pti zataceni je dalezité
k fezanym obloukim na snowboardu. Zacate¢nici maji Casto tendenci pokouset
se o smykany oblouk. Neni nemozné ho provést, ale je to velice narocné a zcela

neefektivni. Prkno je nutné udrzet ptesné ve sméru jizdy.

2.3.3 Otocka a zatacka

Otocka za ¢lunem neni piili§ naro¢nd. Nejdulezitéjsi je jet ve spravné stopé. Pokud
by jel jezdec pfili§ uvnitf oblouku, ztratil by rychlost a prkno by se stalo méné
ovladatelnym. Pokud by se naopak drZzel pfili§ vnéjsi stopy, rychlost by se rapidné zvysila
a to by mélo pro zacateCnika katastrofalni nasledky. Pokud jede wakeboardista pfilis

ve sméru jizdy.

Na vleku byvé situace jina. Klasicky vlek mé ¢tyfi nebo pét sloupii, pted kazdym
z nich sloupt je tieba si najet doprava ( u pravotocivych vleki doleva ) tak, aby lano, které
tahne jezdce, bylo v ihlu asi 45° s hlavnimi taznymi lany. Tim jezdec zajisti, ze jakmile
zaveés prejede pies kolo vleku, ziistane lano napnuté a piiliS necukne. Pokud by jezdec
vyjel mélo do strany, lano by se provésilo, pfi napnuti by Skublo a jezdec by se neudrzel.
Kdyby jezdec vyjel ptili$ ven, tak by po piejeti zavesu pies kolo stdhlo lano jezdce prudce
doptedu. Kvili usnadnéni odhadu je na vétsin€ vlekt pred zatdckou umisténa boje, kolem
které by mél jezdec projet. Po zvladnuti této faze je potieba, aby jezdec stocil svoje prkno
do sméru jizdy. Pokud by tak neucinil a jel stdle rovné, tak by ho lano bud’ stdhlo
na hladinu svym smérem nebo by v piipadé, ze by udrzel rovnovahu, ziskal rychlost,
kterou lze jen tézko zvladnout. Zatacka na vleku byva Casto prekazkou zacatecnikt, pies
kterou se velice té¢Zko dostavaji. Nepiijemny je i1 fakt, Ze cesta od sloupu zpatky na start

byva velice zdlouhava.

2.3.4 Skoky

Skoky lze rozd¢lit na dva druhy. Zékladni skoky jsou jednodussi. Béhem jizdy jezdec
pros§lapne hladinu, aby mirné€ potopil prkno, timto se vytvoii jakysi maly mistek z vody,
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ze kterého se jezdec z kolen odrazi. Kdyby odrazu nepiedchazelo proslapnuti vody,
tak by se vétSina energie odrazu absorbovala do vody a jezdec by nevylétl nad hladinu.
Tyto jednoduché skoky se snadno nauci i zacateCnik. Déle se pak kombinuji s riznymi

otockami, figurami ve vzduchu, graby a podobn¢.

Slozitéjsi jsou skoky pomoci zvlastni techniky pouzivané k provedeni trika jako
je ralley, backroll atd. Je nepfesné fikat tomuto zptisobu skoky, protoze jezdec pii téchto
skocich nevyuziva odrazu, ale systému paky a hlavné tahu lana, které sméfuje doptedu
a vzhlru. V tomto ptipad¢ se jezdec snazi zatiznout prkno co nejvice do vody, aby ziskal
co nejvyssi rychlost. Po dosazeni pozadované rychlosti a vzdalenosti od hlavnich lan
se jezdec maximalné zapie o vodu, aby zvysil tah. Z tohoto stadia povoli a necha vlek, aby
ho wvystfelil do vzduchu. Dilezit¢ je udrZzet pevné nohy. NejcastéjSi chybou byva,
ze se zacatenik pokusi odrazit. Tim automaticky povoli v kolenou a efekt paky, ktery
by ho mél dostat do vzduchu, se ztrati. Jiz od zacatku plsobi na jezdce tah lana dopiedu
a vzhiiru. Dulezitym parametrem vlekd byva vyska praveé proto, aby mohli jezdci snadnéji
dosdhnout pozadované vysky k uskute¢néni trikd. DneSni moderni vleky jsou vysoké
12 metri. VySe byla zminéna technika téchto skokl pfti jizdé na vleku. Za clunem
je technika stejnd s tim rozdilem, ze vysku hlavnich lan nahrazuje vytvorena vina, ktera

zefektiviiuje odraz.

2.35 Triky

Ani zacateCnici si po kratké dobé nevysta¢i pouze s ptimou jizdou po hlading
a zatacenim. Wakeboarding nabizi Sirokou Skalu moznosti, jak se na vod¢ zabavit. Nékteti
wakeboardisté upiednostiiuji jizdu po hladin€ a soustfedi se na presné provedeni oblouk -
rychlych, fezanych, smykanych, s pokusem o touch-water a podobné. Jini se soustiedi
na vymysleni ,hlouposti“, zpestfeni, jakymi jsou jizda bez vézani, jizda na SpiCce
wakeboardu, jizda ve dvou, jizdy po zadech atd. Tento zpusob jizdy je divaky velice
oblibeny pii exhibicich. Nejpocetnéjsi skupinou jsou ale lidé, ktefi se pokousSi naucit
vSeobecné znamé triky, se kterymi se pocita pii zavodech a soutézich. | tam ovSem
lze vidét jezdce, ktefi se vénuji spiSe trikim na vodé nebo skokim s otockami apod.
a vyhybaji se krkolomnym vysokym a nebezpecnym trikiim. VétSinou se jedna o starsi
jezdce, ktefi neriskuji 1étdni ve vzduchu a tvrdé dopady. I zde vSak existuji vyjimky.
Druhé skupina se vénuje vSem druhtim trikti. Jedna se vétSinou o zavodniky, ale i rekreacni

jezdci se radi témto triklim uéi.
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Trikti je ve wakeboardingu neptfeberné mnozstvi. Triky jsou totiz jeho podstatou.
Neustale se vymysli nové, staré se spojuji do riznych kombinaci, stane se, ze novy trik
vznikne pokazenim puvodniho atd. Vymysli se i nové, efektné vypadajici prvky, jako
je jizda po bfiSe, podjizdéni sloupti na vleku a podobné. VétsSina stredisek ma 1 ,,svlj* trik,

ktery vznikl prave zde.

Mezi nejjednodussi triky patii triky na vod¢. Jednd se o otocky po hlading
od 90 ° az do 720 ° a jizda kolmo ke sméru jizdy ¢elem vzad i vpied. Dalsi urovni jsou
jednoduché skoky, které se také Casto kombinuji s otockami, chycenim prkna na raznych
mistech a podobné. Dalsi skupinou jsou skoky z kickru, rovné, s otockou, riizna salta
kombinovana s otockami a graby apod. Dulezitou soucasti moderniho wakeboardingu jsou
triky na riznych ptekazkach. Skupinou trikti, do kterych se jezdci pousti nejpozdéji, jsou
letové triky. Mezi tyto triky patii salta s rizn€ velkymi vertikdlnimi i horizontdlnimi
otoCkami. Tyto triky se rizné¢ kombinuji a spojuji. Jsou typické vyskou, ve které
se provadéji. Mezi nejjednodussi se fadi backroll a ralley, se kterymi se zacind a které

Ize asto vidét i v Ceské republice.

Mezi skupinu prvku, které se Casto netadi mezi triky, ale mezi jakési efektni prvky,
patii napiiklad jiz zminéné podjizdéni sloupti na vleku, které je velice narocné
na nacasovani, jizda a otaceni se na zadech, takzvany ,,broucek*, jizda po riznych ¢astech

wakeboardu, jizda ve dvou na jednom prkn¢ a tak dale.
2.4 Kam za wakeboardingem?

V Ceské republice neni pfili§ mnoho mist, kam by mohl ¢lovék za zazitkem, jakym
je wakeboarding, vyrazit. Divodem je mladi tohoto sportu. V poslednich letech zajem
0 n&j naristd a tim se zvySuje pocet stifedisek provozujicich motorové ¢luny nebo vodni

lyZatské vleky.

2.4.1 Vleky

Vodni elektrické vleky jsou v Ceské republice celkem &tyfi. Jsou umistény
nerovnomérné po nasem tzemi. Dva se nachéazeji na severu Cech a dva na severu Moravy.
Prvni dva zminéné vleky se nachazeji v Chomutové na Kamencovém jezeie a ve Strazi
pod Ralskem, druhé dva vleky jsou postaveny blizko Ostravy, a to na Térlické prehradé

nedaleko Havifova a na kraji mésta Hlucina.
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Vlek na Kamencovém jezefe je soucasti rekreacniho arealu, jehoz provozovatelem
je CV Relax a.s. Krom¢ wakeboardingu a vodniho lyZovani jsou zde détské vodni atrakce,
moznost zaptjceni lodék, slapadel nebo water-bird, aquazorbing, minigolf nebo plijcovna
kol. Nevyhodou pro jezdce, kteti radi jezdi cely den, je nemozZnost zakoupeni permanentek,
to znamena nemoznost jakéhokoli finan¢niho zvyhodnéni. Tento vlek postavila spole¢nost

Rixen, nejznaméjsi vyrobcee vlekli v Evropé.

Vlek ve Strazi pod Ralskem je vybudovany na jezetfe Horka. Jeho provozovatelem
je prispévkova organizace meésta Straz pod Ralskem Panda sport, zalozena roku 1996
za ucelem spravovani kulturnich a sportovnich zafizeni mésta. Kromé vodniho
elektrického vleku je soucasti Panda sportu bazén, posilovna, dvé télocvicny, sauna,
solarium, tenisové a badmintonové kurty, venkovni vicet€elovy sportovni areal a sportovni
hala. Panda sport rovné€z provozuje i zdejsi kulturni dim, ve kterém se nachazeji
konferencni prostory, velky a maly sal, kinosal, restaurace a prostory vedeni organizace.
Panda sport zajistuje i ubytovani vramci mésta v hotelu, penzionu nebo chatkach
a stalych zdkaznikli. MoZnost zakoupeni permanentek je vyhodou pro stalé¢ zakazniky,

stejné jako okolni aredl, zahrnujici bar a travnatou i piscitou plaz.
Dalsi vodni vlek je vlek na Térlické ptehradé. Tento vlek je uprostfed rekreacniho

Jako v pfedeslém zafizeni i zde je moznost zakoupeni permanentek. V blizkosti jsou

restauraéni zafizeni, kemp a jind sportoviste.

Hluc¢insky vodni vlek se nachdzi na Hlu€inském jezefe. Je soucasti rozlehlého
rekreaniho aredlu s kempem, vodnimi atrakcemi a dalSimi sportoviSti. Zdejsi aredl
je typicky prizracnou vodou. Vlek je dlouhy 920 metrt, coz z né¢j déla nejdelsi vlek

v Ceské republice. Permanentky jsou zde samoziejmosti.

Ve vSech zminovanych aredlech je v cené jizdného i zapiijceni veSkerého vybaveni

pottebného k jizd€. Posledni tf1 zminéné vleky jsou ¢eskym produktem.

242 Cluny

VétSina  stiedisek s lyzafskymi ¢luny mé& ve své nabidce 1 wakeboarding.
Wakeboardové Cluny jsou stavény ve specifickych rozmérech a tvarech, aby tvoftili idealni
V-viInu. Wakeboarding se da s uritym omezenim provozovat i za jinymi ¢luny, nez jsou

specidlni wakeboardové. Stejné tak se d4 jezdit za dostatecné silnym vodnim skutrem nebo
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na moii za jachtou nebo jinym druhem lodi. Jedinou podminkou je rychlost, aby se jezdec
udrzel na hlading a sila potiebna k vyvinuti této rychlosti. Clunti je v Ceské republice vice,
opét zminim Ctyfi nejvyznamnéjsi..

Nejznaméjsi sttedisko provozujici wakeboardovy ¢lun je ve Skochovicich u Prahy, kde
se wakeboarding zacal vyvijet. Mistni stfedisko vlastni tfi wakeboardové lod¢. V provozu
ma dvé drahy a nové zrekonstruovand mola. V aredlu je obCerstveni, gril, moznost tréninku
na trampoling. Jako vétSina stfedisek nabizi moZnost potfaddani soukromé nebo firemni

akce.

Druhym pomérné znamym stiediskem, kde se provozuje wakeboarding, jsou Mé¢lice
u Prelouce, které se nachazeji nedaleko Pardubic. Stiedisko je soucasti rekreacniho aredlu,
vybudovaného na poloostrové zasahujicim do nadrze vybudované na staré piskovné. Diky
tomu je zde voda prizracné Cista a prave to je lakadlem pro mnoho jezdcti. V aredlu se lze
ubytovat ve stanech, karavanech, podkrovnich pokojich nebo penzionu. Areal nabizi také
mnoho sportovniho vyziti jako je volejbal, badminton, tenis a dal§i micové sporty.
K dispozici jsou zde dva c¢luny. Minusem tohoto stfediska je nemoznost zaptljceni

wakeboardového vybaveni.

Davle u Prahy je stfedisko zabyvajici se wakeboardingem na Vltavé. Naléza se asi
25 km jizné€ od centra Prahy. Toto stfedisko je vybaveno jednim ¢lunem a provozuje jednu
drédhu. Jeho idedlni poloha zajistuje klidnou hladinu nerusenou vétrem a okolo plujicimi
lodémi. Dostupné je piimo z hlavni silnice. V cené jizdného je zapocteno i1 pujceni
veSkerého vybaveni. Nadstandardem je zaptjc¢eni neoprenil a ochrannych pomitcek. Toto
stiedisko predstavuje zastoupeni znatky O'Brien pro Ceskou republiku, zajistuje také
prodej jinych znacek veskerého vybaveni pro wakeboarding. Je zde zfizena i1 pljcovna

wakeboardového vybaveni.

Ctvrtou oblibenou lokalitou je stfedisko na vodni nadrzi Matylda u Mostu. Zdejsi
vodni plocha vznikla zatopenim lomu Vrbensky, voda je prizra¢na. Lze vyuzit kromé

moznosti wakeboardingu také pijceni skiitru nebo windsurfingového prkna.

Kromé uvedenych stiedisek lze navstivit i jina stfediska po celé Ceské republice.
Takika na kazdé velké tfece je Clun, s nimz se d4 wakeboarding provozovat alespoii
v omezené podobé. S tim, jak roste zajem o wakeboarding, se objevuji i nové projekty
na vystavbu dalSich stfedisek. V ramci potfadani zadvodl se Casto stava, ze organizator

vybere vhodnou lokalitu a tam doveze wakeboardovy ¢lun.
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Mapa Ceské republiky s vyobrazenim nejvyznamnéjsich wakeboardingovych stiedisek

je zobrazena v ptiloze ¢. 1.
2.5 Vybaveni

Wakeboardistu Ize poznat takika na prvni pohled. Kromé toho, Ze se nejspis stale bude
pohybovat okolo svého prkna, ve vesté, helm¢é nebo neoprenu, bude vyrazny svym
oblecenim. Pro wakeboardisty je typické doslova letni obleceni. V minulych letech mél
kazdy jezdec bilé, rizové, zelené nebo Cervené Sortky, které upoutaly na prvni pohled.
Vétsinou je na nich ndjaky barevny vzor nebo obrazek. Sortky jsou zpravidla dlouhé
pod kolena, volné a ve vétSin€ piipadu stazené do poloviny ,,zadku“. Mimo Sortek byva
Castym doplitkem triko z umélych vlaken, neboli ,lykra“. Triko je tésné a pfipomina
gymnasticky dres. Jeho tikolem je udrZeni tepla organismu. V posledni dobé¢ se typicky
plazovy styl pomalu méni a z kytickovanych Sortek se Casto stavaji vkusné vypadajici
Sortky, které ladi se zbytkem vybavy. NejzndméjSimi vyrobci wakeboardového obleceni

jsou O Neil, O Brien, Cube nebo Jet Pilot.

25.1 Prilba

Dulezitou soucasti wakeboardového vybaveni je prilba. Ve vétsiné stfedisek byvaji
na draze umistény prekazky. Nasazend piilba je ve vSech strediscich podminkou jejich
pro vyuziti. Pfilby se vyrabé&ji v riiznych tvarech, avSak dilezitym rozliSenim je, zda jsou
na piilbé umistény chranice usi. VétSina pfileb chraniCe ma, protoZe redlnou hrozbou
pii kazdém padu je prasknuti uSniho bubinku, avSak jsou 1 jezdci, ktetfi upfednostiiuji
ptilby bez chrani¢t, kvili zlepSeni orientace ve vzduchu. Wakeboardové prilby jsou
stavéné na jeden naraz, podobné jako cyklistické, na rozdil od kajakovych a vodackych
prileb. Cena pfilby se pohybuje v zavislosti na kvalité¢ a designu v rozmezi od 1000,- K¢

do 3000,- K¢.

2.5.2 Neopren

Castym doplitkem je neopren. V nasich podminkach nelze pocitat pokazdé s dobrym
pocasim, proto je neopren soucasti vybaveni vétSiny wakeboardistil. Primarné slouzi jako
tepelna ochrana za chladného pocasi. Plni také funkci ochrany pfed narazy. Neopreny
na wakeboarding se vyrabi v tloustce 2 — 4 mm. RozliSuji se neopreny dlouhé a kratké,

neboli s dlouhym rukavem a s kratkym rukavem. Lze vidét i variantu kratkého neoprenu
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S ptipinacimi rukévy a nohavicemi. Cena zavisi na délce neoprenu a kvalité¢ materialu
a zpracovani, pohybuje se vrozmezi od 1000,- K¢ za kratky neopren do 10000,- K¢

za dlouhy neopren.

2.5.3 Rukavice

Soucasti pokrocilejsiho wakeboardisty byvaji rukavice. Jejich ucelem je zabranéni
vzniku puchyit na rukou. Dlanova ¢ast rukavic je zpravidla vyrobena z kiize, ostatni ¢asti
byvaji z riznych materidli, nejcastejsi je neopren. Rukavice se vyrabéji bez prstli nebo
s prsty, Vv rtiznych velikostech, provedenich a barvach. Drazsi rukavice byvaji prodlouzeny
az za zapesti smeérem k lokti, kde je umistén stahovaci pas, ktery ¢astecné fixuje zapésti.

U zacatecnikl lze Casto vidét jako nahradu fesSeni cyklistické rukavice. Jeden par rukavic

stoji wakeboardistu od 1000,- K¢ do 2000,- K¢.

2.5.4 Vesta

vvvvvv

vestu jako nutnou podminku vstupu na vodu. Lisi se od sebe nejen barevnym provedenim,
ale také materidlem. Dfive byly bé&zné vesty, které mély vrchni vrstvu z latky nebo
umélych vlaken, jadro bylo vyplnéno nejcastéji polystyrenem, pénou nebo jinym nosnym
materidlem. Dnes jsou tyto vesty takika minulosti a setkat se s nimi lze jen zfidka. Dnesni
vesty jsou vyrobeny z neoprenu. Proti star§im vestim maji mnoho vyhod. Jednou z nich je,
Ze neopren je proti latce a tvrdému polystyrenu velmi flexibilni, m&€kky a ptijemny
na dotek. Pravé diky témto vlastnostem trvalo jen velmi kratkou dobu nez byly
polystyrenové vesty nahrazeny neoprenovymi. Dalsi vyhodou je, Ze jsou tvofeny jednou
prvkem na nich je, ze diky pruznému materidlu vyborné¢ padnou a neposouvaji se.
U starSich vest se Casto stavalo, ze se uvolnily a sklouzly ptes hlavu. M&kky neopren také
vyborné¢ tlumi narazy na vodni hladinu pii padech. Nosné vlastnosti jsou u obou druht vest
srovnatelné. Vesty se vyrdbi v nepieberném mnozstvi stfihli, barev a druh zapindni.
Nekteré vesty se zapinaji standardné vptedu, jiné vzadu, na boku, napfi¢ télem nebo jsou
pouze navlékaci. Nové vesty jsou casto vzadu prodlouzené pies bederni patet kvuli

ochrané spodni ¢asti zad. Ceny vest se pohybuji od 1000,- K¢ do 4000,- K¢.
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255 Vazani

Pojem vazani mize ve wakeboardingovém pojeti byt zavadéjici. VétSina lidi chape
vazani jako mechanismus, ktery drzi botu u prkna. Wakeboardové vazani je komplet boty
a upinaciho mechanismu. Jeho podstatou je co nejpiesnéjsi pienos tlakti z nohy na prkno.
Zaroven drzi wakeboard u nohou jezdce pfi skocich nebo jinych cvicich. Star$i vazani
je piipevnén pas gumy stoceny a vytvarovany tak, aby drzel nohu pievazné za nart. Celé
je pomoci dvou Sroubll pfipevnéno k wakeboardu. Tento druh vazani vynika
jednoduchosti, snadnou opravitelnosti a nizkou cenou. Vazani stfedni a vyssSi kategorie
vazani je z tvrzeného plastu nebo lehkého kovu. Tato vdzani umoziiuji vetsi flexibilitu
pii nastavovani. Vazani stiedni kategorie jsou gumova, zménou ovsem je pridani Snérovani
nebo jiného upinaciho mechanismu na ptfedni nebo i zadni strané¢ boty. VétSinou
se k tomuto uéelu pouzivaji tkanicky s rychloupinaci ptezkou. Tyto boty nemaji $picky,
proto jsou velmi tolerantni k velikosti nohy. VétSinou byvaji vylozeny mékkou gumou
pro vétsi pohodli. Cena takového vazani se pohybuje mezi 5000,- K¢ a 9000,- K¢. Vazani
vyssi kategorie, pouzivané zkusenéj$imi jezdci a zavodniky, vypada jako zimni bota. Tento
druh vazéani je typicky uzavienou Spickou. Upinaci mechanismy jsou podobné jako
u piedchoziho typu, avSak horni ¢ast se 1i§i provedenim a materidlem. Boty byvaji Casto
vyrobené zklZe nebo vysoce odolné pevné gumy. Vnitiek boty je vypolstrovany
neoprenem nebo potazeny latkou. Jiny je 1 systém stahovani boty. Oproti predchozimu
typu se stahuje spodni a dolni cast zvlast bud tkanickami nebo tenkymi lanky
se smotavacim mechanismem. Pro tkanicky ( lanka ) se misto obycejnych dér pouzivaji
malé kladky pro leh¢i utahovéani. Toto vézani poskytuje maximalni komfort a presnost

pienosu tlaku z nohy na prkno. Jeho cena se pohybuje od 9000,- K¢.

Véazani je podstatnou c¢asti wakeboardingové vybavy. V poslednich letech doslo
k obrovskému pokroku v jeho vyvoji. Dnes se jedna o nejrychleji se vyvijejici vybaveni
pro tento sport. Pravé vazanim se wakeboarding odliSuje od podobnych sporti jako

je kneeboarding nebo wakeskating.

2.5.6 Wakeboard

Wakeboard se od typu prkna, ktery vyrobil v roce 1985 Tonny Flyn, podstatné zménil.

Vsechny wakeboardu v dnesni dobé maji jiz Spicku na obou stranéch, jsou rizné vykrojené
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a tvarované. Wakeboarding je Casto pfirovnavan ke snowboardingu, avsak snowboard
a wakeboard jsou ve vlastnostech piesné¢ opacné. Zatim co hrany snowboardu jsou
vykrojené ke stiedu prkna, wakeboardu ma hrany vypouklé¢ vné. Stejny protiklad plati
pro skluznici. Kdyz snowboard polozime na zem, stfedni ¢ast bude ve vzduchu a prkno
se bude dotykat zem¢ jen na Spickach, kdezto wakeboard by se v tomto piipadé dotykal
pouze uprostied a $picky by byly nad zemi. Dal$im rozdilem je, Ze wakeboard oproti
snowboardu nema kovové hrany. Hrany skluznice jsou zakonceny plynulym ptechodem
do vrchni plochy prkna. Posledni dulezitou rozdilnou vlastnosti je pruznost. Snowboardy
jsou pruzné, kdezto wakeboardy naopak velmi tvrdé a pevné. Tyto vlastnosti piesné
odpovidaji rozdilu mezi tvrdym zasnéZenym povrchem a mékkou vodni hladinou. Od dob
prvnich wakeboardii se zménil materidl pouzity pii vyrobé. Diive byly wakeboardy
dfevéné, natfené lakem. Dnes je jejich vyroba slozitou alchymii. PouZzivaji se rtzné
materialy, nejcastéjsi je ovSem laminat. Jadra wakeboardu byvaji z tvrzené pény a po délce
1 Sifce jsou vyztuze, které chrani prkno proti zlomeni. Skluznice byva také laminatova,
U drazSich prken se miZzeme setkat se skluznici potazenou specidlni gumou nebo jinym
materidlem, ktery chrani skluznici proti zniceni. Wakeboardy byvaji rtizn€ tvarovany.
Jejich horni profil je Cisté estetickou zalezitosti, avSak profil skluznice velmi ovliviiuje
jizdni vlastnosti prkna. Nejcast&j$i byvaji podélné zlabky nebo zafezy, avSak setkat
se miZzeme 1 sjinymi vylisovanymi tvary. Posledni dilezitou soucasti prkna jsou
kormidélka neboli flosny. Jejich smyslem je drzet prkno ve sméru jizdy, li§i se materialem,
tvarem, velikosti a poftem Sroubli, pomoci kterych drzi u prkna. Vyrabi se z hliniku,
laminatu nebo jinych materiald. V dnes$ni dob¢ se vyrabéji prkna s vylisovanymi flosnami,
ty jsou dobré zejména pii jizdé po piekazkach. Obycejné flosny se mohou na piekazkach
Casto zlomit a kovové flosny byvaji zakazané z diivodu niceni piekazek. Cena wakeboardu

se pohybuje v rozmezi 5000,- K¢ az 20000,- K¢&.

2.5.7 Finance

Wakeboarding urcit€¢ nepatii mezi sporty s nizkymi néklady. Samotné vybaveni
je pomérné drahé. Potfeba je vzit v tivahu také to, ze wakeboardovych stiedisek je stale
malo a vétSina lidi se musi Casto dopravovat na velkou vzdalenost. Ceny jizdného
se pohybuji na ¢lunech okolo 30,- K¢ za minutu a na vlecich okolo 30,- K¢ za kolo.
Vétsina wakeboardisti ma sviij ,,domaci“ vlek nebo ¢lun, kde ma nejCastéji zakoupenou

sezOénni permanentku, jejiz cena se pohybuje okolo 8000,- K¢. Celkové vybaveni tedy
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vyjde wakeboardistu od 14000,- K¢ do 50000,- K¢&. Z téchto duvodu se wakeboarding

muze jen tézko stat masovym sportem jako je naptiklad fotbal.

Nejznaméjsimi vyrobci wakebaordového vybaveni v Ceské republice jsou O'Brien,

Hyperlite, Cube, Liquid Force nebo Double-up.

2.6 Soutéze

Wakeboarding je znamy hlavné v Severni Americe. Pravé zde se wakeboarding zrodil,
zde ma nejsirsi jezdeckou zakladnu, zde je nejvice mist, kde narazite na wakeboarding

-----

vysilana v televizich.

Béhem vyvoje wakeboardingu se uskutecnilo nékolik soutézi s mezindrodni tcasti.
Nejdulezitéjsimi byly Skurfel Champiochip a Pro Wakeboard Series. Dnes na svétové
urovni existuji dvé soutéze pro wakeboardisty nepostradatelné. Nejznaméjsi je World
Wakeboard Cup, pofadany od roku 1998. Druhym mezinarodnim wakeboardovym
svatkem jsou X-Games, projekt americké televize ESPN. X-Games nejsou pouze
americké, ale také australské, latinskoamerické, asijské nebo dubajské. O X-Games
se tika, ze jsou ,,olympiadou® extrémnich sportii. Poprvé byl wakeboarding vysilan jako

soucast X-Games z Rhode Island roku 1996. (Wakeboard.cz)

Soutéze v Ceské republice koresponduji s irovni popularity wakeboardingu u nés.
Wakeboardisté, jezdici za elektrickym vlekem, se dockali své prvni oficialni série zavodi
teprve v roce 2009. Série byla nazvana Cesky pohar ve wakeboardingu a wakeskatingu.
Série obsahovala tifi zadvody. Zavod ve Strazi pod Ralskem, v Térlicku a Hlucing.
Wakeboarding za vodnim ¢lunem ma jiz nékolik sérii za sebou. Cesky pohar

ve wakeboardingu se zacal potadat uz v roce 1998.

Vétsina wakeboardovych stfedisek pofadd vlastni jednotlivé zavody. Tyto zavody
se vétsinou lisi pravidly od téch oficialnich. V Ceské republice je naprosty nedostatek
kvalifikovanych rozhod¢ich, proto je zjednoduSeni pravidel ¢asto podminkou potadéani

zavodu.
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2.6.1 Pravidla

Stejné jako v mnoha jinych sportech dostdvaji jezdci za kazdy svij trik body.
Na vétSing soutézi je od zdvodnikl pozadovan seznam trikt, které ve své jizd¢ udéla. M¢l

by obsahovat 11 triku.

Kazdy jezdec absolvuje dvakrat drahu v ¢ase 26 sekund. Ridi¢ ¢lunu jede rovné
po vymezené draze konstantni rychlosti, kterou si miize jezdec piizptsobit. Rychlost
se pohybuje mezi 30 a 35 km/h. Po startu a prvnim projeti drahy nasleduje zpravidla
otocka ¢lunu, vétsinou kolem bdje. V kazdé jizdé musi jezdec predvést minimalné 5 trikh

ze seznamu trikd, ktery odevzdal.

Jezdec muize do své jizdy zahrnout extra trik, ktery neni na jeho seznamu trikd, pokud
na né) ma dostatek casu. Jezdci za tento trik dostavaji extra body. Body se udé€luji
na zaklad¢ obtiznosti triku, jeho provedeni a celkové kompozice. Obtiznost je dana
tabulkami, v niZ jsou vypsany vSechny triky. Toto skore je neménné, pouze se sleduje, zda
jezdec trik ustdl a ma tedy narok na body, nebo trik neustdl a na body narok nema.
Za provedeni se pficitaji nebo naopak odecitaji desetiny bodu. Hodnoti se vyska, plynulost,
celkovy efekt apod. Hodnoceni celkové kompozice vychazi z pozadavka divaka na pestré
a efektni jizdy. Vice bodi dostane tedy ten jezdec, ktery do obou svych jizd rovnhomérné

rozvrhne triky podle obtiznosti a efektivity, naopak méné dostane ten, ktery v prvni jizd¢

4

Pravidla zévodu na elektrickém vodnim vleku jsou ponékud jina. Zavodnici jedou
v kvalifikaci dvé jizdy. Stejné€ jako pii zdvodech za motorovym €lunem dostavaji zavodnici
za ustaté triky body podle tabulek. Ti, kteti postoupi do findle, jedou opét dve jizdy. Podle

poctu bodu se pak urcuje konec¢né poradi. Podle uvazeni poradateli je mozné vzdy obé

vvvvvv
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3 Propagace wakeboardingu v Ceské republice

Propagace wakeboardingu byla a je v Ceské republice zanedbavana. To je fakt,
se kterym je nutno se smifit. I pfes tuto zoufalou situaci ale existuji lidé, ktefi se tento stav
snazi zmeénit.

O vétsinu propagace wakeboardingu v Ceské republice se staraji hlavné wakeboardova

sttediska, vétSinou soukroma. Tato stfediska nejsou pfili§ ziskova a prioritné€ investuji

do obnovy, opravy a udrZeni stavajiciho zafizeni, az v druhé fad¢ do marketingu.

Krom¢ snahy ziskat nové zékazniky a zvysit obrat se provozovatel¢ Casto snazi
o spokojenost svych stavajicich zakaznikt. Z predchoziho prizkumu je ziejmé, ze nejvice
se wakeboarding dostava do povédomi lidi pravé ptechodem informace z ¢lovéka
na ¢lovéka. Proto je dlilezité nesnaZit se pouze o obslouzeni co nejvétsiho poctu zakazniki,
ale vytvofit si z ndhodnych lidi stalé zdkazniky, ktefi pocity o svém zazitku zprostiedkuji

dalsim. Velmi dulezité je zajistit, aby jejich pocity byly kladné.

V Ceské republice spadd wakeboarding pod svaz vodniho lyZovani. Ten viak nema
snahu wakeboarding jakkoli zviditeliiovat nebo podporovat. Dotace, které plynou
ze statniho rozpoctu jsou ptili§ malé, diky nizké ¢lenské zakladné, nez aby je svaz vodniho

lyZovani poskytl 1 wakeboardingu.
3.1 Reklama

,Reklama je komunikace mezi zadavatelem a tim, komu je nabizeny produkt ¢i sluzba
urcena, prostfednictvim né¢jakého média s komerénim tcelem. Jde tedy o urCitou formu

komunikace s obchodnim zamérem®, uvadi Vysekalova a Mikes (2003, 15).

Reklama je neosobni forma prezentace vyrobku ¢i sluzeb. V oblasti wakeboardingu
dnes nelze mluvit o pfimé prezentaci sportu. To, co se prezentuje, jsou veétS§inou samotna

sttediska, ktera lakaji zdkazniky skrze sport.

Prezentace je provadéna pomoci komunikacnich médii. Mezi obecnd média patii
televizni vysilani, rozhlasové vysilani, denni tisk, Casopisy, plakaty, letdky a podobné.
Dale je vyuzivano specifickych médii z oblasti sportu.

V souvislosti se sportem se Casto hovoii o specialnim druhu reklamy - sportovni

reklamé¢. Sportovni reklama muze byt chapana jako reklama se sportovnimi motivy
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S pouzitim obecnych komunika¢nich médii nebo jako reklama pomoci specifickych

komunikac¢nich médii.

Specifickymi médii z oblasti sportu jsou dresy a obleCeni sportovci, sportovni nacini

a naradi, startovni ¢isla, mantinely nebo vysledkové tabule.

Reklamu muzeme rozdélit podle funkci, které plni. Jedna se o funkci informacni,
upominaci a presvédCovaci. V oblasti wakeboardingu mtze reklama plnit vS§echny zminéné
funkce. Provozovatelé ovSem vynakladaji veskeré usili do funkce informacni za ucelem

zvySeni popularity, a tim i nav§tévnosti wakeboardingovych zatizeni.

Wakeboardingova stiediska vyuzivaji takika vSech druhG reklamy pouzitim
jak obecnych médii, tak i specifickych komunika¢nich médii. Zalezi ovSem na intenzité
pouziti jednotlivych druhii reklamy. Nej€astéji se jednd o finanéni naro¢nost jednotlivych
druhii reklamy, kterd sniZuje moznost jejich vyuziti. VétSina provozovatelil
wakeboardingovych zafizeni uvadi, ze sice jejich stiediska jsou ziskova, ale ne dostatecné,

aby si mohli dovolit rozsahlou reklamu.

3.1.1 Denni tisk

Reklama v dennim tisku patfi k nejlevnéj§im reklamam vibec, coz jisté nepfili§
vydélecny wakeboarding uvitd. Pomoci reklamy v dennim tisku lze oslovit celou
republiku, efektivn€j$i vSak byva zacileni pouze na urCity region. V oblasti
wakeboardingu, jako nepftili§ znamého sportu, to plati dvojndsob. Zacileni je mozné
vybérem pouze regiondlnich denikl. Sd€leni v dennim tisku je omezeno moznosti pouZzit
pouze text, Casto jen Cerny na bilém podkladé a statické obrazky, opét casto pouze
cernobilé.

Reklama v novinach plni nejcastéji funkci informacni. Vyhodou je, ze informace jsou,
diky kazdodennimu vytisku, vzdy aktualni. VétSinou denni tisk informuje o planované akci

nebo o vysledcich ukoncené akce.
Informace z denniho tisku jsou ziskavany vétSinou v domaci atmosféfe, na pracovisti,
Vv kavarnach nebo pii odpocinku.

V oblasti wakeboardingu je denni tisk pomémé casto vyuzivanym komunikac¢nim
médiem. Provozovatelé wakeboardingovych zafizeni nejcastéji informuji obyvatele
regionu o zahdjeni sezony, ukonceni sezony, piipravovanych zavodech a exhibicich,

akcich na podporu prodeje, vysledcich ukoncenych akei a podobné.
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V denicich se v souvislosti s wakeboardingem objevuji rozhovory s 0sobnostmi
wakeboardingové scény 1 jinymi zndmymi lidmi, vétSinou sportovci, ktefi

o wakeboardingu vypravéji nebo se o wakeboardingu zminuji v ramei svého rozhovoru.

3.1.2 Casopisy

Informace z ¢asopist jsou vétSinou urCeny pro piijem v domaci atmosféfe, ale také
v dobé odpoéinku. Casto jsou vyuzivany ke kraceni volného &asu. Informace v ¢asopisech
mohou mit rizny charakter. Nékteré casopisy jsou zaméfeny na zabavu, nckteré
na aktudlni informace a nékteré na vzdélavani. Casopisy v oblasti wakeboardingu
by mély nejspise informacni a vzdelavaci charakter. Bohuzel informaci a dat o tak mladém
a malo roz$ifeném sportu jako je wakeboarding je méné nez by stacilo pro pravidelné

vydavani specialniho wakeboardingového Casopisu.

Informace jsou v ¢asopisech uvedeny pomoci textu a obrazu. Na rozdil od obvyklého
denniho tisku zde svou roli sehravaji barvy. Pomoci barev lze odliSovat jednotlivé ¢lanky,
zvyraziovat dulezité informace a podobné. Barvy zajist'uji lepsi prehlednost pro ¢tenare a

snadnéji vytvaieji a ukotvuji image vyrobku nebo sluzby.

Reklama v asopisech je draz§i nezli v dennim tisku. Casopisy se vydavaji tydng,
jednou za 14 dni, mési¢né, ctvrtletné nebo 1 pilroéné. To vylu€uje naprostou aktudlnost

informaci v nich obsazenych.

Provozovatelé wakeboardingovych stiedisek reklamu v Casopisech nevyuZzivaji.
Dtvodem je vys§i finan¢ni naro€nost a niz§i moznost zacileni na urcity region. Nelze
ovsem wakeboarding v Ceskych casopisech vyloucit. Lze se setkat s ¢lankem, ve kterém
se o wakeboardingu mluvi. Nejedna se ovSem o cilenou reklamu wakeboardingovych
stfedisek. VétSinou se jedna o rozhovory s osobnostmi wakeboardingu nebo o rozhovory
se sportovci jinych odvétvi, kteti o zazitku z wakeboardingu hovofi. Lze se setkat
I s ¢lankem, ktery popisuje wakeboarding obecné, Casto v ramci jakychsi prazdninovych

typti a podobné. Téchto ¢lankl ale vychazi v ¢eskych ¢asopisech velmi malo.

V Ceské republice neexistuje zadny specializovany wakeboardingovy ¢asopis. Jako
hlavni vidim dva divody. Wakeboarding je natolik mlady a malo rozsifeny sport,
ze informaci o ném neni dostatek, aby bylo mozné Casopis pravidelné¢ vydavat. Druhym
divodem je, Ze zakladna fanouskt wakeboardingu je piili§ mala na to, aby se vydavateli

vratily ndklady spojené s vydanim casopisu. Existuji ovSem casopisy s ptibuznou
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tématikou. Jednd se o Casopisy o sportech s piiponou ,,board* nebo ¢asopisy o extrémnich

sportech. I zde se ale ¢lanky o wakeboardingu vyskytuji jen ztidka.

3.1.3 Televizni vysilani

Informace sdélované prostfednictvim televizni obrazovky jsou uréené piedevsim
k zabavé a vzdélavani. Vzdélavaci informace z oblasti wakeboardingu v televizi jen tak

neuvidime, ale zébava, to je oblast, kterd je wakeboardingu vlastni.

Frekvence vysilani je konkrétné u wakeboardingu velmi mala. Nelze pravidelné
sledovat wakeboardové zdvody, vétSinou se jednd o nahodu, pokud na wakeboarding
V televizi narazime. VétSina pofadlii o wakeboardingu je vysilana na sportovnich kanalech.
Naptiklad v lofiském roce byl na stanici CT 4 Sport vysilan ziznam mistrovstvi CR
a zaroveti posledniho zavodu Ceského poharu ve wakeboardingu na elektrickém vleku.
Zaznam byl vysildn dvakrat s odstupem dvou dnii. Castéji miizeme wakeboarding vidét
na zahrani¢nich kanalech. Absolutné nejcastéji se wakeboarding objevuje na zahrani¢nim

kanalu ExtremeSport, vénovaném, jak nazev napovida, extrémnim sportim.

Televizni vysilani pfina$i dosud nezminéné rozméry pienosu informace. Jsou jimi
zvuk a pohyb. Diky dynamice dodaného obrazu je zazitek mnohem zajimavéjsi
diky dramaticnosti a akc¢nosti je wakeboarding zajimavy. VSe podtrhuje zvuk, ktery

zvySuje autenti¢nost obrazu.

Televizni reklama snadno posouzi k vytvofeni image podniku. Také velice dobfie

poslouzi k ptfedvedeni vyrobku nebo sluzby.

Provozovatelé wakeboardingovych stfedisek moZnosti vyuZiti reklamy v televiznim
vysilani nevyuzivaji. Hlavnim divodem jsou opét finance. Wakeboarding se v televizi
objevuje v ramci diskusnich pofadu se sportovnimi tématy, rozhovora S prednimi ¢eskymi
wakeboardisty, reportazi zpravodajskych pofadli a zdznaml z vyznamnych akci, zavodl

nebo exhibic.

Z nize uvedeného prizkumu vyplynulo, Ze televizni vysilani je médiem, ze kterého
se lidé o wakeboardingu nejcasteji dozvidaji. V porovnani s tim, ze samotnd wakeboardova

stiediska se na tomto zptsobu propagace nijak financné nepodileji, je to velmi zajimavé.
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3.14 Rozhlasové vysilani

Informace poskytované v rozhlasovém vysilani mohou mit charakter zpravodajsky,
zabavni nebo vzdélavaci. Charakter zabavni a vzdélavaci je mozné v oblasti
wakeboardingu vyloucit. Ve vét§iné piipadl se jedna o informace o chystané akci nebo

o ptfimou reklamu na konkrétni wakeboardingové stiedisko.

Informace z rozhlasového vysilani ztraceji atraktivitu kvuli omezeni pouze na jeden
smysl a tim je sluch. Proto ¢asto nelze piesné vystihnout styl sd€leni, ktery sdm o sobé

je velmi vyznamnym faktorem v reklamé.

Oproti pfedchozim typum médii neni ale rozhlasové vysilani nijak ¢asové omezeno.
Informace lze pfijimat doma, béhem odpocinku, pfi préci, v auté¢ a béhem témét jakékoli
dalsi cCinnosti. To =zaruCuje véEtsi pocet oslovenych lidi. Nutno brat v Givahu,
ze na rozdil od predeslych médii, které Cloveék Cte nebo vnimad zamérné, rozhlasové

vysilani je casto brano pouze jako zvukovy podklad, ktery neni zamérné vniman.

Rozhlasové vysilani je svou cenou jesté dostupnéjsi nezli televizni vysilani. Zaroven
je G¢inné&js$i neZli reklama v tisku. Nekteti provozovatelé wakeboardingovych stiedisek
se proto k tomuto zpusobu reklamy piiklanéji. Jak jiz bylo fe¢eno, v rozhlasovém vysilani
byvaji nejcasteji informace o chystanych akcich, jako jsou zavody nebo jiné zabavni akce,
informace o zahdjeni nebo ukonceni sezdny, informace v ramci typti na volny Cas a pifima

reklama na wakeboardingové stiedisko.

Piesto se wakeboarding v rozhlasovém vysilani neobjevuje ¢asto a provozovatelé
stiedisek se k nému uchyluji zfidka. Tuto skutecnost 1ze opét pfisoudit finanénim narokiim

vstupu v rozhlasovém case.

3.1.5 Plakaty a letaky

Jednd se o médium, které poskytuje informace pomoci textu a obrazu, casto
barevného. Informace maji vétSinou zpravodajsky charakter. Jednd se o pomérné levny

zpusob reklamy. Vyvolané plsobeni je pouze mistniho charakteru.

Casto se jedna pouze o struéné upozornéni na nadchézejici akci. Provozovatelé
wakeboardingovych stiedisek se k tomuto zplisobu reklamy uchyluji prakticky pravidelné,
pokud potadaji zavod, exhibici nebo jinou akci. Divodem miize byt pravé nizka finan¢ni

naro¢nost a intenzivni osloveni mistnich obyvatel.
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3.1.6 Billboardy, smérové cedule a mobilni reklama

Informace jsou vétSinou sd€lovany prostfednictvim textu a obrazu, vétSinou
Vv barevném provedeni. Nelze s nimi piesné¢ zacilit, ale pokud jsou dobie strategicky

umistény, oslovi vysoky pocet lidi.

Billboardy a reklamni cedule jsou provozovateli wakeboardingovych stfedisek malo
vyuzivany. VétSinou se jedna o cedule u vstupu do aredlu. Lze vidét také cedule
sreklamou na konkrétni wakeboardingové stiedisko Vv jinych zabavnich a rekreacnich

arealech.

Smérové cedule jsou takika samoziejmosti vétSiny wakeboardingovych stredisek.
Mize se jednat o malé prosté Sipky s napisem ,,Wakeboarding® nebo také o velké smérové

cedule u hlavni silnice.

VétSina stiedisek vyuziva také mobilni reklamu, vétSinou se jednd o potisk firemnich

vozidel. Obsahem jsou vétSinou webové stranky a adresa. Tato reklama je pomérné levna.

VétSina téchto reklamnich ploch je vyuZivana celorocné. Objevuji se ale také ptipady,
kdy jsou reklamni cedule umistény jen kratkodob& béhem pravé probihajici sportovni nebo
kulturni akce. Jedna se o festivaly, akce jinych sportovnich odvétvi nebo jiné piilezitosti,

kde se shromazd’uji lidé, které¢ by mohl wakeboarding zajimat.

3.1.7 Podpora prodeje

Podpora prodeje je v oblasti marketingu uZite¢ny nastroj. Jeho nevyhodou ovsem je,
ze stfediskim pfivadi jen malo novych zdkaznikl, spiSe zvySuje a upeviiuje zdjem
stavajicich zdkaznikl. Jinak feCeno, do aredlu nam nové lidi nepfivede, ale piiméje
ke koupi ty, ktefi se ptisli ptivodné pouze podivat. Je zaméfena na stimulaci okamzitého

prodeje.

vvvvvv

slevy. V zasad¢ se déli na dvé skupiny. Ve vétsing stiedisek se snizuje cena pii zvySovani
poctu najednou zakoupenych kol nebo minut. Napftiklad jedno kolo na vodnim elektrickém
( 28,- K¢ ) a 10 najednou zakoupenych kol stoji pouze 250,- ( 25,- K¢ ) atd. Druhou
skupinou jsou permanentky. Ty vymezuji ¢asovy usek, nikoli pocet kol. Zde uz neni
mozn¢ piesné odhadnout cenovou vyhodu, vSe zaleZi na jejim aktudlni vyuziti. Napiiklad

celodenni permanentka ve StraZi pod Ralskem stoji 600,- K¢. Pfi cené 30,- K¢ za jedno
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kolo je v ni teoreticky obsazeno 20 kol. Fyzicky zdatnéjsi jezdec je schopen téchto dvacet
kol ujet najednou, a to ve standardni rychlosti 30 km/h za ptl hodiny. Teoreticky tedy

potom jezdi 7,5 hodiny zdarma.

Dalsim, ¢asto pouzivanym nastrojem na podporu prodeje, jsou soutéze o permanentky
nebo jiné poukazy na vyuziti stiediska. VétSinou byvaji jednou zcen pii zavodech.
Objevuji se také Vv rozhlasovych soutézich nebo vramci jinych kulturnich akci. Tyto

permanentky jsou vétSinou poskytovany jako sponzorsky dar.

Nekteré ze stfedisek vyuzivaji také malych propagacnich predméth. Napiiklad
provozovatel motorového c¢lunu v Davli u Prahy nabizi pribézné jako propagacni

predméty klicenky, tricka nebo Cepice.

3.1.8 Internet

Internet je jednoznaéné nejpouzivanéjSi a nejefektivnéj$i nastroj marketingové

komunikace v oblasti wakeboardingu.

Existuje mnoho stranek, alespon c¢asteéné se vénujicich wakeboardingu. Skoro
samoziejmosti jsou stranky jednotlivych stfedisek. Jsou na nich uvedeny ceniky, umisténi,
nabidka vedlejSich sluZzeb, potddané akce, technické parametry zafizeni, n€kdy také

aktualni pocasi nebo webkamera.

Bohuzel, kromé¢ stranek wakeboardingovych stiedisek existuje pouze jedna Ceska, Cisté
na wakeboarding zamétend stranka. Po zadéani hesla ,,wakeboarding® do internetového
prohliZzece se zobrazi tisice vysledki, ale ve vétSin€ piipadil se jedna pouze o odkazy

na ¢lanky o wakeboardingu a zahrani¢ni webové stranky.

Ona zminovana Ceska stranka je internetovy magazin Wakemag.cz. Zabyva se Cisté
oblasti wakeboardingu. P¥in4si novinky ze zahraniéi i z Ceské republiky, uvefejiiuje ¢lanky
o uskute¢nénych akcich, ptinasi prostor pro diskuse, zajistuje internetovy bazar a e-shop,

kromé ¢lanki také zvetejiiuje zajimava wakeboardingova videa.

Na internetu je mnoho ¢lankt, ve kterych se hovoii o wakeboardingu. VétSinou jsou
soucasti jinych online magazinii, Casto jde o typy na dovolenou. Publikuji se rozhovory
s wakeboardisty, pisi se obecné recenze na wakeboarding jako novy sport.

O wakeboardingu je také ¢lanek v internetové encyklopedii Wikipedia.
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Na internetu lze objevit i e-shopy s wakeboardingovym vybavenim. VétSina jezdct
si ale vlastni vybaveni stdle pofizuje rad¢ji sama ndkupem ze zahrani¢i nebo

prostiednictvim dodavatelt, kterymi byvaji aktivni wakeboardovi nadSenci.

3.2 Wakeboardingové akce

Dle mého néazoru jsou akce spojené s wakeboardingem nejucinnéjsi propagaci

samotného sportu.

Z nize uvedeného pruzkumu vyplynulo, ze wakeboarding se dostava do povédomi lidi
nejvice pres pribuzné a znamé lidi, ktefi jiz o wakeboardingu védi. Jednoduse lze fici,
ze ten, kdo wakeboarding uvidi nebo jej vyzkousi, o ném fekne dalSimu cloveku, a ten
pfedd informaci nebo zazitek nékomu jinému. Timto zplsobem se o wakeboardingu

dozvédélo 31,7 % obyvatel.

Jsou to pravé zavody, exhibice a jiné kulturni akce, kde se schazi mnoho lidi a maji
moznost wakeboarding poznat zblizka. Casto byvaji soudasti volné jizdy, ob&erstveni
zdarma nebo za sniZenou cenu, zdbavni program nebo jina ldkadla zvySujici pocet
navstévniki.

Skrze tyto akce se také uplatnuje vétSina sponzorskych aktivit. Sponzofi vétSinou
vénuji ceny do zavodiu, rozdavaji zde vlastni propagacni piedméty, prakticky
samoziejmosti jakékoli wakeboardingové akce jsou stanky s produkty sponzorti. VétSinou
se jedna o stanky s wakeboardingovym obleceni nebo vybavenim. VétSina sponzort je

Z oblasti wakeboardingu nebo podobnych sportt.

V Ceské republice se poiada kazdoroné nékolik wakeboardingovych akci. Kona
se Cesky pohar ve wakeboardingu a fada dalsich samostatnych zavodi a exhibic.
Novinkou je Cesky pohar ve wakeboardingu za elektrickym vlekem, ktery se uskuteénil
poprvé v roce 2009. Skladal se ze tifi zavodi — Strdz pod Ralskem, Térlicko a Hlucin.

Kazdy z téchto zavodl navstivily stovky lidi.

VétSina stredisek pofada samostatné zavody, které do poharu nepatii. Téchto zavodi
byva i vice béhem jedné sezoény. Kromé zavodil jsou poradany také akce pfi piileZitosti
zahajeni nebo naopak ukonceni sezony. Soucasti byvaji zabavni programy. Novinkou neni,

stejné jako na Ceskych horach, no¢ni lyZovéni, na které vétSinou navazuje spolecenska

party.
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Dnes je jiz mozné setkat se i1 s akcemi pofadanymi za G¢elem naucit na wakeboardu
jezdit "wakeboardingové kempy*“. Tyto kurzy jsou placené, vétSinou tydenni, a je na né

roz$ifovana reklama v mnoha podobach, nejéastéji vsak na internetu.

Zasadni akci v oblasti wakeboardingové propagace je Cesky festival Joyride. Piivodni
myslenka pti vzniku tohoto festivalu byla pravé propagace wakeboardingu. Tento festival
vznikl v roce 2004, kdy se poprvé uskutecnil pod nazvem Snickers city race. O jeho
rozsahu vypovida to, Ze v roce 2009 se ho zacastnilo ptes 500 sportovci, uskuteénilo se 15
koncertli a navstivilo ho pies 19300 divaki. Podle prizkumu provedeného v ¢ervnu roku
2009 je Joyride nejvétsi akei svého druhu v Evropé a tadi se vedle svétovych akci, jako
jsou X Games nebo Freestyle CH. Na festivalu se kazdoro¢né piedstavuje pres 25 sportd,
kterymi jsou napiiklad wakeboarding, skateboarding, paintball, biketrial, BMX nebo
FMX. [4]

3.2.1 Kluby

Na propagaci wakeboardingu v Ceské republice se dnes za&inaji svou mérou podilet
1 kluby. Shanéji si vlastni sponzory, podileji se na poradani akci a celkové se snazi urychlit

rozvoj wakeboardingu.

Nelze kazdému wakeboardingovému stfedisku pfidélit jeden klub, je jich vyrazné

méné. Nejznamgjsi kluby jsou v Ostrave, Strazi pod Ralskem a Praze.

K zakladani wakeboardingovych klubl a registrovani se v nich pobizi fakt, Ze nové
poiadany Cesky pohar ve wakeboardingu za elektrickym vlekem je jiz pod zastitou

Ceského svazu vodniho lyZovéani. K Gi¢asti na téchto zavodech je tedy nutné registrace.

Tyto kluby se navic snazi rozSifovat jezdeckou =zakladnu. Nové vznikly
wakeboardingovy klub ve Strazi pod Ralskem si kromé péfe o mistni aredl, zlepSovani
vysledkl a vys$si koordinovanost wakeboardingové scény klade za tkol rozsiteni zakladny
jezdcl z fad déti. Vyhodu by pro né mélo byt cenové zvyhodnéni, organizovand vyuka
a materialni pomoc zajiSténa spolupraci s provozovatelem mistniho zafizeni a dalSimi

partnery.

3.3 Sponzoring

Sponzorovani ( sponzoring ) piedstavuje vyznamny specificky prostfedek

k zabezpeCeni dodate¢nych finan¢nich zdroji, zejména kulturnich, védeckych,
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charitativnich a dalSich aktivit v riznych sférach zivota spole¢nosti. Z vyse uvedeného
je zfejmé, ze v oblasti t€lovychovy, sportu a turistiky se télovychovné jednoty a sportovni
kluby snazi timto zplisobem ziskat dostate¢né mnozstvi finan¢nich prostiedkli pro svou

¢innosti. [2]

Kde provozovatel¢ wakeboardingovych stfedisek berou penize na vlastni reklamu?

Z vétsi Casti ze zisku. Nékteti provozovatelé ale vyuzivaji i pomoci sponzord.

V minulych letech mél wakeboarding dva hlavni sponzory. Byly jimi spole¢nost
Rexona a Komeréni banka, a.s.. Jejich sponzorstvi sméfovalo hlavné do Ceského pohéru
ve wakeboardingu. V dnesni dobé jiz wakeboarding zadnd ze zminénych spolec¢nosti
nesponzoruje. Komercni banka si vSak nadale zachovava partnerstvi s potadateli festivalu

Joyride.

Jednotliva stiediska pak hledaji sponzory nejcastéji mezi zastupci regionalnich firem.
Toto sponzorstvi je nejcastéji zalozeno na tom, Ze sponzor poskytne ceny do soutézi,
obleCeni nebo jiné predméty. Ze strany stfedisek je mu nabidnuta reklamni plocha
na prekazkach, na plotu kolem stiediska, na plochach uvniti aredlu a podobné. Lze

se setkat i s nabidkou levnéjsiho jizdného.

V ramci sponzoringu jsou mimo regionalnich firem oslovovany i vétsi firmy. VétSinou
se jednd o odévni firmy zaméfené na moderni a plazové obleceni. Tyto firmy vétSinou
sponzoruji jednotlivé akce konané ve wakeboardingovych zafizenich, jako jsou zavody

nebo exhibice.

3.4 Shrnuti

Je tedy mozné fici, Ze propagace wakebaordingu neexistuje, jak tvrdi vétSina
wakeboardistii? Podle mého nazoru propagace existuje, jen neni tak napadna jako u jinych
sportt. Hlavnim divodem bude ziejmé to, ze propagatofi nedisponuji dostatkem
finan¢nich prostfedktl, aby se mohli rovnat s propagatory jinych sportti. Dalsim diivodem,
pro¢ o wakeboardingu slychame tak malo, miiZze byt fakt, Ze mezi spoustou jinych sportl
a reklamou na vSechno mozné veskeré snahy wakeboardingovych propagator ustupuji

do pozadi.

Spolu s narGistem zajemci o wakeboarding roste i zajem o rozSifeni poctu
wakeboardingovych stfedisek. V soucasné dobé je jiz napldnovana vystavba novych

stiedisek. Wakeboarding se tedy viditelné rozviji a spolu s nim i jeho propagace.

37



4 Wakeboarding v povédomi lidi

Z vySe uvedenych skuteCnosti vyplyva, Zze wakeboarding je velice zajimavy sport,
ale piesto je méné znamy nez sporty jako jsou fotbal, hokej, ale i surfing nebo vodni
lyzovani. Caste¢né se to jisté da pricitat vysoké finanéni naroénosti spojené
S provozovanim tohoto sportu.

Ve wakeboardingovych stiediscich lze vidét lidi ve véku od 18 do 50 let. Mladsi
jezdce Ize vidét spise v doprovodu rodict v ramci dovolené. Jako nevydélecné maji déti
provozovani tohoto sportu velice ztizené. StarSi vekové kategorie se tomuto sportu

vyhybaji spise z divodi fyzické narocnosti nez nedostatku financi.

Druhym divodem nizké popularity tohoto sportu mize byt jeho mladi. Jesté do konce

20. stoleti se wakeboardy vyskytovaly jen vyjimecné. Jezdilo se pouze na vodnich lyzich.

Béhem nékolika poslednich let nastal obrovsky rist popularity tohoto sportu, ktery Ize
pozorovat ,,pouhym okem®. Kazdy rok se znateln¢ zvysuje jezdeckd zakladna, modernizuji
se stavajici zafizeni, stavi se nova stfediska atd. Bohuzel nasledujici prizkum je prvni
svého druhu, a proto nelze vysledky jakkoli porovnat se stavem ptedchézejicich let. Zjistén
bude pouze stavajici stav informovanosti obyvatel o wakeboardingu. Timto prizkumem
budou také zjistény divody nezajmu, resp. zajmu obyvatel o tento sport. Zjisténo také
bude, jakou cestou se wakeboarding nejCastéji dostdva do poveédomi obyvatel, jaka
wakeboardingova stfediska jsou nejznaméjsi a jaké vekové kategorie o wakeboardingu

nejcastéji védi a zajimaji se o ngj.
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4.1 Cile a hypotézy zkoumani

4.1.1 Hlavni cil prizkumu

Cilem tohoto prazkumu je zjistit, jaka je skute¢na informovanost obyvatel o tomto

sportu.

Tuto informaci povazuji za velice dulezitou pro kazdého, kdo se o wakeboarding
jakymkoli zpisobem zajima. Pro obchodnika s wakeboardovym vybavenim, management
wakeboardovych stfedisek, potencialni sponzory wakeboardového odvétvi a tak dale.
Jedna se o informaci, ktera dosud nebyla pfesné zjisténa. Nutno brat v uvahu, ze zjiStény

udaj se velmi rychle stane bezcennym, z divodu rychlého rozvoje tohoto sportu.

4.1.2 Diléi cile prizkumu

Prvnim dil¢im cilem je zjistit, které skupiny obyvatel o wakeboardingu nejvice védi
a které se o wakeboarding nejvice zajimaji. Tyto skupiny rozdélim podle vé€ku a pohlavi.
Se ziskanou vystupni informaci Ize pozdé€ji pracovat pii  tvorbé nabidky

wakeboardingovych produkta.

Dale zjistim, jaké jsou nejéastéjsi duvody obyvatel, pro¢ je pro né¢ wakeboarding
zajimavy nebo naopak nezajimavy. Diky témto zjiSténim lze pozd&ji upravovat
komunikacni sdéleni za Ucelem redukce klamavych dojmii z wakeboardingu a posileni
pozitivnich hledisek tohoto sportu.

Ttetim dil¢im cilem je zjistit, které ze souCasnych stiedisek je nejznamejsi.

Ctvrtym diléim cilem je zjistit, odkud se lidé nejéast&ji o wakeboardingu dozvidaji.
Tuto informaci povazuji za velice dilleZitou, protoZe pravé nejcast€js$i cesta informaci
Kk potencialnim zakaznikiim wakeboardovych stfedisek, obchodnikim s wakeboardovym

vybavenim a podobné je podstatnou informaci potiebnou k tvorbé komunikac¢ni strategie.

4.1.3 Hypotézy

Mou hypotézou je, ze az 70 % vSech obyvatel o sportu jménem wakeboarding nikdy

neslyselo.

Myslim si, zZe z lidi, ktefi o tomto sportu védi, bude 60 % muzi a 40 % zen. Také

predpokladam, ze vétSina lidi zajimajicich se o wakeboarding je ve v€ku od 20 do 35 let.
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Skupina obyvatel, ktefi o tomto sportu vedi, ale vice se o néj nezajimaji, ma podle
mého predpokladu vyssi primérny vek nezli predchozi skupina. Tito lidé by se podle mého
nazoru mohli stat jednim z nastrojii komunikacéni strategie wakeboardingovych stiedisek

a proto je nelze opomijet, piestoze nejsou pfimymi zakazniky.

Tyto predpoklady prameni zmého nezavislého pozorovani néavstévnosti

wakeboardového stiediska ve Strazi pod Ralskem béhem letnich mésict roku 2009.

Nejznaméjsi stfediska se budou lisit podle mést, ve kterych bude priizkum provadén,
proto nelze nyni predpokladat pievahu jednoho nebo vice stiedisek. Jelikoz je ale prazkum
provadén v libereckém kraji, lze oCekévat, ze sttedisko ve Strazi pod Ralskem ma jistou
vyhodu. Ptredpokladem je, ze kromé ceskych stfedisek se v prizkumu nejednou objevi

1 zahrani¢ni stiediska.

Mezi duvody, které lakaji lidi k vyzkouSeni tohoto sportu, mize pattit zazitek z né¢eho
nového, adrenalin nebo spolecné straveni c¢asu S prateli. Osobné si  myslim,
ze pro zacateCniky se jedna hlavné o zazitek z nééeho nového a pro pokrocilé adrenalin.

U rekreacnich jezdct Ize pocitat s divodem straveni spolecného Casu S ptateli.

Mezi duvody, pro¢ wakeboarding neprovozovat, bude, podle mého minéni, patfit
nebezpecnost tohoto sportu hlavné u zacatecniklti a dale obavy veékoveé vysSich skupin

dotazanych z toho, Ze jsou pro tento sport piili§ stafi.

Posledni mou hypotézou pro nésledujici prizkum je, Zze lidé se vétSinou dozvidaji
0 wakeboardingu od svych znamych nebo piibuznych, kteti wakebaording provozuji nebo
o ném jiz nékdy slySeli. Pfedpokladdm, Ze mnoho lidi se o wakeboardingu dozvédélo

nahodné, napt. béhem dovolené.

4.2 Metodika vyzkumu

4.2.1 Charakteristika souboru

Vyzkum bude provadén mezi muzi i zenami ve veékové kategorii 18 az 50 let. Muzi
1 Zeny budou mit stejné procentni zastoupeni. VE€kova kategorie je stanovena na zakladé
nezavislého pozorovani ve wakeboardingovém stfedisku ve Strdzi pod Ralskem v lété
2009. Tato vekova skupina odpovida nejCastéjSi navstévnosti stfediska. Vybér
dotazovanych lidi bude ndhodny. Priizkum bude proveden ve ¢tyfech méstech libereckého

kraje, v kazdém z nich bude osloveno 30 obyvatel.
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4.2.2 Vyzkumné metody

Priizkum bude proveden pomoci ankety, ktera obsahuje sedm otazek. Prvnimi jsou vék
a pohlavi. Nasleduji otazky, zda dotazovany vi, co je wakeboarding, zda mu tento sport
pfipada  zajimavy, co shleddvd na wakeboardingu zajimavého, popftipadé
co ho od wakeboardingu odrazuje, odkud se o wakeboardingu dozvéd¢l. Posledni otazkou

je, zda zna n&jaké wakeboardingové stiedisko.

Anketni tabulka je zobrazena v ptiloze €. 2.

4.2.3 Organizace sbéru dat

Prizkum bude proveden v Ceské Lipé¢, Liberci, Jilemnici a Turnové. V kazdém meésté
bude osloveno 30 obyvatel. Prizkum budu provadét sam se dvéma dobrovolniky. Lidé
budou oslovovani na ulici a jejich vybér bude Cist¢ ndhodny. Tento prizkum bude

proveden v bieznu roku 2010.

4.2.4 Zpracovani dat

Po shromazdéni dat bude provedeno jejich zpracovani, vétSina vyslednych hodnot
bude uvedena v procentech. Vyjimkou jsou vysledky spojené s vékem. Jedna se naptiklad

o skupiny, které o wakeboardingu nejvice v&di nebo pro které je atraktivni.
4.3 Vysledky

Vyzkum pfinesl fadu zajimavych vysledkd, se kterymi lze dale pracovat.

4.3.1 Informovanost obyvatel o sportu jménem wakeboarding

Mym hlavnim cilem bylo zjistit skute¢nou informovanost obyvatel o wakeboardingu.
V anketé¢ se timto zabyvala otazka: ,,Vite, co je to wakeboarding?*“. Na tuto otdzku
odpovédélo kladné 39,1 % obyvatel libereckého kraje. Nelze tedy zcela potvrdit hypotézu
o tom, Ze az 70 % obyvatel o wakeboardingu nikdy neslySelo. Toto odhadované ¢islo
se snizilo na 60,9 % obvatel, coz je necekané dobry vysledek. Dle mého nazoru je vysledna
informovanost pomérné vysoka s pfihlédnutim ke stafi sportu a Kknizkému poctu
wakeboardingovych stfedisek. Bohuzel neexistuje podobny prizkum za minulé roky,
ale lze svysokou pravdépodobnosti fici, ze informovanost obyvatel o wakeboardingu
meziro¢né nestoupd pouze o setiny nebo desetiny procentnich bodd, ale i o nékolik

jednotek procentnich bodii. V porovnani s tim, ze az koncem 20. stoleti se wakeboarding
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zadal dostavat do povédomi lidi v Ceské republice, miZeme piedpokladat,

Ze pii nezménéném tempu rustu bude wakeboarding za 15 — 20 let znat kazdy.

Do tohoto vysledku je vhodné vlozit zavislost na véku dotazovanych. Rovnomérné
byli osloveni obyvatelé ve véku od 18 do 50 let — praimérny veék oslovenych byl 33 let.
Z vysledkt vyplyva, ze o wakeboardingu veédéli nejcastéji lidé od 18 do 30 let. Jedna
se o celkem ocekavany vysledek. V tomto vékovém rozpéti jsem ovSem zaznamenal
vyrazny pokles kladnych odpovédi u oslovenych lidi, ktefi jsou ve vékové skupiné 24 az

26 let.

Nutno brat vvahu, ze zjiSt€énou skupinou je skupina lidi, kteti védi,
co to wakeboarding je. Z této skupiny, ktera ¢ita 39,1 % obyvatelstva, se pouze 8,3 % lidi
wakeboardingem na néjaké Grovni zabyva. Zjistovano uz nebylo, zda se jedna o zavodniky
nebo rekreacni jezdce. Osloveni pouze uvedli, Ze wakeboarding provozuji. Lidé, ktefi
nejen o wakeboardingu védi, ale také se mu vénuji, jsou ve srovnani s vySe uvedenou

skupinou starsi. Ve stfediscich Ize nejcastéji vidét lidi od 24 do 35 let.

Ptekvapenim pro mé nebylo procentudlni zastoupeni muzl a Zen mezi témi, ktefi znaji
wakeboarding. Mezi odpovidajicimi bylo 63,1 % muzt. Pfi¢inu tohoto rozdilu lze hledat
pravdépodobné v obecné znamém vysSim ziimu muzii o extrémni sporty
Informovanost obyvatel o wakeboardingu v zavislosti na pohlavi je zobrazena pomoci

grafu v pfiloze ¢. 3.

Z vyse uvedeného vyplyva, Zze se wakeboarding pomalu piestava fadit do kategorie
bezvyznamnych a neznamych sportd uréenych pro par nadSencti a pomalu se stava
oblibenym rekrea¢nim sportem, do kterého lze pii této popularité investovat. Stava se tudiz

jednim z vhodnych sportli pro potencialni sponzory.

4.3.2 Atraktivita wakeboardingu v ocich obyvatel

Dtlezitym faktorem pii tvorb&é marketingové strategie jakéhokoli stfediska je, kolik
z oslovenych lidi by nabizeny produkt pfilakal. Kvili zjisténi tohoto faktoru obsahovala
anketa otazku: ,,Povazujete wakeboarding za atraktivni sport?‘. Pokud byla na otazku
o znalosti wakeboardingu odpovéd’ negativni, tak pted touto otazkou bylo dotazovanému
vysvétleno co to wakeboarding je. Vysledkem tohoto Setfeni bylo, ze 53,3 % obyvatel
by wakeboarding rado vyzkouselo. Tato nadpoloviéni vétSina vSak, bohuzel, nepoukazuje

na pfiliSnou atraktivitu tohoto sportu.
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Dulezité ale jsou duvody, pro¢ je wakeboarding atraktivnim pouze pro kazdého
druhého ¢loveka a také vékova skupina téch, ktefi odpoveédéli negativné. I toto Setfeni bylo

zahrnuto do tohoto prizkumu.

Z oslovenych lidi, kteti odpovédéli ,,NE* na vySe uvedenou otazku, bylo 95 % starSich

35 let. To by odpovidalo sportu utcenému spise pro mladé.

Z této skupiny 25 % dotazanych svou odpovéd’ zdivodnilo pfiliSnym rizikem. Muze
to souviset stim, ze vétSina z nich nikdy jizdu na wakeboardu nezkusila a vypovidaci
hodnotu pro né ma pouze prvni dojem ztohoto sportu a jeho zaclenéni do kategorie
extrémnich sportd. Mozny je i divod, ze Zivotni zkuSenost je dostava do pozice, kdy jsou
opatrnéjsi, zodpoveédnéjsi, anticipuji mozna nebezpedi.

Ptili§ néaro¢ny, nez aby ho mohli pomoci svych fyzickych schopnosti zvladnout,
ptfipadd wakeboarding 27,1 % dotazanych. Osobné si myslim, Ze to souvisi opét s nizkou
informovanosti o tomto sportu a chyb¢jici praktickou zkusenosti. Ve vysledku totiz neni
snowboarding nebo vodni lyZovani. MiZze to souviset i Stim, ze vétSina lidi
si wakeboarding ptedstavuje jako sport, ktery vidéla naptiklad v televizi v provedeni
profesionala béhem néjaké soutéze. To, ze v zakladu se staci drzet lana a spravné stat, Si

uvédomuje malokdo.

Ze skupiny dotazanych, kterym se wakeboarding nezamlouva, lze vyc¢lenit jesté dveé
skupinky lidi. Jsou to lidé, kteti povazuji tento sport subjektivné za nezajimavy a lidé, kteti
ho povazuji za sport pouze pro mladé. Obé skupinky c¢itaji po 12, 5 %. To, Ze je pro
né¢koho sport nezajimavy, mize souviset se zivotnim stylem dotazovaného. Stejné jako
vétsing sjezdovych lyzafi pfijde nezajimavy snowboarding nebo naopak. Ovsem to,
ze lidem ptipadd wakeboarding jako sport pouze pro mladé, jist¢ souvisi sjiz vyse
diskutovanym faktem, Ze wakeboarding vypada na prvni pohled nebezpecné a naro¢né.
Napada m¢ také mysSlenka, jak by se padesatilety ¢loveék citil mezi lidmi o dvacet let
mladSimi pii provozovani takového sportu? Jisté se jednd pouze o psychologicky aspekt,
ale pro mnoho lidi velmi dtlezity.

Vyse uvedené skupiny neprojevily o wakeboarding z4jem, coz mize byt zpisobeno
nedostateCnou informovanosti. Dle mého nézoru by procento potencidlnich zdjemct

stouplo, kdyby skute¢né védéli, co wakeboarding obndsi a co nabizi. Proto si myslim,

Zze 1 na tuto skupinu obyvatel by méla byt sméfovana urc€itd informaéni kampan
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nebo strategie. Pomér nejcastéjSich divodi, pro¢ lidé nechtéji wakeboarding provozovat,

je zobrazen na grafu v piiloze ¢. 4.

Opakem vySe analyzované skupiny je ta cast dotazovanych, ktefi uz nckdy
wakeboarding zkusili nebo by o to alespon stali. Tito lidé ( 53,3 % dotazovanych ) jsou
potencialnimi zakazniky wakeboardingovych stfedisek a pravé na né¢ by méla byt

sméfovana marketingova komunikace.

Lze je také rozdé¢lit podle divodu, pro¢ shledavaji wakeboarding zajimavym.

V prizkumu se objevovaly zpravidla tfi divody.

Nejcastéjsim divodem bylo, ze se jedna o novy sport, ktery by radi vyzkouseli. Takto
odpovédélo 41,7 % dotazanych. Pokud se k wakeboardingu skute¢né dostanou, bude
nasledovat rozhodnuti, jestli se jim tento sport opravdu libil nebo naopak nenaplnil zcela
jejich ocekavani. Pro to opét velice kladn€¢ hovoti vysledky prizkumu, které fikaji,
ze az 95 % dotazanych, kteti si wakeboarding vyzkouseli, by se k nému rado vratilo. Jedna
se tedy opravdu o =zajimavy sport a snahou vSech stfedisek by mélo byt,

aby si ho vyzkouselo co mozné nejvice lidi.

Dals$imi uvedenymi divody bylo, Ze je wakeboarding zdbavou ( 29,2 % ) a Ze piinési
pozadovany adrenalin ( 25 % ). Do prvniho uvedeného Ize podle mého nazoru zapocitat

i Cas straveny s prateli, odpocinek u vody, navazovani novych kontaktd a podobné.

4.3.3 Wakeboardingova strediska

Soucasti prizkumu bylo zjistit, jakd stfediska jsou nejzndméjsi. Z prizkumu
vyplynulo, Ze 23,9 % dotazanych zna né&jaké wakeboardingové stredisko. V porovnani
S tim, ze nadpolovi¢ni vétSina dotdzanych by si wakeboarding rada vyzkousela, je to velice
malé ¢&islo. Zadny podnikatel piece nestoji o to, aby jeho zakaznik musel firmu hledat

a riskoval tim, Ze prvni, co zédkaznik najde, bude konkurence s lepsi reklamou.

Jiz podle pocatecnich odhadu se pocitalo s prevahou stiediska ve Strazi pod Ralskem,
pravé diky tuzemi, kde se prizkum provadél. Toto stiedisko znalo v prizkumu 10 %

dotazanych ( 18,8 % z dotazanych, ktefi znali jakékoli stiedisko ).

Dalsi v potadi pruizkumu se objevuje vlek na vodni nadrzi Térlicko ( 10,4 % ), vlek
u Chomutova na Kamencovém jezete ( 8,3 % ) a stfedisko s motorovym c¢lunem

v Mélicich u Pielouce ( 8,3 % ).
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Zajimavé je, ze se v pruzkumu objevilo pouze jedno stfedisko s motorovym clunem
a prave V tak hojném poctu. Prekvapil m¢ pomérné nizky rozdil znamosti vleku ve Strazi
pod Ralskem a vleku v Térlicku. Térlicko je velice vzdalené a i pfesto ziskalo v prizkumu
vybornych 10,4 %. Pomér znamosti wakeboardingovych stiedisek zobrazuje graf v piiloze

¢.5.

4.3.4 Komunikaéni kanaly

Poslednim dil¢im tkolem bylo zjistit, prostfednictvim kterych médii nebo kanalt
se lidé o wakeboardingu nejcastéji dozvidaji. Hypotézou bylo, ze nejcastéjsi zdroj
informaci jsou znami, ¢lenové rodiny, kamaradi a podobné. S reklamou
na wakeboardingova stfediska se lze setkat na rtiznych mistech, ale ziidka. VétSinou

se jedna o reklamu né&jakého stiediska spojenou s wakeboardingem.

Z prizkumu skuteéné vyplynulo, ze nejvice lidi se o wakeboarding dozvi od lidi
ze svého okoli. Odpovédélo tak 31,7 % dotazovanych, ktefi o wakeboardingu védi.
Vétsinou nékdo, kdo zkusil wakeboarding na dovolené, na vylet¢ nebo ho pravidelné
provozuje, ho doporuci dalsim lidem, kteti to povédi dale. Za efektivitu tohoto kanalu
hovoti vysledek prizkumu. Dulezité tedy je, aby zdkaznik odchazel od vody spokojeny

a mél chut’ a ndladu se o sviij pozitivni zazitek podélit s okolim.

Druhou nej¢astéjsi odpovédi bylo, ze wakeboarding znaji z televize. Takto odpovédélo
29,3% lidi, ktefi o wakebardingu védé€li. PrestoZze je wakeboarding ne pfili§ popularni
sport, obCas se zminka o ném V televizi objevi. V lonském roce byl v televizi dokonce
odvysilan zdznam zavéreéného zavodu prvniho roéniku mistrovstvi Ceské republiky
na vodnim elektrickém vleku. Casto lze vidét wakeboarding na zahrani¢nich televiznich

kanalech, nejcastéji na Extreme sport.

Tieti nejcastéjsi odpovedi s 9,8 % bylo sdéleni, ze o wakeboardingu slyseli dotazani
z jinych médii. Napiiklad zradia nebo novin. Mnoho wakeboardingovych stredisek
si béhem hlavni sezony zadava reklamu do radia. Jedna se o typickou reklamu propagujici
sttedisko. Nékdy je tato reklama urcena i k propagaci ptipravované akce. V novinach

se ¢asto jedna spiSe o informace o akcich, které jiz prob¢hly.

7,3 % dotazanych, ktefi wakeboarding znali, odpovéd¢lo, ze wakeboarding pravidelné
provozuji. Z celého zkoumaného souboru se jedné o 3,2 % dotazanych. Podle mého nézoru
se vzhledem k dosud zjisténym faktim jedna o pomérné vysoké Cislo. Je tieba vzit

vuvahu, Ze pruzkum byl proveden v libereckém kraji, kde jsou podminky
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pro wakeboarding pfijatelné co do dostupnosti stiedisek. Myslim si, Ze napiiklad v jiznich

Cechach by bylo procento aktivnich wakeboardistil niZsi.
4.4 Shrnuti

Tento prizkum nepiinesl zadna zasadni ptekvapeni. VétSina vysledki odpovida
ocekavani a vyf¢enym hypotézam.

Myslim si, ze ptinesl piijemné zjisténi, ze wakeboarding se pomalu, ale jisté rozsifuje
do povédomi lidi, ze vice jak poloving lidi pfijde atraktivni a Ze neni chapan pouze jako
extrémni sport, ale i jako forma odpocinku a rekreace.

Tento prizkum povaZzuji za piinos k celkové znalosti wakeboardingu. Stal se zakladem
pro dalsi Setfeni a podkladem pro pfisti porovnavani vysledkd. V tomto prizkumu
budu pokradovat. Setfeni budu provadét kazdoroéné vzdy pied zatatkem a po ukondeni

hlavni wakeboardingové sezény.
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5 Propagace wakeboardingu ve Strazi pod Ralskem

5.1 Panda sport p.o.

Panda sport je ptispévkova organizace mésta Straz pod Ralskem. Ziizena byla v roce

1996 za iéelem spravovani sportovnich a kulturnich zafizeni patiicich méstu. [8]

Panda sport ma snahu kazdoro¢né¢ modernizovat vybaveni a vylepSovat nabidku svych
sluzeb. Prekazkou ovSem je, Ze se jednd o piispévkovou organizaci, kterd nedisponuje
vlastnimi investicnimi prostiedky, a proto vétSina planovanych akci musi probihat

ve spolupraci a s pfispénim mésta Strdz pod Ralskem.

Panda sport v poslednich dvou letech zménil né€kolikrat vedeni. Stavajici feditel,
ing. Stanislav Spinka, vychazi nyni z faktu, Ze dosavadni systém Fizeni nedovoloval
efektivni fungovani organizace. Z tohoto diivodu se zménila organizac¢ni struktura a pocita

se 1 se snizovanim stavu zaméstnancu.

Fluktuace zamé&stnanct v této organizaci je nizkd. Standardné ma Panda sport vcetné
vedeni 25 zaméstnanct. V letnich mésicich se toto Cislo podstatné navySuje z divodu
ptijeti brigddnikti do zafizeni s letnim provozem, jako je napfiklad pravé vodni lyzatsky

vlek, s nim spojeny bar, tenisové kurty a podobné. [8]

Panda sport v dnesni dobé& spravuje vodni lyzatsky vlek na nadrzi Horka, tenisové
kurty, sportovni halu, kryty plavecky bazén, t€locvi¢ny, fitness, sauny, solarium a prostory
kulturntho domu. Ke zlepSeni nabidky sluzeb pfispélo rozsifeni o cinnosti spojené
S provozovanim restauraCnich zafizeni. Panda sport také vlastni prostory k ubytovéni.

Poskytuje moZnost ubytovani v chatkach, hotelu Diamo a ville Mimosa.

Krom¢ nabidky sluzeb vySe zminénych zafizeni Panda sport celoro¢né organizuje
rizné druhy pobytd. Jednad se predevSim o firemni akce teambuildingového charakteru,
rekondi¢ni pobyty pro Zeny a rodice S détmi a rlizné zameétend soustfedéni. Dale pravidelné
organizuje turnaje v mnoha sportech, poskytuje moznost vyuky plavani, tenisu, stolniho

tenisu, vodniho lyZovani a tak dale.

Vodni lyzaisky vlek je nejzajimavéjSim zafizenim Panda sportu. Od meésta Straz
pod Ralskem ho pievzala do spravy vroce 2000. Prvnim ukolem bylo zlegalizovani
provozu. Nasledné¢ kazdy rok Panda sport investuje do zazemi aredlu, potieb

pro navstévniky a podobné. Vlek je typ VLV — X 003. Je dlouhy 830 metrti, vysoky
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6 metri od vodni hladiny a najednou uveze az 8 jezdclti. V roce 2008 mésto Straz

pod Ralskem investovalo do vystavby socialniho zatizeni. [8]
5.2 Soucasna propagace ve Strazi p. R.

Soucasna propagace ve Strazi pod Ralskem se nijak vyrazné nelisi od propagace jinych
stiedisek. V né€kolika ohledech lze fici, Ze jina stiediska svou propagaci pievysuje, v jinych

naopak zaostava.

Panda sport nevyuziva piimé reklamy v dennim tisku. Pfestoze mésto Straz
pod Ralskem vydava vlastni noviny, Vartu, ani zde se pfima reklama neobjevuje. Presto
je mozné zminky o straZzském stfedisku v novinach nalézt. Jedna se o ¢lanky o ukoncenych
akcich, popfipadé Clanky o uspéSich mistnich wakeboardisti. Konkrétn¢ v roce 2009
uvefejnila Varta nékolik takovych zprav a podobna byla uvefejnéna i v Ceskolipském

deniku. [1]

Tim ovSem veSkeré zminky o wakeboardingu ve Strazi v tisténé formé konci. Ani

Zadny Casopis nebo ob&znik se 0 tomto sportu ve StraZi nezmifuje.

Ani v televiznim vysilani nema Panda sport zadnou cilenou reklamu. V televizi
se strazsky wakeboarding objevil vroce 2009 celkem tiikrat ( bez repriz ). Jednalo
se 0 zaznam ze zavodu Ceského pohéru, vederni diskusni pofad na CT4 a o zdznam
zno¢niho jezdéni na stanici Nova sport. Ve zminéném diskusnim pofadu byl hostem
predni Cesky wakeboardista Petr Halva, ktery stiedisko ve StraZzi pod Ralskem nékolikrat

zminil a oznacil ho jako vhodné k rekreaci a vyuce jizdy na wakeboardu. [1]

Poctem reklam v rozhlasovém vysilani Panda sport jednoznacné prevySuje ostatni
konkurenci. V loniském roce bylo mozné v radiu slyset téi rizné reklamni spoty. Jednalo
se o reklamu na wakeboardovy kemp konany koncem cervence. Tato reklama probihala
vV ramci vysilani Evropy 2. Tento spot ovSem nebyl v rezii Panda sportu, ale poradatelii
akce. DalSim byla reklama na kaZdorocné potfaddany adrenalinovy den ve StraZi
pod Ralskem, ktery se kond na plazi nadrze Horka a jehoZ soucasti je Panda extreme cup
( otevieny wakeboardingovy zavod ). Tretim spotem byla pfima reklama na stfedisko
ve Strazi pod Ralskem, vysilana na Réadiu Contact Liberec. Kazdy z téchto spot
se nékolikrat opakoval. Informace o0 chystanych akcich se k obcanim dostavaji

i prostfednictvim mistniho rozhlasu. [1]
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DalSim médiem, kterého tato organizace vyuziva, jsou plakaty a letdky. Ke kazdé¢ akci,
ktera je na vodnim lyzatfském vleku pofadana, jsou tiStény plakaty a vylepovany v blizkém
okoli. Jedna se o plakaty riizné velikosti, vétSinou vSak maximalné do velikosti formatu
A2. Jedna se o plakaty ti§téné ¢erné na barevném papife. Vyjimkou byly plakaty na Cesky

pohar ve wakeboardingu, které¢ byly tistény barevne.

V ¢em propagace wakeboardingového vleku vyrazné zaostava, je venkovni a mobilni
reklama. VeSkerou mobilni reklamu pfedstavuje malé logo Panda sportu na firemnim aut¢.
Smérové cedule jsou pouze dve. Jedna je umisténa u hlavni silnice pied vjezdem do Straze
pod Ralskem a druha pfed odbockou z hlavni silnice k arealu vodniho vleku. Reklamni

cedule existuje pouze jedna. Je umisténa u vstupu do arealu. [1]

Panda sport spolupracuje se dvéma internetovymi servery, zabyvajicimi se prodejem
netradi¢nich zazitkl. Tyto servery nabizeji prodej darkovych poukazli na jizdu na vodnich

lyzich i wakeboardu ve Strazi pod Ralskem. [1]
Organizace nevyuziva dal§ich moznosti podpory prodeje.

Panda sport ma vlasti internetové stranky, které jsou pravidelné aktualizovany. Uvadi
na nich kontakty, informace o poskytovanych sluzbach, zpravy, fotografie a jinou
dokumentaci o uskute¢nénych akcich, aktudlni zpravy a mnoho dal$ich informaci. Aredlu
vodniho lyZovéni je v€énovéna jedna strdnka. Na té jsou uvedeny informace o technickém
zafizeni, historie mistniho vleku, informace o areélu, cenik sluzeb provozni fad, planované

akce atd.

Déle jsou na internetu umistovany fotografie zakci, vétSinou na strankach

soukromych fotografti.

Na vodnim vleku se kazdoroéné potadd nckolik akci. V letoSnim roce jsou
naplanovany celkem ¢tyfi. Konat se bude prvni ro¢nik Strazského sedmiboje ( 19. 6. ),
Wake kemp 2010 ( 2. 7.), Cesky pohar ve wakeboardingu ( 31. 7. ) a Panda extreme cup
(28.8.).[1]

Novinkou ve StrdZi pod Ralskem je wakebordingovy klub zaloZeny v leto$nim roce.
Jeho cilem je péce o mistni zafizeni, zlepSovani vysledkli jeho ¢lenti na zavodech

a rozsifeni jezdecké zaklady ve Strazi pod Ralskem, hlavné z fad déti.

Podle spravce majetku organizace Panda sport Petra BartoSe ¢ini ro¢ni néklady

na propagaci vodniho elektrického vleku zhruba 20 000,- K¢.
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5.3 Moznosti zefektivnéni propagace

Z vyse uvedeného je jasné, ze Panda sport ma snahu sviij vodni vlek propagovat.

Je vSak ziejmé, ze v jeho propagaci jsou zna¢né nedostatky.

Jako jeden z nedostatkti vidim chybéjici reklamu v regionalnim i mistnim tisku.
Finan¢ni ndrocnost tohoto typu reklamy neni vysoka. V novinach by mély byt informace
minimélné¢ o chystanych akcich, zahajeni, poptfipadé ukonceni sezony a také samotna

reklama na stfedisko.

Reklama v ramci televizniho vysilani existuje, pfestoZze neni v reZii samotné
organizace. To nevidim jako zasadni problém. Piesto by se mél Panda sport snazit
o Cast¢jSi zafazeni zdznamu svych akci do televizniho vysilani. Néklady na pofizeni
a vysilani takovych zaznami na sebe bere vétSinou televizni spolecnost. V tomto sméru

je velice uzitecné navazat potiebné kontakty.

Jak jiz bylo fe€eno, v propagaci v ramci rozhlasového vysilani je stfedisko ve Strazi
pod Ralskem pied jinymi stfedisky. Myslim si, ze propagace prostfednictvim rozhlasového
vysilani je na dostatecné urovni, presto vidim finanéné nenaro¢nou moznost zefektivnéni
propagace i vtomto sméru. Lze poskytnout permanentky nebo jiné slevové kupony
do rozhlasovych soutézi. Timto zpisobem lze na stfedisko vSeobecné upozornit a pomoci
rozdanych permanentek a kupdnl pozvat k vyzkouseni si jizdy na wakeboardu i lidi, ktefi
by za béznych okolnosti nepfisli. Z téch se pozdéji mohou stat ptiznivci tohoto sportu

a stali zakaznici.

Panda sport se snazi informovat obyvatele o stfedisku a chystanych akcich i pomoci
plakati. I zde vsak vidim nedostatek v jejich rozmistovani, vétSinou jsou totiz vylepeny
pouze ve Strazi pod Ralskem. Umysl ptilakat mistni obyvatele je dobry, avsak vétsi rozpéti
reklamy zajisti vice navstévniki, tim i zdkaznikli. Néklady na vytisténi plakatt také nejsou
prili§ vysoké. Jejich umisténi by mélo byt rozSifeno minimalné do okolnich velkych mést,

Liberce, Jablonce nad Nisou, Ceské Lipy, D&¢ina, Turnova, Mladé Boleslavi apod.

Velkym nedostatkem je absence venkovni reklamy. Z hlavni silnice je prakticky
nemozné stredisko zpozorovat. Proto je nutné umistit vice smérovych tabuli, ptedev§im

ze sméru od Liberce, kde neni ani jedna, a modernizovat vzhled starych smérovych tabuli.

24

médii ( s vyjimkou TV ), piesto je ziejmé, Ze zvySeni zisku, vyvolaného vyssi navstévnosti
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kvili umisténi reklamnich tabuli do nedalekych rekreacnich stfedisek by minimalné
pokrylo naklady na jejich vyrobu a umisténi. Napiiklad autokemp v Hamru na Jezefe
je od vodniho vleku vzdalen pouhych 5 km a vétSina jeho navstévnika o existenci vleku

nevi.

Internetové stranky Panda Sportu jsou ve sméru mnozstvi a kvality informaci
v dobrém stavu. Nedostatek pro mé predstavuje pouze neexistence samostatnych
webovych stranek v modernim designu. Stava se, ze navstévnik webovych stranek
ma tendenci posuzovat stiedisko pravé podle nich, proto by mély mit zivy, pratelsky a

moderni styl.

Kulturnich a sportovnich akei je roén€ na vleku nékolik. Pfesto by bylo dobré zaradit
vice akci typu vecerniho lyZovani, exhibic, grilovani a podobné. Také bar by se mél zapojit

do téchto propagacnich aktivit a zavadét rizné druhy akei na podporu prodeje.

V oblasti podpory prodeje Panda sport také nevyviji dostate¢nou ¢innost. Lze vymyslet
mnoho zptisobt, jak zvysit prodej, zvysit navstévnost nebo dat védét lidem o existenci
arealu. Jednou z mozZnosti je opétovné zavedeni poskytovani permanentek a slevovych
kupé6nt jako cen do soutézi, tombol na plesech, odmén za provedenou praci a podobné.
Pro¢ opétovné? Protoze organizace tuto moznost diive vyuzivala, ale béhem nedavnych

castych zmén vedeni s touto ¢innosti prestala.

Dalsi moznosti je k zakoupeni celodenni permanentky poskytnout k objednanému jidlu
Vv restauraci patfici Panda sportu dovoz na vlek zdarma. Tato sluzba dnes existuje, avSak
je za poplatek. Mnoho navstévnikl by tuto moznost uvitalo, protoze vétSina téch, ktefi
si zakoupi celodenni permanentku a chystaji se stravit den aktivnim odpocinkem u vody,

nerada ztraci ¢as pfesunem do restaurace a ¢ekanim na objednané jidlo.

Poskytnuti listki zdarma k zakoupené permanentce je dal$i mozZnosti zvySeni
navstévnosti v aredlu vodniho vleku. Tento zplisob podpory prodeje jiz vyuZivaji i jina
stiediska poskytujici rizné druhy sluzeb. Ke kazdé zakoupené permanentce, minimalné
celodenni, bude ptidan urcity pocet listkli zdarma, avSak s podminkou, Ze listky nevycerpa
sama osoba, ktera si permanentku koupila. V praxi jsou tyto volné vstupy vétSinou
poskytnuty piibuznym nebo zndmym osobdm. Tim je mozné prildkat lidi, ktefi

by za normalnich okolnosti nepfisli.

Moznosti podpory prodeje je opravdu mnoho a zélezi jen na samotné organizaci, kolik

prostiedkti hodla do této oblasti uvolnit.
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NavrZené mozZnosti zefektivnéni propagace:

Reklama v regionalnim i mistnim tisku,

- vetsi snaha o zafazeni zaznamt z aredlu do televizniho vysilant,

- rozsifeni pasobnosti plakati a letakd,

- zavedeni venkovni reklamy v nedalekych rekreacnich stfediscich,
- modernizace smérovych ceduli a jejich zvySeni poctu,

- Vytvofeni samostatné webové stanky arealu vodniho lyzovani,

- zvySeni poc¢tu kulturnich a sportovnich akei,

zavedeni nastroje podpory prodeje.
o Permanentky a slevové kupony do soutézi, tombol a podobné,

o poskytnuti bezplatného dovozu objednaného jidla k zakoupené permanentce,

o poskytnuti listkli zdarma k zakoupené permanentce uréenych dal$im lidem.

Vyse zminéné moznosti zefektivnéni propagace arealu vodniho vleku ve Strazi
pod Ralskem jsou navrzeny tak, aby se celkové naklady vynaloZené na propagaci ptili$

nezvysily, ale zaroven byly co nejefektivnéji pouzity.
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6 Zaver

V této praci jsme objasnili, co to wakeboarding je, co mu piedchézelo, co je potieba
kjeho provozovani, na jaké urovni se pohybuje dnes. V Ceské republice se jedna

o doposud nejrozsahlejsi souvisly text o wakeboardingu.

Dale jsme rozebrali jednotlivé komunika¢ni kanaly, pouzitelné k propagaci
wakeboardingu. V tomto sméru jsme dosli k zavéru, Ze prostor pro propagaci tohoto sportu

je dostatecné velky, avSak samotni propagatoii maji podstatné rezervy v jeho vypliovani.

V ¢asti, zabyvajici se informovanosti obyvatel o wakeboardingu, bylo poprvé piesnéji
zjisténo, kolik lidi wakeboarding zna, ma o n¢j zajem a také odkud o ném nejcastéji
slycha.

Ze vSech predchozich c¢asti jsme vychazeli pfi navrhovani zmén v propagaci

wakeboardingu ve Strazi pod Ralskem.

Wakeboarding ma v Ceské republice stale co dohanét. Tyka se to jak vykonnosti
jezdc, tak 1 propagatorti. Pozitivnim faktem je, Ze pfi sbéru dat potfebnych k vytvoteni
této prace, jsme méli moznost sledovat, Zze zajem o zlepSeni propagace wakeboardingu

Z jedné strany zvysuje 1 zdjem o jeho propagaci u dalSich, tfeba i méné zasvécenych, lidi.

Wakeboarding ma pted sebou jisté velkou budoucnost jak na sportovni tak
ekonomické scéné. Nam nyni nezbyva nez nadale pokracovat ve snahach o zkvalitnéni
propagace a sluzeb v oblasti tohoto sportu a svypétim vSech wakeboardingem

poznamenanych sil ho posouvat dal.
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Priloha ¢. 1

Mapa rozloZeni wakeboardingovych stiedisek

1 Straz pod Ralskem 1 Most

2 Chomutov 2 Meélice u Prelouce
3 Hludin 3 Praha-Skochovice
4 Térlicko 4 Praha-Davle

Zdroj: vlastni



Priloha ¢. 2

Tabulka vysledka informovanosti obyvatel o wakeboardingu

Wakeboarding - rad vyzkousim 53,3%
znam 39,1%
zndm néjaké stredisko 23,9%
Wakeboarding zndm - od zndmého 31,7%
zdovolené 17,1%
z médii 9,8%
nevzpominam si 4,9%
sam jezdim 7,3%
z televize 29,3%
Pro¢ wakeboard? Adrenalin 13,0% 25,0%
Novinka 21,7% 41,7%
Zabava 15,2% 29,2%
Proc¢ ne wakeboard? Nebezpecné 13,0% 25,0%
Vodnisport 2,2% 4,2%
Nezajimavé 6,5% 12,5%
Pouze pro mladé 6,5% 12,5%
Muzsky sport 1,1% 2,1%
Obavy z obtiznosti 14,1% 27,1%
Znam stredisko - Chomutov 4,3% 8,3%
Térlicko 5,4% 10,4%
Straz 9,8% 18,8%
Mélice 4,3% 8,3%
zahrani¢ni 8,7% 16,7%
Kdo wakeboarding zna? Zeny 13,0% 33,3%
Muzi 25,0% 63,9%
Kdo by wakeboarding rad vyzkousel? Zeny 23,9% 44,9%
Muzi 29,3% 55,1%

Vysledek z celkového poctu dotazanych.
Ze skupiny lidi s odpovédistejného charakteru.

Zdroj: vlastni



Priloha ¢. 3

Graf informovanosti obyvatel o wakeboardingu v zavislosti na pohlavi

B MutZi, ktefi znaji
wakeboarding

M Zeny, které znaji
wakeboarding

M Obyvatelé, ktefi
wakeboarding neznaji

Zdroj: vlastni




Priloha ¢. 4

Graf divodii, pro¢ lidé nechtéji provozovat wakeboarding

1,1%

B Obavy z obtiznosti
B Nebezpecné

B Nezajimavé

B Pouze pro mladé
¥ Vodni sport

B Muzsky sport

Zdroj: vlastni



Priloha ¢. 5

Graf znamosti wakeboardingovych stredisek

4,3%

4,3%

B Nezna zadné stredisko
W Straz

B Zahranici

M Térlicko

B Mélice

¥ Chomutov

Zdroj: vlastni



