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vyuziti metod Feseni a navrhli opatfeni vcetné formalni Gpravy (uvedte na druhou

stranu posudku).

Otazky k obhajobé diplomové prace:

Jak Ize minimalizovat rozdilnost vysledk@ v reportovani u analytickych nastrojd Google Analytics a

Spravce reklam?

Disponuje Facebook vlastnim nastrojem pro A/B testovani? Pokud ano, jaké proménné umoznuje

testovat?

Ktery nastroj a zplsob optimalizace v rdmci internetového marketingu na socialnich sitich byste
zvolil, pokud by strategii byl co nejvétsi zasah v ramci cilové skupiny?

Praci doporucuji - nedeperuéuji* k obhajobé. (*nehodici se skrtnéte)
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Podpis oponenta diplomové prace

Slovni hodnoceni a pfipominky k diplomové praci:

Diplomant Vladimir Springl zvolil ve své préci velmi aktudini téma internetového marketingu v
prostfedi socialnich siti, s ¢imZ Uzce souvisi volba marketingové strategie. Samotné socialni sité jsou
v oboru on-line marketingu vysoce komplexni disciplinou a jejich shrnuti v ramci rozsahu diplomové
prace miZe byt obtizné.

V prvni kapitole jsou popsany obecné informace tykajici se oboru marketingu s pfihlédnutim na
marketing internetovy. Na prvni kapitolu navazuje uzsi zaméfeni na ndstroje internetového
marketingu, kde se autor rozepisuje o jednotlivych kladech a zaporech nejvyuzivanéjsich kanald
internetového marketingu v soucasné dobé. Informacni obsah povaZzuji za spravny, nicméné rozsah
se Castmi jevi jako nadbytecny vzhledem k vybranému tématu diplomové prace. Vzhledem k
sofistikovanosti nastrojtl internetového marketingu bych volil i v teoretické ¢asti vétsi zaméreni na
samotné socialni sité.

Jako velmi zdafilou hodnotim kapitolu Tvorba optimalni online marketingové strategie pro jeji
informaéni hodnotu a prakticky presah. Diplomant do detailu popsal tvorbu kampané v prostredi
socialnich siti a v8echny atributy, kterym je tfeba pfi tvorbé kampané rozumét.

Z praktické Casti diplomové prace je zfejmé, Ze ma autor dostatek praktickych zkuSenosti se
socialnimi sitémi a nastroji pro spravu inzerce. Veskeré zkusenosti byly do prace implementovany
rozsahlym zplsobem, véetné vlastnich grafickych ilustraci z jednotlivych reklamnich systémd. V
neposledni Fadé musim zminit ¢asovou narocnost v rdmci hledani optiméini marketingové strategie,
kterou Ize z prace vypozorovat.

Shrnuti a zavér prace naznaduji, Ze doslo k zefektivnéni marketingové strategie pro socialni sité a
zaroven ke zvySeni kli¢ovych vykonnostnich ukazateld jako je ndvstévnost webovych stranek a
konverzni pomér. Zminéné ukazatele maji prokazatelny vliv na hospodarsky vysledek firmy.

Celkové je dané téma zpracovano velmi dobfe a srozumitelnou formou. Diplomova prace obsahuje
vhodné zakomponované ilustrativni ukézky a citace. Obor internetového marketingu je velmi Siroky,
proto bych v&noval v praci vice prostoru samotnym socidlnim sitim. V ramci tvorby optimalni online
marketingové strategie bych pro Gcely této prace upustil od proménné brandu a zminil ji pouze
okrajové, svym rozsahem by mohla byt tématem prace jiné. Vice bych naopak podpofil daty zaver
prace, ktery pojednava o praktickém prinosu.

Diplomovou praci Bc. Vladimira Springla

doporucuji

k obhajobé pted zkudebni komisi pro SZZ a hodnotim ji znamkou
VELMI DOBRE
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