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I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:
Spinéni cile prace il
Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tematu ><

Hloubka provedené analyzy ><
II. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
Prehlednost a logicka stavba (struktura) prace
Aktudlnost a vhodnost pouzitych pramend
Schopnost diplomanta zpracovat ziskane podklady
PFiméfenost a srozumitelnost zavérl prace
Formulovani vlastnich ndzor@ diplomantem

III. Hodnoceni formy a stylu prace:

Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy)
Stylisticka Uroven prace

Prace s ¢eskou literaturou véetné odkazd a citaci
Prace se zahrani¢ni literaturou véetné odkazd a citaci b |
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posudku).
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Autorka diplomové prace si vybrala téma strategické marketingové planovani firmy. Toto
téma moc pékné popsala v teoretické casti prace, kde strucné a prehledné popisuje samotné
strategické planovani a tim si i Sikovné pfipravuje pudu pro praktickou ¢ast, tedy vice méné
pro vlastni praci. Jen bych zde zminila, ze postradam v nazvu diplomové prace vymezeni a to
o jaké firme prace pojednava.

Ve své praktické ¢asti se po obsahové strance drzi stejné posloupnosti jako v teoretické ¢asti.
Tim se prace stava prehlednou. Zde jsou jiz kapitoly pfimo zaméfené na slévarensky podnik.
konkrétné popis samotného podniku, popis jeho provozu. princip vyroby a nacrt soucasné
situace strategického planovani. Skoda jen, Ze studentka vice nepopsala jednotliva oddéleni
podniku, v kapitole 2.4. se vénuje pouze oddéleni prodeje a zivotniho prostredi. Jinak je
slévarensky podnik popsany vystizné a pro toto téma plné dostatecné.

Cilem prace. jak jej sama studentka predstavuje v uvodu. je navrzeni marketingového planu
spole¢nosti pro rok 2014. Tento cil byl splnén. Na principu SWOT analyzy stanovila silné a
slabé stranky podniku a hrozby a prilezitosti. Na zdklad¢ této matice pak stanovuje
marketingové cile. Hned o kapitolu dal uvadi strategie. kterymi se daji tyto cile dosahnout a
nechybi zde ani rozpocet pro splnéni marketingového planu na rok 2014.

Vysledky a ostatné celd diplomové prace poukazuji na to. ze studentka dané problematice
rozumi a umi tyto védomosti aplikovat na konkrétni podnik a v logické i formalni podobé¢ je
popsat. Velmi kladné také hodnotim vybeér spolecnosti. Je ziejmé, ze autorka toto odvetvi zna
blizce ze své praxe.

Dalsi ptipominky k praci:
e Str. 63, Obr 3.10. - obrazek je na jedn¢ strance a popisek na druhé
e Str. 72. 1 radek: ..Zpravidla ¢im del$i vzdalenost, tim nizsi cena.” — chybi jednotky
(asi mySleno ¢im del$i vzdalenost. tim nizsi cena za km)
e str. 75, Obr. 5.11. .Procentudlni podil zahrani¢nich zemi na obratu firmy™ - jakého
obdobi se tento graf tyka?
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