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Original zadani



Anotace

Tématem bakatgké prace je konfekce nadmych velikosti v Karlovych Varech.
Ukolem bakal&ské prace je téma rozebrat teoreticky, pomoci marketingovétoiwy

a realizaci prodejny s timto sortimentem.
Uvodnigasti je specifikace velikostniho sortimentu a definice radénvelikosti.

Marketingovy vyzkum finesl potebné informace o séasné nabidce trhu a pelbach

zakaznik.

S realizaci prodejny je spojena cét@la aktivit, které jsou popsanyieseny v zasru

prace spolu s ekonomickym zhodnocenim.

Annotation

The topic of the bachelor’s final work is oversize clothing in Karlovy Vary.
The aim of the bachelor’s final work is to analyze the topic étieaily with help of

market research and setting up an outlet with such assortment.

The introductory part contains the specifications of the rangze$ and a definition of

an oversize.

The market research provided necessary information on the coreekét supply and

the customers” needs.

Along with an economic valuation, a whole number of activities conneuitddthe

project execution is described and dealt with in the closing part of the work.
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1. Uvod

Obezita je posledni dobou také nazyvana jako epidemie 3. tisicitetist®vuje

problém nejen ve vysfych zemich, ale roste rapi@inv mnoha rozvojovych zemich.

Ceska republika se v ptu obéznich propracovala néegdni misto v celé Evraép Vice
nez polovina dosjych Cechi trpi minimalré nadvahou a gt obéznich se neustale

zvy3uje. V minulém roce 8o nadvahuii obezitu 52% obyvataleska.

Proto je zarrem této bakai&ké prace provést jmkum trhu v Karlovych Varech a

nasleds vyhodnotit moZnost zaloZeni prodejny s nadmimi velikostmi.

Otazkou je, zdali je v nabidce trhu dostate mezera ohlednnabidky nadrérnych

velikosti. A zdali obyvatelstvo v tomtodsic mé zajem o tento sortiment.

Je mozné uchytit se na trhuiepit, gipadré rist? Je mozné bojovat a konkurovat
rozséhlému katalogovému i&aajicimu on-line prodeji? | velmi rychldippasobivym

asijskym prodejgm?



2. Velikostni sortiment odsvi *

Odev je vyrobek uéeny k zahaleni lidskéh@la nebo jehatésti. Vyrabi se ziznych
materiali a riznymi technologiemi. Roztljeme jej podle &kolika hledisek, nap
podle spoléenského vyuziti, podle pohlavi, podléelu pouziti, podle vypracovani
odévu, podle tvaru, podle #Zgobu vyroby.

Velikostni sortimenje struktura velikosti agvi, vytvorenacélenénim do skupin podle
z&kladnich dlesnych rozmri. F¥i sestavovani velikostniho systému jsou hlavnim
podkladem Udaje o zakladnicHesnych rozrérech, které utuji charakteristiku postav

a rozhoduji o vhodném stanoveni velikostwad

2.1. Rozdleni velikostnich struktur

Velikostni sortimenty takeé fihlizeji k miznorodosti vyrobk, které jsou dany jejich

funkci a takétznotvarnosti zpracovavaného materialu.

Podle oboi:
o velikostni sortiment vrchnich ¢du,
o velikostni sortiment pradia,
o velikostni sortiment pletenych vyrotk

Podle pohlavi agku:
o velikostni sortiment pro kojence a batolata,
o velikostni sortiment pro mladez: - divky (3 — 18 let),
- chlapci (3 — 18 let),

o velikostni sortiment pro dosjou populaci: - Zeny,

- MuZi.
Podle druhu vyrobk
o velikostni sortiment vrchnich ¢du: - vychazkovych,
- pracovnich,

! Zouharova, J.: Vyroba éui I. Liberec: TUL, 2002



o velikostni sortiment pradla (spodnichéad): - koSile,
- spodky, trenyrky,
- pyzama,
- podprsenky, bokovky, korzety.

Z&kladni tlesné rozmary nejsou jednotné pro velikostni sortimenigmych zemi.

Casto jsou voleny rozény: - vySka postavy,
- obvod hrudniku,
- obvod pasu,

- obvod sedu.

V souwtasné dob maji evropske staty vytvené své vlastni velikostni struktury, které se
v nékterych prvcich shoduji a v jinych zase odliSujiifior téchto sortiment prihliZzeji
ke specifickym podminkam jednotlivych krajin.

2.2. Tuzemsky velikostni sortimenf

Skladba sotasného velikostniho sortimentu pro Zeny a muZe je stanovena normou
CSN 80 5023.

Velikostni sortiment séleni na kategorie:
M o pro mladé muze, mladé zeny,

S pro muze, Zefedsiho a starSihasku.

Velikosti octvi jsou utovany glesnymi rozndry:

- pro Zeny: vySka postavy (vp) — obvod hrudniku (oh) — obvod sedu (0s),
- pro muze: vySka postavy (vp) — obvod hrudniku (oh) — obvod pasu (op).
Kategorie velikosti jsou roZteny na velikosti: - pro horr#fast tla,

- pro dolnicést Ela.

2 Zouharova, J.: Vyroba &di I. Liberec: TUL, 2002
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Intervaly mezi velikostmi: - vySka postavy 6 cm,

- obvod hrudniku 4 cm,
- obvod pasu muzi M 4 cm,
- obvod pasu muzi S 6 cm,
- obvod sedu 4 cm.

Oznaeni velikosti je imo vyjadeno hodnotami zndkv cm v pdadi:

- vySka postavy — obvod hrudniku — obvod pasu (sedu).

2.3. Zahraniéni velikostni sortiment?®

2.3.1. Velikostni sortiment SRN

Byl vytvoren pod ozn&nim: - DOB pro Zeny,
- HAKA pro muZze.

Velikostni sortiment SRN DOB a HAKA je v stasnosti nejpouZivasim
sortimentem. NaSi vyrobci tento systéem vyuZivaji gakazkach zahragmich
odkerateli.

DOB (Damen Ober — Bekleidung)

Velikosti octvi jsou utovany glesnymi rozndry:
- vySka postavy — obvod hrudniku — obvod sedu.

Z&kladem jetlereni:

- podle vySky postavy: - nizk& (160 cm),
- stedni (168 cm),
- vysoka (176 cm),

- podle typu postavy: - Uzké boky,
- normalni boky,

- Siroké boky.

% Zouharova, J.: Vyroba &di I. Liberec: TUL, 2002
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HAKA ( Herren und Knaben Bekleidung)

Velikosti ockvi jsou utovany glesnymi rozrdry:

- vySka postavy — obvod hrudniku — obvod pasu,

avSak nejsou stejné intervaly u vySky postavy a obvodu pasu. Pravideinjairge

vyuZziva pouze u obvodu hrudniku — 4 cm.

V systému je 9 skupin typpostavy, v kazdégkolik velikosti:

- normalni, - silnd,

- §tihla, - kratka podsadita,
- podsaditd, - kratkarichatd,

- brichata, - sportovni &dni,

- sportovni vysoké.

Jednotlivé typy jsou charakterizovany z hlediska plnosti vzajemnynéneomobvodu

hrudi a obvodu pasu.

2.3.2. Evropsky sjednoceny velikostni sortiment Mastoform

Tento velikostni sortiment se opira o studie evropského svazu vyoatyei ECLA a

normy ISO.

Systém je tvien typem postavy, ktery je ozfea grafickym symbolem a zakladnim

rozmgrem:
- vySka postavy — obvod hrudniku — obvod pasu (muzi), obvod sedu (zeny).
U Zen je typ postavy: - Uzké boky,
- normalni boky,

- Siroké boky,

charakterizovan rozdilem mezi obvodem sedu a obvodem hrudniku.

12



U muZ#i je typ postavy: - sportovni,
- normalni,
- silna,
- korpulentni,
- brichata,

charakterizovan rozdilem mezi obvodem pasu a obvodem hrudniku.

13



3. Nadmérna velikost

Definovat pojem nad#mné velikost je velice obtizné, nebaeexistuje Zadna norma,
ktera by jej specifikovalal SN 80 5023 uvadikesné roznsry typovych postav.

Normované maximalngtesné roznary, které Ize povaZovat za standardni, jsou pro

Zeny: vySka postavy: 176cm +3cm (hodnota intervalu),
obvod hrudniku: 120cm +2cm (hodnota intervalu),
obvod sedu: 128cm +2cm (hodnota intervalu),

muzi: vySka postavy: 188cm +3cm (hodnota intervalu),
obvod hrudniku: 120cm +2cm (hodnota intervalu),
obvod pasu: 118cm +3cm (hodnota intervalu).

Rozner, ktery fesahuje standart Ize tedy chapat jako rnadévelikost.
Musi se ale také zohlednitdité typy postav, které jsou specifikovati8N 80 7000.
Napr. plnostihlost Zen vyz®iajici se objem&si hornic¢asti €la vaci dolni, u muz pak

nepongr objemu pasuii objemu hrudniku apod.

A prdwe tyto riznorodé neposity typt postav zZuji specifikaci pojmu nadémna

velikost.

3.1. Postavy, jejich typy a odchylky'

Z CSN 80 7000 byly vybrany jen &ité pojmy, specifikujici typy postav a odchylky,
které Ize spojovat s nadimou velikosti.

3.1.1. Zakladni pojmy

Postava— tvar lidského &a dany kostrou a svalstvem atemy jeho proporcemi a
drZenim (postojem).

4 SN 80 7000

14



Proporce lidskéhoéta — pongry jednotlivych ¢asti lidského da navzajem a jejich

pomery k celému &lu.

Normalni postava- postava bez vyraznych tvarovych nebo ré&mwych odchylek dla

nebo jeha:asti.

Abnormalni postava- postava s vyraznymi tvarovymi nebo r@zavymi odchylkami

téla nebo jeha@asti.

Typ postavy- forma lidskéhoda, kterd charakterizuje &itou skupinu postav svymi

tvary, roznéry a jejich proporcemi.

Rozndrovy typ postavy- typ lidského dla, charakterizovany zakladnimélésnymi

rozmeéry (obvykle vySkou postavy, obvodem hrudniku, obvodem pasu a obvodem sedu).

3.1.2. Typy postav z hlediskaédlesné stavby

PInd postava— postava se si§si kostrou, jejiz objemnost je veitgi mie dana

podkoZnim tukovym vazivem, nez svalstvem, obvody ma wpomkvysce ¥tSi.

Velmi plna postava- je extrémni variantou plné postavy s vyklenutyfichem a
zna&né vyvinutym podkoznim tukovym vazivem, obvody jsou v gom k vySce

nadn&rné.

3.1.3. Typy postav z hlediska obvodovych rozéni (plnosti)

Postava horniho typd postava, jejiz horrgiast trupu, horni kafetiny a prsy u zen jsou

vyrazre objemrgjSi s WtSi vrstvou tukového vaziva nez dobdist €la.

Postava dolniho typw postava, jejiz dolnfast (panev, stehna) je vyr&zabjemrgjSi

s WtSi vrstvou tukového vaziva nez hotast €la.

Postava pln& v pase postava, jejiz obvod pasu je v psmk obvodu hrudniku ziaé

VétSi (iblizuje se obvodu hrudniku).

15



Postava se Sirokymi boky postava, jejifelni Stka boki a sedu je &Si vzhledem

k ¢elni Sfce hrudniku a pasu.

3.1.4. Odchylky postav neb&asti téla

Vystupujici Bicho — kricho vyrazi vyklenuté dopedu s velkou vrstvou podkozniho

tukového vaziva.

Vystouplé boky- boky od pasu vyraZnvystupuji obvykle sé&sSi vrstvou tukového

vaziva.

Vystouply sed- sed vyrazé vyklenuty se zn&¢ vyvinutym hyi’ovym svalstvem a

vyraznym tukovym vazivem zejména u Zen.

16



4. Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum tvii uceleny a komplexni systém metod a postukteré
umoziuji zkoumat téns vSechny aspekty trhu, zakazii& celérady dalSich faktdir,

které souviseji se zajitim podnikatelskych aktivit.

Typy marketingoveho vyzkumu Izeld hned z rkolika hledisek, nap podle toho kdo
realizuje vyzkum nebo nakolik seéastni na zadani a ndkladech vyzkumu. Poasevé

periodicity, podle charakteru dé&tucelu vyzkumu.

4.1. Proces marketingoveho vyzkumu

Kazdy vyzkum je tvéen posloupé po sol jdoucimi kroky, fazenymi v logickém

sledu.

Prvnim krokem je definovani problému a stanoveni cile. Nasleduje fzdvyzkum

(skér jiz existujicich informaci)— ekonomické zhodnoceni vyzkumd> navrh
koncepce vyzkumu (metodologie, plan realizaee) skér dat — analyza dat a

interpretace vysledk— zawretna zprava vyzkumu.

Vybér metody zavisi na charakteru zkoumané problematiky a dostupnosti
pozadovanych informaci, nacelu, cilech a rozsahu vyzkumu, kva#tia kvalig

pozadovanych informaci a dostupnosti resporident

4.2. Ziskani primarnich dat dotazovanim

Dotazovani pdt k negasgji pouzivanym metodam ziskavani primarnich dat

v marketingovém vyzkumu.

Podstatou dotazovani je pokladani otazek respointeriteré se uskutéuje pomoci

nastrofi a vhodr zvoleného kontaktu s nositelem informaci — respondentem.

17



Dotazovani mze byt provedeno:
0 o0sobr,
o telefonicky,
0 pisemnd.

4.3. Osobni dotazovani

Metoda osobniho dotazovéni je zaloZena na zisk&vani inforniamb psobnim
kontaktem tazatele s respondentem. Vyhodou je vSestrannost, moZnost ziskat pom
velké mnozstvi informaci v padmé kratkém case, okamzita odezva areprEjSi
dodrzeni struktury vydyu responderit Nevyhodou je nékladnost, nérmst na
pripravu. Také se ztraci anonymita responileadZ mize vést ke zkresleni odpsuli
nebo i neoch&todpovidat.

Pt sbéru primarnich dat osobnim dotazovanirizeme zvolit dva fistupy:
0 striktn & strukturovany : data ziskané timto #pobem jsou spiSe kvantitativniho
charakteru. Tazatel zde spiSe hraje roli peostika.
o volny: nejde zde o kvantitu ale kvalitu informaci. Klade s#Sivnarok na
tazatele, kterym je &Sinou psycholog nebo vySkoleny tazatel. Rozhovor je

veden vol® tak, aby byla ziskdna pozadovana data.

4.4. Marketingovy dotaznik

Dotaznik je nastrojem pro ziskani pozadovanych informaci. Definovat h{aKkee
soubor fiznych otazek, usgédanych v ufitém sledu za &elem ziskani poebnych
informaci od respondenta. Ulohou dotazniku je minimalizovat moZznost EZiskan
negesnych, zkreslenych nebo nepravdivych informaci, a naopak ziskatldetatei a

porovnatelna.

Informace ziskané dotaznikem lze réizdako identifikatni, klasifikaini data a data o

subjektu.

Dotaznik niize byt tvden otewvenymi nebo uzaenymi otdzkami.

18



5. Marketingovy priazkum trhu

Praizkum trhu spgiva v zajiSéni co nejvice informaci o trhu ted z&atkem
podnikatelskécinnosti. Jde o zakladni pateeni skér informaci a jejich nasledné

vyhodnoceni.

5.1. Popis kraje

Karlovarsky kraj lezi v zapadniasti Ceské republiky, z&3i poloviny sousedi se
Spolkovou republikou Bmecko. Jiznim sousedem je Rigky kraj a na vychadse
rozklada kraj Ustecky. Klima a slozenfidy neni vhodné pro rozvoj zeulstvi.
Zasoby hidéeho uhli, keramickych {il mensi loZiska kovovych rud a zbytkmolince
jsou nejailezit¢jSimi prirodnimi  zdroji kraje, rozhodujici jsou zejména zdroje
mineralnich a l&vych vod. Tradinimi primyslovymi odytvimi je vyroba skla,

porcelanu, hudebnich nastipfextilu a stéeni mineralnich vod.

Karlovarsky kraj se sklada ze 3 okig€heb, Karlovy Vary a Sokolov). Na jeho uzemi
se nachazi celkem 132 obci. Po Libereckém kraji je druhym ndmmensvou rozlohou
3 314,5 km zaujiméa 4,2% rozloh¢'R °. Celkovy péet obyvatelstva k 1. 1. 2004 byl
v Karlovarském kraji 304 249

V tomto kraji je nej¢tsi koncentrace la#skych mist VCR. Lazeaiské sluzby poskytuje
pies 70 lazieskych zéizent, tj. ges 44% z celéR ’.

5.2. Popis obce

viN 7

s OHhi.
DuleZitou roli v ekonomice #sta, ale i kraje, ma cestovni ruch. Zaslouzily se o to

mineralni prameny a dalSi originalni speciality.

> http://www.kvary.czso.cz/xk/redakce.nsfli/charaigika_karlovarskeho_kraje, 20. 02. 2006
® http://www.czso.cz/csu/edicniplan.nsf/p/1301-0d, 4. 2006
" http://www.kvary.czso.cz/xkiredakce.nsffilcharaistka_karlovarskeho_kraje, 20. 02. 2006
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V Karlovych Varech byl k 1. 1. 2004 pet obyvatel 51 537, z toho bylo 24 449 rav
27 088 Zeri. Hustota obyvatel na 1 Kndosahuje 75 osdb

Pramérna meésicni mzda v okrese je 15 802,¢R° (Gdaj za obdobi 1.-3tvrtleti 2005),
timto zaujima 64. misto z 91 okteSR. Vykazuje i nejniz8i mzdu ve srovnani s okresy
- Sokolov a Cheb.

K 30. 9. 2005¢inila mira nezargstnanosti 10,07%". Okres Karlovy Vary tak ziskal
53. misto (ze 77 okrés Na jedno pracovni mistdipadlo 14,1 uchazé 2. Celostatni
mira nezaréstnanosti ve stejném obdobi byla 8,80%.

5.3. Marketingovy prizkum zakazniki
Prizkum trhu znamend znalostoi z pohledu zakaznika.

Cilem pfizkumu potencialnich zékaziikbylo zjistit jejich spokojenost s nabidkou
velikostniho sortimentu obchadv Karlovych Varech a fjpadny zdjem o novou

prodejnu s nadgnymi velikostmi v tomto réste.

Dotaznik byl vyplgn 50 Zenami a 50 muzi, jeho ukéazka jetNgze ¢. 1. Celé
dotazovani probihalo v Karlovych Varech. \ybresponderit byl uskuténén
prostednictvi pozorovacich schopnosti tazatele. Voditkem @#égré rozrary (tedy

vybrat respondenty s nadvah&wbezitou).

5.3.1. Struktura respondenti

Respondenti byli z velk&sti gimo z Karlovych Vait (89%), ostatni z blizkého okoli.

8 http://www.kvary.czso.cz/xk/redakce.nsfli/pocetygdtel_k 2005, 10. 4. 2006

® http://www.kvary.czso.cz/xkiredakce.nsf/ilokresrltray vary , 14. 01. 2006
http://www.kvary.czso.cz/xk/redakce.nsfli/karloviarskraj_vykazuje za_1_. pololeti 2005 _nejnizsi_
mzdy_z_cele_cr, 15. 01. 2006

Y http://www.czso.cz/xk/redakce.nsfli/nezamestnamustle _kraju_a_okresu_k_30_9 2005 ,15. 1. 2006
Yhttp://www.czso.cz/xkiredakce.nsffilpocet_uchazecunira_nezamestnanosti_v_karlovarskem_kraji_a
_jeho_okresech_k 30_9 2005, 15. 1. 2006
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50%

10%

Vékové slozeni responde it

40% |
30% +

20%

0% -

61 avice

B ZENY
B MUZI

Obrazek 0 - ¥kové sloZeni respondént

NejpaietrejSi vékovou skupinou wen (32%) je rozmez31-40 let U muza je to
kategorie41-50 let (429).
Druhou nejpoetnsjSi kategorii je u Zen rozmezi 21-30 let (24%) a u imB#-40 let

(26%). Déle Zeny sestugind1-50 let (22%), 51-60 let (16%), 61 a vice let (6%).MuZzi

sestupty: 51-60 let (16%), 21-30 let (8%), 15-20 i 61 a vice let (4%).

Se vzfistajici moznosti trAveni volnékiasu pasivé se zvySuje peet lidi s nadvahodi

obezitou ve stale mladSimeku. Nemalo tomu fispiva sedavéa prace, uspany styl

Zivota a stim spojené vyuzivani fastféodv Uvahu se také musi vzit genetické

dispozice jedince.

60%

Zaméstnani responde ni

50%

40% -
30% -
20%
10%

0%

soukromy
sektor

statni sektor
oswC
dichodce/kyr
nezamstnan(a)
mateiska
dovolena

student/ka

B ZENY
B MUZI

Obrazek 0 — Za#stnani responderiit

NejvétSi zastoupeni v zafstnani respondeintma soukromy sektor. U Zenje to 48%,

u muzi pak 54%. Déle je to statni sektor u zen s 24% a 18% utm@S\WC jsou
zastoupeny 6% u Zen a 10% u rfuBéle sestuphl12% dichodkyi a 8% dichoddi,

21



stejre tak 8%
student.

nezagstnanych jak u Zen i u mz2% Zen na matské dovolené a 2%

Hruby p¥ijem responde nfi

40%

30%

B ZENY
B MUZI

20% -

10% +

0% -
méns 7500- 11000- 15000- 21000- 31000- 41000 a
nez 10000 15000 20000 30000 40000 vice
7500,-

Obrazek 0 — Hruby/fjem respondetit

Hruby pijem respondeiitma nejétsSi zastoupeni Zenv rozmezill 000-15 000,-K a

to u30% dotazovanych, déle je to s 28% rozmezi 15 000-20 0@0 W Khuzi je tomu
takto: 28% dotazovanych ma hrubytiem v rozmezil5 000-20 000,- K poté 26%
s pjmem 11 000-15 000,- &

5.3.2. Spokojenost s nabidkou trhu a zajem o novqurodejnu

Jste spokojen(a) s nabidkou velikostniho sortimen
odévia v Karlovych Varech?

80%
60% - | ZENY
mMUZI

40% -
20% -

0%
NE SPISENE  SPISE ANO ANO

Obrazek 0 — Spokojenost s velikostnim sortimentem v Karlovych Varech

S nabidkou velikostniho sortimentu obchod Karlovych Varech jsou Zeny v 12%

zcela nespokojeny a58% spiSe nespokojeny22% Zen je spiSe spokojeno a 8% je

spokojeno.Muzi jsou zcela nespokojeni v 8% &6@% jsou spiSe nespokojeni24%

muAl odpovdélo, Ze jsou spiSe spokojeni a ve 2% jsou zcela spokojeni.

22



Uvitala byste novou prodejnt Uvital byste novou prodejnt
v Karlovych Varech? v Karlovych Varech?

14% 12%

O ANO O ANO
B NE BNE

86% 88%

Obréazek 0 — Poptavka po nové prodejn

Zdali by uvitali novou prodejnu odpéslo kladrg 86% Zen a 88% muk, ostatni
respondenti odpa@dgli zaporre.

DalSi data jsou spiSe orietd pro lepSi pedstavu o nakupnich zvyklostech

responderit a pro upesréni ocvniho vkusu respondant

5.3.3. Nakupni zvyklosti a odvni vkus respondenti

Jak ¢asto nakupujete? (Zeny)

100%

80% @ viubec ne

60% O ztidka

40% B ¢asto

20% W velmisasto
0%

on-ine  kamenné stankovy zakdzkovékatalogovy
prodejny prodejny  prodej Siti prodej

Obréazek 0 — Frekvence nakupwailu Zen

On-line prodejnyviibec ne (78%) ztidka (20%) ¢asto (2%), velméasto (0%).
Kamenné prodejnyibec ne (2%)ziidka (30%), ¢asto (40%) velmi ¢asto (28%)
Stankovy prodejpiibec ne (60%) zitidka (26%) ¢asto (14%), velmtasto (0%).
Zakazkové Sitiviibec ne (78%) ztidka (18%) ¢asto (2%), velméasto (2%).
Katalogovy prodejvibec ne (34%)ziidka (42%), ¢asto (24%) velmicasto (0%).
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Ze ziskanych dat je witl Ze Zeny nejvice vyuzivaji pro nakupéwd kamenné
prodejny. Nezanedbatelna jsou i procenta u katalogového prodeje. Daaubyzovat,
Ze rekteré Zeny s nadvahoti obezitou davaji fednost klidu domovaip vybéru a
zkouSeni o&vi v soukromi, i pestoze ptizeni odvu je tim powkud zdlouhawjsi. U

ostatnich zfisohi vétSina nenakupujetbec.

Jak €asto nakupujete? (Muzi)

100%

80% @ vibec ne

60% O ziidka

40% M ¢asto

20% m velmicasto
0% ‘

on-ine  kamenné stankovy zakazkovékatalogovy
prodejny prodejny  prodej Siti prodej

Obrazek 0 — Frekvence nadkupwailu muz

On-line prodejnyviibec ne (84%) ztidka (16%) ¢asto (0%), velméasto (0%).
Kamenné prodejnyiibec ne (2%)ziridka (32%), ¢asto (52%) velmi ¢asto (14%)
Stankovy prodejibec ne (90%) ztidka (10%) ¢asto (0%), velméasto (0%).
Zakazkoveé Sitiviibec ne (84%) ztidka (16%)¢asto (0%), velméasto (0%).
Katalogovy prodejvibec ne (72%)ziidka (28%), ¢asto (0%), velméasto (0%).

Muzi si v dneSni dob stale vice piizuji odkévy sami, davaji vSak nejtsi prednost
kamennym prodejnam, nejspiSe vzhledem k moZnosti vyzkouSetégi jesk pred
koupi. CoZ u katalogového, on-line a stankového prodeje nemohou a mtipads p
nepadnuti o&vu, jej vracetéi ménit a to prodluzuje cely proces ifiweni ogvu. To

ziejme VEtSing mul nevyhovuje.
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Kde nejastji nakupujete?

50%
40% ~

30% m ZENY
20% - B MUZI
o

0% - (| ' __

diskontni specializovana butik obchodni znatkova
prodejna  prodejna dum, ndkupni prodejna
centrum

Obrazek 0 — Neéps¥ji navstvované kamenné prodejny

Co se tye pevnych obchad nakupuji Zeny i muzi n&psgji pravé v obchodnich
domech a centrecha to v46% dotazanych Zen &2% dotazanych mug Poté
neiastji nakupuji vespecializované prodeji ( zeny22%, muzi34%), na teti pozici

je u obou pohlavi diskontni prodejna (Zeny 18%, muZzi 16%). V mnohem meieSi mi
vyuzivaji Zeny zné&ovou prodejnu (10%) a butik (4%). Z dotazovanych inwziva

jen 8% znakovou prodejnu a Zadny dotazovany muz nevyuZziva butik.

V¢étSi obliba obchodnich center a diormuze byt v Karlovych Varech ovlivima ne
dlouho stojicimi ndkupnimi centry Fontdna a Varyada. Ale ne vZé&ghtat obchodech

naleznou pozadované zbozi a vyhledavaji specializovanou prodejnu.

s

Co je pro Vas ¥ nakupu odévia nejdile ZitéjSi?

30,0%
0,
20,0% B ZENY
10,0% 1 B MUZI
0,0% -
znatka dobry kvalitnia zboziza dobré pifjemna pifiemné a umisgni
odévu vybér, modni ptimétené sluzby obsluha pohodiné prodejny
Siroky sortiment ceny prostedi
sortiment prodejny

Obrazek 0 — Preference fakiiop/i nakupu

Pii ndkupu odvu Zeny negastji o¢ekavajidobry vybér, Siroky sortiment (23,3%),

kvalitni, médni sortiment (18%) a prijemnou obsluhu (16%). Zatimco muZi
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neiastji vyzaduji p¥ijemnou obsluhu (22,7%), dobry vybér, Siroky sortiment
(19,3%) akvalitni, médni sortiment (15,3%).

Dale Zeny sestugrdavaji gednost: zbozi zafnérené ceny (12,7%), dobrym sluzbam
(9,3%), gijemnému a pohodinému preéeti prodejny (7,3%), umisii prodejny a
znace odvu (6,7%). Muzi dale davaji ipdnost: zboZi zaipnérené ceny (12%),
piijemnému a pohodinému préedi prodejny (10,7%), umisti prodejny (8,7%),
dobrym sluzbam (6,7%) a ztwe odvu (4,7%).

Zeny Zejme nejvice vyzaduji §3i vylsr a kvalitu s médnosti. AZ poté poukazuji na
piijemnou obsluhu, jsou igjmé ochotné kuli vybéru a maddnosti tolerovat i
negijemnou obsluhu. Zatimco muzi prapiijemnou obsluhu kladou na prvni misto,

mozna proto, Ze nejsou v nakupovani tak rozhodni jako Zeny.

Na otazku, zdali by uvitali v obch&égenom odvy nebo i dopiky, odpowdélo 58%
Zena70% muzi, Ze by v prodejachili hlavné odévy. Ostatni respondenti by uvitali i
dopliky.

Responderiim pra¥ nejvice chybi #tSi vybsr odévi, proto ugednosiiuji v prodejrié
predevsim sortiment &gh.

Jakému stylu davate pednost? (Zeny) Jakému stylu davate gednost? (Muzi)
0,
34% 42%
52%
58%
8% 6%
O sportovnil spoleenskyd vychézkovy‘ ‘ O sportovnil spoleensky O vychazkovy/

Obrazek 0 — Preferovany styléal

VétSina Zen (58%) davérgdnost vychazkovému stylu &di, zato muzi (52%) davaji
prednost stylu sportovnimu. Na druhém mhist Zen je sportovni styl (34%) a poté
spol&ensky styl (8%). Muzi maji sestupnadi vychazkovy styl (42%) a na poslednim
mis€ spole&ensky (6%). Z toho vyplyva, Ze lidé s nadvahé&uobezitou davaji
predevSim pednost pocitu komfortu ip noSeni odvu. VétSina z nich proto voli

sportovnici vychazkovy styl odivani, kteryiesré toto sphuje.

26



Jaky vrchni odév preferujete?

100%

80% -

60% 1 = ZENY
40% = MUZI

20% A

0% -
kalhoty sukr triko  halenka sako bunda svetr mikina
(kosSile)

Obrazek 0 — Preference vrchnihosed

Zeny preferuji pedevsim kalhoty (66%) dopiné v 76% trikem a svetrem (72%). Také
bundy (68%) jsou u Zen veitgi oblibé nez saka. Muzi ke kalhotdm ggidobléknou
triko (86%), mikinu (56%) spolu s bundou (96%jeénost vrchniho adu vyplyva jiz
ze zmirnych styfi odivani.

Respondenti v Karlovych Varechyzného pohlavi, &u, povolani, gijmu, nejsou
spokojeni s velikostni nabidkou trhu. Novou prodejnu s gaaymi velikostmi by
uvitali.

Pfi nakupu zejména v kamennych prodejnach poZaduji &utollvalitu, wtSi vyker,
maodnost, takéifljemnou obsluhu a prasidi prodejny.

Preferuji pedevsim sportovni a vychazkovy styléed. Oba styly odvu jim ptindSeji

hlavre pohodli. S tim je i spojena&tgi obliba kalhot, trik, mikin a bund.

K ziskanym informacim bude ftiplizeno @i realizaci prodejny s nadimymi

velikostmi v tomto mist.
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5.4. Marketingovy prizkum konkurence

Prizkum konkurence v oblasti prodejeéod probihal metodou pozorovani, z&eny

piedevsim na velikostni skladbu a cenovou Giicsartimentu.

Moda XXL , Odchodni centrum Jizera — T. G. M., Karlovy Vary

Prodejna v centru #sta s malymi, esteticky neuspdanymi prostory. Celkovy image
prodejny msobi spiSe stigné. Z wtSi casti je kladen @raz na komunikativni
dovednosti a znalosti prodasky. Prodejna nabizi damsky i pansky sortiment. Jedna se
o vrchni a svrchni @dy vychazkového stylu. Velikostni nabidkaced je od 48-60.
Dopliikkovou sluzbou je zakazkové Siti. Ceny v prodeja ptimérné pohybuji cca. od
700 — 2000,- K.

Hasso s.r.q.T. G. M. 11, Karlovy Vary

Prodejna se nachazi na hlaviiidd mésta, prostory jsou veliké, pojmou zim
mnoZstvi sortimentu pro &bpohlavi. Celkovy image prodejnyiagobi gijemnym
dojmem. Persondl je komunikativni a profesionalni. Sortiment se skiddéského,
panského i &tského pradla az k svrchnimu ol#ei vychazkového a spoéknského
stylu. Velikostni skladba damskych a panskychév@dje 36-62. Pimérné ceny
v prodejrg jsou cca. 500-2500,-K

Domino, T. G. M. 7, Karlovy Vary

Hlavni fida a maly fijemny prostor je zvolen pro panskou maddu. V prodgm
vyuzivan i pultovy prodej sififemnym komunikativnim persondlem. Skladba
sortimentu je od pradla az k vrchnimu oSaceni vychazkového stylu, v mabdmal

velikostech 58. Rimérné ceny v prodefhjsou cca. od 700-2500,<K

Espart Mode, Dr. Davida Bechera 17, Karlovy Vary

V prilehlé ulici k hlavni fidé je umiséna mala prodejna s panskou a damskou konfekci.

Celkovy image prodejny sobi gehlednym a usgédanym dojmem. Persondl je
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komunikativni a pijemny. Damska saka a kalhoty Ize koupit az do velikosti 58, panska
do 62. Prodejna nabizi zakadzkovou Upravu délk§vdPrimérné ceny se pohybuji
cca. 1000-3000,- K

Sirius T CZ s. r. 0, Zahradni 47, Karlovy Vary

Prodejna v filehlé ulici k hlavni tid¢, nabizi vyrobky pouze od ateliéru Flavia
Collection. Jedn& se o damské vrchniwydve velikostni skladb36-58 spoléenského
stylu. Image prodejny jefflemny, jeji personal také. Cenova skladba sortimentu je
pramérné od 1000 do 4000,- K

Nico Praha s. r.0, Nakupni centrum Varyada — Kpt. JaroSe, Karlovy Vary

Prodejna je v nakupnim centru za okrajerdsta. Sortimentem prodejny jsou &g,
boty a dopiky. Prodejni prostory jsou velikéfghledné s nerfis prijemnym dojmem.
Damsky sortiment je v max. velikostech 54, a pansky ve velikostiNa®idka je
tvofena vychazkovym a spakenskym stylem agl/i. Ceny jsou v piméru 1000-4000,-
K.

Adam Trade s. r. o, T. G. M. 14, Karlovy Vary

Prodejna se nachazi v pasazi Alfa na hlawidét Jedna se o zboZi vyrobené
v asijskych zemich, proto zde plati spiSe kvantita nezli kvdlitamsky i pansky
sortiment je nabizenigdevSim v BZznych velikostech, ve vyjimkach i ve velikostech
4XL ¢i 58. Skladba sortimentu je od pradla aZz k svrchnigviod. Ptimérné ceny se
pohybuji od 200 — 2000,-K

-DaDFamilys.r.o.,P.Z H.s.r.o.,, HP Mbda, Le Viet Tang.

Ostatni prodejny v Karlovych VareclEane nabizeji odvy do velikosti 50, vyjiméné
velikosti 52 (v xI-zn&eni max. 2xl). Bez ohledu na to, jedna-li se o sportovni, elegantni
odévy nebo odvy z diskontnich prodejen a second-hand prodejen.
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6. Rozhodnuti o pravni formg podnikani

6.1. Rrehled pravnich forem™®

Pravni formu podnikani vymezuje Obchodni zakan#i3/1991 Sb. v novelizovaném
zreéni. Problematika &elového sdruzeni fyzickych a pravnickych osob je pfavn

uvedena v Otanském zakonik®.40/1964 Sb. v novelizovanémém.

o Zivnost

(@)

SdruZeni podnikatélv urtitém oboru
0 Vefejna obchodni spateost

0 Spol&nost s rdenim omezenim

o Komanditni spolénost

0 Druzstvo

o Franchise

PredevSim pro tyto skutaosti:
0 pocet zakladatel: 1 zakladatel,
o minimalni gredepsany zakladni kapital: Zadny,
0 zastupovani: majitelem (Zivnostnikem),

0 ponechani si celéhtistého zisku

byla pro zaloZzeni prodejny snadimymi velikostmi vybrana forma

podnikani-Zzivnost.

13 Rydvalova, P.: Drobné podnikani. Liberec: TUL,1999
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6.2. Zivnost

Zivnost je definovana jako soustavii@nnost provozovana samost&tnviastnim
jménem, na vlastni odp&dnost, za &elem zisku a za podminek stanovenych zdkonem
455/1991 Sb., o Zivnostenském podnik4ni

Pfi provozovani zivnosti je podnikatel povinen dodrZovat povinnosti vyplyvajici ze
zakonat. 455/1991 Sb., o Zivnostenském podnikani a ze zvlastirédpig.

o DodrZzovani pracovh pravnich vztah. Se vSemi zagstnanci musi byt uz@eny

fadné pisemné pracovni smlouvy.
o Vedeni @etnictvi.
o Dodrzovani povinnosti v oblasti socialniho pajst
o Dodrzovani povinnosti v oblasti zdravotniho péji$t
o Dodrzovani hygienickychipdpig.
o Dodrzovani pedpisi v oblasti poZarni ochrany.

o DodrZovani povinnosti v oblasti #favé. Podnikatel se musi registrovat u
Finartniho &adu.

o Dodrzovani obeahzavaznych vyhlasek obci. Jednotlivé obce mohou podle zakona
¢. 128/2000 Sb., o obcich, veémi pozdjSich edpisi vydavat obech zavazné
vyhlasky. Jedna se nidklad o vyhlasky o viejném pdadku, o nakladani s odpadky
apod.

6.2.1. VSeobecné podminky provozovani zivnosti:
0 dosazeni&ku 18 let,

0 zpasobilost k pravnim ukam,

% http://business.center.cz/business/pravo/zakomysst/castl.aspx, 30. 12. 2005
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0 bezlUhonnost,

o predlozeni dokladu o tom, Ze fyzickd osoba, pokud na Uzéeské republiky

podnik& nebo podnikala, nemaidaé nedoplatky,

o predlozeni dokladu o tom, Ze fyzicka osoba, pokud na Uzéeské republiky
podnikd nebo podnikala, nem& nedoplatky na platbach pojistného na socialni

zabezpeeni a pispivku na statni politiku zasstnanosti.

Zvlastni podminky provozovani Zivnostidborna nebo jind Zigobilost, pokud je tento

zakon nebo zvlastnirpdpisy vyZaduiji.

6.2.2. Rozdleni zivhosti:

1. ohlaSovaci:
a) femesiné,
b) véazané,
c) volné,

2. koncesované.

NejvhodrgjSi formou Zivnosti pro zaloZzeni prodejny s n&dmymi velikostmi
v Karlovych Varech je tzv. zivnost ohlaSovaci — volngdaetem podnikani je nakup

zboZi za Gelem ogtovného prodeje.

6.2.3. OhlasSeni zivnosti

Fyzicka osoba, ktera hodla provozovat ohlaSovaci Zivnost, je povinna tot ohlasi
Zivnostenskému fadu mistd prislusnému podle jejiho bydi&tna tGzemiCeské
republiky. Vtomto pipad je to Obecni Zivnostensky fad, Magistrat IlI.,

U Spdaitelny 2, 360 21 Karlovy Vary.
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V ohléaSeni uvede:

1. jméno a fjmeni, popipad obchodni firmu, statni @anstvi, bydlist, rodné

¢islo,
2. misto podnikani,
3. predmt podnikani,
4. identifikani ¢islo, bylo-li pridéleno,

5. provozovnu nebo provozovny, ve kterych bude provozovani Zivnosti zahajeno

bezprostedre po vzniku Zivnostenského opram.

Fyzick&d osoba ifpoji k ohldSeni vypis z evidence reéjku tresti, ne starSi nez 3

mesice.
Ma-li ohlaSeni vSechny pi@bné nélezitosti, podnikatel gpje podminky stanovené

timto zakonem, Zivnostenskyad vyda nejpoziji do 15 dri ode dne, kdy mu bylo

ohlaSeni zivnosti dotieno, Zivnostensky list.

Naklady spojené s ohlaSenim Zivnosti:

0 Vypis z rejsitiku tresti 50,-
0 Zivnostensky list 1 000,-
Celkem 1 050,- K
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7. Maloobchod

Maloobchod zahrnuje veSkeré aktivity, spojené s prodejem zbozi nebo slitheb p

konesnym spotebitefim pro jejich osobni, neobchodni pouZiti

8. Maloobchodni mix

Maloobchodni mix je tvien umistnim prodejny, jejim dispo&mim feSenim a
vybavenim, persondlem prodejny, cenovou hladinou, prodavanym sortimentem a

rozsahem sluzel§,

8.1. Umiseni prodejny

Rozhodujici je lokalita kde je prodejna undis, jeji dostupnost autem, s tim je spojen
potrebny prostor pro parkovaci mista, nebo dostupnost prodejstskou hromadnou

dopravou apod.

8.1.1. Moskevska ulice, Karlovy Vary

Jednou z variant pro umdsi prodejny s nadémnymi octvy je ulice, ktera je vipmeé
navaznosti k hlavnitidé Karlovych Van. Prostory jsou dostupné&gky z hlavni tidy
(cca 8 minut volné dize)¢i z nejblizSi zastavky #stské dopravy (cca 5 minut volnou
chazi). Pro zaparkovani auta jsou v okoli prodejn¢ dwznosti - podzemni garaze
nebo mstské parkovist (ob¢ moznosti jsou vzdalené cca 5 minut voln&zsh od
prodejny). Nebytové prostory jsou umndisy v piizemi klasické staré vystavby
Karlovych Vaf. Vstup do prodejny nenitipno z ulice, ale z @jezdu k vnitnimu
dvoru domu. Velikost prodejny je 44°mV prostorach je socialni Haeni a kancetéo
velikosti 16 nf. VySe nésicniho najemného je 40 000,¢K

15 Dedkova, J., Honzakova, |.: Zaklady marketingu. LésefTUL, 2001
16 Swtlik, J.: Marketing — cesta k trhu. Zlin: Grafiaizl1994
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8.1.2. Chebska ulice, Karlovy Vary

Druhy nebytovy prostor pro umésti prodejny s nadeémnymi velikostmi se nachazi
v okrajove ¢asti Karlovych Vaii, okolo vede hlavni tah jak dotfstlu ngsta, tak i
na Prahu. Prostory jsou nejsnaze dostupgstskou hromadnou dopravou Karlovych
Vara. Od nejblizSi zastavky je vzdaleny asi 1 minutu volnodzthTaktéz jde o
piizemni prostory staré zastavbysta, istupné pimo z ulice. V prostorach je socialni
zaizeni. Velikost prodejny bez zitivaného socialniho #aeni je 30rh za nesicni
nadjemné 9 000,- K

Meésicni ndklady spojené s pronajmem nebytovych préstor

Moskevska ulice, Karlovy Vary

0 najem 40 000,-

o elektricka energie 8 000,-

0 Vvoda,teplo 1035,-

o telefon 1 500,-

o odpad 739,50
Celkem 51 274,50 K

Chebské ulice, Karlovy Vary

0 najem 9 000,-

o elektricka energie 8 000,-

0 Vvoda, teplo 1 035,-

o telefon 1 500,-

o odpad 7 39,50
Celkem 20 274,50 K

8.2. Dispozéni reSeni a vzhled prodejny

Velikost, dispozini feSeni a celkovy vzhled prodejny jsou faktory osliNci jeji image

a rozhodnuti zdkaznikv ni nakupovat.
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Velikost prodejnich prostér tedy v Moskevské ulici 28m(44nf-16nf) a Chebské
ulici 30n7 , je Hiblizné stejna, proto vybaven$thto prostol bude shodné.

Prostor bude rozten prepaZzkou na prodejni a zkuSebni. V proddpude umisin
prodejni pult s registiai pokladnou a igvenou stolékou. Pro patebu vystaveni zbozi
bude slouZzit &kolik nerezovych stojan s raminky a d¥ police jako dalSi uUlozny
prostor. Ve zkuSebnicasti bude umigha pevlékaci kabinka. Zde se ¢t
s dodatenym osétlenim a zrcadly. Pro #gemreni bude prodejna dopina
dekorativnimi pedméty jako nap. nastnné hodiny, vonné gRy, obrazky.

V prostorach vylohy budeiedevSim umigha damska a panska figurina proipbti

vystaveni ukazek sortimentu. DalSi sortiment budedwoéaranzovan.

Kancel& v nebytovych prostorach v Moskevské ulici bude vybavena kaskgta
stolem s pojizdnou otoou Zzidli, policemi slouzicimi k ukladani dokumentace
v paradaich. Pro kancetdkou praci bude gzen pgitac a kanceléskeé poteby.

Naklady spojené sedaenim nebytovych prostor

Moskevskéa ulice Chebska ulice

o prodejni pult 1 000,- 1 000,-

0 nerezove stojany (6 kis 3 400,- 3 400,-

0 raminka (340 kup 5 00,- 500,-

o figuriny (2 kusy) 1 000,- 1 000,-

o registr&ni pokladna 3 000,- 3 000,-

o0 kanceldsky nadbytek 1 939,- 0,-

0 kanceldské poteby 800,- 800,-

0 pitag, tiskarna, skener 25 037,- 25 037,-

o police 900,- 500,-

o zrcadla (2 kusy) 2 500,- 2 500,-

o prevlékaci kabinka+gpazka 2 500,- 2 500,-

o vyzdoba 500,- 500,-

o ostatni drobné vybaveni 200,- 200,-
Celkem 43 276,- K 40 937,- K
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Ceny prodejniho pultu, stojanraminek, figurin a registtai pokladny jsou weny
podle inzerdt na http://hyperinzerce.cz. Kancidiy nabytek byl vybran dle nabidky
firmy lkea a kancel&ké poteby pomoci firmy Helpex s. r.o. v Karlovych Varech.
Police, geviékaci kabinka spolu sgpazkou budou vyrobeny na zakazku trigkéu
firmou JaS v Nejdku dle dohody. Cena zrcadla jemna dle nabidky firmy Marsal ze
Sokolova. Vyzdoba a ostatni drobné vybaveni budouizeay nakupem
ve velkoskladech v Karlovych Varech. Cenacipmie s tiskarnou je dle obchodu

Xcomputer s. r. 0.

8.3. Personal
Chovani, vystupovani a profesionalita prod@&vgou velmi dlezitymi faktory, protoze
je v neustalém kontaktu se zakazniky. Jegstil image prodejny a tim oviuje i jeji

navsevnost.

Prodejna bude otésna Sest dni vtydnu, 9 hodin dénmvyjimkou oteviraci doby

soboty.
Oteviraci doba: PO-PA 09:00-12:00 hod,
13:00-18:00 hod,
SO 09:00-12:00 hod.

Vzhledem Kk velikosti obchodu a oteviraci dobude pro pdeby prodejny fjat
jeden/jedna prodavéka. K povinnostem prodave/ky pati predevSim kontakt se
zékazniky, sekavé se profesionalitagipbsluze a i komunikaci se zakazniky. DalSimi
povinnostmi bude vedeni pokladny, vystavovani dakladytizovani gipadnych

reklamaci.

M¢ésicni mzda pracovnice budnit po zapd@itani vSech mzdovych slozek 12 000¢. K
Tato zakladni mzda #ie byt ovliviena motiv&ni prémii, kteracini 2,5 %
z dosazeného obratu prodejny. Tato skubst plati pouze zai@dpokladu, Ze obrat

prodejny bude takovy, jak je uvedeno v kapitole 6.

K této mza je nutné picist naklady na socialni a zdravotni zabéepé které tvéi

35% z objemu vyplacené mzdy. Naklady na socialni a zdravotni z#&bezpea
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majitele jsou peitany z vyngtrovaciho zakladu, ktery je ¢gn 50% pijmua z vycleéné
¢innosti po odp&tu vydaji vynalozenych na jeho dosazeni, z&jista udrzeni.
Vzhledem k tomu, Ze je velice obtizné odhadnout zisk, je zdravotnigpoNygtpaiitano
z minimalniho vymdfovaciho zékladu, ktergini 9017,50 K. Sociélni zabezgeni je

vypaéitano z minimalniho vyRiovaciho zakladu, kter§inni 4709,- K.

Meésicni ndklady spojené se mzdou, socialnim a zdravotnim zabepe

0 hruba mzda zasstnance 12 000,-

o0 socialni poji&ni — 26% 3120,-

0 zdravotni poji&ni — 9% 1 080,-

0 socialni pojidni OSWC — 29,6% + 4,4% 1602,-

o zdravotni poji&ni OSW — 13,5% 1218,-
Celkem 19 020,- K

8.4. Cenova hladina
Zvolena cenova hladina maloobchodu &njaji zaazeni na trhu. Cenové hladiby
mélo odpovidat i umishi prodejny, jeji dispozni teSeni a vybaveni, nabizeny

sortiment, sluzby a profesionalita personalu - tedy celkova image.

Spodni hranici pro geni ceny jsou naklady, jejim stropem poptéavka.
Vhodné je také ifthlédnou ke skupikh zakaznik, kterou zamysli podnikatel oslovit

(vékovou, gijmovou skupinu s jejich nakupnimi zvyklostmi apod.).

Vzhledem k rozmanitosti sortimentu se prodejni cena jednotlivyobbtgrbude liSit.

Rabat bude ve vySi 30%.

8.5. Sluzby

Mezi sluzby poskytované maloobchodem ipagiredevsim darkové baleni, Uprava

odévi, vymena zboZi, parkovani apod.
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K poskytovanym sluzbam v prodejrs nadndrnymi velikostmi v Karlovych Varech

bude moznost:

0 vymény nenoSeného zboZi za stejné, nebo podobné. OvSem né& niz&Emez
puvodni zboZzi. Jednd se rfap situace, $ nepadnuti velikosti atu koupeného

jako darek, apod.

o darkové poukazky v hodnob00- 2000,- K. Budou k dispozici ke koupiimo

v obchod.

Navrh, tisk, doprava darkovych poukézek ¥tpo 200 ks pedstavuje cenu dle
www.inetprint.cz 6,85 K/kus s DPH.
Naklady spojené s pizenim darkovych poukazek

0 200 kus: darkovych poukazek 1370,- K&

8.6. Sortiment

Podle typu maloobchodni prodejny se zvoli sortiment nabizeny na cilwkémeho

Sire a hloubka.

Zamyslena prodejna s nadmymi oditvy je specializovanou prodejnou, protaesi

sortimentu nebude zdaleka tak rozsahla jako hloubka sortimentu.

Z dotazovani vyplynula obliba sportovnich a vychazkovyckvd Konkurerni
analyza poukazuje natéi nedostatek sportovniho stylu atgei nez-li vychazkového
stylu. Hlavni nabidkou prodejny proto budou damské a panské sportoémy od
v nadngérnych velikostech. Okraj@v budou nabizeny damské vychazkové&wyd a

nékolik k tomu vhodnych dopika.
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8.6.1. Milan s. r. o.

Adresa: Bezréova 705/4, 568 02 Svitay

Prvotnim gednmeétem podnikani spotmosti byl velkoobchodni prodej, ktery se pgkd
zmenil na vyrobrg-obchodni. Nosnym programem spwolesti je vyroba panského

obleteni pro volnyas i v nadrérnych velikostech.

ZboZi 1ze objednat poiihlaSeni podnikatele v on-line katalogu firmy nebo telefonicky.
Doruéeno je prosednictvimCeské posty a. s. nebsimo firmou. Milan s. r. 0. méa pro

své odratele gipraveny fizné slevy a akce.

8.6.2. Apex Styl s.r.o

Adresa: Zimmlerova 36, 700 30 Ostrava — ahid®

Firma se Uzce specializuje na vyrobu vottagovych a fitness @du pod znékou Apex
Sportswear. Nabizi mozZnost vyteai barevnych kombinaci a to az z 18 odstin
Vyroba je také schopna reagovat i na poZzadavky velikostnich Uprav.

Telefonickym kontaktovanim firmy navstivi obchod edliele firemni obchodni

zéastupce nejpozgl do 14 dni.. Firma pro své odratele nabizitizné slevy a akce.

8.6.3. Alfatex Mdda, s. r. o.

Adresa: Kemesnicka 650, 393 26 P#ihov *°

Spole&nost vyrabi pletenou médu nejvyssi kvality, a@reou ochranou znamkou
Woolmark. Vlastni kolekce firmy nese nazev Siluette collectipm @zdtlena doctyr
linii: damskéa kolekce, panska kolekce, damska métiioh velikosti a ,mlada méda“.

Filozofii Siluette collection je vyhai pottebam vSech zékazrikKolekce gipravuje

7 http://iwww.milan.cz, 1. 4. 2006
'8 http://www.apexsportswear.cz/45/index.php?actiemtact, 25. 3. 2006
19 http://www.alfatex.cz/cz, 25. 3. 2006
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vzdy v souladu s poslednimi modnimi trendy s vysokymi naroky natkyabuZzitych

materiati a zpracovani.

Po kontaktovani firmy na bezplatné lince se Ize stat obchodnim pamnemeghoz se
vztahuji nabizené slevy od 3-10%. Tyto slevy jsou poskytovany vigstvisa hodnat
objednavky od 7 000,- Ka vyse.

Vyrobky lze objednat pomoci on-line katalogu, nebo po registraci obchodnika v

zakaznickém centru.

Po obdrZeni objednavky firma zaSle zpravu #izgni a to nejpozii druhy pracovni
den. Zasilka bude do¥ana do 5 di kuryrni sluzbou. K cenh zboZzi je dtovano

dopravné ve vysi 75,- K

8.6.4. IVA — océvni vyroba

Adresa: Lazecka 86, 77200 Olomdic

Firma se specializuje na vyrobu damské konfekéedgvSim halenky, sukn Saty,
kalhoty, saka, vesty, kostymy a tiznych barevnych kombinacich &kolikrat za rok
se firma Iva prezentuje na Mezinarodnim maédnim veletrhu ¥ BrdalSich domacich

kontrakt&nich vystavach.
Firma poskytuje mnozstevni slevy nebo slevy dohodougsim odlgru.

Objednavku z elektronického obchoduridy do 14 di. ZboZzi je zasilano na dobirku.
Postovné&ini 80,- K&, pokud se objednané zbozZi nevejde do jedné zasilky, poStovné a

balné hradi firma.

20 http://www.nakupujeme.cz/odevyiva/, 26. 3. 2006
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8.6.5. Modestia s. r. 0.

Adresa: Archeologickd 2256, Prah&'s

Firma se zabyva vyrobou a distribuci damskych elegantnicl widvu pro aerobik a
volny ¢as. Firma provadi dvoufazovou kontrolu, diky niz dosahuje velmi malétio po

reklamaci svych vyrohk

Nabidku sortimentu rad a kvalifikovampredvede obchodni zastupciénpo v prodeji
odkiratele, nebo si jej tZe odiratel, po telefonické domldy zakoupit pimo ve

firemnim skladu.

Majitelom prodejen firma nabizfizné druhy sle¥i vyhod. Nag. pii odbéru sortimentu
nad 3 000,- K bez DPH, placeného v hotovosti poskytuje firma slevu 3% na cenu bez
DPH. Takéctvrtletni odstugiované slevy podle odhu za minulé 3a-leti. # podepsani

obchodni smlouvy firma nabizi prodlouzeni doby splatnosti na 21 dni.

8.6.6. Magema s. r. 0.

Adresa: Zaréna 1569, 34701 Tachdd

Firma se jiztadu let zabyva vyrobou opasla médnich dojki. K vyrobé pouziva
firma materidly z kvalitni tuzemské i zahr&mi howzi usré a imitace kZe.Vyroba
opaski tvori 90% produkce firmy.

Firma vyrabi vlastni sezonni kolekce, je schopna w§thdirokym pozadauvkm
zakaznikk na malé modelové zakazky i velké néaré objednavky tuzemskych i
zahrantnich zakaznik. Firma zajiguje velkoobchod a maloobchod opaskmddnich

doplikua, prezkového kovani, nytk kiZe i jeji imitace.

Opasky a modni dojpky Ize objednat v on-line katalogu. Dodacitt je 4-8 tydi.
Dopravu zboZi provede dopravni spmlest O terminu dovozu zboZi je zdkaznik

informovan nejméa 1-3 dny gedem.

2 hitp://lwww.modestia.cz/index2.php?width=1024 , 222006
2 http://lwww.opasky.cz/kontakt.php, 22. 3. 2006
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8.6.7. Orsis.r.o.

Adresa: Luzna 591, 160 00 Praha 6 — Vokovice

Jednim z hlavnich vyrobnich programapole&nosti je vyroba specialnich zakéazek pro
rizné obchodni partnery a statni organy. Sortimentem jsou panské a diuakie
dopliky.

Obchodnim partnerem se Ize stat gediozeni kopie Zivhostenského listu potvrzujici
Zivnost vztahujici se k obchodriinnosti. Pak uz sta jen telefonicky objednat.

Poskytuji @tsi slevy firmam, Zivnostnikm, druzstém apod.- po individualni domlgy

Zbozi je obvykle doréeno do 5-7 pracovnich @rprostednictvim firmyCeska posta

a.s. na dobirku.

Naklady spojené s pizenim sortimentu:

o Alfatex Moda s. r. o. 30 756,47 +75,-
0 Apex Styls.r.o. 59 270,- -

0 Modestias.r. o. 30 097,10 -

o Milans.r. 0. 48 405,- -

o Iva-odvni vyroba 23 729,90,- + 80,-
o Orsis.r.o. 3801,- -

0 Magemas.r. o. 4 358, - -

Celkem 200 572,47 K

23 http://lwww.orsi.cz/contact.php, 22. 3. 2006
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9. Komunikace

Maloobchodni firnd nest&i zvolit vhodné umishi prodejny, vytvét piijemné image
prodejny prostorovym uspadanim a vyzdobou, zvolit vhodny sortiment, jehio &i
hloubku. Maloobchod musi také komunikovat se svymi potencidlnimi zékazniky,
protoZe nestd jenom otevit dvere prodejny aekat na zékazniky. Vhodnou formou
scklit potencialnim zékazntkn zaatek svétinnosti, nabizeny druh sortimentu a jeho

cenovou Urove

Propagace maloobchodu stey v nadngérnych velikostech bude postavena na inzeratu
v regionalnich inzertnich novinach KV-oznamovatel, které se dodavaji dovptt
schranek v Karlovych Varech a v tomto okrese. Tisk a navrh propabaletak,
ve formatu A6, pedstavuje naklady dle www.shadowspress.cz 0,2856 BIPH/ kus,
pii odebiraném mnozZstvi 200 Kud etaky budou rozdavény na ulici éznych akcich
v tomto neste.

Jednostranné vizitky v rozsahu 300 kile nechat zhotovit za 1,297% K DPH za kus
plus 100 K za néavrh.

Dale bude propagace tiema venkovni reklamou ve fo¥rpolepu prodejni vylohy
samolepici félii a ceduli. Stimto typem reklam§ijdou zcela nenuceéndo styku
potencialni zakaznici v realném piesti. Ceny jsou stanoveny pomoci origntao

ceniku grafického studia MiradiX na www.miradix.cz.

Naklady spojené s propagaci:

0 inzerat (barevéy 12x12 cm) 8 000,-

0 letéky 200 kusg 57,12

0 vizitky 300 kusi 389,13

o polep vylohy 2 500,-

0 cedule 4 000,-
Celkem 14 946,25 K

44



10. Finanéni analyza

Novy maloobchodni podnik vyZaduje Zn& mnoZstvi finagnich prostedki, které mu

umozni zachytit se na trhu, udrzet sést.r

10.1. Zdroje kapitalu

Zakladni kapital rize byt tvden jak vlastnimi zdroji podnikatele tak i cizim zdrojem ve

formé aweéru od finakniho Ustavu.

Z hlediska ciziho kapitalu je nejvhoggi moZnost bezutmy podnikatelsky U

v programu Start odeskomoravské zakni a rozvojové banky ve vysi 400 000.¢ Ke
splatnosti na 5 let. Tento program jegevsim ufen k usnadéni vstupu do podnikani

a kjeho rozvoji v peateni fazi pro podnikatele vstupujici do podnikani poprvé.
Podminkou ziskani @w je absolvovani kurzu Z&klady podnikanitgdané firmou
Kazuist s. r. 0. za 7 875,<K

Naklady spojené s igenim Ggru:

o Kurz 7 875,-
0 Zpracovani smluvnich dokument 4 500,-
Celkem 12 375,- K

Naklady na ziskani tohoto &w jsou vysSi nez-li ziskani & od jinych instituci, jsou
v3ak vykompenzovany jeho beztnosti.

Uvér je splacen v pravidelnyattvrtletnich splatkach,ftemz je zde moznost posunuti
prvni splatky o 9-12 gsial od podpisu smlouvy.

VysSe jednéctvrtletni splatky Ugru 400 000,- K s dobou splatnosti na 5 let Binila
20 000,- K. V prepaitu na ngsiéni splatku tedy 6 666,67&K

10.2. Ekonomické zhodnoceni

Pfi otevirani nové prodejny vznikd velké mnozstvi naklabejwtSi polozkou je

prvotni pdizeni zboZi aizzovaci naklady.
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Prehled #izovacich nakladt

Moskevska ulice

Chebska ulice

0 Zivnostenské oprawmi 1 050,- 1 050,-

0 Zafizeni prodejny 43 276,- 40 937,-

o Vyrtizeni G¢ru 12 375,- 12 375,-

o Propagace 16 316,25 16 316,25
Celkem 73 017,25 K 70 678,25 K

Je dilezité odhadnout prvotni pi@eni zbozi, které bude nabizeno zakammik

Vzhledem k tomu, Ze v prostorach prodejen nejsou skladovaci prostory, budeese spis

pccitat s tSi frekvenci dodavek zboZi. Lze tak i Iépe reagovat na poptavku zakaznik

Prvotni pagizeni zbozi:

0 Apex Styls.r.o. 59 270,- 97
o Alfatexs.r.o. 30 831,47 41
o Milans.r.o. 48 405,- 82
0 Modestias.r. 0. 30 097,10 61
o Iva-oddvni vyroba 23 809,90 39
o Orsis.r.o. 3801,- 12
o Magemas.r.o. 4 358, - 20
Celkem 200 572,47 K 352 kusi

Dale @i zaloZeni a provozu prodejny vznikaji také pevné tzv. rezijni nakladgdpm

se nepoitd s dalSim pgzenim zbozi). Tyto néklady bydtn byt kryty cistym ziskem

prodejny. V Moskevské a Chebské ulici vznikaji nasledujidiini rezijni naklady:

O O O O o o

Najem

Elektrick& energie
Voda,teplo
Telefon

Odpad

Vedeni &etnictvi

Moskevska ulice
40 000,-
8 000,-
1 035,-
1 500,-
739,50
4 000,-

Chebska ulice
9 000,-
8 000,-
1 035,-
1 500,-
739,50
4 000,-
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0 Mzdové naklady 19 020,- 19 020,-

o Splatka G¥ru 6 666,67 6 666,67

o Vedeni @tu 500,- 500,-

o Kancel&ské poteby 500,- 500,-

o Propagace 7 000,- 10 000,-
Celkem 88 961,17 K 60 961,17 K

V prvotnim pdizeni zboZi je 352 kisvyrobkia rozdilnych hodnot, proto je dale
pacitano s pimérnymi  hodnotami. Pro ptgbu vypdtu potebného mnozstvi
prodaného zboZi na pokryti ztovanych nékladl je vypcitana pramérna cena
jednoho kusu nakoupeného zbozi, ktené 569,81 K¢ (200 572,47 / 352).

K této ptimérné cew je poteba picist 30% marzi, potpramérnd prodejni cena
jednoho vyrobku j§40,75 K.

Cisty zisk prodejny na jednom vyrobktini 170,94 K (740,75 — 569,81).

Pro kryti naklad v Moskevské ulici je zapotebi prodat521 kusi zboZi zamésic
(88 961,17 / 170,94) a to vipnérné cer 740,75 K. F¥i prodejni dob od pondli do

soboty to znamengr amérn é prodat21 kusi zbozidenné (521 / 26).

V Chebskeé ulici je zapotebi prodat357 kusi zbozimésiéné( 60 961,17 / 170,94) za
pramérnou cenu 740,75 KV této ulici todenné déla 14 kusi zbozi (357 / 26).

Matematicky rozbor ukazal kolik je peba prodat vyrobhk na pokryti reZijnich
nakladi, ale neni zde zatim pidano s dalSi objednavkou zboZzi, ktera by byla zajisté
potreba. Aby byla prodejna ziskova, muselo by byt prodano vicesnktotpotebnych
kusi.

Je zcelaiejmé, Ze ne kazdy den se proda stejné mnoZzstvi Wbk stejnou cenu.
Je to ovlivieno rekolika faktory jako nap umisénim prodejny, dnem vyplaty obyvatel

Karlovych Vai, patatkem sezdny, nebo akcemi v prodeppod.

Dle nakladové analyzy se prostory v Chebské ulici jevi jako vice reahmdedem

k menSim pevnym naklach. Jednd se v3ak o okrajov@ast nésta a tim o malo
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frekventovanou ulici. Kdyby prodejna byla undist v tétoc¢asti nmesta, musely by byt
dlouhodols vynakladany ¥tSi naklady na propagaci (tim se také déle zvySujeeipat
vétSiho mnozstvi prodaného zboZzi), aby prodejna vesSla ve znamost potencialnim
zakaznikm. A ti by pak také museli byt ochotni cestovat do této okrajéeé nesta.

Z tohoto hlediska si |épe stoji prostory v Moskevské ulici. Frekvenianlice
vytvori také nenucené seznameni potencialnich zakaznpkodejnou progtdnictvim
venkovnich reklam prodejny. Je zde tak&Sv moZnost zaregistrovani prodejny
navstvniky Karlovych Vatf.

Pro umistni prodejny bych spiSe vybrala Moskevskou ulici. Prostory v Chebskeé ulici se
pro podnikatelsky &el jevi jako nevhodné, vzhledem k mélo frekventovéasti nesta.
To dokazuji i ostatni dlouhod#&lvolné prostory v této lokatiti pies jejich dostupnost

meéstskou hromadnou dopravou.
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11. Zawkr

Bakald&ska prace se zabyvala nabidkou sortimentu v gadmh velikostech a
poptavkou po tomto sortimentu v Karlovych Varech. Néasiedhyly rozebirany
jednotlivé podnikatelské kroky, které jsou zdpbf k realizaci otexeni nové prodejny

v tomto nEst.

V prvnim kroku byly ziskany informace o potencialnich zakaznicich a konkuwranc
trhu. Marketingovy vyzkum jinesl informace o zajmu o tento sortiment a nakupnich
zvyklostech zékaznik V projektu bylo k ziskanym informacintiplizeno.

Po celou dobu jednotlivych krékpotrebnych pro realizaci projektu byly brany v Gvahu
dva nebytové prostory jako moznosti pro ugristprodejny. Zarrné byly vybrany

v rozdilnych lokalitach rsta.

Po dispozinim feSeni vzhledu prodejny, uvazeniietty personélu, zaji&ti vhodného
sortimentu a také piwbné propagace, byla provedena fifrdranalyza.

Po ekonomickém zhodnoceni obou moznosti pro gniiprodejny, byl vybran prostor

v zakaznicky vhod¥jSi lokalitt meésta.

Uvedené ekonomické vysledky dokazuji velikou fir@nnar@nost projektu nejen na
prvopa:ateini naklady, ale také pevné naklady. Ty kladou veliké naroky na
koupsschopnost obyvatelstva. Vzhledem k tomu, Ze se jedna o dost specifitikyesdr
(urceny jen jednécasti obyvatelstva) a malou kotgzhopnost obyvatelstva jevi se

projekt jako neredlny. V tomto ohledu bych zaloZeni prodejny nedéfzoru

Resenim by mohlo byt rozéni velikostni skladby sortimentu v prodgjm v béznych
velikostech, tim by se rozrostl okruh potencialnich zakazidikky tomuto kroku by se
zvetSil objem prodanych vyrolik

Pokud maji lidé s nadémou velikosti moznost ndkupu &ai pomoci katalogového a
on-line prodeje, mohou i takto doplnittgv3atnik. Casto tyto zpsoby nakupu jiz
nabizeji gkné moderni o&ly i v téchto velikostech.

Vhodné by také bylo, kdyby jizZ zavedeni prodejci na trhu fitiz8abizeny velikostni

sortiment, vzhledem ke skdteosti zvySujiciho se @tu lidi s nadvahoudi obezitou.
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Piiloha ¢.1

DOTAZNIK

Tento dotaznik je vytieny studentkou Technické univerzity v Liberci. Vigglim pontizete ziskat
cenné informace, které budou pouzity pouze g bakaldské prace.

Dékuji za Vas ¢as, ktery jste stravil(a) nad vyplrénim tohoto dotazniku.

1. Pomoci stupnice uvé'te jak ¢asto nakupujete odvy u vSech uvedenych moznosti.

Stupnice: 0 1 2 3
vibec ne ridka gasto velmicasto.

O on-line prodejny

O kamenné prodejny
O stankovy prodej

O zakazkové Siti

O katalogovy prodej

2. Kde negastji nakupujete odévy? (Vyberte pouze jednu moznost.)

o diskontni prodejny

o specializované prodejny

o butik

o obchodni domy, nakupni centra
o znakové prodejny

3. Jaky vrchni odév spiSe preferujete? (Prosim podtrhiite preferovany)
kalhoty x suks
trika x halenky &i koSile)
saka x bundy
svetry x mikiny
4. Vyberte styl oblékani, kterému davate pednost.

o sportovni
o spol&ensky (formalni)
o vychazkovy (kazdodenni noSeni)

N

5. Coje pro Vas i nakupu odévi nejdilezitéjSi? (Vyberte zasSkrtnutim max. 3 moznosti.)

o znaka oble&eni

o dobry vylEr, Siroky sortiment

o kvalitni a médni sortiment

o zboZi za imé&tené ceny

o dobré sluzby

o ptijemnéa obsluha

o piijemné a pohodiné prasdi prodejny
o umiseni prodejny (lokalita)



10.

11.

12.

13.

Jak jste spokojen(a) s nabidkou velikostniho sbmentu odévi v Karlovych Varech?

one
o spiSe ne
o spiSe ano
O ano

Uvital(a) byste novou prodejnu v Karlovych Vareb se sortimentem v nadnirnych
velikostech?

o ano
o ne (vynechejte otazku 9)

Co byste v obchod uvital(a)?

o jen odvy
0 odkvy s dophky
Pohlavi o zena
0o muz
Vekova skupina: 0l15-20
021 -30
031-40
041 -50
o51-60
o 61 a vice
Hruby piijem :
o mére nez 7500,-
o 7 500 — 10 000,- o 21 000 — 30 000,-
o 11 000 — 15 000,- o 31 000 — 40 000,-
o 16 000 — 20 000,- o 41 000,- a vice.
Zamestnani: o soukromy sektor
o statni sektor

o OSVC

o dichodce/ dchodkyre
O nezamdstnan (a)

o matdgska dovolena

o student/studentka

BYdliSt: ...



Priloha ¢.2
Ukazky sortimentu dodavatelskych firem

Sortiment firmy Alfatex s. r. 0. %

2 hitp://lwww.alfatex.cz/cz, 25. 3. 2006



Sortiment firmy Apex Style s. r. 0.2

% http://lwww.apexsportswear.cz/45/index.php?actiataiog, 25. 3. 2005



Sortiment firmy Milan s. r. 0. %

g I

"

% http://www.milan.cz/katalog.php, 1. 4. 2006



Sortiment firmy Modestia s. r. 0.

2 http:/lwww.modestia.cz/index2.php?width=1024, 262006



Sortiment firmy IVA-od &vni vyroba %

%8 hitp://www.nakupujeme.cz/odevyiva/, 26. 3. 2006



Sortiment firmy Orsi s. r. 0. %°

O

Q@ % mm

Sortiment firmy Magema s. r. 0.*°

29 hitp://lwww.orsi.cz/category.php?page=1&category=5R 3. 2006
%0 http://www.plzen-info.cz/obchod/opasky/, 26. 3080



Alfatex s. r. 0.3t

o Déamsky sortiment

Prvotni porizeni zboz

~ 7

Piiloha ¢.3

K6d Barva VeIiIfost, Cena s DPH Cena s DPH
MnoZstvi / kus /X kust
XL XXL XXXL
60075 3 0 0 1 1188,- 1188,-
60067 1 1 0 1 695,- 1 390,-
60067 2 0 1 1 695,- 1 390,-
60076 2 0 0 1 1 259,- 1 259,-
60061 2 0 1 X 948, - 948, -
60069 1 1 0 X 935, - 935, -
60069 4 0 1 X 935, - 935, -
60038 6 0 1 0 741,- 741,-
60038 8 0 1 1 741,- 1482,-
60038 14 0 0 1 741, - 741, -
60038 16 0 0 1 741, - 741, -
60044 5 0 0 1 741,- 741,-
60044 10 0 1 0 741,- 741,-
60044 13 0 0 1 741,- 741,-
60040 11 1 0 0 681,- 681,-
60040 12 0 1 0 681,- 681,-
60041 2 0 0 1 1024,- 1024,-
60071 4 0 0 1 744,- 744,-
60079 3 0 0 1 864,- 864,-
60065 1 0 1 1 793,- 1586,-
60065 3 0 0 1 793,- 793,-
Cena celkem 20 346,- K
o Pansky sortiment
K6d Barva VeIiIfost, Cena s DPH Cena s DPH
MnoZstvi /kus /X kust
XL XXL XXXL
60082 1 0 1 0 1 140,- 1 140,-
7992 7 0 0 1 921,- 921,-
7992 9 0 1 1 921,- 1842,-
7990 8 1 0 0 853, - 853, -
7990 10 0 0 1 853,- 853, -
7996 2 0 1 1 685,- 1 370,-
7996 8 1 0 0 685,- 685,-
7996 10 0 0 1 685,- 685,-
7988 7 1 0 0 810,- 810,-
7988 9 0 0 1 810,- 810,-
60087 3 0 0 1 1 140,- 1 140,-
60087 4 0 1 0 1 140,- 1 140,-
60085 1 1 0 1 1044,- 2 088,-
Cena celkem 14 337,- K

3L http://lwww.alfatex.cz/cz, 25. 3. 2006




Apex Styl s. r. 0.%

o Déamsky sortiment

K6d Barva VeIiIfost’ Cena s DPH | Cena s DPH
MnoZstvi /kus /X kKusit
XL XXL XXXL XXXXL
AFKD-J lososova/bila 1 1 X X 680,- 1 360,-
AFKD-J '8:;’33;’/1’222 X X 1 1 750,- 1500,-
AFKD-I olivova/bordé/khaki 0 1 X X 700,- 700,-
stt. modra/tm.
AFKD-I modra X X 1 1 770,- 1 540,-
/antracit
AFKD-F bil&/lososova X X 690,- 690,-
AFKD-F bordé/antracit X 1 1 760,- 1520,-
AFKD-O lososova/bézova 1 0 X X 690,- 690,-
AFKD-O sv.modra/zluta X X 0 1 760,- 760,-
AFKD-E Zluta, lososova, 1 1 X X 640, - 1280,-
olivova
AFKD-E stt. modra, bézova X X 1 1 710,- 1420,-
AFKD-K bordé,cervena 0 1 X X 640,- 640,-
AFKD-K khaki, st. modra X X 1 1 710,- 1420,-
AFLP-I antracit, Zluta 1 1 X X 520,- 1040,-
AFLP-I ¢ervena, bordé X X 0 1 590,- 590,-
AFLP-V cerné/olivova 1 2 X X 540,- 1620,-
AFLP-V sv. modra/zluta X X 1 0 610,- 610,-
AFTB-A béZova/ bila/ 1 1 X X 430,- 860,-
olivova
AFTB-A khaki/antracitterna X X 1 1 500,- 1 000,-
AFLP-I lososova, olivova 0 X X 480,- 480,-
AFLP-I stt. modra, khaki X X 1 1 550,- 1100,-
AFBDK-JK %‘iﬁg}’;’g&? 0 1 X X 760,- 760,-
AFBDK-JK khakifoliva, X X 0 1 830,- 830,-
bordé/antracit
AFLP-Z gernatervena 1 1 X X 490,- 980,-
AFLP-Z antracit/lososova X X 1 1 560,- 1120,-
AHKDP-A Zluta, st. modra 2 X X 540,- 1620,-
AHKDP-A bordé, bila 1 2 610,- 1830,-
AFBDK-LK Stf.mgg?gtlﬁﬁtinodré 1 1 X X 770,- 1 540,-
AFBDK-LK bgr‘ggggt':gat X X 1 1 840,- 1 680,-
HBDK-G ¢ernd/khaki 1 1 X X 610,- 1220,-
HBDK-G olivovakerna X X 1 1 680,- 1 360,-
AFLP-N Zluta/bila 1 2 X X 490,- 1470,-
AFLP-N bila, olivova X X 1 2 560,- 1680,-
AFLP-N olivova/bila 1 1 X X 620,- 1 240,-
AFLP-N bila/st. modra X X 1 1 690,- 1 380,-
AHMDK-H bordé/khaki 1 1 X X 650,- 1 300,-
AHMDK-H khaki/bord6 X X 1 1 720,- 1440,-
Cena celkem 41 870,- K

%2 hitp://lwww.apexsportswear.cz/45/index.php?actiataiog, 25. 3. 2006



o Pansky sortiment

. Velikost Cena s DPH | Cenas DPH
Kod Barva MnoZzstvi /kus /X kusit
XL XXL XXXL XXXXL
AHBP-ES | SV-modrd/st 1 1 X X 670,- 1340,-
modra
AHBP-ES st. modra/ bila X X 1 1 740,- 1480,-
AHBP-CS bila/bézova 2 1 X X 630,- 1890,-
AHBP-CS Zluté/bila X X 1 0 700,- 700,-
ARKPK-A oliva X X 480,- 1 440,-
ARKPK-A khaki 1 2 550,- 1650,-
AHKPP-B tm. modra 1 0 X X 570,- 570,-
AHKPP-B oliva X X 0 1 640,- 640,-
AHKPP-C bila/béZova/zlutd 1 1 X X 570,- 1 140,-
tm.modra
AHKPP-C /stt.modré& X X 1 1 630,- 1 260,-
/sv.modra
ARKPK-C antracit/oliva 1 X 490,- 1470,-
ARKPK-C khaki/ antracit X 2 560,- 1680,-
AFKPK-D cervena 1 1 X X 500,- 1 000,-
AFKPK-D khaki X X 1 1 570,- 1140,-
Cena celkem 17400,- K
Milan s. r. 0. %3
K6d VeIiIfost' Cena sBPH Cenas DOPH
MnoZstvi /kus /X kusii
2XL 3XL 4XL 5XL
71405119 1 - - - 629,- 629,-
71405120 - 1 - - 699,- 699,-
71405121 - - 1 - 699,- 699,-
71405122 - - - 1 729,- 729,-
71404070 - 2 - - 499,- 998, -
71404071 - - 1 - 499,- 499,-
71404072 - - - 2 539,- 1078,-
71404079 1 - - - 529,- 529,-
71404080 - 1 - - 599,- 599,-
71405139 2 - - - 489,- 978,-
71405141 - - 2 - 559,- 1118,-
71405142 - - - 1 599,- 599,-
71402990 - 1 - - 809,- 809,-
71402991 - - 1 - 809,- 809,-
71402992 - - - 2 839,- 1678,-
71403011 - - 1 - 849,- 849,-
71403012 - - - 1 879,- 879,-
71403019 1 - - - 869,- 869,-
71403020 - 2 - - 929,- 1858,-
71403022 - - - 1 959,- 959,-
71500309 1 - - - 789,- 789,-
71500311 - 1 - - 889,- 889,-
71500312 - - 1 - 889,- 889,-
71500313 - - - 2 949,- 1898,-
71405129 2 - - - 529,- 1058,-
71405130 - 1 - - 599,- 599,-
71405131 - - 1 - 599,- 599,-
% http://www.milan.cz/katalog, 1. 4. 2006

% http:/lwww.velline.cz, 1. 4. 2006




71405132 - - 2 639,- 1278,-
71403062 - - 1 779,- 779,-
71403072 - - 1 779,- 779,-
70343080 1 - - 959,- 959,-
70343042 - - 1 1 069,- 1 069,-
71403189 - - - 889,- 889,-
71403192 - - 1 989,- 989,-
71403052 - - 2 809,- 1618,-
71404049 - - - 489,- 489,-
71404050 1 - - 559,- 559,-
71404049 - - 489,- 978,-
71404051 - 1 - 559,- 559,-
71404052 - - 1 589,- 589,-
70415011 - 2 - 399,- 798,-
70415012 - - 1 429,- 429,-
70658009 - - - 449,- 898,-
70658010 1 - - 509,- 509,-
71404056 - - - 479,- 479,-
71404061 - 1 - 549,- 549,-
71404062 - - 1 586,- 586,-
71402019 - - - 469,- 469,-
71402021 - 1 - 539,- 539,-
70488009 - - - 249,- 249,-
70488010 2 - - 269,- 538,-
70488011 - 2 - 269,- 538,-
70488012 - - 2 299,- 598,-
70419509 - - - 349,- 349,-
70419510 1 - - 449, - 449, -
70419511 - 2 - 449,- 898,-
70419512 - - 2 489,- 978,-
70425009 - - - 289,- 578,-
70425010 1 - - 359,- 359,-
70425011 - 2 - 359,- 718,-
70425012 - - 2 389,- 778,-
Cena celkem 48 405,- K
Modestia s. r. 0.%°
50 52 54 56 58 60
JITKABR ooP 1 1 - - 422,- 844,-
VIKY KR 12 1 2 - 571,- 1713,-
VIKY KR 99 1 2 - 571,- 1713,-
MANON KR 02 1 1 - - 559,- 1118,-
MANON KR 73 1 1 - - 559,- 1118,-
TEDY BR 99 1 1 - - 404,- 808,-
MADONA KR 29 1 1 - - 458,- 916,-
GINA KR 62 1 1 - - 470,- 940,-
GINA KR 60 1 - - 470,- 470,-
FREDA KR 12 1 1 - - 434,- 868,-
FREDA KR 41 1 1 - - 434,- 868,-
FREDA KR 39 1 1 - - 434,- 868,-
PATRICIE KR 60 1 1 - - - 503,- 1 006,-
PATRICIE KR 61 1 - - - 503,- 503,-
KRISTATR 38 1 1 2 2 595,- 3570,-

% http://www.modestia.cz/index2.php?width=1024, 262006




KRISTATR 25 1 2 2 595,- 2 975,-
KRISTATR 54 1 2 2 595,- 2 975-
IRIS KR 46 1 2 2 541,- 1623-
ZORA TR 40 1 - - 588,- 588,-
ZORA TR 02 1 - - 588,- 588,-
ANKA TR 99 1 - - 603,- 1206,-
EMA DR 25 1 1 - - 568,- 1136,-
ADINA DR 33 1 - - 488,- 976,-
EMILY KR 00 1 1 - - 433,- 866,-
NUSI KR 91 1 1 - - 426,- 852,-
Cena celkem 32190,-
Cena se slevou 3% 30 096,42 K
M T 36
IVA-od évni vyroba
K6d VeIiIfost, Cena s DPH Cena s DPH
MnoZstvi /kus /X kust
48 50 52 54 56

56/37 1 1 1 - 627,90 1883,70
174/32 1 1 - 450,45 900,90
99/27 1 1 1 1 - 523,95 2 095,80
205/3 1 1 - 690,- 1 380,-

14/2 1 1 - 750,- 1500,-

14/5 1 1 - 750,- 1500,-

14/4 1 1 1 - 750,- 2 250,-

14/1 1 1 - 750,- 1 500,-
184/19 1 1 - 576,50 1153,-
184/8 1 1 1 - 576,50 1 729,50

92/2 1 1 - 550,50 1101,-

7214 1 1 - 550,50 1101,-

32/6 1 1 1 - 550,50 1651,50

32/7 1 1 - 550,50 1101,-

8/13 1 1 - 576,50 1153,-

8/14 1 1 1 - 576,50 1 729,50

Cena celkem 23729,90K
Orsis.r.0.%’

Oznateni vyrobku MnoZstvi Cenﬁ(jSDPH Ce/;akﬁsl?iPH
8590553974511-74511004 1 339,- 339,-
8590553974511-74511002 1 339,- 339,-
8590553974474-74474005 1 339,- 339,-
8590553974467-74467004 1 339,- 339,-
8590553974467-74467003 1 339,- 339,-
8590553971831-09400493 1 460,- 460,-
8590553971831-00003001 1 460,- 460,-
8590553970780-06568001 1 356,- 356,-
8590553970780-05581001 1 356,- 356,-
8590553970377-01436011 1 158,- 158,-
8590553970377-01503004 1 158,- 158,-
8590553970377-01497019 1 158,- 158,-

Cena celkem 3801,-K

% http://www.nakupujeme.cz/odevyiva/, 26. 3. 2006
37 http:/lwww.orsi.cz/category.php?category=69, 22®6




Magemas.r. 0%

Kod Délka MnoFstvi Cena s DPH Cena s DPH
/kus /kus
5363 98, 120 2 155,- 310,-
5325 98, 120 2 165,- 330,-
5365 98, 120 2 259,- 518,-
5405 98, 120 2 275,- 550,-
5447 98, 120 2 333,- 666,-
6031 98, 120 2 222,- 444, -
6020 98, 120 2 150,- 300,-
6029 98, 120 2 211,- 422, -
5524 98, 120 2 198,- 396,-
6021 98, 120 2 211,- 422,-
Cena celkem 4 358,- K

% http://www.plzen-info.cz/obchod/opasky/, 26. 3080




Priloha ¢.4
Velikostni tabulky

Alfatex s. r. 0.%°

Obvod hrudi Obvod pasu Obvod boki
S 36/38 82 -89 66 — 73 90 - 97
M 40/42 90 -97 74 -81 98 — 105
L 44/46 98 — 106 82 —-90 106 — 114
XL 48/50/52 107 — 118 91 - 102 115 - 126
XXL 54/56/58 119 -130 103 -114 127 - 13B
XXXL 60/62/64 131 -142 115 - 126 139 - 15(

Apex Style s. r. 0%°

_ S M L XL XXL XXXL XXXXL
_‘g £ Horni obvod 84 88 92 96 100 104 110
EL3 Obvod pasu 66 70 74 78 82 86 92
TS E | Obvod boki 90 94 98 102 106 110 116

Délka nohavic 100 103 106 106 106 106 106

_ S M L XL XXL XXXL XXXXL
€ & ¢ | Horni obvod 96 100 104 108 112 116 120
% £3 Obvod pasu 84 88 92 98 102 108 112
=N Obvod boki 104 108 112 116 119 122 126

Délka nohavic 107 108 109 111 112 113 113
Milan s.r. 0. *
Velikost 2XL 3XL 4XL 5XL
Obvod hrudniku [cm] 120-124 136-140 148-152 150-164
VySka postavy [cm] 182 188 188 188
Obvod pasu [cm] 100 130 130 140

IVA-od &vni vyroba s. r. 0.%?

Velikost 36 | 38 | 40 | 42| 44| 46| 48] 50 51 54 5
Horni 84 | 88 | 92| 96| 100 104 110 116 122 128 1ba
obvod
Obvod 66 | 70 | 74| 78| 82| 86| 92| 98 108 110 116

pasu
%%Vk%d 9 | 94 | 98| 102| 106 110 11 120 128 134 1ho

Modestia s. r. 0.4

NaSe
ceské 42 45 48 50 52 54 56 58 60
&islovani
36 38 40 42 44 46 48 50 50
hgjz\lfl?l?u 80-84 88-92 96-100 104-104§ 112-116 120-1p4 128-132136-140 144-148

% http://www.alfatex.cz/cz, 25. 3. 2006

“0 http://www.apexsportswear.cz/45/index.php?actiahsize, 25. 3. 2006

“L http://www.milan.cz/katalog.php?&nazev=Kaps%E 1%B26MILAN-khaki, 1. 4. 2006
“2 http://www.nakupujeme.cz/odevyiva/, 26. 3. 2006

“3 http://www.modestia.cz/index2.php?width=1024, 262006



Dispoziéni vzhled prodejny

Piiloha ¢.5

1

\

10

‘ NA

Legenda:
1.stojany 4 vyloha
2 prodejni pult 5.vchod
3.previékaci kabinka 6.zrcadla

7.police
8.prepazka
9.stolicka
10pokladna



Piiloha ¢.6

Pramérna mésiéni mzda podle kraji a okresi v CR v roce 2005

Ozemi Porad Skute€nost v K& Ozemi Poad Skute€nost v K&
2005 2004 2005 2004

CR celkem X | 18996 | 17 942 Teplice 37| 17220| 16195
NovyJi¢in 38| 17196| 16 164

Kraje Brno-venkov 39| 17176 | 15978
Hl.m. Praha 1| 23930 | 22 358 Rokycany 40| 16864 | 16040
Stfedocesky 2| 18656 | 17 730 Olomouc 41| 16808 | 15891
Plzerisky 3| 17637 | 16 775 Chomutov 42| 16484 | 15696
Moravskoslezsky 4| 17397 | 16 650 Frydek-Mistek 43| 16475| 16028
Jihomoravsky kraj 5| 17025| 16 156 Sokolov 44 16 467 | 15693
Liberecky kraj 6| 17023 | 16 246 Jablonecn.Nisou 45| 16374 | 15499
Ustecky kraj 7| 17003 | 16 075 Litoméfice 46| 16370| 15288
JihocCesky kraj 8| 16598 | 15708 Nymburk 47| 16307 | 15711
Kralovéhradecky kraj 9| 16473 | 15752 Karvina 48| 16285| 15515
Zlinsky kraj 10| 16388 | 15505 Décin 49| 16262| 15435
Pardubicky kraj 11| 16370 | 15540 RychnovnadKnéznou 50| 16261| 15547
Vysocina 12| 16275 | 15496 CeskyKrumlov 51| 16233| 15696
Olomoucky kraj 13| 16198 | 15371 Prerov 52| 16157 | 15519
Karlovarsky kraj 14 16 024 | 15281 BeneSov 53| 16149 | 15457
Vsetin 54| 16128 | 15520

Okresy Tabor 55| 16117| 15132
Obvod Praha 11 1| 26935 | 22457 PFibram 56| 16042 | 15223
Obvod Praha 4 2| 26750 | 24688 Plzen-jih 57| 16020| 15547
Obvod Praha 6 3| 25322 | 23300 Trutnov 58| 16004 | 15248
Obvod Praha 2 4| 24859 | 24966 Prostéjov 59| 15983 | 15211
Obvod Praha 7 5| 24535 | 21930 DomaZzlice 60| 15916 15361
Obvod Praha 8 6| 24316 | 22377 Cheb 61| 15902 | 15052
Obvod Praha 5 7| 24090 | 22599 Ji¢in 62| 15893 | 15244
Obvod Praha 1 8| 24035 | 22462 Strakonice 63| 15821 | 15269
Obvod Praha 13 9| 23752 | 24268 KarlovyVary 64 15802 | 15136
Obvod Praha 10 10| 23465 | 22229 Opava 65| 15789| 15017
Obvod Praha 15 11| 22146 | 20936 Plzen-sever 66| 15788 | 15134
Mlada Boleslav 12| 20974 | 19974 Semily 67| 15720| 15401
Obvod Praha 3 13| 20599 | 19218 Tachov 68| 15712| 15135
Obvod Praha 14 14| 20574 | 20029 UstinadOrlici 69| 15645| 14981
Obvod Praha 12 15| 20515 | 19520 ZdarnadSéazavou 70| 15624 | 14891
Obvod Praha 9 16 | 20432 | 20046 Sumperk 71| 15621 | 14786
Praha-zapad 17| 20036 | 19131 UherskéHradisté 72| 15618| 14769
Praha-vychod 18| 19879 | 19 006 Pelhfimov 73| 15606| 14821
Plzen-mésto 19| 19718 | 18589 Kroméfiz 74| 15601 | 14591
Beroun 20| 19210 18340 Svitavy 75| 15560 14581
Ostrava-mésto 21| 18990 | 18 159 Klatovy 76| 15546 | 15032
Mélnik 22| 18442 | 17 424 Blansko 77| 15537 | 14820
Jihlava 23| 18343 | 17 449 Chrudim 78| 15534 | 14820
Brno-meésto 24| 18304 | 17 454 Vyskov 79| 15425| 14795
CeskéBudgjovice 25| 18260 | 17 169 Breclav 80| 15368 | 14618
Kladno 26| 18038 | 17 226 HavlickavBrod 81| 15359 | 14737
UstinadLabem 27| 18002 | 16928 Louny 82| 15354 | 14565
Most 28| 17941 | 17 210 Hodonin 83| 15131 | 14118
KutnaHora 29| 17880 | 16 901 Bruntal 84| 15123| 14511
HradecKrélové 30| 17825| 16931 Trebic 85| 15114 | 14454
Kolin 31| 17808 | 16 937 Néchod 86| 15057 | 14598
Pardubice 32| 17778 | 16 910 Pisek 87| 15047 | 14141
Liberec 33| 17700 | 16 861 Prachatice 88| 14936| 14709
CeskaLipa 34| 17 474 | 16 599 Znojmo 89| 14794 | 14058
Rakovnik 35| 17378 | 16 224 JindfichtivHradec 90| 14782 | 14140
Zlin 36| 17261 | 16 209 Jesenik 91| 14601 | 13728

“nttp://www.kvary.czso.cz/xk/redakce.nsf/i/karlovieyskraj_vykazuje_za 1_. pololeti_2005_nejnizsi_
mzdy_z_cele_cr, 8. 3. 2006



