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I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:
Spinéni cile prace
Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu v

Hloubka provedené analyzy

I1. Hodnoceni struktury a obsahu prace:

Prehlednost a logicka stavba (struktura) prace

Aktualnost a vhodnost pouZitych pramenti
Schopnost diplomanta zpracovat ziskané podklady
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Hodnoceni diplomové prace Bc. Venduly Peliskové na téma:
Image a identita firmy

Diplomatka zvolila zajimavé téma pro svou diplomovou préci, které vénovala nalefitou péci
odpovidajici narocnosti tématu. V teoretické €asti autorka popsala problematiku firemni
image a identity, kterou vzhledem k vybéru zkoumané firmy zaméfila zejména na novd
média. PouZité zdroje jsou dlsledné citovany. Vyklad diplomantky je kultivovany, obsahové
vécny, prdce je ¢tiva a propracovana do detail(.

Velmi kladné hodnotim zpracovanou analyzu, jejimi cilem bylo zjistit kritické oblasti firemni
image a identity digitdlni agentury SMWORKS s.r.o. Diplomantka ve své praci vyuziva
teoretické znalosti popsané v ilvodni Casti prace, které vhodné dopliiuje vlastnimi
zkuSenostmi nabytymi béhem pUsobeni v agentufe. Na zakladé provedené analyzy navrhla
diplomantka nékolik fedeni, které pomohou kritické oblasti zlepsit. Tato fedeni dopliiuje
vlastnimi  kreativnimi ndpady a grafickymi navrhy. Ocefuji zejména komplexnost
zpracovaného tématu.

Otazky k obhajobé:

Jaké ndstroje marketingové komunikace (externi, interni) vyuZivd firma SMWORKS pro
ziskavani novych zakaznik?

Pfinosem projektu Pionyfi digitalu je ziskdvani kontaktd a posilovéni vztahti mezi agenturou
a zainteresovanymi lidmi. Myslite, Ze je moiné projekt jesté vice vyuZit pro budovani PR?
UvaZuje firma o dalSich podobnych projektech?

Jednim z cild zkoumané firmy bylo odliSeni se o konkurence v ramci Libereckého kraje. V ¢em
spatfujete konkurenéni vyhodu agentury SMWORKS a v &em naopak nedostatky?

/
2
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