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Splnéni cile prace X
Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu X
Hloubka provedené analyzy X
I1I. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
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Schopnost studenta zpracovat ziskané podklady X
Pfimérenost a srozumitelnost zavérd prace X
Formulovani vlastnich nazord studenta X
II1. Hodnoceni formy a stylu prace:
Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy) X
Stylisticka Uroven prace X
Prace s Ceskou literaturou véetné odkazl a citaci X
Prace se zahranicni literaturou vcetné odkaz({ a citaci X

Slovni hodnoceni a pfipominky k bakalaFské praci v rozsahu minimalné deseti Fadkli uved'te,
prosim, na druhou stranu posudku.

Otazky k obhajobé bakalarské prace:

Mnoho potencionalnich uzivatel& a majitelli eshopti se v ramci svych védomosti
nepohybuji v online propagaci a marketingu. Nastal ve zkoumanym obdobi jev, kdy se i
po odprezentovani materialli potencionalni klient radéji rozhodl vyuzit marketingové
platformy (FB Ads, Google Ads, Sklik, Glami...) k propagaci naprimo, protoze
nepochopil ucel aplikace anebo ji ,nedilivéroval" z pohledu programu mensiho
startupu? Pokud ano, jaka se uplatiiovala strategie komunikace k uspésnému
presvédceni?

UvaZovalo se k propagaci vyuzit i dalsi reklamni formaty pro placeny nebo organicky
dosah? Jako napriklad video pro pouziti na FB/IG reklamu, IG Reels, TikTok,
Youtube,... kde by posluchac¢ mohl ziskat informace, vétsi diivéryhodnost a kladny
vztah k predstaviteli spolecnosti (z videa), coz by mohlo zvysit konverzni pomeér.
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Slovni hodnoceni:

Zpracovanou bakalarskou praci na téma ,Navrh marketingové technologického startupu” povazuji za velice
obohacujici a pfinosnou. Vytvaret marketingovou strategii pro B2B sektor, kde predmétem je podpora
prodeje jesté ne zcela znamého néastroje nového typu neni rozhodné nic jednoduchého. A to zejména jesté
v marketingovém odvétvi, které je velmi konkurencni. Jak autorka zminuje, tak je tfeba provést dikladnou
pripravu a otestovat nékolik prvkd v propagaci — a to jak v pfipravé samotné reklamy a jejiho obsahu (co se
bude v reklamé prezentovat), tak i samotné nastaveni kampané (komu budeme danou reklamu zobrazovat).
To si myslim, Ze autorka splnila, kde zkousela nékolik lisicich se obsahl kampané, z kterého ji po vyhodnoceni
vyslo, Ze nejuspésnéjsi je pravé ,Pripadova studie”. Je trochu Skoda, Ze po tomto zjisténi autorka nezkousela
vice pracovat i s nastavenim optimalizaci samotnych kampani, kde byl zkousen pouze typ ,Navstévnost”, ale
ne napfiklad ,Konverze”, kde by takovato kampan po spravném nastaveni konverzni akce (napf. Odeslani
poptéavkového formulare) a spravného zauceni kampané mohla pfivést dalsi zajimavé zjisténi a vysledky.
Chapu vsak, Ze analyza prace byla omezena zkoumanym ¢asovym obdobim a vyhrazenym rozpoctem pro
placenou propagaci.

Shoduiji se s autorkou v zavéru prace, Ze za soucasné popsané situace je vzhledem k investovanym
prostiedkim (jak penéznim, tak i casovym) nejefektivnéjsi zplsob pfimé osloveni potencionalnich klientl — a
to jak osobni, telefonické anebo komentafi v relevantnich podnikatelskych skupinach ¢i webech.

Nemam zadnych stylistickych ani vécnych namitek ke zpracovani bakalarské prace. Bakalarskou préaci z pozice
oponenta navrhuji k obhajobé se znamkou ,Vyborné”.
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