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VYSOKA SKOLA STROJNI A TEXTILNI V LIBERCI

Fakulta textilni

Katedra: textilnich materialu Skolni rok: 1994/95

JADANI BAKALARSKE PRACE

pro Radku PI TTNEWROVOU
obor: Textilni marketing

Vedoucl katedry Vam ve smyslu zakona ¢. 172/1990 Sb. o vysokych
Skolach a ve smyslu studijnich predpisu pro bakalarske studium

urcuje toto zadani bakalarské prace:

Nazev tématu:

Efektivni zplisob podpory prodeje vyrobku

Zasady pro vypracovani:

- navrhnéte optimalni media na podporu prodeje zboZi, zejména
damského programu

- jako jednu z forem podpory prodeje uvazZujte reklamu

- podporu aplikujte na produkty a.s.TEXTILANA, div. 1 Liberec,
a to v CR
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MMerternd marketing vedaduie wie, ned jen ewwinout dabry v
robek, o&d mu pritedlivoun cernu a zprlstupnit he poedencior
m&lrim  pékanndbBm. Firma mesl také  komunikovat se svimi

s martml a podtencicormalndmi zakazndl k.

addd Firme e mpevvhnotelnd postavena oo roles bomunikéiora

Nl . . I N i
TR = Lty e e e

Fhilip Eotler

Marketing manasement, =htr.612

fni textilni pramysl w Ceské republice neni cnou povésinou
wy dimbow  pobtvrzuiicd uvedeng pravidlo. 2 oesbkonomickymi zoEnami
v poslednich letech se peden rez®ifily smoinoceti jednotiivech fi-
rem, avyEila se viEak zéaroved pubtnest hopunibace meri nimi s ryche
le sz mEndicim prostfedim, ve bterdsm plechki. VMelbke mnofetvd firem
vzmiklo, mnoho jich zaniblo, nékiterd se rozpadly na mengi subishk-
tv, dalzi byly pfeimsnoodany. bre fdci, 2e tento stav, spolefng se
spolefenshym & shopomickym  wywoiem plRrispél b ododasnemy rmatent
rrafneghn mnofetvd z2akaznik8. Ti, ktefrd meEli svéd chiibeng produ—
centy, fasto ani nevi, zda jestd® existujd.

Jedini, kdo o z o teto chaoticke situasce 821 jscu  sahranidnd
Firmy, kieré wvetoupily na ndd  trbh pfipravend a o sve gristenci
dély svyvim otencionslinim spotfebiteldmn (a Casto i celd cpolefnocs-
tid patfidne védet, Tuzemshe firmy se tak néhdy stévaii nezndmymi
progucenty nelen v @abranidd, ale i na domacim brhbu & v porovnand
= fasto bombsstickymid propsgednimi skcemi zhudenéjitich zédpadnich
firem pak pdeobd propagadni letadek eskych firem spidte jabko fedi
my Bk, FFL o steind & moobody 400 wyERd kvwelitd® se o tak fasto sbho¥d #i
slutby Ceskych firem A3l dravéeifdm cizokrainym konbkurentdm nep—
e s e

Aoy wEak kvalitnd  domdeo! produbkce nebyla rcela  zastinéna
progubkcd dovozoveow, je tfebas vlasng  reakce na soulasny stav. Do
méacd wyrohky maji stéle wvelmi dobrow povéet & spotfebitel tasto
pfi eteing kvalité 13 d& pfednost z2bofd domdcd provenience.....

Fobud e my ho ovEem v zéaplavé cizich znatek podadd najit.

=



Teutilana &.%. prochazd  « soudtasnosti obdobim, we bkiterem
dochdézd b formovdni jejd funkénd grganizadnd struktury. ¥ souvis—
losti = timte wwwojen doflo B pifevedeni nékteridch pravomocd z ove—

gl

1994 zafalc pracovat samostatnée prodeini  ocdd@lend divize 1 =%

il

£
ni spolefnosti na vedend jednobtlivyen divizi. Od pegatiu robku

chlast turepmehého  trie. Vo sowsencsti  toto cddélend pind  kroms
funkce predeind take lepoledngd e vedenim divize) funkece divizniho
marketingowehs ocddélent.

IvyEeni pravomocd = sebhow pfinesloc potfebu vErESiho snefstvi
informacd & jejich dékladné&idgd anglyzy. Ohochodnid cddélend dispo-
nude pfedevdEdm bvaliindmi  inforgpescemsi 70 oblastiy pr8pvsloveho
& ebchodnibo trhu. Ty wvEak zatinm nejsou systematicky vyudivany
p#i Fizeni divirze. Cldstedn® také prote navdzals [ spolupridci ce
etudenty TU Liberec, aby svymi  wrfzkumy & nazory pfisp®li b for-—
movand "ivafe" EZpidhoveho wyerooce thanin.

Cilem tohoto projehtu je analyzovat prostifedi, ve kterém
Tfirma plecbi & na zéklade =ziskanveh informacd wyiverfit vhodny

mléan marketingove komunikace pro divizi 1.



1. FIRFRMS A HOMUNIEKACE

“Marketingovéd komunikace je wvelmi o8led itiym nédztrojem markedingu,

ey morostredbovdvg inTormadnd tok refeckem  vehodnem g obe
Enddap Eotler

Vomaid  epplefnoeti does wl propasasce neonapens to, co opfed

k
pEkolika lety., Klasicke reklamni slogeny & obhffaeng uvefeinénd in-
FErATL Jg2 nmpabrazeno poieltin propegece jako bomplenni kopunikace
neien = potencionalnim & sculssnym zeakaznikem, ®le 1 = honhkuren—
ty, codavateli nebho pnap®. = vefeinegetd., Eomunibkace, jako  deden
£ pastrodd marketingoveho mixw, s s=tala nedilnow spulésti fFfizentd
Tirem.

Marbetingoyy komunikadnd mixn fpromobticon mint s =kl&dd ze

Etv# hiawvnich nastroit — advertising, sales promotin, public re-

ations & personal s=elling. ﬁeak? ek lad téchte poim® nendi dosud

pa

siednooen. I tohote divedu je tfebe definovet wyznam pfeklasdd
pouZitych v wraci. Zdrodem prioc prouity pfeklad bvls ceska overse
iy F. Kotlera Marketing, management. Foiem promotion byl pite—
lofern jako marketingovs komunibace, jef se sklédd ze 8ty# hiav—

nich nastroifisz

1Y Fropagace = fAdvertising i+ collaterial materisals)

rd
S

Fodpora prodeie = sales promotion
3} Public relations ifpozn. autor nepfeklidés; v jinyoh publi-
kacich pouity pfeklady Jjako nap®. price
thomunikace) s vefejnostd [43y pfeviadid
vEak  poufitd  anglického RO imeEnovand ,
pifdp. zhrathy PR)
1

4y peohni proded = pereonal =gl

i
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i.1 PROCES MARKETINGOVE KOMUNIKACE

s owE bBylo uvedeng, v pfdpadé PHrendho procesu hopunikace

e
B

de welice dfilefitd kemplednost, Firma komunibkuies & prostifedniky .
spotfehiteli a vefeinosti, 2arove? takd exristudd komunibhafn: wae-
by meri djednotlivemi sesmenty. Tim  se wyiva®d rzpétna vazba na
Firma, W 0i% ce tak Gepachy (1 nedspdchyr 31 wwivofendho kopuni-
Eafiniho programu projevi.

Sy by lo modfno nevirboout  komundibkalnd plén, jg nejprve nutno
pornat prdbéh homunikadniho procesw. Vo otabl l-l de zndzoonégn komu-
mibadnd model cheahujicd dewdt prvkd, Fodle (23 i chsah jednot-

liwvyoh prvkd definovan nasleduidcim zpQsobems

1) foeedlatel — strans sdé&luidicd zprdva drubg strang

21 REddovd - proces pfevedeni myElenby do symbelicke formy

3y Ipraye — socubor symbold, hterd gdesilatel vwsilk

4} Megdias -~ kopunikasdnd kandl, kiervm se rpréave pirenddd od

chdestlatele K pdienci

0 B ) Yvanl — proces, Jjeho? prostfednicivim il jence pfi-
pisnie vwyeznam seymbolldm vweilanym cdesilatelem

&3 BEriie z — strans, ktera pfijima zprivu, vwelanou drubhow
strancu  (htake nazyvand cilové shkupina, nebo
bl 3 ham

7y Qdpoygd -~ souboye reakci  pifdjemce poté, co byl vvstaven
TR

d) IreEtndg ysaiha - ta Cdst odpovédi prfiiemce, hterd sg  wract
zpet b cdesilateld

m — Meplénovang poruchy nebo zhreslujfci viivy v pragg-

E}:

5}

P komunikafnibo procesa

Hlswnimi stranami hosunikeace  jsouw odesilatel {komunibkdtor)
a prijemce. Hlavnimi nastrojil jeow zprédva & média, daléd Sty ii
prvhy pfedestavuii wilastnd homunikadnd dinnosti - kddovéni, dekd—

dovéni, ocdpovéEd a zpé&toown vazbii.
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ﬁdESiiatE} Kadovani Eprévg} hLekddovani Feiiemce

F
3
r

ey
ZpEtna Odpoved
wazhba
tab.1-1 Prviy komunika&nibhe procesu, forod 023, sty A13
'1 o -, b i1 - 21

.

FEi fdzentn procesu komunibkace je ne rédkladé snaelyvoy dostup—
nych informsci vwyivdfen tzv. kopunikadnd plén, = Jjehn? pomoci

jsouw  realizovany  hkomunikalnd  aktiwvity dané firmy. Homunikafni

@ i

rléan sestéivea = ocemi zéakladnich &asti. Abhy byiloc mefne uréit co,
kdy & jak =sdé&lovat, je nejprve tfebs wuréit cilovou skupinn p#Ei-
jemcfl. Teprve poté je mofine pfiletouplit b wwepracovéni ostatnich

gastl plénwu, 3jimi

2) Stanoveni cilf komunikace

Z) VUytvofeni zpravy

4) Yolba komunikagnich kanald

=) Urieni celkoveho rozpoftu marketingove komunikace
&6} Rozhodnuti o kemunikanim mixu

7} Analyza ufinnecsti komunikace

8) Rizeni & koprdinace procesu marketingove komunikace
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Jaend sfedetave o cilovemn ofd{jemci je zédkladni podminbow pro
tvorbil mlanu. BEfldemci mohou byt jJedrotliveil, skuping, uardzts
st vefeinoetl nebo 1 celd vefeinost.

Aby by le mofno wwhvedit  efehktived plén homunibace, g nuing
uréit, spufdsti dakeho trhu dseou cdlovd pfdiddemcd, definowvat roz—
hodovacd proces, kiterys tento segment prochazi s pozpat jeho in-

formovanost v ehlasti, ve khiereg choeme homunibkovat.

1.} Fpozhodovaci proces vybranych trhd

S Prémyvelovy firh

*Framevsiovsy trh o zabrnuie veEschny, kiedd natupwil ohofd
g =lndhy pa wdelem vroby dal&ich vwwrobkd a sludtel, kters =g
gak prodavail,. gronajiimail nabo déale dHodaveaid.” [23

]

Fedmyelowy tri je charakterizovéan menfdim poltem zdkasnd-—
&, kiefi jscu reozlifeni podle velibosti. Mesi nimi & prodgd&-
vaijici orzapizaci existuid  Gzke dodavatelshco-odb@rstelehé
wrtahy . Miivem mendd pdbdratelske zéakladny masidl velcl odbég-
rateld mofnost vemdrnit préaci dedevatele. V opraxi o zname-
e, 2e dodavaetel g fasto nucen  pfizpfsobhovat svouw nabidbka
andividualnim potfebisn odb@ratele. Zabdzbu dostane ten dods—
watel, ktery nejleépe vyhovl témbto potfebdmn.

Poptévka po pr@myeloven z2bo?f je saviseld na poptidves po

bornbretnidm spotfebnim sholfi,

Eademd  raebodoakl

fbudd  nabizend na  prémyslovém trbw pend bupovéno pro
ceobni spotfebu. Cilem pr@myselového zédkaznika je nakup zhoadd
nebo selulby za wlelem vyivoreni zishu & realizace vyroby.
Priamyelovy zakaznik provadi fsdu raciondlndich  kupndich roz-—
hodruwtdi. Eupni proces, kRterdm prochédzdi je modng rozdélit do
cemi  zakladnich stuefd - kuend  fédze. Pofet Ffézi se  ménd
v péEvislosti i kupnd situaci {(tab.1-2)., Hlawni tyey kupnich

sdbuand Jeoun
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sl idnibo dodavatele na

iEEnostl

L

M omed it i ke any opakovany ndkus - pakaznik chos sméEnit drun
wyrohhu, cenw, podminky dodévek €1 jing chkelnostis
zituace dodavatele je v tomto sfipadé neiista, sna—
Ma o udrifeni zakdazbky, tlaky konkurenénich dodavate—
i8 esnazipgich s nabignout lepdd podminky dodavhy
a wimhat zabkézhu
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Vyeskyt kupni faze pifi kupni situsci

BFvOn

efimy ocpako—

akup vany nakup

moodifikovany
crpakovany nakup

1. Ziisiénd
ocroblemu

2. Zakladni
tidaije o
poifehs

Z. Specifika

vyrobko
Hisdani
dodavatele
Fospouzent
nabidek

Yy bhér
dodavatele
Objednavka
Zhodnoceni

e

e
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e

s
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e

e
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moEna

modrd
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moEnd

mEr e
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Tabk.1-2 Kupni faze pramyslovehe kupniho

nim situaci

m, I

procesu

Badm sy, @il

oA [

ve vztahu ke kup-



B Dbchodnd hrh

SOkehednd trh sestdvd e véech jednetlived a organiza-
of, kterd nakupuil shodl a sludby za wielem jejich dalgiha
prrende e reelior prornd jmy se pisfkem.” L2
Kumuijiesd ma obohodnim trhu lze reozliZit podlie jimi nabizene—

o soetimerstus

1. Frnadkovd phodd - phohodndk prodévadicd she?i pousze jedno-
ey vy rohoe

B. MiIuboky scrtimend — chohodnik nabdzedidcd seocelencu skusping
virokhbkd od vice wyrobhof

R, Sircky sortiment -~ pbohodrik prodiéavaiicd vice tvpl wyrobh-
G v rorsabn sevebho obeoneho zamnSMend

4, Smigeny scriiment - chochodnik prodéaveilici rdzng, navzaliem

nespuvisejicd wwrobhky

Fupni rozhodnuti probing podeobnym zp@spben djako na pré-
my e looven b, de oviivngEno prostfedim, organizacid, inter-
pEreonainimi a ipdividuglinimi wiliiwy {tabk.i-3). Ubchodnik =e

miFe poaitpout ve tfech zakladnieh typech teEi¥nich situscis

Y. MNabiddba reoveho verobbs —~  mi2e nooey wyrobek ofiimout nebo
jeid ocdmitrnout pedle toho, ik =2 mu bude
podEt vy nicesny

2, Volba rmejlepglho dodavaetele — pohud obohodnik potfebuje
wréity vyrebek & hledd vhodngho dodavatele

Fe Hledéand lepgich godminek - ohohodnibk se wsna¥f ziskat

lepdd! podminky od soulasnéhe dodavatele

10



Prostredi

Iﬂrganizace inter—

Hrover poptaviy i personalni
cile Indivigduzl.
hoasp, wyesledhy : B B L
B
finantni néaklady podni k. pird iem
mesddbiba postavend vadEland
teohnolog. zmény poce doe W ; .
ramSstnand  ZAMAIMIE
omEny v politice st prizes il neobnost
pan L i dednand dedndni mostoi k
il
raegulalfni cpatfeni [ o -y A
=y ey
‘kDﬁkUFEHEE
Tab.1-3 Hlavni viivy ma chovani préamyslovehoc a cbohodniho
sakaznika, Zoavrod t21; sir. 217
£. Spotfebnd trh
NEBoemitrtebnd trh se skil&S o Weech Jegnotlive® g domac-

rostd, kierée pakupeii nebo vedaduil sbedd o sladby g osobe

!l spofftebg.” [E3

o]

JEe charahteristichy velbkym pottem zédkaznikf, ied

.

bupnd rozhodnutd de wyhbvofenc spoluplechendim mnoba fak

AR e soeidint, osopbhnd & peEycohologickes), fabkaznik

=

i koupi ovlivn@n racion&inimi poznastky & podle toho, o

.

ky orubh zbho#d se djednd, i rBznou mirow emorivndich w1iv®.

il g

tord

Jja—

Fupni chovani spotfebitels je podle stupn@® raintersso—

varosti na  koupi a stupnd rezdilpesti vodmdnd snatel modneé

~opde&lit opa Sty #i o btypy ftab.i-4).

vwelka mala
zainterescvanost zainteresovanost
vy Znamne bomplesnd kupnd chovénid
rozdily mezi buemd chovénd Bledajicd rozmanitost
znatkami
i malé rozdily disonantng 2wy ktoveg kupnd
mezi znatkami redubktng kupnd Cheovdn i
chovérnd

Tab.1-4 Typy kupniho chovani spotfebitele, 7droi [23, str, |

13

{7l g
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Spotifebitel Fd hupnim o hodoneérs g e ol - Bl pEtd
rEkladnimi etapami (e, 1~9), FPofet step je stejnt jsho D
pr@my s lovdn trbn oviivoén tyeem bupnd i tuanes MNamtl  Eomes
lexni  kupni chovéni  ochsabuje véech pétlataw rorhodovéand
W oEwykovéehe kupnihe chovéand e po rii®ténil  potfeby moino

preidt pfdimn bk orochodnutd o koupd.

IjiéténiP Shar Hodnoceni Rozhodnuti Chovani
cotfehy informaci alternativ o koupi po koupi

Tabkz.1-5 dModel kupniho rozhodovaciho procecsu spoitfebitels

fetepms ERA, i, AH9E

- : e | L}

Fokud je urfen cilovy trh & komunikéator zné jeho viliastnosti,
jiE nutno rozhodnout, jeakéd ma byt oéebkavansd cdpovid ze strany gfi-—
Jjemcd., FHonednow odpepovedi  de samozdfteis®  ndbkup produbkta firmy

& spohkojencst = nim. Zakazndk wvEak proch&zd rdznymi tzv. staediid
Fimravenoeti ke khoupi [33, kde nabupovénd je a2 wroholnym momen—
tem higrarchie cdpovédil & je konetnym wweledbkesn dlouhecdobhého pro-
esu rorhodovand. Prote je nutno vEdétr, v jakém stadiu pfiprave—
nosti ke kowpl se potencionalnd zébaznik pachdesd a jakym zplechem
lze posuncut cdleoveho pfdjemce do wwéEsdich stadii pfipravencosti
Bonakuma.

Y otab.l-6  Jsou zndzornény Styftil nejenédm@ifd modely hierse—
chie cdpoveédi, Podle nich lze w cilovych pfijemct? usilovat o poz-

navaci, emocionalni cdpoved nebo odpoved jednénim.

2. MvivoXend Zpravy

Myni je tfeba wytvofit ddinmou zprdva. Jejim cilem je for-
mualace nejakeho drubu wwhody, motivace nebo d@voduw, pro® by méli
prijemci o wyrabke uvaiovat nebo prof by hoe @m@li zkoumat.
DdleZity je nejen cbsah zeravy, ale i jeji struktura {(poradi pre—
zertace fahtd, tyr argumentd), format {z2&ledd mna zvalenvoh komu-
nikalnich medidch) & =2drojd {(jeho ocdbornost, d@véryhodnost nebo
cblipenost v zavislosti na obsabu zprévy, poudityceh médiich a ka-

tegorii zbofi i slulteb).,
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Modely
stadia; HModel Model"hierar— |Model"pfiisti "Komunikatnd
s8I1n8s chig Ginkd” noveho! model”
infnrm?vannst Uystave?i wiivu
i i
i %
Feznava—; Pozornost ! Informovanost Ynimani
lEd Stad. i ! i
i anlcst i Pnznévagi reak.
; i i i
Ié?em Obliba Zaiem Zauvieti posicie
Emocio—
nalni Preference
stsdium
i H
Frani Pecvidieni Zhndgnceni Umy=sl
i i
Uyzk?uéeni
Stadium 1
isgnani Jegdnani Malkup i Jednani
P#*ijetd

tab.i—4 Modely hierarchie ocdpovédi, Zdrois: [23, ste. bl

3. Vybhir | karni |

Iw isow rozdéleny podle rpfschbn Romunikace

-

Fomunibaénid han

:

e cilovow shupinon ne dya druhy - psobnd & necschnd.

4.0 Bandly cscbnd komunibace

Tvto hanaly zahrruii dvé nebe vice csob, komunikujii-
cich spelu pfimo & navidjem. Komunikace mide probihat bwvdaed
v tvar, osoba k p*i{jemcim, po  telefonn nebo poftou. Jdejich
slinnost je ocdvozena z  mofnosti  individudlnd prezentace
& Eriged Zpetng vazby.

Farndly ocescbnd komunikace je déle modne rozd®lit na

podptrne kanaly {prodejci firmy), odborng kanadly (nezdvie

od
Lo

erxperti) & socidlnd kandly {rodina, pfételé, sousedé).



B bk b ety £ de ot a4 b s g

Mecsohny Bopunikatnd kandly pftenddeid zeriavy bez csob-

3

nibo  kontsktu nebo interskos.

ey

Tahrnuiis média — tishovéd média inoviny, Casopisy, podtovnid

ol = 1 I T

5
i

—~ wved lacd dia troeshlias, televized
- gwlebktronickd média {audio a videckazetyl
- wobhrazovacid media dfrebklamnd tabule, napi-
o, labdty )
atmosféry — celkove prostifedi, bterée wyitvai nebo
poeilude sklon kupuifcibo ke koupid wyrobbko
inapf. interidér prodeiny?
wodaliocsti — pfilediteosti wytvolfends za Glelem sdélient
urditych zpray cilovym pifijemncm itiskove

ponference, sponaorstwill

e Hozeotel komunikace
i wurfovénd rozspoftu pro Géely komundbace jsou pouddvdny
pasleduidic metody: A
1. Hetods meinosii —~ stanoveni rozpcttu podle tocho, kelik je
Tirma na Gely komunikace maximdlng
ochotna vydat.
we Pletods procenta 2opdddmy  ~ wydade ma komunikaci jsou ure—
Eery Jako epenifilovandg Frocento
prodedje {somudasneho nebo ocfek&vansghoo)
nebo  jake procentc @ prodeind ceny
prreecdak b
meHEiods  kopkurenind covnastl -~ rozpodet  je stanoven tak,
abvy  firma dosdhls pfim@fend publicity
vREL swym honkurentQm.
Ao Medods. sdl s kel - one zédkladd stanovend konkrétnich cila
; & ukold, ktere je tifeba provést k je-
Jich dosafendi. Fozpofet je urten odha-
dem naklad? spojenveh s realizaci Gko-
i 5 "
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Rospoftet komunikace je tfeba rozdélit mezi &ty#i hlavnd nas-
troje: propagaci, podporu prodeje, public relations & prodednd si-
1, Jd putno 2va%it drub brbu, ona ktery e komunikace zapEfens
a stadia Fivetpning oyrkiu produkta nebo slulby. Kefdy néastrod ko
munikace m& specificke viastnosti, kiteré  je tfebs pfi btvorbg ko
munikatnibo misw 2vd2it dteb. 1T

U innost komunikace je wyE2i, jsou~1i navidiesm dobfe sladény

vEmchny nastrode marketiogu fprodukt, cena, komunikace a gistri-—

ced.
nastrod dosah naklady silng stranky slabeé stranky
reklama masovy Wy Saké komunikovénd = velke N, obbtiing
21 ok ou va#*jﬁmsti Wy hiodnoooosdn i
osobni indivi- meda, pireevEddivost finmd wysockée N
prode i dualini provize
PR masovy niznke pireesvediivest phtidng ziskavani
mediid pro spoliupr
ooopora mEasnvy  Enalng lze méEnit pruing Eneudivanc Rl
erodeie puﬂle cituacs konkurendnim boii

tab. 17 Viastnposti komunikalnich nastrojf, fdroj £173, str 122

Bed  Propaosoe

"Frogpagac] s roouml Jakéabkol i placend foarma necsobnl sresern—
bl & ENHT Ee e my gkl eriek , o Ll | b sludel  bkonkrgdinim
s airem. T LA

Jde pastrodern hopunibkace se f2irchou vefeinosti. Evd spotfe-
citell mofnost pfijimet & porovnodavat sdélend riznyeh producentd.
Jeijl pouditd nevyvelévd ne zdbkazndhka  takovy tlak, jako nap®. ob-
chodni agent.  Vede = cilovem  pfdjemcem pouze monclog & tim jes
neravazuie k porornosti 81 cdezve,

Fropagace je rozd@lena na propagsci homunikativnd, plesvéd-—-
fovari & pfipominaci podie tobo, jake jsouw  jedd cile & dkoly
& w zéavislosti na stadiu Zivotniho cykiv wyrobha.

Friklady propagednich nastreid jsoun uvedeny v tab. 1-8.

Boulasti plancvéand propagace je tzv. mediaplanning {(plan Wy -
bEru médidi), jehci cilem je urdeni vhodnycoh médid pro pfencs in-

fomace.
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H. D2

Tento nastroi 32 wyuZivan nejtast&ii, pokud je ifeba
dosahnout =ilngé 3 rychle cdezvy spotfebitele. Fedpora prodeie ms
podobu kritkodobych ecbchednich podnétd stimulujicich spotfepitels
nebo opdbératele ke koupi groduktu.,

Nastrgie podpory prodeise jsou uvedeny v tab. 1-8.

Jejich cilem 3je inTormovat . vEech zd&sadnich zménach, tak—
tigkv¥ch i strategickych cilech organizace. Jdedna se fasto o nep—
lacenge formy prezentace firmy nebo jeiich produkt’d, jejich? 4fin—
nost =e zwvysSuije, ie—1i zprocitfedbkovana dévéryhodnou neravicslon
instituci nebo je—1i provazena sponzeorskou nebe charitativnd 2in—
nosti. Vyznam v minuvlesti dacsic cpomiiens komunikace s vefeinostd
=g v csoulasnge dobé zvysSuie., Pfiklady nastroid vyuiivanvych v FPH

isou uvedeny v tabulce 1-8.

£.8. Osobni prodei

Ospbni prodej  je formou ocscbni kemunikace mezi  firmocuo
= zakaznikem inastroje cscbnihc prodeje — tab.1-83.

Jednx =e npejtasté&ji o tvsind konverzaci mezi cbchodnim azgen—
tem & zakaznikem. Dscbni prodei znamend aktivni, pfimy s vzajemny
vztah mezi zifacsingnymi stranami. Jeho vyhodow je mofnost ckam3i—

te reakce. Je vyhoonym nastrojem pro vyivareni diouhcdobého vw=ts—
hu kb fTirmé.

- -, wr

Z. ANALYZIA UCINNOSTI KOMUNIKACE

Po realizaci planu marketingovée komunikace je t#eba analyzo-
vat Gfinek, ktery jehc aplikace pfinesla u ciloveho publika a ten
porovnat = Gfinkem planovanym.

U nékterych komunikafnich nastroj@ je G&inek marketingove

komunikace m&Fitelny {(podpora prodeje — napf.o kolik procent s

1ne

zvy£il prode) vyrobku), Gfinek ostatnich nastroif lze uréit nap®.
na zakladé& mé&Peni reakci cilového publika. Analyza t&chtc infor-
je podkladem pro dals2i #izeni a koordinaci procesu marketin-—

i
gove komunikace.
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Fropagace Fodpora Public Oscbni
oroceje relations prode ]
Sputédfe, vy ﬁlénhy w tisku Frezentace

E loterie Frro ey L prodedli

Vﬁé}%l VLH}E@ Frémie a dary Semin&ie Frodeind

aleni Mrorky Myraofnd zpravy setkand

Frilohy v baleni Veletrhy = Charitativnd Telemarketing

Materidly ohohodrid dary Stimulalind

rozesl land tou vwyetavy Sponzorstvd Proorainy

Fatalogy e taw by Fublikace Maorky

Filmy Predvadénd Stvhy s spo- VMeletrhy a

Domacd fascopisy FO R Y iletnpsti chchodnd

Hrofury Fabaty Lobby vystavy

Plakdty & letahky Uvéry = nizhkymi Identifikadnd

Telefonni sezsnamy Groky meEdia

Flakatovact Zabavni podniky

tabules Slevy pfi

Feklamni tabules viraceni

Vevetavhky na miste stargd verze

srodeE e
Audicvizuaind
material

Symboiy & smblémy

Bhehodnd zndmby
Varang chohody

tzb.1-8 ¥Komunika#ni nastroje,

8 15
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2. FIRMO O JEJI AarnNnAaLYZA

Shriovd spoletnost Tertilans byla zelciena stédtem jake jg-

girvm zakladatelen jako nédstupce s.p. Textilana v roce 1990, Bpo—
et

=

Jed
(=]

]

lefnoet navazals na diounclieton tradici testilnd wyroby

it

o

&
rerba. W oeonfaspostd  cosdrufude 17 diwizi, 2 pmichf & je wyrob

& Tam@etndvd 3200 pracovnibkad.

Jake wvEschny velke spolepfnosti, i Textilanu provazelo v ngé-

ika uplyvoulyeh letech mnofetvi prebdeém3. Ty byly spoieng pfe—
deviim © porevoliudnim rozpadem stédvaiicich odbvitovych wztahd
bowvm poklesem vwyhkonnostli shonomiby nadgeho etéitun. Prestoie
E opevyvaifels we vetsd mife gfime do Sovétského svazu,
£+€d tuzemfiti cdbérstelée byli na tomto trbu na potatku
gevadesdgtych let do znafne miry zéavisli., Zastaveni nakupy eshos-—
iovenske konfekces ze strany téchito zemi zprostfedhovand negativng
cviiwmilo i byt Testileny. PMofnost cdbyiuw ns domacim trbu byla

dale ztifena rozpadem velkoobhohodni s malochohodnd ={BE.

vin faktorem oyvliviuijicim prover firmy bylo v nepnsle-
v pwyBovani 2ivotndch nakladf@. 2 tidm =pojeng enifend

bupni sdly wywolaleo v tuzrzemskue snifeni poptdvhy po textiloim rho-

Voposlednich letech bylo  take tieba wwifedit problémy scuvi-—
seiicd = organizaci wvyroby. MNékteré wrovesy, jeiich? fungovanid
byle pf{lis makladne nebo nerentabilnid, byly uzavieny pfipadné
pfevedeny do  prostor jinyeh provoed tak, aby svwEené  wyulivand
vyirobrnich kapacit vedlo ke snifend fisndich ndklad@. Jdednd =e
nap., o vyrobu ptizd v pfadeln® Machnin {ukenfena ke konci roku
1992), thkalcovnu ve StPibfe (vyrobs wkonlens v roce  1993) nebo
o prevedeni vyrohy 2z provozu Hranice do cbiekt® zédkladnibo zavedu
vyrobni divize & v A2i. Od roku 1994 vedend a.s. také zvaiuje

cthzke wkontend vyroby wve VB 3 Ustd nad Labem [73.
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S send  modobhs izadnd stk tury f.5. =wtilana o =
Beail s d prdobs organizadni  shruktury R.5 Textilana by la
vy bvorena ji¥ po druhé evétovée wvéalce, kdy dedlo ke slouleni tesn-
tilmioh pavod® v Liberci, Movém MEeté pod Smrkem, Chrastave, Ustd
mad Labem & A%i. Ty  wyteofily zéaklasdy dnedndich Sesti wyrobnich
divipd (tah.2-1). Zbhyvajitedieh 1 divizd siaieb tvortd ngel. divize
bornfeblee, divize slufeb, divize ndkupu.
H
LGIVIZE: SIinDLOo VYROEMI PROGRAM
251 Liberec stfedndg EFkd emiteove vinafebe ochlekoviy
a thkaniny na damske khostymi (pfeviding ve
slpfeni vinssPEE v manipulaci 45/55 nebo
DTS5
nz Move Mé&cto: lehke smEsove nebho vingng déamske Satoviy,
pod Smrkem! potidtéEneg nebo v kuse barvens
0= Usti mad buscharvensg stfedndg 18208 spifcpove bthaniny
L abem e ddmehd kostymi
apeina, wyroba mykanyvoh, slomykanyoh &
ni4 Chrastava | pfacdeln vt my kanveh, polomyvhkanyoh
Cesanyveoh p*izd
0o Frantigkoviviaoikove materidl:
nig a2 stferng téEZke sem@oove thaniny
vwe slgfeni VWB/FES,v1/FER
tab.2-1 Vyrobni divize Textilana, a.=s.

1. Malpa hromada
2. Fredetavenstveo

ahcioné&rd

spoledtnosti -~ zastupwie spolefnost vAeci
tretim csobém,

Wy b & Fita

pred soudem & jinymi orgdny.

o

Grganizacli prace spoledfnosti

& wykonavda zam@stnaneckd priva. Skladiad se
2 peti Clen® zvolenveh na valneg hraomadé,

Funkén{ obdobl pfedstavenstva jsou 2

v VI

.Y



2, DozorEd rada — ma tFi dleny, 2 npich? jeden je wvoler z fad
RESCOVHIHGR &.5. Dozoréd rapgl pfisliudi ové-
Fovat rosEtup Ve viErech epplefnos=ti,
kdvkoliv nahlifet do utetnich dokladad
g spis® spoleérnosti a ziidtovat stav spo—
lefnosti.

4. Fevizor Ot — jmencvan zakladatelem spolefnoeti = pifi-
Blednutim bk navrb@s spolefnosti. FeZ2e jim
vt i pracovnilk spolefnosti. Jdeho Einnost
je  zam&fena pfedevéim na kontroin Géetnd
evidence a pokladnu spolefrnosii, oife vEah
byt zakladatelen povéfen 1 providcénim dal-—

2ich kontrol.

b) YWkonne orsdny 3.5,

1. Generalnid fFfedcitel — jg zastupcem spoledéncoeti v rorsahw
pravomoci jemw udélenych pfedstavencstven.
PEislugl o vyhondvat usneseni pfedstavencs—
tva, zabezpetovat bEEneg Fizendi spolednosti,
pfedkladst navirhy pfedstavenstvu, imencvat
vedouct wnitfnich organizas®nich jednotek,
roezhodovat v  zamBstnanechkych zaleditocstech
epcletfnosti.

2. Prokurista - je zastupcem zkciovée spolednosti (v rozeahu
pravomoci.ktere ma wdélilc pfedstavenstvo),
zastupuje generdlniho Peditele v dob® jeho
nepfitomnosti.

3., Reditel divize - je cpravnén & Imoconén jednat jménem a.ce
ve wvEech zalefitostech, které se tykaii iim
*izeneé divize, pokud organizaénd *4d nebo

jing norrmy a.s5. statutdrnd rovahy nestanovi
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1

i
!Valna hromada

""" " Hozpritdi rada

Revizpor dafta

Ffedstavenstvo s.5.

Generalni feditel

zastupce gen. feditele zastupce gen. Feditele
orokurista prokuricta
{ |
Feditele wvyrobnich ostatni divize
gdiwvizi

tab.Z2-2 Organizatni struktura vedeni akciove spolefnosti

. 4 EQSI&!!EMI’ DIVIZE 1 ¥ EE'H[:I B e

Oiwvize | Jg npejvétdd wyrobnd divizi a.s.. V¥V soultacne dobs

ik

ram@etnavd pfibliing 1100 zam@etnanc®, ca? de /3 pracovnikd celd
spmledfnoeti.  Myrabd stfedng teike semfsnvée panske ochlekovky
& v men2i mire i1 démshé stfedn® t&Eké thaniny na kostymi. Materi-

HlovE pfeveiaie spfe winy & polvesterem, avéak = nastupuiicimi
aeindmi trendy se v novyeh  kolekcich obévuid takd thaniny & pei-
mesl lmu, viskosy, lycry pfip. dal®i vidkna, Divize take roz®{ipdi-

la svou nabidhku o thkaniny, ve kterych jsou poufits nejrdznéjsd

efektni wldédkma.,

s



<. HISTORIE DHVIZE 1

t ibereckd soufast akciove spolefnosti Textilana mad dliouhols-—
tow traedici. Jif pfedg 189 lety v roce 1B04) zaiof2il bhrabé Eris—
tian Clam—Galias « liberecke kotling manufakturu na vwwrobn tha-
nin. Ta byla jegt@ tehof rokne ocdboupens bankow Bzllzbens, bkhtera
bvla jeijim viastnikem a2 do reohu 1828, 8. bfezna 18ZB byila fTirma
fabkoupenas bratry Lisbigy & sculaéacsii dejich rossanlého majetiu na
liberechu ztetals =22 do Ronce 2. svetove walbky. Fo valce pfetlaz
pod sprava statu 8 ieiim pFimym sSpravoem =2 o =tal Miktor éipelka.
ig8. z&¥i 1948 =5 firma stavd sculdsti nadrodnibo podniku Tesxtilans
ez zakladnim zavodem 01 v Laiberci. Dd rokw 1990 i zévod fa=t:

akciove spplefnosti Textilana.

Z 3i7 uvedeného schemas {tab.2-2) vwwielyvd Gzky vztah meri ve—
ak

gdenim divize a vedenim celd ciove spelefnosti. Vo souvislosti

s dosud nevyjasnenymi  viastnickymi vztahy {¢&st akcii a.=. bylax
prodana v druhem kole kupdnove privatizaces; predpckladany orodes
akcii zahbranilnimu partneru nebyl zatim uskutedn®n) byly dany ve-—
doucim pracovniklm divizi 2ir2d pravomoce tak, aby byle mo¥no
enaze Fefit preblémy jednctlivyceh diwvizi.,

S rozeifendm pravomoci souvisl i vwyivorfendi diviznich ocbohod-
nich codéleni pro oblast tuzemského trhu. St&vajicd organizadnd

wuktures divize | je popséna v tab.2-3.

22



. i
Reditel ﬁ1§

vedouci skonom vyvrobni Gtvar
provozd divize vedoucd jakopsti
T pitddelna T e et
T tkaloovna T desinatura

techniche
=lnd oy

G 8V &

e § gtvar rzam@stnanosti ekonomicky

cizchiodn i ho & hospodéafstvi uEEk {piligno-

codé&lend vani, Gtetnil
tabk.2—3 Organizatni struktura divize 1

e r -

2.7 FIMANCNI aNALYIA DIVIZE

Woroce 1994 Textilanpa a.s. dosdhls  brubého ziska v hodnotbé

14

i

¥ mil. K&, na khterdm s liberechky zévod podilel 9.2 mil.
MEuipodill jednotlivveh wyrobndeh divizd na hospodédfshkeém vww=ledbka
ie popsan v tab. 240,

Yorameci diwvizd zatim nend  hlubgd finandnd rozbor  provadén
ineni vypracovavana rozvahs & wvysledovkal, proto neni modné pro-
vest finandni analyzuw DI, Hodnoty cbhsafend ve finandnich vykarech
cele akciove spoletinosti nemchow  vwypovidat o situsci v jedrnotli-
wytch divizich vzhledem bk jejich Casto velice rozdilnym hospodédfts-
bym situscim {(prosperujict divize » divize vysoce z2tratove).

Boutdstl finanfniho Mdizend divize je ndkladovd analyra. MNak-
Tady na  wyreba jsouw fdzeny., je  provadé&nc porovndvand skutednyeh
& pléncvanyoh nékladd na vyrobw., Pofizeni nékteryveh investic foar-

mond leasingu nerstéduie wyrobu wyeckvmi codpies R S e
Y PLEY. i néklady

T
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L
b
r
T
i
bl
b
—
3]
i
5
158
<
i
i
[N

= mebkon nese Siroky wyrobnd sortiment, ks
poure malych wyrohbnich dévelk, chehodnd Cinnoet, kde je velky ob—
deEm owwrobky kupend & tbyvorba noweh kolekoi.

Ttraty divizi efindgi proverovani nékterycoh netextilndch
aktivit, et bvtoweho  hospodafstvi, nedostatetng  wyuddvand

sl

pdpadd | pfedevidim pfdizd a kg rhythk® tkanind, oroblémem jeon take

straty plechend peiakostnl wyrobou L1103,

L

Steind jeako v ostatndich divizdich 1 9w Liberci jscu problémem

o ¢

zanranifnd a turzemshe polhdtnd pohledéaviy .

i
rek 1993 rok 1924
givize 1 Liberec —54 073 PESILH
givize Z Move HMéstio = Al a2 Y45
divire 3 Usti n. L. s W S =30 EIT ¥
divize 4 Chrasiavs 270 & S :
divize T Frantishkov 14 020 DS AOs
givize & A% {her 2ici linky? RN S48 10D

tab.Z2—-4 Heospodafske vysledky divizi v letech 1993, 1924
iwv tisicich K&}

Ukaratel mEr. isd. rok 1992 !rnk i?293 (rok 1994

Zisk tis. K¢ 24 ATG - 147 078 14 ?'O
TrZiby externi tis, K& 1EN0 BEG 1400 401 1425 JO%
Fohledavky celkem tis.KE SES R 2od TO5 a34 375
z tocho po 1hété tig, kK¢ 194 547 124 951 g% D44
Ia=phy celkem tis. K& 34 497 424 BER 445 TEE

z ioho hots wyr. b tisikKE 1461 094 s Y 109 €674
Fofet pracovniiksd

{prémé&rny stav) osch 5 950 L Bnd L R
Proamérny vydélek ke S 9324 4 521 580

tab.2-% ZIakladni tdaje o vyvoii Textilana,a.s.
v letech 1992-1324

- -

2.8 PERSONALMI VZTAHY [103

Prestoie je Tesdtilans s.8. provozovetelem textilnibo utftilid-
& & v Liberci plecbd B8FE textilnd & Technickd univerzita, potyhkd
we divize 1 v soulasne dob& s problémem nedostatku kvalifikews-—

nyech pracovnich eil. Tento stav je zapi{din®n predeveim Wi s ek o
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-
i

fluktuacd ram@etmancd, hkierd v soulfasnd dobké find g2 JZ0%. Cilem
-

vedernd divize je sni¥*it tento stay a¥ na 18% do rokue 1998,

S timto cilem scuvisl i Pedfend daidich persondinich proble—
B, kterd se v divizi vyskytuidi. Jedné& se o nizkouw pefi o dobre
pracovnd klima, nedostatednd pracovnd bodnoceni s occefiovéani wy-
bonmoati zam@stmancd, chybd plén rezvede vad&lévani, htery oy zaw
berpetil perepebtivy pracovnihd « technickyech & « gBipickych pros
femich.

My te dpenovang nedestathy vEak nejsou jen demotivaidcimi i

i

2ii  pro oswwEovéand  vykoonposti a spifovani fluktusce. dEiich

rll—

H

i
déeledhem e takée epifovénd spundlelitostl pracovnikd = Tirmou.
Foudrfend votahw mesi  firmou & zaméstnenci pfispivé firemnd
Famopis Minad. Vedend s.=2. vEak z skonomickych d@vodd zvaiuie je-

o zrugeni,

- -

2.9 YYROES f JEJI INOYACE L[10J

Libereckd divize wyrabkd roéng 3 400 000 metrd thanin., Vebsi-
e produkce podnibe e ona standartnd Grovod s rmpel g kwality.
TO-80% produkce e smEfovéno na zabranidnd trhy, zbylveh dvacet
procent je wrdenc pro spoetfebs na domdsoim trhua.

Situace ve firm@ je prfiznivd pro inovace, hkteré jsou nuiné

pred  bkafdow serdnon. Serdrmd modni kolekce sestéavd pfevding o

o ]

sanshych chiekovek a v soulasnosti 1 z thanin urdenveh pro feny.

.

Vobndouocnu s pofitd me zvydenim podilu démekych kostymovyeh
tharir.

Fro wyvod novyeh drub@ thanin jsou v divizi pfiznive tech—
nicke podminky finapf. viastni desinatura, mo¥nost barveni pfizid
v malych déavkéch). Vhodow je  také bezprostrfedni styk pracovnik®
prode je, desinatuwry & wyrocby & mofnesti rychlého fefeni potiteb
zakaznikid. YVzhledem k nutnosti velkého pfedstibu vafi zpracovate-
1&m vEak reakce na nove madni trendy nend vidy dostatetn® ryvchld.
Wyrobnl Casy E€ini podle narcfnosti techrnologie zhruba 2 -~ 3 mési-
LB

Yo pblasti inovact  Je D1 {jake soulést Textilany &.=.) na

Frednim  misteé mezi tuzemskymi vyrobci  vinarshkych tkanin. Jako
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prvnd vyudila we vyrob® kfidove civky, co¥f umcinilo zkriceni wy-
robnibhe cyikly na 2.5 mésdce v obdobi, kdy ocstatni wyrobei byli
schoeni dodat sbhofd za 4 mésdics.

Bivize 1 zatim jake jediny 2 wyrobod vipafekyeh thapin na
madem trha vyrabd specidlind eslastichkou vinafskou tharndma, kterou
wywinWla ve spolupraci @ honcernem HuFonmt. Thapins je urtena pfe-—
devEdm na tzv. autckalboty &  Jeidil pfednostd je wdriend pfvodnihbo
tvary odéve i pri diouhodobdéen namahédni. Pre tute tkaninn jg Tedss
tilansa opravnéns pouivat  tekeg cohranpow  @Znédmbu Lycora. Dalédm
produkten spoluprdce fiemy DuPont =2 Testilanow  je specidlind
teflonovd Gprava. Jednd se o vwepece trvanlivow cohranw probi wvoos
a wafpingnd pfi  zachovénd prodyénosti theaniny. Cena Gpravy Cind
18, - Kegmetr thaniny. Fro teflonovown Gprave Je Textilana copravog-

na praddivat zoeZika TEFLON B OHT,

Cenove rozpé&ti zbhefd  produbkovangho divizdi 382 v priam@&rug
GO--PEONE fmetr  ber FH. U omove  damshke kolebkce se ceny pohvbuid
worpnmezd 180-2408E fmetr ber DPH., Jednd se o ceny  konkurence-—
e hoprie ne domacim bbb,

Cena hotoveho wrebhbhu =2 stanovuie na zédklad@ probéding bal-
kulace {tin. od veitupr materialu &¥ po koneény wyrobek, kdy se
mafitaji kalkulace za jednotlive provédénd cperaced. K takito ur-
tene cenie jsou jesté pfipodteny tzv. pfiraZky. Jednd se o nakla-
dy , kitere s nerapelitévaid do wrobnd nebo spréved redie — daf
2 nemovitosti, poplatky na ekologii, vedkeré lGroky i{ze zéasoh,

poehledéavelr, investic).

- e

2,11 TECHNOLOGICKE CINITELE

Vyhodow wyroby divize 1 je vysckd sm@nnost, kterad uwmsEfiv e
vysoke vyuZitil stavaiici technelogie. Uzavieny technolagicky cyk—
lus od nakupu zakladni suroviny &% po expedici thkanin nevyfaduie

fadne hooperace, cod Eind produkecl divize znafns neravislouw na
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cenach a podminkach dodavatslfd. FPFédelna, thkalcovna 1 apravna e B
vire jsou vybaveny fadou modernich strojfd. Vyshkytuje se zde viEahk

o ovoet zplcchenid nedostatefnon pefd o strojni zafize—
ri. Cast dfive épifkovéhe stroiniho  vybaveni podniku je dnes 312
fvricky opotfebens dlouhcletym provozem. Tyic nedotatky se proie—
viii ve spifeni stability jakosti pfedevEim v cblasti vyroby pfi-

#1i — nopovitost, nedokenale promiseni, vykyvy we stejnomérnosti,

Jdake jedna z neiv®tdich firem v Liberci, m&la Textilana vidy
Fivoini prostfedi. Velkym probhlemen byloc

tinid
v minulosti znefidtEni Harcovehkeho potoka a nmasiedng i fFehky hicy.

Tome = vedeni diwvize 1| spaii v scufzsnosti pfedchazet. Firma ma
mroto sgmiuvng zaberpeden odb&r cdpadnich vwid do nadkapaciind
mEstebkd fistirny. FPfechodem na dodéviku tepla z méctske teplarny
ovig take zastaveno znefidténd ovzdugEd sgpalinami e strany
divize.

2,13 MARKETING & KOMUNIKACE

MV oramci divizre neexicstuje marketingove ocddéleni. 8 tim sou—
visl pedostatedne vwyuZivani stavajicich informaci pro Fizeni di-
ViIZEB. VeEtkere nutne marketingove sktivity musd plnit pfedevEim
coufacsne vedeni divize 1| speoledEng = cbochodnim cddélenim.

Hlocub&jii organizovana marketingova komunikace na Grovni di-—

o

sire orozatim nefunguie. Fri realizaci marketingove koemunibkace
cspclupracuie givizni cbchodni cddéleni s  propagadnim odd®lenim
akcipve spoletnosti. Propagadni cdd&leni, které je soulisti divi-
ze sluZeb, ma dva Cleny {vedouciho cddi&lend a referenta), jejich®
Gkhalem je prfedeviim realizace Cinnosti na zédkladd® pofadavkd jed-
notlivych divizi. Vybér komunikatnich Zinnosti je vdak zd&visly na
rozpottu komunikace, ktery je wriéen metodouw mo¥nosti. Podil diwvi-

ze 1 na komunikadnim rozrofiu E€inil v roce 19984 &00 Q00 kK&,
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Erice propsaatnibe  cddé&leni je zam@fena ns podporu prodelde
- pRiprava & realizace veletrhf, ocbchodnich wystav a pfedvadénd
zhodd Tentilany, .5, v mezich rofpottu take realizuje propagscil
e

gkcinove sepolefnosti & to pifedevEim formoun tigténe rekismy.

Qepbni prodei i reslizovén cbhchodnim cddélenim divize. To
i Bve praci ve wvelkém snofstvi wyuZivai kuptny a vzorky nabize—
néhn sbofi, rAone reklamni s darkove pfednEty {pfFilochs &.13.

Textilana,s.=2. j8 viastnikes nékoclika znadek — vinéneg pede—
ti, @Zpadky pro teflonovow Uprava TEFLOM B OHT a v spoufasne deobhsé
velice atraktivnd znalhy Lycra {pfiloha ¢.2). Samoiny emblém Ten—
tilany a jeii narev ma dliouheletouw tragdici.

o gblasti PR i mofno zahirnout t}énky v tisku., YWonamneg

=t
sdiska anslyzy stavaiicich wvzitahf = vefeingsiti js=  wyuZit

o o ]
Prafske informatni sludfhy, ktera archivua cspolefnosti zasilad
vEechny zZpravy iz tiskovycoch peripdibk)}, kitere souvisesii E S.5.

5
Textiliana ipFilocha €.3). Zde ig nutnc uwvest, fe Clanky z roku
1954 informovsly pfevain® o elastickvyech thanindch wyrab&nych
iow divizi 1 dbhycra)l a8 o wywoii ve spolefnosti {problémy nEgkte—
rych divizi — pfevaing regionalnd tishs privatizace spolefnostil.
Chlast PR neni vZak steing jako v mnoha feskych firmach dostated-
ne fizena a khoordinovéna. Funbce mluveéiho spolefnpsti je vwyhond&—
vana generalnim feditelem a prohuristy.

Vyznamnym prostfedkem homunikace = spotfebitelskym trhem

jeow firemni prodeiny v Praze, Liberci a Luhatovicich.

2.4 CDEYT
MejdlleZitéisimi nastroji komunikace vyuRdvanymi p¥fi zaji—
ni odbyin jsou  veletrhy, cbchodnd wvystavy a oscbni prode .
PEibliZne SO wyroby pro tuzemsky trh je realizovénc z uzavienych
komtraktd.
FKontraktafni akce probihajd Ety#ikrit rofné. Potadatelem ie
epoletnost  ATOK, kter& hkaZdorodn® zajidtuje probe&h akci. Na
sdkladé poZadavk® divize 1 rozefle ATOK pozvénky potencionalnim
rahaznikdm. Velke mrnofetvd bontakt® = wvEtddimi zakazniky je usku-

teinénc plfed veletrhem a8 to formou telefonického kontaktu. Zakaz—
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nici =& faste informuii, je-1i spolefnest schopns wyhovdt jejich
pofadavk@m. Podrebnosti cbisdndvhy jsou dohodnuty ne kontraktech.

Oetatnd veletrhy Jecw wwudivany pro dodstetng roz@ifovand

i

uzawifenrol koptraktd,  Firma davd  pfednost zavedenym wystavam
v Hrn® dthasb, 2-F), ktere jeow vetEi & maid deléd tradici ned skce
podohnéhn charaktery oorganizovandg faesto we setednyeh dnech na

srafeien VWyetsvishi fhaba, R Yoo obudoucnu givize 1 uvafuge

o prerentaci 1 na tEchito wystawdaoh, aviEak v menddm rozsabu ned

o HrEné,

Termin kontrakta drubh kontrakté cobé&ratelsky termin
kontTekénich vwyrobksa

unoer 1995 Shyl wben, hvéten, gerven,

FEL SRR P, 1995 Cervenec S 1995

LvEten 1995 progeini vwestavea s pEn, Dari, ffien 1995

e s e Bl

srpen 1995 Bl listopad, orosinec, leden

Fap L SR A S e,

listorad 1995 progeind vwwetava unor, feren, duben 1998

tab. 2-4& Kontrakty konfekfnich wvyrobkd 199% — Hrno

Termin kontrakid nazev, napls
mistc konani
S L Gardercha-~jarc Merindrodnd veletrh textilu,
Felaoc bkul tury suevd, obuvi, salanterie
g midpnich dopl ks
ARy, $H95 Elegance—-jaro Mesindrodnd veletrh médy
Vvetavigtd
i, =l 8t 35495 Gardercba-podzim Mezindrodnd veletrh textilu,
FPald&c kultury cudeii, chuvi, galanterie
@ midnich doplihd
gt S L R S T T Elegance-podzim Mezindrodni veletrh mddy
Wy etawidite

tab. 2-7 Textilni veletrhy pofadane v Praze (rok 1995}

Pram@érne naklady na pfiprava a realizeci veletriniho stédnku
Texrtilany Cind 100 000, - KE. Ve stéanku krom® I nabizd sve zhoty

B2, BS, D&,
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Thyvaiicich 45% wyroby je realizovéno na zakledé prodeinich
sebbdnd, Ehdet wernhy  de urfens na eklad a priblifng 27 produbkce
[l ijsou urfens pro Epracovéni v divizi honfekce dza prend Stvrte
i roku 1995 cdebralsa divirze hkonfekce 17 000 metrd tkanin

aE 890 wvrohenyobh).

=L Fariltetimnogiowes prosttTificaedd = T rersddss

dabk bylo uvedesno v avodu, gdivize 1 uplatfuie =sve produbty

w turemsku pfredevdim noa pramysiovyeh & chohodnich trzich.

of

Jeiimi oobh@&rateli jepu welcd & @ =stfednd vwwrobci damshych
g panskych odévell, jakoc naepf. O0F FProstéiov, ras Brng, Otavan Tie-
o, Modéva Fponice nebho Fragodéwy, ktefd jsocn pro fTirmu wyhodnd
7 hledisks pnofetvd cdebdranghc zboZi. (Minimdlni snoifstvl jedno-—
o drabu tkaniny, kitere divize | m@fe zadat do vwwroby i 500 pet-—
FAY . Froded thanin na tomto trba je reslizovén z velkeée fasti na
Ctwrtletnich kontraktasinich wetavadch organizovanyceh firmou STOK
mebn Tormow prodeinich sethénd.

VWorohoei medd zajem o médnd hvelitnd chedd., NV pfipadE  OF
Frocté&ijoy a ras Broo dochasd bootzke kooperaci meri vwyrobci kone
fekce a desinaturoa D, kterd na séakladé® konrultaci = cdborniby

thamirn.

I-..f'

v ouwedenveh firmach wybvdrFrd pédékierd wvoor
Vooblaseti pénshych cblekovek je pofet zédkaznikd st&ly. Firmy
nove wvenikle po roce 1987 se oocorcdentugd spife na vwyrobu déamske

s

honfekce., Ma tento trend Il reaguje zeavéadénym damskym orooramemn.
Frund vyivofend& holekce se ji¥ sethala se znadnym chlasem a a* na
Jedrnu wyiimbko byly akceptovény i ceny (1BO-240 KE/metr bes OFH) .
Vopblasti ocbchodnich trb@ jsou hlavnimi zakazniky divize i
pftedeyEim  wvelkoskisdy, nap, wvelkosklad ferven?, ﬁiparka a ob-
chodnd deouny mart).
Mensl Cast produkce divize je uwplatfovéna i prdimp na spotife—

itelekem trbu a to prostfedrictvim prodejen nabizeiicich mehr&®,



Ma zahranifndich trzdch zdehivd Tentilana s05. ia tedy 3 Bl
vy poRici nejlastéii pizkymi cenami. Ty jeouw wEak nynd w D1
fas=to powze na Orovoid vwwrobnich naklad8. Firma a_jeji produkce 3e
proto chrofena levwn@&idim zbefim 2 nékiteryeoh remi bhyvelého wyochod-

nihol blnkea, Ty zakaznik@m mehow nabidnout Zasto steinon kwality
i mifddch cenach. Tento =tav souvied = celkovwn shonomickym wy—
wonjem v téchito zemich, kitery sice zaocstavd ra nagdi shonomickow
s=itusci, jehe vyhodou je vésk ndzkd cena pracovni silyv. Ta ig iid
v soufasng dob® v mnpha z npich nif2i ned* w CR [123. NejvetE2{imi
konburenty dsow  firmy @ Balharska, Fupunsks, Litwy, Portusaleha

& Dlovensks. Yyznamnymi o honbkurenty jsou  take daln@® wichodnd

& roovoiove oemi,

Vehledem &k dliovholete tradici prodeie na domdcim trhu je zde

postaveni  produkce diviz stabilp@&ing&igdi. Do roku 1991 dokoncs
tuzemshky proged tatniho podnikue Textilans pfevvéEoval suport
ftab.3-1). Tuzemshky odbyt je v soufasné dobd® takée oviivngn cii{i-

cimi khenkurenndmi tlaky, a to predevdim ze sitrany domacich = o G
ducent vinafshych thanin. Nejvétgimi turzemskymi konkurenty diwvi-
ze 1 jsou Bukno Humpolec, Fezhko Strakonice a Karnocla Ernov. Hywa—
1g st&tni podniky Mesilana BErno a Vinéna Hono se rozpagdly na men-—

£1 wvyrobni jednothy.

1987 1388 1989 1990 1991 19932
tuzemsko %) e S BT T &Ha, 4 44,4 S
export L[41 24,7 e A S4 .4 B b e o ST b7 40

tab. 3-1 Vyvoi strukitury odbytu v letech $9R7-1992, Trivei Lo



Silici kenkurenéni tlaky dseu pfifinnon snahy o efektivnd
vyudivani komunika®nich prostfedkd@ ze strany néktervch vinafskych

verobcf. Na zaklad® analyzy periocdik souvicsejicich = médou a odi-

vainim {(TentilZurnidl, Moda, Betty, IZena+mtda, Elle, Burda — rofnik
i994) bylc zjiisténc, e nejaktivngigi je v pblasti komuniksace
{8 to jak s wvereinosti ocdbornou — TextilZurnal, tak 1 = laickou

— pigds, Hetity) Tirma Fezko Strakonice, iejii? pischeni v tiskovych
mediich bylo neiverazngigi. Firma poufila v prab&hu rokn serii
celostrankovych inzerai = iednoinym heslem "Symfonie barev 2 to—
nB..... Fezko Strakonice", wve kitervych wyuZilzs hudebnibho motiva
lcga ke kompozici tkanin spcleing = hudebnim nacstroiem ipfilcha
#.3). Zarove® také v n@kolika &£lancich v TextilZurndlu s v prilo—
ze Betty Styl "'9% v souviclosti = probihaijicimi velstrhy informo—
wala o =ve orodukci.

Z petatnich firem byls aktivngisd jesig& Earnolas Ernov =2 Suk-
o Humpclsc ipfiloha £€.5). Prezentace ostatnich vyrobcl vinafs—

kvech tkanin v tisku byla minimalini.

-

2.3 DODAVATELE / OSURDYINY [13.143

Divize 1 zpracovavs nejtacstgjii stfedn® kvalitni australskou
vinu merino. VY poslednich letech byl trh s vinou charakteristicky
vyraznym poklesem cen této suroviny. Jen byl zp@icschen neresulova—
nym zvysScvanim produkce v minulych letech, které vedle k vwwivorFe-
ni nadm&rnych zasob viny ve skladech. Pfevis nabidky tak zp@iscbil
znatny pokles cen. Mejvice byla poklesem cen postifena Bustralie,
kde doflc nejen ke snifovani cen, ale zé&rovel = klesajici cenou
se sniZovala 1 produkce. Prmé&rna cena viny {(tr¥ni indikator) zde
klesla z 1269 Aus—centd za kg vyprané viny {sezéna 1987/88) 3% na
400 Aus-cent@ v sezon@ 92/93, cof znamenad snifeni ceny b&hem peti
let o 2/3. Takto nizke ceny nejsou schopny pokryt n&klady Spojeng
s produkci  vlny, ktere c£ini minimalng 650-700 Aus—cent® =za kg
vyprane vlny. Pocdobny pokles cen zaznamenala i produkce Ji®*ni Af-
riky. MNejvy&£L cenovy pokles byl zaznamenan u viny nizkych jem-—

nosti.
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Srifovand cen v minulvch letech zapfiinile snifendi produkce

—

frah. Bed), Lterd mi 2a nasledek opfing zvyEovaAnd cen SUroviny.
Roncem  Cervna 19298  trini indikéator  wystoupil Fa% TmE o S

Aue-centt & oobornici cfek&vaii jeho dalfd rAst. Bnifend produkce

Bou Bt

ce pravd@podobng neivice projevi v cenach jemnyoh win.

Zemd F1/92 22/2= P3/94
Austriiis Bty et AET
Mowy Z&land o 2l 200
Byw,. SEER 170 147 1Y
Cina 118 120 122
Groentina Hon T &
Liruguay i 53 )
JiFmi ASfriks e G5 44
M. Hritanie G5 45 44
Oetatnd rems 415 J1E G155
Dohromady el 15 R

tzb. 32 Vyrocha st#Fifnd viny v mil. kg, baze vvorana vina
i - i )

Fol 1994 charakterizovalo v Ceske republice mirng ekonomicks
gfiveri, kiere pozitivod® ovilivnilo vyyniove tendence vEech makro—
shonomickyech  oharakteristib. Tempz rstu redlngho HIP finilo
L.k o oproti =0.5X w roce 1993, oElo ke zwvEeni redlnveh mezd.

Vrzgstup cenove hladiny Cinil pfedpobkliéddanycoch 10 % dv roce 1993 to

bylo 20.8%).

Lapadeevropsky  textilnd & cdévnil pré8myvel ztratil v letech
19911993 znafnou Cast  sveho prfedchédzejiciho vywrobnibo vykonu.
Brnifeni poptédvky a zarove$t zvyieni dovosu z jinych oblasti mé&lc
viiv na likvidaci velkeho mnoZstvi vyrobnich zatizendi v textilmim

proamyelu a v odéEvnim  prmyeln zplscbile pfesun vwroabniceh kapac—

2]

-
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cit spolu ese zaddvanim mzdove price de zemi = nizkymi mzdovymd
Llady. V pram@ru vEech zemi Evropshe unie se vyrebas v textilndm

=lu eni¥ila w poslednich letech o 12%, v cdé&vnim prémysliu
Finilo empifeni wyrohy v obhdohi 1991-19%93 14% +  orémgru EU L fab.

3-21. V¥ spuvislesti = timic vwyyoiem exni

g_i
in
r{-
Hi
m
3
(S =
i

rych  postupng anikne  tfeti
g cdEvwnibho primyvelu w EU =g o i
lipnu pracevnich mist [1&63. WV letech 1991-1993 tento Ubyiek gins

lem 320 HN0-330 o0 pracevoiich micst. M prAmEru roku 1992 praco-—

ko
vale v cbhon sdvéitviceh 1.9 milicr Iigd,

Textilni primvsl Od&vni pramysil

vyrobni indes vy irobnd indeyM
1993 1995 1993 oL BT O LA RO £
£ B: Rk 249 0k 92 & dHoeade S5 le S 8

Zems v procentech v procentech
Eil préamsr —~5 o -7 =30 —i4 =36
Francie ~24 — = = SR E = —
daponsko =R R =t r 5 3
MEmeC ko =i =T — —51 =0 S
Spanélsko -19 -z —-13 -1& =20  —i0
?. Hritanie =17 1 L =3 —E4] - !
Svycarskeo 1 & ~13 —& G e B =5
Portugzslisko =5 = =3 =4 e LS =
Mizozemi s =11 = +12 -4 =1
Fakousko =5 ~17 —314 — R e S
Eelinoie =3 o v —~53 m =1 5
Itdlie +& —F =& —14 =1%) —-14
HES +i& +7 = ! =1 —

tab., 32 VYyvoi textilnihc a odévniho pr8mysliu, ZIdroi L1993
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4.1 O-T analvzs Dl
pfilefitosti

swyEuiici se podet -
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= NaVvRH FPLANMU MARMKET INGOVE
HOMUNIKACE FRO DDIVIZI 1

F — <1

i opfedcochozt analyzy  wyplywd, fe Dl npabizd svée zbhoii na
Etyiech typech trhd:

1y Frémyslovy Lrh

@Yoblbehednd  trh
30 Mesinédgrodgnl trh

431 Spotrebitelsky trh

Frotofe cilem prace Je navrhnout gfektivnd e

marketingove komunikace pro ohlast  CR, jecn jako cilove publibum
wybrany sr@myslovy, chohodnid & spotfebitelsky trh., by byvla mar—
ketingovd komunikace efektivnd, js  t¥febs provest vhodnou segmen-—

taci v ramci trhd.

=«1.1 Seagmenitace cilovvch irh@
Fro chlast prémyslovehc a ocbechodniho trbe je vwwhodné pousit
Jako kriterias pro segmenteaci chiem chiednantho shodd (tvie infor—
matCe Jjsou v réamci stdvajiiciho syvetému zpracovani dat dostupndg).
Fodle chiemu cdebrandgho zhofd lze zdkazniky rozdSlit:
1} velcl acdbérateld idesetitisice metr@ rofng - poure
KREAE Brno a OF Prostdiov).

2} stfednd cdbratelsds L2 0-1% 000 metrd roféng)

miall odberatel é fmeEnd ned 2 000 metrd thanin rofns)

e

gt

Technoliogie wyroby O1 je naprojektovana  pro vysoké ochiemy
produkce. I tohote ddvodu jsow pro firme wwhodng velke obhiednivhky

oob&rateld.

Fro w2l cegmentaci odbérateld® je tfeha ravest eyetén rdbhaz-—

mickych karet, kiery umcini jejich snadn®i®d{ selekci podle dal-
€ich ddleZitych charakteristik {(drub zbo¥i, dodaci 1hAty, SECgr & —
ficke hledisko).

Segmentace spotPfebniho trim je provedena v kapitole 5.3,



r E -

7 préazhkum? pro divizi i 3i? provedenych wyrlyva, #e znalost
akciove spolefnosti Textilana je na wysoké drovni. Predeviim diky
dicubolete tradici & aktivoimu plschend Textilany v cblasti FH
w 70. letech s v tuzemsku wyiveofilo girchké povédomi o firmeg (na
cofathky sedmoesityech  let byleo tydn® uvefeindno zhrubs 10 2lank
o festilan® a o dedi produkci; v roce 1972 to byl 597 iankf 2=
b [203: toto chdobki byle 1 zrodes znamého besla "Textilana ocb-

o
igkad modernibo Slovéka", ktereée firmu provézi dodnes).

Mapind scufasne marketinogove homunikace by kromE bomunikad—

p
pich aktivit uvedesnyeh v bkapitcocle 2013.Z2 mé&lce byt take wdriend

bl

stavaiicihbo povedomi & zwviovénd informovancsti o vyveii ve firms
dukci. Protofe se zéahkaznici [l i keupi rozhoduil

ti1 dodavky zhedi imoédnost, kvalita, cena, dodscd
ipftyl, je  tfebha zam@fit s v  komunikadnim programu na infomace
o wyrob® g vyrobnich inovacich v divizi. Mejvwhodn®ijgd jo orien-—
tovat =& na wyrobky, kiterymi s divize 1 1i#d pod khonburence
& hiere jsocu pro cdbé&ratele atraktivei. To isou v teto debéE slacs-
tighkeée thaniny ., novinky v peodebE teflonove dpravy s posledni bo-—
i

ghre damshke metrdie.

w 3 - -

L1
]

|~ _ s
analy oscbnl kemunikace jsocu z0 o velkdé Edsti  nakliadnym
komunikanim prostfedkem. Tyto kandly jsou  vhodng sfevaing pro

kpomunikaci na pramvelovem & cbhochodnim trhu. Fodle wyonamu

wl

cdbératele pro firme jsou tyto kandly doplnény rQznou 24#{ kanild
nenpschni komunikace v welkyeoh odb@ratell je osocbnd kepunibkace
pryotnd & npejdilefiteifl, u malych cdbé&érateld® mohow kanily neo-—
sopbni komunikace pfedchizet cscbnd komunikaénd kandly - nap*. od-
pEratel hleda vhodneho vyrobeoce, nebo necsobrd komunikadnd hanaly
copliuii keanaly ocscbni- rozesiland informaénich letdkd, informace
o inovacich v tishu, reklamni slscheni).

Ma spotfebitelskem trbw  lze nejlépe uplatnit {vzhledem &k
jehe £471)  kanaly necscobni komunikace, které Jsou stejin® jako v

predchozim pfipad® doplnény kandly osobni komunikace {pokud firma
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l”n:

ipeeru e oy produabt - v danem pFipads  tk

glastickouw thaninn, prodavat o

wEravo nebas

podat zéakazpibovi informasce - podeleny bandld
En e d

bomunibaoe.

moveehn werokbku na bk

Mopunikatnd rozpofet je tfeba urdéit
marketingovd bomunibkace je tabkd  inforpovat o

et lonowe o

byt

R T
mEomusd e P e

komundkace .

hraifi tabké

Wi s Eme

sppi&ind

= owiEdnmim, e oodlem

inpwvacich we vwyraheé

Oi1. To zoamend, Zp rorpotiet s bude mé&nit pedle rozsabn AnDuvat-
mich Cinnoetd v dandégm obdobd (vEtdinou.l rokl. ¥ otohotbts dévody is
nedvehodpn@isd rvoiit pro tvorby reozpoftu metocdu il 2 kol bisrs

saddstd dostateény rorsah zdroif sro real

gove komunikace spojenyoh = prezentacd

u z

f. Prmvelovy trh

ciiovi posluchali:z velci, =tfednd a maly

cil promoticon: 1o snformovat o novych

npicgy Eor 1985 to
a holehce midnich

2. udricovat povedomi o
sk

bzl

kanaly koemunikace: osochnd i

rozpoiet: metoda il &

ropunikadnd mix: 1. Ceocbnd prodesd

7. Podpora prodeie

et

Fropagace & public

B.i O=cgbnd prodei

LE e

ipnovovanytch

(ot AP |

R oo

fddimed

Tirme a jeijd

i fannosti marketin-

produk i,

tktech divire

je teflonowd Gprava

ch tkanin

Erodukes

relations

Inovovane zboldi  je prezentovéno na veletrzich a wyetavach,
i pghohodnich navetévach, cdberatels json BRosorrénd
telefonicky. WV cbhdobi zavadEni na  trh je tfeba neiprve o wwrobku
informovat  welkes ocdb@Eratele. Bsobnd  keontakt e vy hiodry i oW
stfedrnich cdb@&rateld. U menfdich odb#rateld je  vhodrne zvelit
e R e telefonickouw fearma komntaktu pod ] e dlledfitosti

moberatele), gt f ey irrfarmovat

=8

2abaend by

prostfedrnictyim



negenbnich bomunikanich kandld (Elanky v odborném tiskul.

Veletrhy a vwystawvy jsou mistem, kde jecu informovéani vEichni
pritomni zajemci. Zhod*i je  pfedvedenc, Dékazrik mife jeho viast-
rosti poscoudit take omakem a na zéklade pfimého kontakiu se zho—
*i{m =2 mBfe rozhodnout o jeho pfipadnem cbhiednani.

Fofadd prerentace inovace v jednotlivevch firmdch a prezenta—
ce na veletrzich a8 wrstavédch de ovlivnéno cbhdebim, kdy byla ino-
vace uvedena na trh.

Wewnid teflonove Qpravy byl deokondfen sifed velstrhem STYL' 22
Froto byla Geprava poprve pfedvedena zéakaznik@m neidfive ns
veletrhu.

Whodou ocsEobninc prode ie de kontsbit meEri  Vyrohoesm &
cdh&ratelem, ktery umcdtuie chkamit® reasgovat na pfipominky, pod-—
néty, chiasy. Wehodou veletrib® je ve velmi krathem Case mofnost
prdzhuma v oblasti reskci odb@ratelld nas inoveci. Iz timto Gdelem
je whodnege doplnit propasgafni materidly b nabizenemu novenu vyrob—
ku dotsznikem, kitery umo?nd anaslvzovat takg nazeory veéech z&jemcd
o progukt.

Fealizace oecbrnibo prodeije  je v obchodnim cdd&lend divize

1 za stavajicich podminek na vysohke drovni.

deiim semyelem Jje podpefit prodei nabizengho inovovangeho
vyrobku., Mejvyrnamn&igimi nastroji v ochlasti tentilnibo prémvsilu
jecw kuptny & vzorky, kterg zédkaznikovi umcdnd poscudit kvalitu s
viastnosti zboidi. Cilem podpory prodeie ie vEask také zauimout a
pFilakat zakaznika. Teto funkce by m@&lo byt vyudito pfedevidim na
veletrzich a vwstavach.
fby  byla zakaznik@dm uwesnadné®na orientace na veletrbua, j=oun
stanky vyrobcl thanin umistény ve stejné Zisti. Pravé proto je
ddlefite, aby byl vyivofen cdlidgny image sténku. ¥  tomu nabizg
inovovane zho?di jedinednon ptilefitost.

Soutastd wveletriniho stanka  jsou vylochy. 2Zde je  t¥eba
zajimavym zpldscbem upoutat potenciondlnd  z&kamniky. Inovovana
zoeZi {teflonova Gpraval by melo byt hlavnim motivem wylohy. Pro-

tofe se Jjedna o Gprave vododpudivow, jako Gstrfedni motiv vy lohy

39




by bylo vhodnd pou¥it pansky oblek dopinény efektnim dedtnikem,
Ltery je potafen thaninow = teflonovou dpraveuw. Zajimavoun formow
podpory prodeie by takée bylo chletend prodeic, jejich? &&=t cdé-
vii ineilépe sahko) lze také wuddit z takto wpraveng thkaniny. Odb&ra—
tel e otak mAie presvédiit o fyricliogichkém komfortu odéva. K dis-—
porici musi byt destatefnd mnofstvd informadnich brofur a letaksd,

jef umodnd informovat 2irchkow veletrind vefeinocst.

Froostfediy, bterd lre vwywu#fit nejen pfi prerentaci  noveho
produkty, ale zéarover take pro wdrfeni dobrych veztahd =g
zakazniky jsou darkove propagaéind pfedméty. Jdejich bkvalita

odpovidéd d@ledfitosti obchodniho partnera. Fro fadove ocdbdratels
i vhodnge weu¥it o tzwv. rozdévacd  pfedméty inapd. tudEky = logem
Ly, kalendafe, samlenky ). Fro dilefitd ohohodnd partnery ije

3
febka ovclit dédrek na vwiEdd virovni inap?. velkd ohrazsove kalendé&—

Umnlgdm nmastroien podeory srodede vhodnym pro zavadénd noveho

vwyrobku na pr@myeslovy trh je tazv. sdrufena rebklama [31. VY¥rohoe

]

nabidne odb&rateli podil na propagaci  zbefdi. Pro darnouw situscid
& nabkidrnout brofury, etikelty nebo Stdithy, ktere informujd bko—
nefneho spotfehitele o vwwhoddch pravy a o jeid tdrike,. Odéunim

St
v

i
robo@n je medno nabddpont thand ndfivky se mpafkon TEFLOM & HT,

N

btersd umodnd identifikeci cdé&vld v prodeing. Sirgd spoiupraca je
vy hodne navéazat pfi prerzestaci zbodd v prodein®  duytvofend

poeuiadt = logemn firmy & se natkon Gpravy ).

n. % F . lati

FouZitd nékterveh propagadnich nidstroid {informadni broafury
a letaky, wyestavy na misté prodeje, reklamni  tabule apod.) bylo
jiZ popsanc v pfedchozim textu.  P¥i vwwbére daléddich nastroid je
tfeba wvzit v dvahu jejich efektivnost p*i  zavadéni vyrobku na
pramyelovem trhu. Cilem je vybrat takove ndstroje, které dosdbnou
maximélniho Ginku.

Vo opofatefnich stadiifch Zivotniho cyklu  produktu jsou dasteo

wynZivany tigténe & wvysilang reklamni zpréavy. Vhér médii, kterd

jsou nositeli informace je ddlefitou scoudtdstd  komunikadniho

rlanu. VY oblasti elektronickych médii je hlavndi nevyhodou kratka
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doba pAscheni, rychle pomijeiicd efekt & pro prémysliovy trh nizka
mo¥noet selektivnihbo plscheni. Textilu 8 cdivéni se napfihlad
v televizi vwiEnuii pouze poeuldéend pofady jake Videofashion.

Oproti tomu nékterd tiskovd médis nabizeil nejen moidnost vy -
sore selektiviibe plenbend, asisg v i delfd Zivotnost reklamy.
Vocenovem porovnani e neimend vyhodng powiitd televizndich reklam
{pFiloha €.&).

Po oanalyoe dostupnyveh informeci lze pro tuto obhblast propsga-—
cg ijakn npeivhodngisi deporufit . formu tigténe reklamy ve

irovanych textilpdich pericdibkich. Témi jsocu na nafem trhn

f
1t
ot

)

wtilZurn&l a Marketing a textil. Udaje o fasopisech & cenach
inzerce jsou uvedeny v tab. &—1. Mejvhodngisd je pouifiitl celo—
strankove ineho poloviénid) inzerce, kters, pobud jg2 vy ibvofena
bvalitng a efeking, svim vzhledem zauime ‘viz inzerce Karnoly Er—-
oy neho KEAS Brnoo, kde byly wyufZity dv@® ne s=gbe navazuiici stras—
iy} . From@ dstfegnibo meotive teflonove Gpravy g vhodng méng ve-
raznyvim  zeischesn iumisténd sdélendi ra&visd na rozliopfeni mobtiva
v inzerdtu) upczornit i na dalgi produkecil divize.

Inzerci by m&la pfedchézet prezentace tdpravy v cdbornych
gilancich, hde nezavield! cdbornici zhodnoti jeii kvaliti a vwyznam.
Votomto sem@ra je wyhodng navézat kontakt = redakci fasopisu Ten-—
tilZurndl. K tomuto GEelu lze vyu®it oscbni bentakt na nekierem

Fipravovenyoh veletrn®, na kteryech Jsou zastupci redakce vét—
sinoy pfitomni. Froteofe je vEak nejblilgd veletrh a2 v srenu, je
t¥eba kentsktovat novinde oscbné nebo telefonicky 3i% v nejbli®—
£1 dobé. Teflonovs Gprava je novinkou na nafgfem trhu a = tohoto
davodu e moing clfekavat zwvydeny ziajem novindeQd.

Pri dal®i prezentaci upravy v  tisku formeu zprédv  3id

=

i

iektivnost neni nejd@leZitéifim kritériem. Jde nutno wvyiit
#ic haldému, hdo m& zéjem o Gpravé pedt. Sirokd publicita =a-

e

i 4

in
>

mEfena na teflonovou dprave mé redlnou g2anci vytvelfit pfedpoklady
pro tzv. strategii tahu, kdy cdévni vrobeci jsou k ndkupu motivo-

wari poptévheou spotfebiteld.
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&, peCHoDNI TRH

cilovi posluchati: stfedni & mall cobdérateld

Jta

+
-

sk oiw

e

SRy

cil promotion: 1o ' Tntornovat et novich ooy

&

e ek 1998 te de teflonove gprava
a kolebkce médndich cdémsldoh tkarnin
2. ugrifcovat povédom: o firm® a jedd produkcs
kandiv komunikace: coobnd 1 necscbhni
rozpoifet: metoda cil a kol
Yomunika&ni mix: 1. Qsobnd proded
2. Fodeors prodedie
E

ropaaane & public relstions

i pouditd tobote nastrode markeitingsove komunikscesE je ovhod-
na dalfi hiubs{ segmentace a to podle tvpu zhodid. Exdstujs shupi-
e shohodndibkd, kterd mé& z&iem vyhradn® o particove sbofdi. ide nend
pfedocklad velkého zdjma o dinovovand zbe?i, pokud je pryvcishost-
prd . L mavéddénd npovéeho wyrobhku nae trh o je efebktived cslovit jepom
by zEkazniky, il maid zéiem o kwalibtnd mdnd zbhodi. Frotoie
kupnd rozhedovacd proces nae cbhohodndm trha de podobny dako ns e~
e pramyvelovem, dje pe eliminsci ohocheodnibkd = partiowts 2bo¥dm

modng pfi csobndm prodeii peostusovat steing jako v kapitole 8.1,

Frotofe pfistup v phlasti cecbrndho  prodeie die shodny u oboo
zamingénych trindch typd, je vihodné zvelit i shodnou forme podpory

proge je.

E.Z P b1i lati
i zde je moing pouZit obdobny pfdistup jako 0 pramyelove
reklamy & FPR. Jedinym rozdilem je roz@ifeni fady specializovanych
iporpych Casoplel o dasopisy zam@lene na obohod, Frehled wyhbra-
myeh nejvhodn@igich Casopis® & jejich charakteristiky jsou uvede-—

iy v tabulce &2,
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Momorpeenidnd B

snmi=ld nifdd  daroven tishka., Frotois

el

v e

wldw  ma jedi GspEch, e

prerentoosat Ao oy aned

ide je tfebs doporudit

:
wREENY .

i
pravideling obdevuidl Clémby = oblasti te

pramysin ve spojitosti = cbhohodem.

ar -

L. SPOTREBITELSKY TRH

Frodei ns =pobtfeikitelsbdén trbu

produkce i, Jde resliizovan ve viastnich

t
£ 4

informeci z progejen lze urtit  seagment
Etgry pbhe¥fi z Textilany neijdasstd@iil makupuie,

=55 det, etPfednd

Paz oz wyBEihbe vwzd&léni. Cast 2
jeon codévy 2 otkanin sholoveny na zahkazhu.

dak wur pylo uvedeno v predohozim

mainge poufit strategii tahu iy,

tab. B-1) Z tshoto govoedy
o shueiny ktere mohouw

sxrntfehitelskern trho
1

E teflonovol Gpraviou.

poptavha

testilndmi cdbornymi pericdiby
gateticka

g efedboh Dwmce

greopis Obchodndl,

wtadndbe neho

piteds
prodeinach.

sontfenitelekehs

il dimove skupiny,

testit,

JE nuing rosdifi

je @ tEchta AR~

shednka ek lany mé

T ohomunibkece zadima-

phEd v téchto fasopiesch foormou

v kteren ==

e Byt b

tavuis mals
Ma
dedna =g o 2eny

stferdndtlnl sk

nich &iije modely sama, pro fast

g pro ourdite tvey

poptaviova strategie
t cilove putbhlikum na

ovlivnit poptdvia spo

ol doeh &

V?rgbce FProstfednici

Marketingove £innosti

tab.5-1 Strategie tahu, fdroji L23, s4tr, &34

Hone&ny
ufivatel




STIMULACE SPORERITELSKE POPTAVKY — PLAN

cilova skupinaz 1. mudi, kterdi potfebuid praktickd cblefend wrii-
te spolefenskdé Grovwnd inap®. pfi wvykonu sweho
povoland -~ manaferi, chohoodnici, sodnibkatelé
- eBtEinon se dedng o oschy se stfedofbolebym

e vweohodSholskyn vedeladnim
2. o teny, btoerd potfebuid oblelend wuréitdg spole-
Famnsks Qrovng neifast&ii  piri vykonu svebnic pioo
worldnd - manaferky, podnibatellky | stfedofhol-

mkth & vysokofholske vedélani)

T Feny  stfedndihc & wyESiho wrd#lani o owe  wEkuy
E0-ESlet, bterd maifd zajem o btvorbn viastnihbo
po@®yvniho styln a proto nebupeid texstilnd mebrsd

cil promeotion: 1. inforpovaet o vyhodach teflonove Gpravy

tpd i ekapinae i, B9
2. dnforpmovat o nove déapeshdé kolehkoi
sodda. supitiat il
kanaly komunikace: pfevéaind necsobni
nastroie komunikace: 1. Fublic relations
2. Fropagace

—

S Fodrora prodeie

C.1 Publi 1ati

Mztehy & wvefeinostd  deow d@lefitdm nadstrodjem marketingoove
Fomunibkace gl vyivareni podminek pro strategii  tahbw.  Fro
wytvoelend povédom! o teflonove Qerave je nejvhodngigd zaméfit se
re tishova media. Jdejich vrhodou oproti cstatndm médiim je snad-
mEisd dohods = redaktory (Moviny nebo Cxsgpisy musi Byt pfed uréa-
vErbkou naplinény. Movindfi proto ¢asto pouddivaid kratké zpriavy na
wywlnegnl velneho prostorwe. 2 otohoto dvedu lze prfedpoklédat z43em
o ouvelreingnl hréatheé informace o novém vyrobhu,u ktergho je modng
odekdvat zajem onechs spotfebiteld. Naproti tomu redaktor v r&diu
wokny Las mdie vyplnit hodbow. Pou¥it! propagadnich letdk® je ma-
lo selertivid & jeho efehktivita vehledem k Casto negativiim ndzc-

e ome buwbe formy propagsce de nindd),
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Rozsah tiskovych zprav neni omezen. ProtoZfe se jedna vELIEi-
nou o bezplanou formu marketingove kemunikace, je spaha o jeil
maximaind wyuditi. Draz ie t¥feba dat na ¢lanky ve wvybranych spe—
cializovanych ¢&Easopisech, ¥ i oceloveni poZadovaneho
segmentu {tab &-3). Ty ie vhedneé doplnit informacemi v dennim
tiz=ku tak, aby =& postupng vyivofilc povédomi o novemr vyrobkuo
{iznaleost teflonove apravyd. V¥V g€lancich lze pouiit neien informace
o ieiich viastnostech 3 Gdribk&, sle take napf. kdy i moEng codsvy
z takitc upravenych tkanin cfskavat pa trhu, pitic. u kitsrych wy—
robcf. ¥V této spuvicslosti je  také dilsZite zacscbit canym produk-—
tem viastni prodeiny, aby nedoflo b podebne situsci jaks ve €lan—
by v pFilpze £.3.3, kdy redakiorka nejen nemchla zakoupit inzero—
wvanor eslastickou tkaninu v praifcske prodeingd Textilany, prodavachky

navic ani nevedely, o jakecu tkaninu = jsdna.

Pro prvni kenizki = redzskcemi novin a2 fasopics® s vwwhodng
uspofadat malon tiskovou konferenci = cilersivenim, kde bude tef-—
lonova Gprava pfedvedena. V podatedni fazi lze pfedpcohkisdat zdiem
cdbprnych pericdik, Cacscpis o med® a regiondlnihoc tisku. Detaind
neefitomne redakce je moEne o vyhodadch a viastnostech teflonove
tipravy informovat pizemné. Vytvofend kentakty = redakcemi je nez—

byine udrfovat na dobré Grovoi.

Io pAscbeni PR je take moing zafadit pofadani médnich pfeh—
lidek. Fokud je p¥fehlidka koncipovana jakoc samostatny program, ie
nejvyE22i pravo&peodobnost, fe ocslovi pFedevEim fFeny. Fokud s =sta—
ne seufacsti  jineho programu {napf. pednikatelsky ples) ie Z2ance
i pro osloveni muZf {(naplni musi byt také padnskd méda). PFi prip-
ravé wvelkych modnich pfehlidek je wvyhodné sppiit se s vyroboci
a prezentovat zbeZi spolefné. PPiklizdem miZe byt série pfehlidek
PROFASHION, jejiZ itfeti rofnik se konal loni na podzim. Drganiza—
torem je ostravska agentura ARS, kierd se pfi tvorb® reklamnd
strategie pro OF Prostéjov rozhodla pro spojeni  propagace OP
s nékolika dalsimi vyrobci. Ivolenouw formou propagace byl uvedeny
scubor pfehlidek. Mezi wvyreobci, ktefi se na proiektu podilely by —
la nap¥. Hedva Moravska T¥ebova, Kara Trutnov, Styl Studend nebo

Fezko Strakonice.
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Fro wehoodnocend celé akce provéadéls porféddeidfcd agentura pri-
BEdny prozhum mezi nédvEtdvndbky pfehlideb. Zdvérednou zpravu eyl
s wyhodnocenim & videoedznamen @ pfehlidky dostaly wdeschny 2OQCRE-
brdnd Tirmy. Vidﬁozézném byl také nabidrnut lok&lnim kabelovem te-
levizdm. Frotofe ije Textilana, a.s jedndim z nejvétiEich dodavatell
OF FProst@icy, i& vhodng navérzat hontakt s agenturou ARE {p¥ip. OF
Frost@iowiprti realicaci pfdidtiho rofndky mdodnich pfehlidek Fro—

fashicr.

£.2 Fropagace

K owybwetend podminel o strategii o o tabu jeg tifteba public
relations  goeplnit e@sobkenim reklamnich pastrodf.  Funkcocdi PR e
vy bwo#it & 0 posilovat povédomd o teflonove Qpravé. Reklamsa  foto
prodédom? podporuie & ZwyEuje. MéEkhterd ndstroje propagaces vhoodneg
pro tento Gfel 313 byly popséany v kapitele 8.5 pod heslem sdrufe-—
nd reklama {jednd s o ndstroie propagsce, kRterymi json zékaznicd
pelovent pfi hontsbty se zbhoZdim v prodein®). Zho2i v prodeing je
trehs sviditelnit pouiitdim powtatd, visadek, propegesfndich letsh®
informujiicich o Gpravé s zplsobu jeji adri2iby.Fodle prizikumn tirbia,
ktery byl proveden  fTirmoua MARETEST v prabéhue rohu 1994 e misto

Frogeje nEimEng vwyuiityn nidstrojem propagace toraf 2010,

DalEimi néastrodi propagace jeow  tidténd o vyeilang reblamy.
dako media propagace je te pfiblédnutim bk informascim v ogratu &.10
modne vybrat reozhlas, noviny a fCasopdisy. Frotolfe pifi bapndm ros-
modovecim procese spobtfebiteles jeoun wanamnym oviiviuidicim fakto-
rem take emooe, je tfebs vybtvelit zaejimavouw a  efehtnd reklama,
kitera spotfebitele zsujme (wyniitd historidckycoch budeov dako sou-

Z&et motive, zajimavé barevnoet, tve plema apod. ).

Vytwoit zejimavou & vhusnow rozhlasoveou reklame je obiidny
uked . MNewvyhodow reklamniboc plscbend je rychld pomijivest Gtinkd
propagace. Froto je 4 v oblasti spotfebitelského trbu GEelpedidd
investovat prostfediky na propegaci v tiskowweh médidch. Jmencovité
we jedna o dasapisy, hteré spolednd & vyhodow selektivnibo plsc—
erni & delff IZivotnosti inzerdtu nabizedl! wvysokow Groved tisbkua.

Urove® tisku spoletn® = informacemi o #tendrich, cendach AT,
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chaahu & rakladu dtab. &-4) byla hritériem pro vy bér Fasoplisl pro
umicténd inrerce. Ma sédklad® takio erovedengho vybérw lze doporus
#it fasppis Betty ftcdlové shuping 2 a 3}, Burda {cil. whitpins

e, 1 & 2). Erom& Casopi-

s

2om B, Tena+tmida ftekuping 3) a Uspéch
sy rernatmeda sscu vEschny tiftény na kfidovém papiruy s vysochkou

3

bvalitow tishu.

Feklamnd steschbend v fasopisech nend Gmezent pouze ns stran-

Moeern imrerci. Je takd mofing pouidt v nasich podminkach pend roz-o
Edf e ey wiofenoun inrerci. SowCdéstd tabkoveho prospelian by omonl byt
maly kousek tkandiny =  teflonovow dpravow, ktery spotfebitell

umesnd  siecpo® Cdztedn® ohodnotit omabove wiastnosti textilis,
T ow tiskowvrch meédiich lze realizovat sdrufencon reklama. FFPRL opre—
sentaci moedeld  wyrobcocemn je vhcdng  uvest i owwreboe  thkaniny & Lo

ofedevédim i celovend cilove shupiny 3 (fasopis fena a mada, El-

e

1]

Vhea¥itd wn#gisd  reklamy wyrobhoer ve vellkém rozsshu nens
vrhileden k charabteru progubtu, nizkdm moednosten selebktivoibo pi-
eohernd & cernam v iEd ekl amy S Oy EE za pronpajem degnoho

=

micts g 1525 000 K& pa vwwrobw 1 billbosrde ) vhodng.

£.3 Pod i

de o owyuiita jake deplngk  public relatione & propagace. VMhod-—-
o Foormi je P p o & rode je P me W Rrodeing, oy
voroorradivest thaniny nebo  odé&Eva mide byt demonstrovéna jehc
poetfikadndim vodou., PPL prodeiil ooy by zajimave vyeledbky mohi=z
pringst  mofinocst wyzkougend predubita. Med@v@Era bk opoovému vy robbko
lze prolomit, pchkud bode zédbkaznibeovi nabidouts me¥nost virdcend
ocd@vw doo urite doby {produbkt musd zQstat conafen visalfbkow o ob-—
chidu, aby jed bvleoc meino identifikovat). Spotfebitel by tak mohl
v domdcim prostfed] vyzhouZet fyziclogickée viastnosti cdévw {pro—
dyédncetl. Teto feormé podeory prodeije zaltim situace v malocobeboda
rernd neaklonena imchlo by dojit ke zneuddvani této vwhody spotre—
biteli). Po dohodé s wyrobcd by ji véak byle moing zavést nap®.
v o prodejnach OF  Prost&jov, kde lze uw  z2dkaznikd predpokladat

serigonost.
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& TAVER

Feslirace ceschndiho  prodeje s podpory prodeje  je o diviza 1
ra wElmi dobed aroeni. PRedevEss v obdobki savadénd wyrobbu na trh
me witab take mevduie wranam cstetndoh pdstredd marketingove homu-
nikace, hterd jscu v seulasposti v divizi 1 meEng rozéifeny. Jdedna
s o pEkterd pastrode propagasce a obxlsest pubklic relaticns

P mropagsci g tleba wyaddvat o ve wBLEL mife reblamu v mEe
gdidfeh, Jde npesbying wwyolenit wyEdil orostfedby ne propagaci, &by
mohila byl wwefeind@ns inzerce ve vybrandcoh Cesopisech. Zaroved je
putre Wy pracodat Sasovy beemonogran rozlofend dnsesros mezi vybhras

1

e mpEerdodiba. Inperce  nEsmi byt poase jednordzovi. Fropagaci
2 tiFehs hoordinceat s pokugd o e mofng vwehilieden B

chirak tery srudubktng, je vwhodng propesgeci divizd sdrufovat. Snd 24

s tak npabklady ne propagscis fidle je tfeba zahajit dednani =

v

welkemi codb@ratell za Gelem wwivoPenil programe s=gruliensd propags—

Fubxdliic  relations e Qrovni divize L by mé@&Ely byt zam&feny
oredevEimn dovnit®., Jdedich cilem by miélc bt zywédovan: soundledi-
tosti pracovnikd = firmow twyivaPent Corporate Culture - "Dach
Tirmy') & rlepgvéanid PR v oblasti Corporaeate Design (vmiténd
i own@Eidy  wirudlnd prezentace firmy - napf. pracovni prostfedi,
wrhiled budow, okoll firmyd.

Mrmledem B tomu, fe v paviefendm plédnu sarketinoovd bomuaniba-—
ce pyla wyuiita take strategie tahu, jg nuing pro chlast PR ouaréit
cdpovednehs mracovnibka, jehe? dhelem bude prezentace Firmy na we-
Feinpoeti & wudrfovand hontehl it s miédii. Protofe je 01 csouldsti akh-—
ciove spolednostd extilans, Jje vyhodndg wwivoerit  tuto funkci na
urovnd wedend  &.5.. Fim by takée byla zarufena hoordinace public

ped mtiors v dednotlivyveh divizdcoh,
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INFORMACE O CASOFISECH
(TAR. &-1 - é&-4)
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Faplatek za inzerat pod anabhol fiind B < i
B orendm dinferce =& Gbtude 222 dart @ pfidand hodnoty
nazev: Fiariltetinmngg &= textili

vydavatels

telefon:
frekvence
naklad:
geogratick

vwelikpostis

coftet stran

e B

SR TR

P&

[

]

I s
Mivmekd 304,
SO 01 Maohod

Dad41 /247 28

vychazeni: mEsilndk
T
v dosah: narodnd
A I
25

pheah: fasopis wurlfeny pro wrchboe, vellhoobochod 2 maloohochod pos—
Eytuidicid informace podobndého charakteru jako Tentilfurﬂal,
gle v meEndim rozsshy
iNnzZEFCEe: Ardres Evisovs
tel. O441/247 23
Ceny:
Radkovad inzerce
cena  Jednoins - B00, - EE vwEstng DFH, gdelha inTeratu
cmerena poftem Fadk@ imax. 11 vEetn® Gdait o firm@),

umistéEnd v oan

1y vy ’-rCECL a8 =

Effka inzeratu i

A48 om

vydka inzeratu: el 2

plocha o

szertnd Zasti

sl cipes

Easppisu

FiloZna inzerce

podle plochy inzerdtu)

oy

s

sloupce 3 sloupce 4 sloupce

.4 om 14,2 om 19 ocm
g 26 centimetrd
glostrankového inrerdtu Eind A2 eps

o2



£

ceEny: Eernaisdh AR ErEE L s

Darevnd LnoercsE .. i O Ol el 17

P T T T

vminimalnd wvelibost bDerevngho inzserdtu

3

stary )

TIRInT SLIrBTIE. v e i me Sy e R
rommer FAxnEZ1 ... S4EDR Cme pouneE barevnd,

inrerce

tab.5—1 Odborng textilnd periocdika

o
2]

f
S

el ooy

R

celostranbova



nSZev:
vydavatel :

adresa:

teisfon:
Zafredaktor:
peripdicita:
rok zalofiend
poifet stran:
rotet s=iran
inzerce:
CENs S inZ.
£ sirana:
Dar. siranac:
makliad:

oheah:

Elmri s

LT

HIT
bow  TomesEos &
VoEfmach B

T
i

iéa

H

1m0 00 Prahs

B

ype . pape

ey
L R

S, Eared

A G151 IR
r

il —

Ny
DSy 0D

shontamichy

&
hospoo&fele

informace

wvedery b

Obhchednik

HalMa

1

Mo 38 koo aE

g
FLeA

112 8% Fraha

Qs 21

‘3
2

Y

frioes Dhviofak

S
i

Ertrpactiderndl

EEE

o
e
S0 0D
Prakticke
podnibkatelakd
informasce
legielativrib
g cirbodnd b
Charak ter

e prani

Obchodni facsopisy na nagfem trhu
LIFH

Modern{ cbchod
S0

Ma pfilkopé
111 24 Fraha 1

£

SR 2R
Jan Kraid
dwouamEsidnik
I3

mirm. G&

e e
LA E BoE

e o
T T T L ol

fasppis
e nepéEch
R = ol £ - 8

"

pro wvedoucd
pracovniky

mado—- 4

vl bk ooke hodo



nazev:

vydavatel:

Ekonom

e

e a3 &

Obhchodnik

=dresa: PMa Foricd 30 ﬁaﬂi;txd i
112 Bé& Fraba 1 150 02 Fraha 5
telefon: Al B S OQEAR4 BL O 18 87
fax: aFy A 41 A LR L B B R
periodicita:  hydendk mEsifnik
pefet stran: Y2 o ¢t
naklad: 100 000 B 00
cCeEna
1 wytisku: 13, ki 2R kP
cilovdi
posiuchadis shupineg 1 a 2 shupina 3 & 2
chsah: mftehledy informace
o whonomickem T amE e
ST B B e na progeid a
o odlegislative, distribuci
eoonibkénd, Thi¥d
fimmioh
nazTeY: Frofat ﬁspéch

vydavatel:
adreca:z

teis=fon:

Fingier CF a.=.
Tomadlicka 11
130 89 Fraha 3
R 2T Ba 1A

Integra,a.s
Vaclavehe nam. 15
119 OF Fraha 1
Ol Re 21 OTT O Be-00)

fau: R i SEAEA R T B
peripdicita: tydenik mEsi ik

potet stran:

STk

180

nakliad: 5 00 & O

cena

i wytisku: G- R By b

ciliovi

posluchadiz skupinsg 1 a 2 eskupinag L oa 2

chsah: okt 0y 0 W A msmanin pre
informease, rodnikatele
My wo i ekormomi by cheahuwiicd
W OMEE & informace
W aahranifi, 2 rAznveh cbhord
informace mrg vietn® *1inkd o
podnikatels med® pro podnikateles

tab.&6—3 FPrehled ¢asopis@@ vhodnych pro selektivni publicitu

4]
A



vydavatel:

adrecsa:

telefon:
Tax:
periodicits:
roiet siran:
nakiad:

cena

1 wdtichu:
cilowed

posluchadisz
cheahsz

tab. 53

Ffehled

Tina

P g

ik tora Huga &

150 o0 Fraba 5

I W O et
ARG ST

o . ] i A e
g5 A
Lo i L A

fugern b

Ry
e

G D00

skupinag &
informace o

bv@lend,

s, Mo sl

Viacsta

{ ¥ oy -,
Py

twdenik
i

G0 D

GLE SRl e

skupina ¥ &

intfoormace

rahrand®,
gastronomi i

imEng o meods

4}

fena + mads

o e

o "
I el

e

shupina 3
ram&renn na

mtkdu, cdivand,
trendy,
informace o

bvdlernd

Casppis@ vhodnvch pro selekitivnd publicitu



naAZEV: Hetty Moda Frakticka Zena
vydavaiel: et ty Hlue 43% Mona
=zdre=a: Vipohiradekd 31 Mornd mdéam. d Zitnd 18

120 00 FPraha ¥ FER D Olomoue 2 1240 79 Praba 2
teisfon: e B R wb“'“”z e GELRY Bh 419
Tax: I sl A et S QR G SR
peripdicita: mEsdifinik chveaamise Sl k mge i ik
pottel stran: pribi. 100 miri. &4 e
nakiad: G M) ri D D00
ceEns
1 wytisku: b, RRASET o R
ciiovd
cosluchaiisz skupins 2 & 3 skupina 2 & & shupina 3
chsah: mizda v kontaktn whidind & spoised. rady pro ched

e ohohodnd sférow, revue, informace dopacnosti,

meni navrhari o trendech ve chigkdani, rufnd

macni trendy, Ev@Etove mods, i ACE

meng Zivetnd styl méddnich teQroich

Lgastronomie,

architekturad
tap. &3 Frehled fascpisfh vhodnych pro selektivni publicitu
Fozrr. Frri wvibéry dasopiss bvly poudtity brome wwvedensch Fabdts ta-—
k& dnformace o 2tenwsti a charakieristikich &tend ™8 jednotl] ivsech
Casopisf pogle velh, wvodeland, prip. 20 imd. Zgrojem t8chic in—
formacl byly samotiné Sasopisy, telefonickd dotazy v redakecich,
Sasopisy Strategie (rod, 1994, 1795, Kamelot a VYéErnilk.



naRzZEV: Ekonom Obchodnik

naklad: 190 OD0 300 000
inzertni Ma Pefifi 30 Ma Poifiédi 30
cgddéiendi: 112 84 Fraha 1 112 B& Frans 1
teisfon: O2/282 22 48 Q2282 57 83
fax: QZLE4 BY 22 32 B R 2 R

Cena inzerce

i ba. strana:s SRR a i e M e s Bl ¢ LOEEL G
I €& cirans: S8 OO0, kit SEES T e
nazev: Hetty Ienatmada
nakliad: S0 Ol S0 00
inzerini Vinochradska 21 Mona—publicitacs
cddé&leni: 120 00 Praha 2 Zitna 18

1250 79 Praha 2
teisfon: OZ/258 65 43-Gst. QZ/29 86 41-8
fax: r {Getifednal

Ccena inzerce

I ba. strana:z 7 450, K& &1 SR S
i1 £b sirana: L TS R A OO, —RE
Z.=str. pbalky: 118 440, K &7 FQO S
3.=stir. cbalky: 114 280, -k S PG Sk
f4.=str. obalky: 144 500, —KE 73 800, ke

tab.&—4 Frehled cen celostrankové inzerce ve vybranych &ascpisech



AQZEY:
naklad:
inzertni
cdd&lend:
telefon:
Fas

o=

Ccens inzZsrce

i ba. =sirana:s
i £ =sirana:z
GaZEY:
makiad:
inzerind
codélend:

teisfon:
Taxu:

CeEn= inzZerce
i ba. stranza:

Eb

[

strana:
obaliky:
cbalky:

T o

4 . ctr. ob&lkv:

tak.&5—-4 FPiehlied

cen celostr.

Frofit

S i
e O

e e
Viasta
Dot
LY

S0

Mona—-publicitacs

LR

B0 GO0 —RE
i e
AL

FE R

Qspéch

&)
PRt

304

Q224 21 F7
g4 000, kK&

&HO

Frakticka #

e

.

P # (]
QREE LI SNt 2 s

2

e
ata e

m

i

4]
o3

=T

1

~

Mona—pubnlicits

02/29

8 41

A

200, -k

AN, =k

_._53

=

inzerce ve vybranych #fascpisech



nazZev: Elle Burda

vydavaitel: FKomunikace 2000 Eurds Praba
=gdresa: Senovaine nam.21 HEglghradeks 110
ii0 00 Praha 1 120 00 Prahs 2

telsfon: Q2/24 13 29 F7-80 Q2,627 01 40

fTax: 02724 10 25 13 n

peripdiciia: mEsiinik mes=ifnik

pofet stran: i&0 ish

nakiad: 3 Q00 ioa 000

Cena

I wotishka: i T

cilovi

oosluchafisz skupina 2.3 skupina 2,3

ochezh:z informace & trendech informace o macnich

= mezinsrocdni mode trendech, st#fihy k

pfedvadénym modeldm,
boemetika, interiéry,
gastronomie

cena inzerce

i Ba. strana: PO 000, —kE 88 000, k¢

i £8 sirana: &2 000, —KE
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je vysoce elastlcké vlékno odo|6vd pﬁsobenl slunce,
mofské vody i chloru

ovliviivie médu

podstatné zvyiuje kvalitu pradla, plavek,
sportovniho i spolegenského oblecent

poskylme-_pohodll, kvalitu a ,volnost pohybu

O ——

gl PONT

ONLY BY DUPONT




KAZDDRO&NI PODZIMNI NABIDKA VINENEHD ZBOZI

OPRAVNENI PouzwA'rZNAt‘.Ku VLNENA m-:ésr MAJI smLEf:Nosn

Ozeta Trencin . OP Prost&jov . Kras Bmo. Makyta Piichov . DtavanTi‘eboﬁ -
Vyvoj Trest . Tonak Novy Jigin . Karnola Krnov . Fezko Strakonice
Sukno Humpolec . Textilana Liberec . Mosilana Bmo . Lanatex lvangice
Orlana Zamberk . Pamela Novy Jiin . Slovena Zilina . Merina Trengin
Lute Luéenec . Vinap Nejdek -Textap LuSenec :




PRAZSKA INFORMACNI SLU2BA |
VYSTRIZKOVA SLUZBA t

128 00 Praha 2, K rotundé 8/82 l'
tel. 29 73 78, fax 29 49 49

f VYSTRIZEK Z TISKU

|
j BRNENSKY VECERNIK |

le ane

vl 2 IV 1944
o .‘.-‘ et Is-i"l -t .I'.-_

il ' _q.‘

pod nﬂﬂem Q’]ZYL. Méh bvchom a nl muft pF(‘dev{lm odpa\ Ld' na olﬁzku, co

-ty

Vomade by mel byt sportovni vzhled,
pohodli, nendsilné a pirozené kombinace
vzijemnd odliSnych délek a proporci.
Soudisti kaZdé vvznamné kolekee je také
dZinovy styl. Oba piedchozi vaak nevy-
tladuji smér, ktery je oznacovin jako City
anebo Business Look,

nosi kK pochizkim po mésié,
do zaméstnini v Kancelifich. Tento styl
se viak vyrazné zménil. Misto prodlou-
Zenveh sukni budou Zeny nosit néco na
spusob pianskych oblekn, 1o je kalhotove
Méla by to viak
hyvt, proti mutské konzervativnost, moda

kostymy a komplety.

tedy to, co 7eny

nebo také

daleko volndjsi, af co do stithi sak, nebo
Sitky kalhot.

Tam, kde je nummd elasticita matenidly
ve spojeni se stilosti tvaru, vyuZivaji
vyrobei elastanové viikno firmy Du Pont
s nizvem Lycra, kterd je v materiilech
obsaZena dvéma a7 dvaceti procenty.,
podle pozadavku na jeho viastnosti. 7
nasich  vyrobeli uplatiuje Lyeru

Textilana Liberec, kterd jiZ uzaviela kon-
e ——————— %

takty s nasimi producenty dimského osa-
ceni. ProtoZe lze Lycru pridavat k umé-
I¥m i pfirodnim viiknim, setkivime se s
ni nejen u konfekce, ale také u plavek
pliazové konfekce a dimského pridlye

v
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VYSTRIZEK Z CASOPISU
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ZAKAZNIKUM VY3Si KVALITU A FIRME KONTRAKTY

o

hranic velice slozity a vyrobci textilii neméli casto potrebné
litky. Dnes je situace jind. K nejvyhleddvanéjSim patif na-
prikiad elastonové viakno Lycra-firmy-DuPont. To nadlo
v posledn{ dobé Siroké uplatnénf napfiklad v médnich tka-

ninédch a. s. Textilany Liberec.

Libeieckd divize Je koiiplexil
ttistupfovy celek, kiery tvot pr-
delna, tkalcovna a dpravna a dopl-
fiuji ekonomické, technické a ob-
chodni dtvary, umoZiujicf textilnf
vyrobu od zdkladnf suroviny a2 po

hotovy vyrobek. Soudistl vyrobnf,

divize je rovnc? utvar designatury,
inovace vyrobku.

Nosnym vyrobnfm programem
je manipulace 45 % viny a 55 %
polyesterového vlikna se zaméfe-
nfm na pédnské oblekové a dim-
ské kostymové mddni tkaniny.
Napfiklad na pfanf zikaznfkd byl
vyvinut novy druh pinskych kal-
hot — tzv. autokalhoty s elastome-
rem Lycra. Setkaly se s obrov-
skym zdjmem. coZ vedlo k vyvoji
dalSich odlehéenych pdnskych
i damskych kalhotovych druhd
v médn{
to maZzerh& napfiklad i na ddmské

barvich. Tésit se pro- |

kaliupky, Ve spolupidci s Himou
Dufont, vyrobcem viikna Lycra,
se vyrobky testovaly, aby bylo
moZné pouZivat visaCku Kvality.
Vysledek byl vyborny, proto
Textilana uzaviela kontrakty s tu-
zemskymi  vyrobci - ddmského
ofaceni na dodivky tkanin
s vliknem Lycra.

Vysokd kvalita a pestrd mddni

okalhoty z Liberce frci

‘hodnych materiald byl pred otevienim naSich

nabidka dovoluje liberecké Texti-
lang export 75 % produkce. Vy-
robky s Lycrou putuji pfedeviim
do USA, SRN, Kanady, Finska,
Holandska, Angl'e a dal3fch ze-
mi. Stejné kvalitni jsou dodivky
i servis pro tuzemské zdkazniky.
Technické  zartzen  winuznnje
roénf vyrobu temef 4 miliona
metri, coZ lze hodnotit jako své-
tovy pramér doplnény 3Spi¢kovou
technikou, napf. od firmy Thi-
nou, Zinser, Hamel, Krantz apod
Technologicky a technicky zajif
tuje vyrobu asi 1150 pracovnik
s potfebnymi znalostmi, rucni dc
vednosti 1 dlouholetou praxi.




e 2 L | ——
T PRAZSKA INFORMACNI SLUZBA
VYSTRIZKOVA SLUZBA
128 00 Fraha 2, K rotunde 882

1 2973 7B, fax 29 49 49

 ——— e

C

Stri

i
i
|
1
'l
VYSTRIZEK Z TISKU |
1
|
l
1
|

DENNI TELEGRAF, Praha

e g Ve

zaba

lime do prazc

( 2 & Cox :
t 8«{{Icnmrn€n' c{;‘alupélﬁ?ﬁbiéky? Ani v takovém

pripad¢ ncomezujte své oble¢eni na jedny odrené dziny. Let-
ni vecery chtéji svoje, zejména, kdyz si vyjdete do spoleénos-
ti. Dite-li prednost dovolené za hranicemi -viednich dnu, bu-
de obsah vasSeho zavazadla prece jen nfro¢ntjsi.

Odévy, které chceme oblékat
o dovolené, musi spliovat néko-
lik zdkladnich poZadavki: odpo-
vidat soucasnym médnim tren-
diim, ptili§ se nemackat, vynikat
tvarovou i barevnou stilosti a pfi
noSeni byt ptijemné. Abyste ne-
musela na dovolenou viacet lodni
kufr vielijakého Zatstva, je dobré
vohit fatnik vzdjemné kombino-

vatelny, tedy takovy, ktery budu-
jete uz n&jakoun sezénu. Odivim
na dovolenou nejlépe odpovidi
styl sportovnl a vrstveny.

Tento styl, stejné jako dovole-
nou, si uréité nedovedeme pfed-
stavit bez dlouhych kalhot. Mo-
hou mit podobu odévu zcela sa-
mostatné¢ho, nejspis jako obvyklé
dZiny, ale pokud budujete svij
Zamnik promyslendji, déte pfed-
nost kalhotovému kostymu. (Tri-
kem idedlnfm = nejen pro dovole-

¥ im i

nou - je pak obohaceni Satniku
o kostym trojdilny - totiZ kalho-
tovy se sukni. NejenZe tak ziskdte
viastné dva kostymy - s kalhota-
mi i sukni, ale zjistite, 2e moz-
nosti je doslova nepoditand.)

Od kalhot, které obléknete na
cestu autem i letadlem, ofeka-
vite maximdlni komfort: pfijem-
n¢ obepnou postavu, neztrati tvar
a nezustanou na nich vyboulena
kolena. Materidl, ktery by splnil
tato pfani, je nastéstf uZ na sveétd,
Jeho zdkladem mizZe byt hedvabi
stejné dobfe jako vina, len &i ny-
ni oblibend viskéza - obohacen
pak je pruZnym elastanem. Ten
znackovy se jmenuje lycra a do
tkanin ji pfidivaji uZ nejen vy-
robei pundoch a pridla, ale také
ofaceni svrchniho. Z domdcich
vyrobecll pak Textilama—Eiberec.
Pfi své cestd za metry materidlu
vytouzenych  viasmostf  jsem
oviem byla zklamdna, proto’e
zistupcem vyrobee slibené mate-
ridly nejenZe nedodly do praZské
prodejny = prodavacky navic vii-
bee nechipaly, of mdm zdijem.
PruZnou litkuy, kterd si takfikajic
pamatuje tvar a vraci-se k nému,
maZeme vyuZit nejen na kalho-
tovy kostym, ale i na faty, sukné
a nyni tak médni Zivinky pradlo-
vého vzhledu. Dnedni Saty maji
tuzkou dlouhou sukni - aby se
v ni dalo chodit, musite ji vyba-
vit rozparky. :

Saty nemusi nutné byt jedno-
dilné, dvojdfiné jsou dokonce na
dovolenou vyhodnéjsi. K jedno-
dilnym jednobarevnym idedlné
»padne« volnd halena nebo ves-
ticka: oba typy mohou byt vesele
vzorované. Silndj&i postavé licho-

e

ti prouZky, mnohé
ni kvéty. Do dv
oblékdme halenk
a tilka, a také bod:

Nedilnou soud:
volenkového Satni
Obsahuji v&tsi pr.
néné lyery, neZ tf,
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' VLNENE TKANINY ® TKANE A PLETENE AUTOPOTAHY ® UPLETY
PRO SVRCHNI ODIVAN{ ® LAMINOVANE A TECHNICKE UPLETY e
NABYTKARSKE A DEKORACNI PLYSE ® UMELE KOZESINY ® BARETY

e CEPICE ® MYKANE PRIZE PRO STROINI ZPRACOVANI @ VLNENE
LOZNi SOUPRAVY ® VLNENY ZDRAVOTNI PROGRAM @ RUCNE PLE-

-. " TACI PRIZE

FEZKO, akciovd spole¢nost
Heydukova ul. 1111

386 16 Strakonice

telefon: 0342/561911

.. ' telefax: obchodni usek




Méda s/

:bo sportovni v kratSich délkiich.
nabidky jsou oblibené
ufflecoaty, otepleny pldst z mi-
rovldken a plasté s odepinaci ki-
yvanou viozkou. Nechybi ani né-
olik typi zimnich sportovnich
und. V pestré nabidce kalhot riz-
ych tvard prevlddaji prirodni., vét-
nou vinéné materidly. Spolecen-
ké kalhoty jsou zhotoveny z vyso-
e kvalitni 100% viny.

damska kolekce je ladéna strizli-
é. Pldsté. svrchni kabatky a sukné
jou zhotoveny z vinénych pestre
<anych nebo uni materidll v Siroké
kdle modnich barev. Pro zeny s nd-
oénym povoldanim jsou uréeny ele-
antni kombinace saka, kalhot, ves-
y a sukné ze 100% Ccisté viny
prouzkovym desénem. Kalhoty
efektnich dovozovych materidlu
vI/PES/vs) maji uzsi tvary. (pav.
{il, €. SEi6)

pucastt

RIKA 1
{ostelec nad Cernymi Lesy

Jlodni salon se specializuje na vy-
obu tézké konfekee, tj- kostymi
« ddmskych i panskych plastia. Vy-
abi pouze pro tuzemsky trh, prici
e mzdé nevyvkondvdi V poctu 40
-améstnanci  vyrobila loni na
12 000 ks odévi a dosdhla obratu
/e vy3i 20 mil. Ké.

’ro podzim a zimu 1994/95 je pri-
yraveno 20 modeli zimnich pldsta
véené dvou panskych plasta) ze
00% cisté viny - flause tuzemské
ryroby ve 14 barevnych odstinech.
v barevné Skile jsou zastoupeny
emné barvy (éernd, temné modrd,
emné zelend. visnova), prirodni
rarvy (svétlejsi odstiny hnéde), za-
iveé barvy (cykldmenovi, jasné Zlu-
d, Cervend a petrolejovd) a také stu-
lené barvy (3edd, pastelovd Seiiko-
/d). Nejluxusnéjsi typy plasii jsou
loplnény limci z 1i5¢i kozeSiny bar-
ené do ténu tkaného materidlu.
<olekci dopliuji spolecenské kal-
10ty, sukné a kostymy z ¢erného vl-
1€ného gabardénu. Tvarové reSeni
e inspiruje stylem 70. let, ktery je
)pét aktudlni. ( pav. Al, €. st. 3)

“EZKO Strakonice

*odnik s dlouholetou tradici byl za-
oZzen v r. 1812. Akciovou spoleé-
10sti se stal v kvétnu r. 1992. M4d
| 708 zaméstnanci.

Yyrobni sortiment zahrnuje myka-
1€ vinéné pfize pro strojni i ru¢ni
letent, vinéné tkaniny, vinéné dly,
iplety pro svrchni o3aceni, technic-
€ uplety, potahové plyse, tkané
pletené autopotahy, imitace koZe-
in, vinéné loZni soupravy, pokryv-
y hlavy - barety, &epice, fezy. Fir-

ma Fezko ziskala v r. 1969 opriv-
néni pouzivat mezindrodni znacku
Woolmark - vinéna pecet od Mezi-
narodnitho vinarskeho sekretariitu
IWS, jiz oznacuje celou fadu svych
vyrobki.

V kolekci vinénych tkanin prevazu-
ji odlehéené velury v Siroke Skile
barev. Mékci, splyvave kvality jsou
uréeny pro ddmske pldsté, ézsi
a tuz8l materialy v klasickych bar-
vach pro panske plaste. Modni
kvalitou jsou pestre tkané velury
s desénem kKdra na
kratsi kabitky a zimni bundy. Ak-
tudlni jsou také tvidy a meltony
v piirodni barevnosti. Hrubsi tvidy
se uplatni na panské plasté, lehéi
tvidy na kritké dimské kabdtky,
paleta, bundy a saka, i pinska.
Uplety pro svrchni oSaceni se vyra-
béji jak s tuzemskych, tak dovozo-
vych piizi. Vyplikoveé tplety s pri-
mési viny v paleté prirodnich ténd
maji vlasovy povrch, coz jim doda-
vd velice zajimavy vzhled a pfijem-
ny omak. Jsou urceny pro dimské
kostymy a Saty. Hladke uplety ze
syntetickyeh pfizi s podilem baviny
jsou vyvzorovany jednak jako uni
v prirodnich barvach, jednak jako
tisténé s Sirokou Skdlou desént.
Specidlni dprava jim propujcila za-
jimavy vzhled a hebky omak.
U pestrych dpletii se objevuji pre-
deviim modni prouzky, drobné

tartanoveho

Oy Fashion Olomouc

Flex-tex Praha

struktury a efekty melanzi. Pro
slavnostnéjsi prilezitosti jsou urce-
ny uplety z Cesanych prizi s-podi-
lem efektniho vldkna. Desény jsou
tvoreny jako kompozé hladkého
jednobarevného tpletu se vzorova-
nym desénem madniho tlumeného
prouzku. %
V nabidce odévnich materialii ne-
chybéji modni imitace koZeSin
(hladké i zkadefen¢) z PAN, PES
a viny, nebo z jejich smési. PouZzi-
vaji se jako vlozkoviny nebo jako
dekorativni prvek, jak uni, tak me-
lanze. Vzory imituji kresbu zvifect
srsti nebo je tvorl geometrické mo-
tvy.

Zajimavou soucdsti modni nabidky
jsou pokryvky hlavy, barety ze
100% ciste viny v Siroke Skile ba-
rev, luxusnéjsi a atraktivnéjsi bare-
ty s podilem angorské nebo krali¢i
viny. klobouky, capky se Stitkem
z kvalitnich vinénych a smésovych
tkanin. Vzoruji se také efekini ba-

revné sladéné kombinace €apky -

adaly, i jako doplnék k metrdzi.
Sily obsahuji az 80 % viny a jsou
bud uni nebo vzorované etnickymi
motivy nebo tartanovym Kdrem.
VEtsina Sdl md ruéné kroucené
tidsné. (pav. H, ¢. st. 2)

FLEX-TEX Praha

Firma se zamérila na velkoobchod-
ni prodej odévnich materidli z do-
vozu. Jejich cilem je vcas zajistit
kvalitni a cenové vyhodny odévni
materidl tak, aby si konfekéni vy-
robci mohli v predstihu vybrat ze
vzorkii. Ve velkoskladu v Praze,
Zliné a v Kodicich jsou k dispozici
odévni materidly pro malé a stiedni
vyrobce k okamzitému odbéru,
Flex-tex se soustiedil na dovoz ja-
kostnich odévnich materidli pre-
deviim z némecké, francouzské,
dinské a italské produkce. Kolekce
vytviii ve spoluprici s dinskou

navrhirkou Ann Wiberg v souladu
s mezindrodnimi médnimi trendy.
Pro jaro a I€to jsou urCeny tkaniny
a uplety ze smési Inu, baviny a vis-
kozy, Lycry, polyesteru v prirodni
barevnosti, pastelovych tonech, ze-
mitych barvach a odstinech hnédé.
Pro podzim a zimu sestavila ndvr-
harka Ann Wiberg kolekci odlehce-
nych smésovych materidlt zapado-
evropské provenience se Spickovou
upravou (je moZné je prait). Rozma-
nitost ve vybéru materidli ddva
moznost vytvaret jak elegantni kla-
sické, tak vyslovené mladistvé osa-
ceni. Jednobarevné kvality lze do-
pliovat barevné sladénymi vzoro-
vanymi materidly (kdra, pepito,
glenceky, kohouti stopa, rybi kost-
ra, etnické motivy). Kolekci nazor-
né¢ dokumentuje velkoformatovy
plakdt pfilozeny k tomuto ¢&islu
TextilZurndlu. (pav. A2, &. st. 99)

H & D Prostéjov
.

Firma patfi mezi aktivni stredné
velké firmy s 200 pracovniky, které
dokdzi pruzné reagovat na poza-
davky trhu. Vyrobni sortiment je
zameéren na oSaceni sportovniho
charakteru a mladou médu. Typic-
kym znakem je vyuZivini techno-
logie prani a barveni hotové kon-
fekce, kterd zabezpefuje pozado-
vany predeprany vzhled novych
vyrobki.

Ziamérem firmy je vybudovat si
postaveni na tuzemském trhu pro-
strednictvim vlastni maloobchodni
sité, velkoobchodnich center v Pra-
ze a Prostéjové, sité obchodnich z4-
stupctl a nabizet vlastni médni ko-
lekce, orientované na ceského zd-
kaznika.

Soucdsti nabidkové kolekce jsou
panské a dimské sportovni baviné-
né kalhoty, panské a ddmské pope-
linové plaste, oteplené bundy, kla-
sicka saka, sukné a kalhoty z mate-
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“Vaiend obchodnd /M‘c/d{e/é,

az chladné podzimni dny daji zapomenout na horke Iéto,
jsme tady my

KARNOLA

VLNARSKE ZAVODY, a. s. KRNOV

s kolekci vinénych i smésovych tkanin pro sezonu
podzim-zima 1995/1996

Staletd tradice vyroby vinénych tkanin v Krnove a ve Slezsku vibec, viélena do nasich vyrobku, je zarukou
kvality a modnosti této kolekce. Vyrobni program nasi a. s. je zaméren na tkaniny pro damské a panské
pldstovky, saka, damské kostymy a Saty - vie z mykanych prizi. Jednobarevné i vzorované dezény respektuji
modni barevnost 1 vzhled. Kolekce obsahuje také druhy v netradi¢nich materidlovych kombinacich
s vyuzitim Inu. Siroky véjif kvalit ddvd moznost vybéru druhd v nizkych a stiednich cenovych relacich, az po
vyrobky mimofadné kvality s primési kaSmiru.

Prestoze vétSina naSich zakazek je urcena pro zahraniéni - USA, Kanada, Holandsko, SRN, Rakousko-
zaméfujeme se v poslednich dvou letech vyraznéji na ceské a slovenské zakazniky. Neopomijime ani mensi
firmy a soukromé podnikatele.

S Vasi pomoci jsme v lonském roce uplatnili na domécim trhu vice nez 30 procent produkce a chceme
v tomto trendu pokracovat.

Modely z nasich tkanin mizete shlédnout i na médnich prehlidkéch znamé ceské navrharky pani HELENY
FEJKOVE.

Na seznameni s Vami se té8ime ve dnech 4.-7. 10. 1994 na brnénském vystavisti v pavilonu D, stanek &. 44
Vystavujeme rovnéZ na INTERSTOFFU. Frankfurt n. M., 25.-27. 10. 94)
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Léto teprve zacing, ale desj it t
a odévni navrhaFi uz premyslej; -
tim, <o se bude nosit v pristj sezong, |
Trendy se v posledni dobé radikgjn
nezmenily - <im dadl tim vice -~
oblibene prirodni materig|
uslechtilé viny v hrubiiﬁi
strukturdlnich vzorech a jempg
barevnosti, flanely, flause, velury, |
lodeny, meltony, Setlendy... Tkanipg |
musi mit modni des:gn, ale stejn,
ne-li vétsi, duraz je kladen |
i na fo, aby bg'n mékkd, splyvayg |
a prijemna na dotek. Barvy vychasj |
z prevladajici spolecenskg
atmosféry - ekologie ]

a world culture vyiaduji prirodni
barevnost. Prichazi renesance celé
skaly hnédych, kremovych a pisky,

velmi (asto doplnénych drobnym ]

prekvapivym detailem (napr,
prirodni oranzi < fialovou). Ocekavd
se i navrat pastelovych barey, |



. " hd
s 1 oy : -

. KARNOLA, jei je od
«, firmy jsou tkaniny z dis
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veé (o ‘vubec) ma staletou tradici.
jich i vétsich zdavodu pod spoleinou znatkou
jovou spoleinosti. Hlavni vyrobni program
Mézindrodni znatkou WOOLMARK (vinéna
sioyetetickych vidken = damské satovky (viny, PES,
-‘len), damské a panské mykané tkaniny na kostymy a saka, ksb plasfovky
(100% vina nzbo s PAD) a ptk plasfovky (100% vina nebo s PES, ¢i PAD)...

KARNOLA Texti
V roce 1946 se spoj

KARNOLA, a. 5., Ritni okruh 12, 794 01 KRNOV
fel, - 0652/2821 fax - 0652,/2452, 3275



2 0sobitero ztvarnéni @ narocne rucni
prace

Prodejny =ALADA:

Na prikop2 ‘6, Praha 1

Karlova 23. Praha 1

ARNOLA g
v

latky KARNOLA

Karnola |2 znamym pojmem Ceského
textilniho orimyslu jiz od r. 1946. Ale uz
v 18. 3 19 stoleti patril Krnov mezi nej-
vyznamne;si centra zpracovani viny a na
tyto tragice sahajici az do stredoveku,
navazuje | nyngjsi akciova spolecnost
Karnola Krnov. Vyrobni program nasi
3.s. je zamafen na tkaniny pro damske
a panske pizstovky, saka, damske kosty-
my a Saty — v3e z mykanych pfizi. Jed-
nobarevne | vzorovane dezeny respektu-
Ji modni barevnost i vzhled. Obliba, kte-
rou se vyznacuji vyrobky z Karnoly, je
dana mékkosti, splyvavosti, hrejivymi
ucinky a prijemnym omakem. Vétsina
nasi produkce putuje do zahramiéi —
SRN, USA. Kanady, Holandska, Madar-
ske a Slovenske republiky

Vina — to |2 dostupny luxus pro kaidy
den.

Vinafske zavody Karnola

Ricni okruh 12, 794 01 Krnov

&

liceni JADE

Podzim a zzcatek zimy s kosmetikou Ja-
de setrvava v pastelovych prirodnich to-
nech. Se zimou se vraci smysing a pri-
tom elegantni rudeé rty. Viyrazné denni li-
ceni se ponvouje v SedortZovych a Zlu-
tocernych ocnich stinech. Vecerni ma-
ke-up zistava u teplych hnédych a zla-
tavych tond, pficemz mlade divky si mo-
hou dovolit vice perleti. Vecerni liceni
charakterizuje svétla porcelanova plef
a jlemne barevne tony.

Hana Havelkova
boutique v Dusni ulici,
Praha 1

boty Bata viz clanek u Tatiany Kovari-
kove

interiér od LIGNE ROSET

Francouzska firma Ligne Roset je jed-
nim z nejvyznamnéjsich vyrobcd mode-
loveho nabytku v celé Evropé. Produkce
pochazi z lyonske tovarny s vice nei sto-
tricetiletou tradici, kde prevazujici podil
rucni vyroby zarucuje Spickovou kvalitu
nabizeneho nabytku. Ligne Roset se za-
méfuje na nabytek pro domacnost — od
vybaveni loinic, pres obyvaci pokoje ai
po jidelny 3 pracovny. Tento nabytek ma
nejen dokonaly design, ale je takeé maxi-
malné pohodiny, funkéni a kvalitni. Li-
gne Roset spolupracuje se svétoznamy-
mi navrhaii — J. C. de Castelbajac, Pe-
ter Maly, Annie Hieronimus . .. Obchod
v Praze nabizi zakaznikim dokonaly
servis, Kromé nabytku lze u nas koupit
i koberce, dekoracni a potahové materi-
aly a bytove dopliky. Kaidy zakaznik

vlastnim vybérem ze 400 druhd potaho-
vych mateniald. Mezi dalsi sluiby patri
i poradenska cinnost v oblasti bytove ar-
chitektury.

LIGNE ROSET — Dons Delmas

Jecna 15, Praha 2

tel.: 294367

puncochace ELLEDUE

Dnesni moderni Zena se svym nabitym
dnem musi vypadat elegantng, a pritom
se citit pohodiné. Proto prichaze)i pun-
cochy a puncochace firmy Elledue, kte-
ré jsou dnes nezbytnym doplikem oble-
ceni. Obsahuji velke procento vlakna
LYCRA BY DUPONT, ktere jim zarucuje
kvalitu a krasne dotvarovani nohy.

A proto je nasim heslem —

.Sviidne nohy” ELLEDUE.
velkooobchod puncoch a puncochovych
kalhot ELLEDUE

Vinohradska 81, 120 00 Praha 2

tel.: 627 21 93

[ CHI
X G

klobouky Le chapeau de Prague

Pro podzimo-zimni sezonu jsou klobou-
ky modnim doplnkem cislo jedna. Touii-
te-li po nekonfekénim a osobitem klo-
bouku, staci navstivit stylovy obchod
navrharky Heleny Dubove v Jilske uli-
ci 18, Praha 1. Urcité si vyberete.

Le chapeau de Prague

ateliér Heleny Dubove

M. Horakove 75, 17500 Praha 7

tel: 3744 2N

liceni Margharet Astor

vyhradni zastoupeni — BENCKISER
Margharet Astor

Vodickova 30

11000 Praha 1

tel.: 2421 5729, 2421 5549, 2421 5876

Olga Michalkova
boutique — galerie Rock
café na Narodni tride

boty CORSO viz clanek u Pavly Michal-
kove

kufry EASTAR

Firma Eastar se zabyva zastupovanim
kolekei nékolika navrharskych firem jako
napr. Giovanni Barganza GmbH, Pam-

Ceskou a Slovenskou republiku. Jiz dru-
hou sezonu pripravuje | viastni kolekcr,
prizpusobenou ceskemu trhu. Damske
kabelky, panske aktovky, batohy, letni
prouténe kose a cestovni zavazadla do-
dava do obchodnich domi v Cesku i do
dalsich  specializovanych  prodejen
s obuvi a kozenym zbozim ve strednich
cenovych relacich. Soucasti veskerych
kolekei jsou | vyrobky uréene mladym li-
dem.

EASTAR, spol. s r. 0. velkoobchod s ka-
belkami

Konévova 198, 130 00 Praha 3

tel.: 644 19181 |. 218, 644 1934 1. 218
fax: 663 10 832

rukavicky HVD ruk

Soukroma firma HVD ruk se sidlem
v Dobrisi vznikla r. 1992. Zabyva se vy-
hradné vyrobou kozenych vychazkovych
rukavic. Jeji letosni kolekce obsahuje
priblizné do 50 vzord, a to v rozsahu od
klasickych vzord aZ po luxusni vyrobky.
Firma HVD ruk dodava sve vyrobky ne-
jen na tuzemsky trh, ale za tuto kratkou
dobu se firma etablovala v Evrope i v za-
mofi. V posledni dobé zacina firma spo-
lupracovat i s nékterymi navrhari. Z teto
spoluprace si slibujeme abohaceni vzo-
ri v kolekei a jejich vyssi exklusivitu, coZ
by se meélo projevit i v lepsi prodejnosti
rukavic.

HVD ruk

V lipkach 201, 263 01 Dobris

tel.: 0305/21 821

Modelove klobouky Model Praha
modni modelove klobouky a kloboucky
ceskeho designu a vyroby, klobouky vy-
robene na zakazku | z doneseneho ma-
terialu — najdete na adrese:

Model Praha

Mikulandska 2, Praha 1

tel.: 20 50 85, 24 31 32 56

bizuterie z obchodu ROYAL

Kvalitni a madni bizuterii pro denni no-
seni, v trendu prirodniho stylu | elegant-
ni kazety pro slavnostni a vecerni prileii-
tostt nabizi

obchod Royal, Na prikope, Praha 1

tel.: 24210552

liceni ORLANE

Opravdova barevna pece, liceni ORLA-
NE zdiiraznuje zdravi pleti, ktera odhalu-
je sviij prirozeny lesk a zvySuje ochranu.
Oznacena LES EXTRAORDINAIRES pre-
zentuje tato pece Skalu prostiedkd hy-
dratacniho, zjemnujiciho a ochranneho
liceni. Liceni ORLANE jsou take barvy,
ktere ignoruji hranice, aby ozivly, zkrasli-
ly a ucinily sviidné viechny Zeny svéta.
Prodejny Orlanu v Praze:

0D KOTVA, Parfums Paris na Narodni
tride,

kadefnicky a kosmeticky salon ALLEN
CHARO v Hastalske

Isabella v ulici Na prikopé

parfumerie ve stanici metra Hradcanska

autor projektu:
PhDr. Petr Cermak,
Dominika Pospisilova
realizace projektu:
Dominika PospiSilova
vytvarnik:
Vaclav Kralicek
manazer
modnich stranek:
Karolina Vrbicka
manazer reklamy:
Ales Cermak
modni navrhari:
Pavla Michalkova
Hana Markova
Libéna Rochova
llona Slemrova
Modes Robes
— lIvana Prajzlerova
a Lucie Kucerova
Timoure et group
— lvana Safrankova
a Alexandra Pavalova
Jan Ulicny
E. daniely
— Daniela Flejsarova
a Eva Janouskova
Tatiana Kovarikova
Helena Fejkova
Hana Havelkova
Olga Michalkova

modni fotografie:
Libor Hajsky
Tono Stano
Jan Silar
Gabina Farova
Zdenek Sokol
Gilles Southcott
Vladimir Fyman
Vasil Stanko

belty

mésicnik pro zeny
Listopad 1994




§lechty, sportovni,
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\_'bleceni anglické venkovske

style. VyznacCuje se
spolecensky styl — to je country

: " barevnosti  (skofice
zalibou ve velmi jemné pfirodni :

: 3 doplnéné kultivovanymi
ornice, pisek, musle), nekdy ymi

iho ¢ : volnym a pohodinym
syrs'/miIény[Armamhocervena], Ny p y

(jezdeckeé rajtky,

stfihem

projmuté  kabatky) velmi neokdzalou .
a samozfejmou eleganci...
T
1 akovy oblek
je pak vhodny
jak na hon, na banket, jednéni i na golf. Je
f

piijemny, nendro¢ny a pfitom velmi

1. Panské jednofadové sako za
pinané na tfi knofliky, kozeny ne
bo variantné klasicky limec, mate
rial mykana vina (Sukno Humpo

-
lec), kontrakt IV. &tvrtleti, kalhoty
tesilové

2 ['h'!filll'n'm.‘.l-u-’hnJi-cinurluh.w-hn :
saka, material - fa. Rosati (Italie)

3. Vlevo, damsky tvid wy kabatek

Zapinany na kovova zdrhovadla

doplnény bermudami z téhol ma

terialu - materidl Vinéna Vpravo
pansky \'1'..:'<IIJI.I|1\'I'.¢'\" oblek - @ ]




4. Detail damskeého jednoradoveho saka se Salovou
fazonou, kozenymi ozdobami na klopach.

5. Damskeé jednoradové tesilové sako zapinane na
ti kozené knoflky s kozenou dirkou na klopé
(1 600,~ K¢) doplnéné tesilovou sukni (610,— KE)

6. Damske klasické jednoradoveé sako zapinane na
ctyfi kozené knofliky, kozene vypustky kapes, na
klopach kozené dirky a trojuhelnikové ozdoby, kozené
laty na rukavech, na zadnim dilu dragoun, dopinéné
mansestrovou vestou a kalhotami se zapinanim
vespod nohavic na kozene knofliky.

impresivni. Je potéSujici, Ze i u nas existuje producent

tohoto druhu obleceni — KRAS Brno, a. s.

I3 RAS je firma s tradici sahajici do roku 1949, ktera se

pribéhu let zafadila mezi nejvétsi ; :

A X
vl B

>
nfekciondfe v CR. Nyni vétsi ¢ast jeji

odukce sméfuje do zemi EU a o kvalité jeji

odukce svéd¢i mj. i vyrobni kooperace

KRAS se muzZete setkat ve znackové

prodejné v Brné, HybeSové ulici, v Praze

na Vitézném namesti, do konce srpna bude oteviena prodejna

v Radiopaldci na Vihohradské tfideé.

w KRAS, a. s., Bélidla 6, 603 71 BRNO

tel. 05-43 12 31 11, fax 05-43 21 12 33, telex 62 279 Kras




Lt ah e aft,.

= EESEEEEEEEEE

=

e EEEE £
"'""“""""r"‘"-'-———m-—r__c— -‘._‘--
=

ST EEEEEEEEEEEES
EEEEEEECE

: PV AR Ay
LI b s e b pepr s
-dfud-wu--gwj: '.-i-#-?-'.l‘-i-'r‘-'#-'!-'!-:&'r-i.__'h__
it ML S i ke
AU L Ll bl bk A
T AT A WA A e A

Y
S U K i O

SUKNO s.r.0., LNARSKA 127, 39601 HUMPOLEC, TEL.: 0367/2450, 2462, FAX: 0367/3166, 2145
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CENIK' VYSILANI REKLAM V TV \TOVA

"Platny od 1. ledna 1996

Filaralihe

"PASMO

Pondell a2 Phtek 06:00 - 07:00 |Ranni vysilani | 3500
Pondéli a% Pétek 07:00 - 0£:30 |Ranni vvsildni | 6300
Pondé&){ a% Patek 08:30 - 13:00 |Dopolednd pdsmo (e
Pondélf ak Patek 13:00 - 16:00° |Odpolecni pasmo 6 000
Pond&)f az Ctvrtek 16:00 - 17:00 |Hudba / Serdl 10000
Pondéll 22 Ctvriek 17:00 - 18:00 |Magazin / Rodinny seridl 200000
Pondélf 2% Ctvriek 18:00 - 15:30 |Risk 40000
Pond&l.Stfedn a Pitek | 18:30- 19115 |Rodinnv program 50000
Uterv a Ctvriek 18:30 - 19:15 |Détskv program 40000
Pitek 16:00 - 16:30 |Spornovni magazin 20 000
Palek 16:30 - 13:30 |Soort / Film 52000
Pondd)i a2 Nedéle 19:15 - 20:00 |Zpravv / Polasi /Soort 130 000
Pondeli. Sifeda a Patek | 20:00-23:00 |Film 205000
Uterv a Covitek 20:00 - 22:00 |Film / Serial / Zabavny pofad 195 000
Pondélf 2% Crvrtek 22:00 - 22:43 |Komedialni seridl $8 000
Pondélf a2 Crvrtek 22:45 - 24:00 |Krimiserial 25000
Pétek 22.00 - 24:00 |Krimiseridl / Program pro dospélé 60 000
Pétek aZ Nedtle 24:00 - 01:00 |Program pro dospéié 12 000
Sobola a Nedéle 08.00 - 10:00 |Déwsky program 20000
Sobota 10:00 - 1:3:00 |Scbotni pésmo 12 000
Sobota 14:00 - 15:30.-] Souté% / Seridl 15 000
Sobota 16:30 - 13:30 |Rodinny film 17 000
Sobota 18:30 - 19:15 |Serial 43000
Sobota 20:00 - 22:00 |Film na sobotu 185 000
Sobota 22:00 - 24:00 |Film tvdne 90 000
Nedéle 10:00 - 12:00 |National Geographics /Eso 18000
Nedéle 12:00 - 14:00 |7 dni / Sportfumal 9 000

- |Nedéle 14:00 - 16:00 |Biograf vzpominek 39000
Nedéle 16:00 - 18:00 |Dvorana filmove sldvy 32 000
Nedtle 18:00 - 19:00 |Beverly Hills 90210 120 000
Nedéle 19:00 - 19:15 |Guméci 100 000
Nedéle 20:00 - 22:00 (Nedé&In{ film 250 UOG_A
Nedéle 22:00 - 24:00 |Film / Serial 66 000

Mimof4dné televizni programy (filmy) jiou vizany na specifickoy cencvou dohodu
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