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Anotace

Obsahem této prace je hodnoceni materialt, které pouziva firma Flexibo na vyrobu
sportovnich odévl uréenych pro fitness. Hodnocenymi vlastnostmi jsou propustnost pro
vodni pary, vzduch a jejich zavislost na velikosti pora. Vlastnosti jsou méfeny na
ptistrojich Permetest a Textest FX 3300.

V praci je dale zmapovana konkurence na ceském trhu se sportovnimi odévy a srovnani
cen funkénich tricek jednotlivych firem. Na zaklad¢é provedeného marketingového
vyzkumu je zjisténa zndmost firmy Flexibo na ¢eském trhu, preferované vlastnosti a

nazor respondentil na kvalitu ¢eskych a zahrani¢nich znacek sportovnich odév.

Annotation

Content this work is survey materials, that are used by company Flexibo for production
sportive wears, specified for fitness. Survey characteristics are permeability for water
vapours, air and size poruses. Characteristics are measurement on apparatuses
Permetest and Textest FX 3300.

In this work is analysis competetion on czech market with sportive wears and
confrontation price of functional shirts invidual firms too. On principle performed of
marketing research is find out activity company Flexibo in czech market, prefferd
characteristics and opinion informants about czech and foreign marks of sportive

wears.
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1. Uvod

V dnesni dobé kdy pracovné vytizeni lidé hledaji po praci relaxaci, je sport vhodnym
zpusobem. Proto se fitness sporty dnes t€si takové oblibé, uz jen z toho diavodu, ze je lze
provozovat celoro¢né a s relativné nizkymi naklady.

Za poslednich patnact let na Ceském trhu dosSlo ke zna¢nému rozsiteni nabidky
sportovnich odévil. S rozvojem sportii se také zvysuji pozadavky na odévy k nim uréené.
Spottebiteliim uz davno nestaci tepldky a vytahané tricko, ale diraz kladou na barvu, stfih a
v neposledni fadé na jeho funk¢nost a komfort ptfi noSeni. Mnoho vyrobcli nabizi Sirokou
Skalu vysoce funkéniho obleceni a proto neni jednoduché si vybrat.

V této praci budou hodnoceny materidly pouzivané ceskou firmou Flexibo, zabyvajici
se vyrobou sportovnich odévli pro fitness a volny ¢as. Porovna jejich vlastnosti z hlediska
propustnosti pro vodni pary a pro vzduch v zavislosti na materidlovém slozeni. Jednotlivé
vlastnosti budou méfeny na pfistrojich Permetest a Textest FX 3300

Dalsi casti prace bude mapovani konkurence nynéjSiho ceského trhu se sportovnimi
odévy zamétenych na fitness a porovnani vyrobcl ze zahrani¢i s domacimi vyrobci.

Pro Uplny ptehled o situaci na Ceské trhu se sportovnimi odévy bude proveden
marketingovy vyzkum, ktery poskytne informace o znamosti znacky Flexibo ¢i faktory
ovliviiyjici nakupni chovani spotiebitele. Cilem prace bude ohodnoceni materialti firmy
Flexibo a zjiSténi moznosti pro rozvoj této firmy na trhu, popf. navrZeni vhodného

marketingového mixu.



2. Firma Flexibo

,, Nespoutanost, adrenalin, prijemny pocit = cista radost z pohybu, to je FLEXIBO!

Pri jakékoliv sportovni aktivité potiebujeme mit tyto pocity, které dopliuje kvalita
spravné zvoleného odévu, coz Vam dopreji vyrobky pod znackou FLEXIBO. *

Takto se definuje firma, o které pojednava tato bakaldiska prace. Spole¢nost byla
zalozena 2. srpna 2006. A své zaklady polozila na firmé Cress, ktera diive ptsobila na ¢eském
trhu v téZe oblasti sportovnich odévli jako firma Flexibo dnes. Spolenost Cress vSak
neukoncila svou ¢innost Uplné, ale pfesunula vyrobu na Slovensko a své hotové vyrobky
dodava i na soucasny ¢esky trh. Proto je mozné ob¢ tyto znacky na c¢eském trhu nachazet.

Sortiment vyrobki, které firma zpracovava je mnoho. Rozdé€luji se do tfech zakladnich
skupin: fitness, odévy pro volny Cas a termo pradlo. Samoziejmé jsou odévy déleny na
damské, panské a détské. ObleCeni je navrzeno tak, aby reprezentovalo stejné naroky na
spokojenost aktivnich sportovcl a zaroven vyhoveélo i pozadavkiim na pohodli pfi relaxaci.
Ptekazkou nejsou ani dresy a soupravy pro riuzné sportovni kluby dle individualnich
pozadavkul. Nejcastéji pouzivanym materidlem je bavlna a jeji smési napt. s elastanem, déle

polyester nebo polyamid.

2.1. Vyrobky:
Fitness: V kolekci finess jsou zastoupeny vSechny druhy odévu, které miize zdkaznik
na cviceni pozadovat. Od legin, tricek, natélnikti, dlouhych, kratkych kalhot az po mikiny a
ponozky. Specidlnim druhem vyrobkl jsou odévy vytvofené pro Zeny s nadmérnymi
velikostmi nazvané ,,pro baculky.*
Velikostni sortiment je znaen pismennymi symboly od S po XXL a barevné varianty

jednotlivych odévi jsou v nekterych ptipadech zastoupeny i v 9 barvach.

Volny cas: Tyto odévy jsou vytvoreny pro chvile relaxace a odpocinku. Sortiment
zahrnuje ptedevsim kalhoty, bundy, vesty, mikiny a tricka, barevn¢ a velikostn¢ navazuje na

kolekci fitness s rozdilem v pouzitych materidlech a stfizich.

Termoprdadlo: Funkcni pradlo mé schopnost dobie odvadét pot od téla a predavat jej
dalsi vrstvé obleceni, nebo odpatovat tuto vlhkost pry¢, pfimo do vzduchu. Je vhodné jak do
extrémnich podminek, tak k béznému pobytu v ptirod¢, ke sportu a kazdodennimu noseni. Je

vyrabéno v Cerné, bil¢ a Sed¢ barveé. A samoziejme ve vSech 1 détskych velikostech.



2.2. Pouzité materialy:

2.2.1. Bavina

vvvvvv

Vlédkna se ziskavaji z plodu kefe bavlniku a jsou ptfitomna ve vice nez 50 % dnes vyrabénych
textilii.

Ma vysokou odolnost viici teplu, ale jeji tepelna izolace je mald. Vyznacuje se velkou
pevnosti, tvarovou stalosti. Dillezitou vlastnosti je jeji savost. Bavlna dokaze ptijmout vlhkost
do 20% své hmotnosti, aniZ by zlstala vlhkd na omak. Ani pfi obsahu vlhkosti, které mlize
byt az 65% hmotnosti, bavina ,,nekape®. Schne vsak relativné¢ pomalu. Hiejivost baviny se da
vyrazné zlepSit napf. poCesanim. Pro zlepSeni dalSich vlastnosti, jako je napiiklad zvySeni
sorpce vody, zvySena pevnost nebo vyssi lesk baviny, se provadi mercerace (bobtnani baviny
v silnych alkéliich). Jiné nevyhody a to mackavost a srdzivost se daji fesit zuslechtovanim

nebo smésovanim s jinymi vlakny, jako je polyester, elastan apod.

2.2.2. Elastika

SloZeni: 90% bavlna + 10% elastan, gramaz 240 g/ m*

Strukturu materidlu tvoii ¢esana bavinéna pfize v kombinaci s elastickym vldknem
elastan. Tento pfijemny bavinény nendro¢ny material je idedlni pro sportovni obleceni (fitness
a volny cas). Lycra je ochrannou znamkou velmi kvalitniho elastanového vlakna firmy
DuPont. Toto vlakno proptjcuje oble€eni trvalou pruznost a zarucuje, Ze skvéle sedi. Vlakno
umoznuje textilii roztdhnou az na pétindsobek a vratit se do ptivodniho tvaru.

Sportovni obleceni s vldknem Lycra poskytuji:
« maximalni pohodli a volnost pohybu
 stalou pruznost a zeStihlujici efekt
» odolnost vi¢i UV zéfeni a chloru

« nenaro¢nou udrzbu a nemackavost

2.2.3. Modal

SloZeni: 95% modal + 5% elastan, gramaz 230 g/ m*
Modal je z pfirodniho polymeru jehoZ vychozi surovinou je bukové nebo smrkové

difevo. Tkanina vyrobend z tohoto materidlu se s oblibou pouziva na vyrobu ubrust,



povleceni, damskych S$atd, halenek a kosil, jakoz i no¢niho pradla a upletového zbozi.

Material je nemackavy, pfijemny na omak, dobfe drzi tvar a rychle schne.

2.2.4. Supplex

Slozeni: 90% polyamid + 10% elastan, gramaz 240 g/ m?

Supplex je licencné chranéné vlakno z polyamidu 6,6 a predstavuje nejnovéjsi stadium
vyvoje znamého ,,Nylonu“ u spole¢nosti DuPont. Svym vzhledem a omakem dava pocit
ptirodniho vlékna, avSak s pfiznac¢nou trvanlivosti a odolnosti polyamidu. Vldkno Supplex je
vyrobeno z vétstho poctu jemnych kapilar nez standardni Nylon. Pouziti jemného
mnohokapilarniho polyamidu Supplex déla uplety a tkaniny flexibilnéjsi, leh¢i a o 26-36%
jemnéjsi nez jsou bézné polyamidové textilie. Ve srovnani s bavinou se nemacka, nesrazi se
ani nevybledne.

Sportovni obleceni z materialu Supplex je:
« pohodIné, jemné, poddajné, prizpusobivé, piijemné na omak
« pevné, trvanlivé, funkéni, prodysné a vzdusné
+ odolné vii¢i odéru, prorazeni a protrzeni

+ rychleschnouci, odvadi a nezadrzuje vlhkost

2.2.5. Coolmax Extreme

Slozeni: 95% polyester + 5% elastan
Coolmax Extreme je hydrofobni polyester firmy DuPont, jehoz specialni
ctytkanalkova vlakna maji zvlastni prifez o velké schopnosti odvadét vlhkost bez absorpce do
vlédken. Tim je tento materidl pfedurcen k vyrobé funk¢niho pradla.
Pii testech na odvod potu byly vyrobky z Coolmaxu béhem 30 minut suché, zatimco vyrobky
z baviny obsahovaly jesté vice nez 50% vlhkosti.
Vyrobky z materidlu Coolmax Extreme:
« jsou mekké a vyjimecné ptijemné na téle, vysoce funkeni a elastické
 zaruCuji neustale suchou vrstvu piimo na téle
« dobfe se osetiuji, velmi rychle schnou, vynikaji tvarovou stdlosti a maji extrémné

dlouhou Zivotnost
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2.2.6. Polyester

Polyesterova vldkna jsou necastéji pouzivanym syntetickym vldknem v textilnim
primyslu. Tento material je zajimavy svou strukturou s miniaturnimi pory, které mu dodavaji
potiebnou lehkost. Vyznacuje se prodysnosti,stadlobarevnosti a jednoduchou udrzbou.

Necistoty se odstranuji 1épe nez je tomu u ptfirodnich materidld. Navlhavost je
pomeérné nizka, horsi je to uz s tepelnou vodivosti vldken. Dalsi problém polyesterovych
vlaken je jejich nachylnost ke zmolkovéani a nabijeni elektrostatickou elektfinou. Tento druh

materialu je pouzivan ptedevs§im na odévy pro halové sporty jako basketbal, florbal nebo box.
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3. Zakladni aspekty komfortu textilii

Odévni komfort je stav fyziologické, psychologické a fyzikalni harmonie mezi
¢loveékem a prosttedim. Obecné jej l1ze definovat jako absenci diskomfortu, tj. znepokojujicich
a nepiijemnych vjem.

Kazdy ¢lovék vnima pocit komfortu odlisn€, ale zpravidla se jejich vnimani lisi jen

malo. Odévni komfort miZzeme rozdélit dle vnimani na:
3.1. Termofyziologicky komfort

Je optimalni stav organismu, kdy pfevladaji pocity tepla a chladu. Je dan schopnosti
textilie transportovat/uchovavat teplo lidského organismu a transportovat vlhkost. A to za
normalni situace, kdy dochazi pouze k nevnimanému poceni a nestacionarni situace, v piipadé

mirného a silného poceni.

Optimalni podminky, za kterych nastava termofyziologicky komfort jsou:
1. teplota pokozky 33 — 35°C
2. relativni vlhkost vzduchu 50 + 10%
3. rychlost proudéni vzduchu 25 + 10cm/s
4. obsah CO, 0,07%
5

. neptritomnost vody na pokozce
3.2. Psychologicky komfort
Muzeme rozdélit podle n€kolika hledisek:

» geografické: hledisko respektujici polohu klima prostfedi, napi. ¢im vice budeme
severngji, tim vice se budeme teple oblékat proti chladu a studenym vétriim a naopak
blize k rovniku budeme volit chladivy odév

* ekonomické: zavislé na finanénich moznostech jedince, zpiisobu obZivy a ekonomické
a technologické vyspélosti statu

* historické: vychazejici z tradic naroda nebo oblastnich tradic, mize jit o jedinecné
druhy uzivanych materiali ¢i atypické zpracovani

* kulturni: zvyky, tradice, ndboZenstvi a obfady

* socialni a individualni:vliv véku, postaveni, vzdélani, mddni trendy, osobni vkus apod.

12



* individualni a skupinovéa hlediska: mddni vlivy, styl, barvy a lesk, trendy, osobni

preference.
3.3. Sensoricky, nebo-li smyslovy komfort

Zahrnuje interakci mezi pokozkou a prvni textilni vrstvou. Ovliviiuje ho schopnost textilie
transportovat vlhkost ve form¢ vodni pary ¢i kapaliny a dale povrchova struktura textilie.

Slozkami sensorického komfortu jsou noseni a omak.

Komfort noseni odévu zahrnuje:
* povrchovou strukturou pouzitych textilii
* vybrané mechanické vlastnosti ovliviiujici rozlozenti sil a tlakidl v odévnim systému
» schopnost textilii absorbovat a transportovat plynnou ¢i kapalnou vlhkost a dopadem

na své kontaktni vlastnosti

Omak je veli¢ina znacné subjektivni a Spatné reprodukovatelnd zaloZzend na vjemech
prostfednictvim prsti a dlané. Pfi jistém zjednoduSeni lze omak charakterizovat témito
vlastnostmi

* hladkosti (soucinitel povrchového tieni)

* tuhosti (ohybovou a smykovou)

* objemnosti (Ize nahradit stlacitelnosti)

* tepelné-kontaktnim vjemem.

3.4. Rozdil mezi propustnosti pro vodni pary a vzduch

Obé¢ vlastnosti jsou dilezité pro odévni materidly a pro zajisténi pozadovaného

komfortu nositele.
Zakladnim rozdilem mezi obéma vlastnostmi je médium prochazejici textilnim materialem.
V soucasné dobé jsou zejména u sportovnich odévl sledovany tyto komfortni vlastnosti
textilii. Sjednoceni pojmu je dulezité také protoze nékdy sami vyrobci sportovnich odévi
v tomto dé€laji chyby.

* ProdySnost materialu se rozumi schopnost nechat sebou prostupovat proudici vzduch.

Jednotka prodysnosti je I/m?. s
* Propustnost pro vodni pary je schopnost materidlu nechat sebou prostupovat nasycené

vodni pary. Jednotkou relativni propustnosti jsou %.
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3.5. Vlastnosti odévu pro fitness

Produkty, uréené pro obleceni sportovcl jsou konstrukéné a materidlove feSeny tak,
aby zajistovaly optimalni komfort, aby sportovec mohl podat maximalni vykon, a ten aby
nebyl zeslaben fyziologicky nevhodnym oblecenim. Proto je tfeba rozliSovat obleceni jak pro
sporty venkovni letni, sdlové a pro sporty venkovni zimni. Obecné plati 4 systémy materialu a
stithového feSeni obleceni, kde kazdy z nich m4 jinou funkci.

Odévy firmy Flexibo jsou vytvofeny pravé pro sporty v uzavienych prostorach. Tyto
sporty nevyzaduji tak tepeln¢ izolacni obleCeni. Pfevazné u nich jde o zajisténi dokonalé¢ho

odvodu vlhkosti s povrchu pokozky.
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4. Prakticka cast

4.1. Vlastnosti textilii mérené pristrojem Permetest

Zakladem piistroje je porézni a zavlhCovaci deska, ¢imz se simuluje funkce
ochlazovéani pocenim. Pro ureni propustnosti pro vodni pary je vyhiivand porézni deska
pokryta membranou propoustéjici vodni pary, ale nepropoustéjici vodu. Vnéjsi strana je
ofukovana.

Pii méfeni vyparného odporu a paropropustnosti je métici hlavice pomoci elektrické
topné spiraly a reguldtoru udrZzovana na teploté¢ okolniho vzduchu, ktery je do pfistroje
nasavan. Pii méfeni se pak vlhkost v porézni vrstvé méni v péru, kterd ptes separacni folii
prochazi vzorkem. Pfislusny vyparny tepelny tok je méfen specidlnim snimacem a jeho
hodnota je pfimo umeérnd paropropustnosti textilie nebo nepfimo timérna jejimu vyparnému

odporu.

Piistroj Permetest mé&fi:

Relativni propustnost pro vodni pary p [%]

coz je nenormalizovany, ale velmi prakticky parametr, kde 100% propustnosti pfedstavuje
tepelny tok q, vyvozeny odparem z volné vodni hladiny o stejném primeéru jaky ma méfeny

vzorek. Zakryti této hladiny méfenym vzorkem se pak tepelny tok snizi na hodnotu q,. Plati:

p =100 (qv/ qo) (1

kde: g, - plosna hustota tepelného toku prochéazejici métici hlavici zakrytou méfenym
vzorkem [W/m?]
Jo - plo$na hustota tepelného toku prochdzejici méfici hlavici nezakrytou méfenym
vzorkem [W/m?]

Absolutni propustnost neboli odolnost vii¢i vodnim param R, [m*.Pa/W]

je rozdil tlaku vodnich par mezi dvéma povrchy materidlu, déleny vyslednym vyparnym

tepelnym tokem na jednotku plochy ve sméru gradientu.

4.1.1. Realizace méfreni

Materialy je nutné méfit za podobnych podminek, jaké predstavuje noseni. Odévy pro
fitness se pouzivaji 1 na bézné noSeni, ale predevsim pii zvySené télesné namaze, coz ma za
nasledek poceni a pokud tyto odévy nespliuji pozadované vlastnosti, je jejich noSeni na sport

nevhodné. Proto bylo méfeni provadéno v nékolika fazich. Vzorky byly zavlhéeny v rozsahu
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od 0% do 150%. Méfené materidly jsou uvedeny v tabulce ¢. 1. Jsou sefazeny dle
materialového sloZeni od 100% ptirodniho materialu po 100% synteticky material, ale lisi se 1

svou plosnou hmotnosti.

Tabulka ¢. 1. Seznam materiala

5 Plosna hmotnost
Cislo materialu Materidlove slozeni Obchodni nazev
[g/ m’]

1 100% bavlna Vyplnek 290

2 90% bavlna, Elastika 240
10%elastan

3 95%modal, Modal 230
5%elastan

4 90%polyamid, Supplex 240
10%elastan

5 95%polyester, Coolmax 150
5%elastan

6 100% polyester Micro pollar- fleece 360

Vzorky materialii byly ponofeny do vody obsahujici smacedlo (Spolion) po stejnou
dobu 5 minut. Po vyjmuti byl vzorek mirn¢ vysusSen, tak aby na povrchu volné neulpivala
voda a v dalSich fazich byl vzorek rizné vysuSen na dané procento zavlheni a nasledné
zméfen. Mnozstvi vlhkosti obsazené ve vzorcich by mélo simulovat mnozstvi potu pii mirng,
sttedni a vysoké zatézi, tzn. do jaké miry materidl spliiuje pozadované vlastnosti na sport.
Naméiené hodnoty jsou uvedeny v tabulce €. 2.

Pohybové zatizeni piedstavuje vzdy urity stupeit naruSeni homeostdzy'. Funkce
exkre¢nich organt, ledvin, kiize, dychaciho systému je proto nezbytnou soucésti regulacnich
mechanismi slouzicich k udrzeni stdlosti vnitiniho prostfedi. V ptipad¢ termoregulace je
udrzeni stalé télesné teploty zalezitosti prvofadého zajmu, kterému se podfizuje i vyluovani

latek pro télo nezbytnych, vody a soli.

SloZeni potu se méni v zavislosti na pohybovém zatiZzeni nejen z hlediska mnozstvi,
ale 1 z hlediska sloZeni. S prvnim litrem potu se ztraci asi 6g soli, s druhym litrem jen 4g.
Krom¢ intenzity zatiZeni je poceni ovlivnéno teplotou prostfedi. Za béznych podminek se pfi

pohybové ¢innosti ztraci 0,2 — 1litr potu za hodinu. Pfi zvySené teploté a vysoké teploté mtize

! Homeostaza: je schopnost Zivych organismi udrZovat stabilni vnitini prostiedi, které je nezbytnou podminkou
jejich fungovani a existence. U ¢lovéka homeostaza predstavuje udrzovani stalé télesné teploty, pH télnich
tekutin, koncentrace iontt, koncentrace zivin a odstranovani odpadnich produkti metabolismu.
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mnozstvi potu stoupnout na 1 — 3litry potu za hodinu a pfi vysoké teploté a vlhkosti prostredi

to muze byt 3 — 5Slitri za hodinu.

Z tohoto diivodu bylo odvozeno mnozstvi vody pfi jednotlivych fazich. Klimatické
podminky se stanovuji dle normy CSN EN 20139.
Klimatické podminky:
Teplota vzduchu: t =22 °C
Vlhkost vzduchu: ¢ =41 %

Tabulka €. 2. Hodnoty naméfené na pfistroji Permetest

0% vlhkosti BéZna vlhkost 1. faze zavlhCeni | 2. faze zavlhCeni 3. faze zavlh¢eni
— = — g — g — = — =
o 2 =9 2 =9 2 =9 2 =9 7
z | £ g 2 z | 2 g 2 g g
2 2 2 o = o 2 2 2 °
Materialy z = z = z = z = z =
g g g g g
& | 2 - & | 2 - -
= |3 : |3 = | = |3 = |3
Z | = z < Z | % z < z %
=
& g & g =7 g =7 g =7 g
o] 2] o] o] o]
o & & o o
100% bavlna
40,6 5,5 56,4 3,3 67,3 1,8 71,9 1,5 79,6 1
90% bavlna,
10%elastan 37,8 6,3 49,9 3,9 66,3 2 71,2 1,5 76,5 1,2
95%modal,
5%elastan 32,2 7,4 53,7 3,3 63,8 2,2 65,5 2,1 76,7 1,2
90%polyamid,
10%elastan 43,6 49 51,9 3,7 65 21 68,3 1,8 69,3 1,7
95%polyester,
5%elastan 49,9 3,8 57,9 2,9 59,9 2,6 60,5 2,5 69,1 1,8
100% polyester
64,7 2,2 66,6 1,9 77,2 1,2 77,4 1,2 83,3 0,8

Z grafu €. 1 je patrné, ze se stoupajici vlhkosti v materialu roste 1 relativni propustnost.
CoZ je u vSech materidlli urenych na sport Zadouci. Nejvyssi hodnoty dosihl v méfeni
material €. 5, obchodnim nazvem Coolmax. Je tedy vhodny nejen pro sport v teplém letnim
pocasi, pro salové sporty ale také pro sporty s extrémné vysokym vydejem energie.

Podobné hodnoty byly naméteny i u materialu 100% polyester, je tedy rovnéZ vhodny
na salové sporty. ProtoZe tento material 1ze snadno barvit a potiskovat, je pouzivan na vyrobu
napt. klubovych drest.

Oba tyto materialy maji dobrou schopnost odvadét télesnou vlhkost smérem od kiize

na povrch textilie nebo do dalSich vrstev latky, aniz by ptfitom sama vlhkost absorbovalo.
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Materidly obsahujici smési baviny a materidl ¢. 4 (obchodni nazev Supplex) dosahly
takovych vysledkt, aby uspokojily pozadavky kladené na odévy pro fitness sporty a volny
Cas, ale nejsou vhodné pro extremni sporty nebo jako zakladni vrstva, protoze vlhkost

v pletenin€ zadrzuji. Nejsou schopné rychle odvadét piebyte€nou vlhkost a udrzet tak télo v

suchu.
Grafy zavislosti propustnosti vodnich par na vlhkosti v materialu
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Graf ¢. 1. Relativni propustnost
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Graf ¢. 2. Absolutni propustnost

4.2.Vlastnosti textilii mérené pristrojem FX 3300

Ptistroj vyrobeny firmou Textest AG je dle vyrobce urcen pro rychlé, jednoduché a
piesné urceni prodysnosti pro vSechny druhy textilnich materialt.

Dle normy CSN EN ISO 9237 je prodysnost definovéana jako rychlost proudu vzduchu
kolmo na zkuSebni vzorek pii specifikovanych podminkach pro zkuSebni plochu, tlakovy
spad a dobu.

Principem pfistroje je vytvoreni tlakového rozdilu mezi obéma povrchy testované
textilie. Tim vznikd pozadovany podtlak a okolni vzduch je nasavan pfes meéfici hlavici
dovnitf pfistroje. Rozdil tlaku v okoli a uvnitf pfistroje je hlidan senzory a v ¢ase automaticky

udrzované hodnoté, tim je automaticky udrzovan tlakovy spad.

Ptistroj FX 3300 méfi:

ProdySnost [mm/s]

R=qv/Ax 167 (2)

kde: qv - aritmeticky primér rychlosti prutoku vzduchu v decimetrech krychlovych za
minutu [l/min. ]

A — zkou$ena plocha textilie [cm?]
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167 — ptepocitavaci faktor z decimetrtt krychlovych (nebo litrd) za minutu na

centimetr ¢tvere¢ni, na milimetry za sekundu

Prody$nost se udava i v 1/m?%/s, pfi¢emz 1 mm/s = 1 I/m*/s

4.2.1. Realizace méreni

Podminky pro méfeni byly stejné jako pii méfeni propustnosti pro vodni pary.

Vysledek métfeni by mél ukézat jak se materidly chovaji pii urcité mife zavlhceni vzhledem

k propustnosti pro vzduch. Namétené hodnoty jsou uvedeny v tabulce €. 3.

Pfistroj méfil v jednotkach 1/m?/s a tlakovy spad byl 200pa.

Klimatické podminky:

Teplota vzduchu: t =22 °C
Vlhkost vzduchu: ¢ =41 %

Tabulka ¢islo 3. Hodnoty naméfené na ptistroji FX 3300

Propustnost pro vzduch [1/m?/s]

Materialy
0% vlhkosti Bé&zna vlhkost 1. faze 2. faze 3 faze
zavlh¢eni zavlhCeni zavlhCeni
100% bavlna
567 726,7 890 730 128

90% bavina,
10%elastan 195 202 214 731 850
95%modal,
5%elastan 682 7427 970 917 134
90%polyamid,
10%elastan 317 343,3 500 405 66,1
95%polyester,
5%elastan 2678 2956,7 2930 2930 2975
100% polyester

1700 1653,3 1610 1621 130

Obecné lze fici, ze s rostouci vlhkosti materidlu roste 1 schopnost propoustét vzduch.

Proto se pfi nosSeni nestava neprodySnym.

Z grafu €. 3 je patrno, Ze nejvyssi prodySnost ma material ¢. 5. Jeho prodysSnost se

témet neméni ani pii zvySeném obsahu vlhkosti v tkanin€. Lze fici, Ze tento material je
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nejvhodnéjsi k vyrobé sportovnich odévii jako tricka, leginy a mikiny. Neni vSak vhodny na
vyrobu vrchovych odévi
U 100% polyesteru je prodySnost za sucha také velice dobra, ale s ptibyvajici vlhkosti
prudce klesa. TudiZ je také vhodny na vyrobu tréninkovych drest, tricek, tilek ¢i kratast.
Ostatni materialy nedosdhly v prodySnosti nijak vyraznych vysledkii. Jsou tedy
vhodné na vyrobu druhé vrstvy tzn. mikiny, bundy pro stiedné a lehce zatéZzové sporty.
Nejhiife dopadl materidly ¢.3, proto neni ptilis vhodny na zatézové sporty, ale spise na bézné

noseni a volny cas.
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propustnost pro vzduch [I/Qrb]
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4.3. Porovnani mérenych vlastnosti v zavislosti na velikosti

poru

Meéteni velikosti ocka bylo provadéno na specidlnim pocitacovém programu Lucia
Net. Software Lucia Net byl navrzen pro sniméni a archivaci obrazi, interaktivni méteni nebo
snimani rozsahlych obrazovych sekvenci. Obraz je mozné opatfit popiskami, které jsou

uloZeny v nedestruktivni anotacni roving.

Obrazky, které byly pouzity v programu jsou v piiloze ¢islo 1.

Difazni prostup vlhkosti z povrchu kiize pies textilii je realizovan prostfednictvim
port, jez svou velikosti a kiivolakosti se zucCastiiuji na kapilarnim odvodu. Vlhkost prostupuje
textilii ve sméru nizSiho parcialniho tlaku vodni pary. Difuzni odpor jednotlivych odévnich
vrstev ruznych kvalit a druhi se pak s€itd, pficemZ znacnou roli hraje i odpor vzduchovych
mezivrstev. V poréznim prostiedi jako jsou textilie je para pfenasena vedenim (difuzi) otvory
resp. kanaly které existuji v jednotlivy soucastech odévu. Diky vétsi porosité maji oteviené

materialy, jako napf. pleteniny, pfirozen¢ vyssi propustnost pro vodni pary.

Pii porovnani grafu ¢islo 4 a 6 zjistime, Ze je zde zfejma piiméa tméra. Cim vétsi por
v pletening, tim je vétsi prodysSnost.

Porovname-li vSak graf ¢. 4 a 5 zjistime, Ze propustnost neni funkci pouze velikosti
porii, ale zavisi 1 na struktufe pleteniny a materidlovém slozeni. Zna¢ny podil na

paropropustnosti ma difuzni prostup vlhkosti. Z ¢ehoz vyplyva, Ze materidly s velkymi pory

nemusi nutn¢ dobie propoustét vodni pary.
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Graf ¢.4 Velikost porii v pleteniné
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5. Porovnani konkurence

Firma, kterd uvazuje o tom, ze bude operovat na Sirokém trhu, brzy pozna, ze plné¢
uspokojit vSechny zdkazniky neni mozné. Zakazniki je pfili§ mnoho, jsou rozptyleni a 1isi se
ve svych kupnich pozadavcich. Firma musi vymezit nejpfitazlivéjsi trzni segmenty, které

dokéze efektivné uspokojovat.

Obsah pojmu trh se v pribéhu let vyvijel a rizné charakterizoval. V pivodnim
vyznamu trh znamenal misto, kde se kupujici a prodédvajici setkavali, aby si vyméiovali

vyrobky a sluzby.
Trh se déli na:

* Spotifebni trh znamend zbozi urcené pro konzumaci, ne pro dalsi vyrobu a zisk, kazdy
z nds je spotiebitelem néceho.

e Primyslovy trh (zboZi urcené k dalsi vyrob¢)

e Vladni trh — stavba dalnic, vzd¢€lani, zdravotnictvi

e Institucni trh — cirkev, charitativni organizace

e Piekupni trh (neméni charakter zbozi)

Segmentace trhu je nalezeni skupin zdkaznikli dle stanovenych kritérii. Smyslem
segmentace je rozdelit rozsahly, povahou riznorody trh na ur¢ity pocet mensich homogennich
celkli, jimz bude mozno nabidnout program marketingu §ity na miru. Z toho vyplyva, ze
vybér segmentu znamena sbirat informace o poctu zakaznikili, o¢ekavaném ristu, uziti médii,
distribuci a cenovych moznostech.

Odévni primysl je odvétvim, které je vystaveno znacné konkurenci ze strany
zahrani¢nich vyrobci, predevSim z Asie. Vzhledem k situaci na trhu je hlavni prioritou
vyrobkova inovace a zavadéni novych druhti vyrobkl s vyssim podilem piidané hodnoty,
novymi uZzitnymi vlastnostmi a specifickym zamétenim, vysoké kvality s odpovidajicim
servisem. Jsou to odévy pro sportovni aktivity, pfi extrémni zatézi, ale také na bézné
noSeni.V soucasné dob¢ se na Ceském trhu vyskytuje fada tuzemskych a zahrani¢nich vyrobcu

sportovniho obleceni a je jen na zdkaznicich komu daji pfednost.
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5.1. Prehled zahranicnich vyrobcu

5.1.1. Adidas

Némecka firma Adidas je uz pies 80 let soucasti svétového sportu na vSech urovnich.
Sortiment vyrobkl zahrnuje sportovni obuv, odévy a piisluSenstvi na nejnovéjsi technické

urovni. Vyrobky Adidas jsou k dostani téméef v kazdé zemi svéta. Hlavni

“ - strategii je pracovat na sile znacky a vylepSovat pozici na trhu zlepSovanim
e jakosti, designu a image vyrobku.
adidas

Vyrobky pro fitness se vyznacuji nejmodernéj$imi material, technologii, ale 1

trendovymi barvami a stfihy.

5.1.2. Nike

Nike je svétovym ndvrhafem, prodejcem a distributorem sportovni obuvi, odévil,

vybaveni a doplnkl pro vSechny sporty. Podobné jako firma Adidas se uz mnoho let drzi na

Spici v prodeji sportovnich odévii na svété. Pozadu nezlstava

V v zadném sméru vyroby. Pro své reklamni kampané si vybird znamé
tvare ze vSech sportovnich odveétvi.

Vyraznym marketingovym tahem je specilni fitness program pro Zeny, ktery nabizi ¢lenstvi v

klubu, vyhodné nakupy zbozi,slevy a ucasti na nejriznéjsich sportovnich akcich.

5.1.3. Reebok

Znacku Reebok vlastni spolecnost Adidas, ale na vefejnosti vystupuje zcela
samostatné. V soucasné dob¢ nosi Reebok Freestyle Zeny, které sleduji mddni trendy po
celém svéte. Jelikoz styl osmdesatych let je stale v mode, je Reebok
opravdu tim nejaktualnéj$im pro soucasné piriznivce mody. Osobnosti

diive 1 dnes ocenuji prikopnicky duch kolekce Reebok Freestyle.

Spolec¢nost Reebok nabizi kromé sportovniho obleceni a obuvi i Sirokou Skalu vyrobka a

pomtucek ke cviceni. Béhaci trenazéry, rotopedy, ¢inky a dal$i pomulcky pro domaci fitness

5.1.4. Puma

Dal$im vyznamnym svétovym vyrobcem je znacka Puma. Tato znacka se zamétuje
pfedevsim na design, ktery je inspirovan spojenim sportu, Zivotniho stylu a mody. Nejnovéjsi

technologie a materidly jsou samoziejmosti. I Puma ma kolekci

N specidln¢ navrzené pro Zeny, ta se déli na jednotlivé sporty jako

®
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fitness, béh, joga Ci tanec. Marketing Pumy usiluje o vytvofeni znacky definujici sport jako
styl zivota.

Puma je prvni nadnarodni firma z oblasti vyroby sportovnich znackovych potieb, ktera
se zavazala ke spolupraci s Kampani za Cisté obleceni (Clean Clothes Campaign), nejvétsi
koalici lidskopravnich, pracovnépravnich a odborovych organizaci. Cilem spole¢ného
projektu je prezkouset pracovni podminky u pfimych i neptimych dodavatelt Pumy. ZvIastni

pozornosti se ma dostat tématu zenskych prav a zapojeni mistnich organizaci.

5.2. Pfehled domacich vyrobctu

5.2.1. Litex

Historie znacky Litex saha az do roku 1991 — tehdy zacala nové vznikla firma vyrabét
damské, panské a détské plavky.
— . Pozdé&ji firma Litex zareagovala na vzriistajici pocet fitness center
L'T= x a zacCala vyrabét specializovana obleceni pro vSechny, ktefi radi
cVici.
V roce 1999 firma uvedla na trh ddmského spodni pradlo termo a bezeSvé pradlo. Dnes je

LITEX v textilnim oboru stélici. V plavkovém sortimentu se firma stala pojmem.

5.2.2. Debrah

Firma Debrah je ¢eskym vyrobcem obleceni pro sport a volny ¢as. Prvotnim zdmérem
byla vyroba a prezentace obleCeni pro fitness a aerobic. Postupujicim ¢asem a zvySenou
poptavkou vyrobkid Debrah se rozsifil sortiment sportovniho obleceni pro hokej, fotbal,
florbal, atletiku, cyklistiku a hlavn€ vysoce kvalitni oble¢eni pro spinnig. Déle se zabyvaji 1
vyrobou reklamniho obleceni.Tyto vyrobky jsou distribuovany do maloobchodnich siti na
tizemi CR. Vyrobky svou kvalitou a pfiméfenou cenou se zadinaji prosazovat i na

zapadoevropském trhu.

5.2.3. Dominator

Produkty znacky Dominator jsou zaméfeny na sport a aktivni volny ¢as. Jedna se
piredev§sim o obleceni pro Zeny a muze v téchto oblastech: fitness a aerobic, squash, tenis,
golf, rekreacni sport a dalsi. V posledni dobé miizete znacku

Dominator vidét i na dalSich sportovnich vyrobcich (kola, fotbalové

DOMINATOR ..,
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Cilem je byt $pi¢kovou znatkou jak v Ceské republice tak i v dalich vyspélych zahrani¢nich
zemich.

Na ceském trhu je mnoho firem zabyvajici se vyrobou sportovnich odévii a Casto pouzivaji
podobné nebo stejné materidly. Oblast ve které se mohou odliSovat jsou stiihy a celkovy

design.

5.2.4. Jitex

Jitex je tradi¢ni Cesky vyrobce kvalitniho obleceni: vrchni oSaceni (tricka, mikiny,

pulovry), Zupany, no¢ni kosile, pyZama, funk¢ni pradlo (termopradlo)

Soucasna spole¢nost Jitex a.s. disponuje modernim technickym

jitex

vybavenim a kvalitni technologii, umoziiujici zivé reagovat na potieby

trhu, neustale se ménici moédni trendy a pozadavky svych zédkazniki.

5.2.5 Lowell pro

Cesky vyrobce modni znatky sportovniho obledeni designové originality a dobré
kvality. Filozofii firmy je poskytnout kazdému zékaznikovi ptijemny pocit pohodli, p&kny
vzhled a radost z pohybu. Jejich kolekce jsou tvoieny predevsim pro

"@ Zeny a pravé ony by mély vypadat skvéle, citit se pfijemné, smyslné a

hySefrtiyy nhi byt samy se sebou spokojené. Kolekce je koncipovéana a navrzena tak,

aby svou §ifi barev a stiiha oslovila kazdého zékaznika.

Dalsi firmy zabyvajici se vyrobou a prodejem sportovnich odévil pro fitness a volny cas
s velmi podobnym sortimentem zboZi.

* Apex

* Mirka sport

* Moni stile

* Rami

* Sega

* Progress sportwear

* Cress sportwear
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5.3. Porovnani cen konkurence

Cena plisobila tradicné jako rozhodujici faktor pii vybéru zbozi zakaznikem. I kdyz
v poslednich desetiletich zna¢né stoupl vyznam ostatnich faktort ovliviujicich rozhodovani
zakaznika, cena jesté stale patii k urcujicim faktortim, které rozhoduji o podilu firmy na trhu a
o jeji ziskovosti.

Dnes uz i domdci firmy investuji spoustu financi do reklamy, ale neni to nic
v porovnani s obrovskymi finanénimi prostfedky vynakladanymi na marketing a reklamu
velkymi nadndrodnimi spole¢nostmi. Napiiklad firma Nike, utrati za reklamu a propagaci
kazdoro¢né vice nez miliardu dolard. Z celkové ceny obleceni, za které spotiebitel v obchodé
zaplati 600 korun, tvoii naklady na praci ve vSech fazich dodavatelského fetézce od péstovani
bavlny pfes vyrobu vldken a materidlti az po Siti jen asi 23 korun, tedy 3 az 4%. Coz je
v nasich podminkéch nemozné uz jen z toho diivodu, Ze nemdme tak levnou pracovni silu a
proto neni mozné investovat tolik financi do propagace.

Pro ptedstavu je v grafu ¢. 7 porovnavana cena n€kolika zahrani¢nich a Ceskych
vyrobct tricek uréenych pro fitness, vétSinou je pouzit podobny material jako je Supplex.

Z grafu vyplyva, Ze cena tricek firmy Flexibo se pohybuje spiSe na spodni hranici

cenového rozpéti. Nejdrazsi vyrobky maji zahrani¢ni vyrobcei Nike a Adidas.

1400
1200 +—— 1106

1000 — [ 896

sdlll R et 580 580 556 555 550 548 535
600 +—+ 1 [ i 445
400 +H 1 —
200 + 1 | —

Cena [K¢]

Nike
Adidas
Puma
Reebok
Sega
Apex
Rami
Dominator
Litex
Flexibo
Moni style
Progress
Cress

Znacka tricka

Graf ¢. 7 Porovnani cen konkurence
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6. Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum je souhrn aktivit, které zkoumaji vSechny casti marketingové
praxe vcetné trhli, vyrobki, distribu¢nich cest, cen a chovani zdkaznika. Abychom méli
alesponl pfedstavu jak si firma Flexibo vede na trhu se sportovnimi odévy je tieba provést
marketingovy vyzkum.

Pii velkych a rychlych zménach, ke kterym dnes dochéazi v oblasti inovaci vyrobkd,
cen, potieb trhu atd., mize mit nespravné rozhodnuti pro budoucnost firmy velmi vazné
dtsledky. Proto je vyzkum vSech faktorti, které na podnik pisobi podstatny. Spravné
rozhodnuti a tim 1 minimalizace podnikatelského rizika ptfedpokladd spravné znalosti o
budoucim prostiedi, chovani zdkaznika a situaci na trhu.

Marketingovy vyzkum se skladda z péti zdkladnich krok:

6.1. Definovani problému

Je prvnim a dllezitym krokem pii marketingovém vyzkumu. Tento krok obsahuje
specifikaci problému, ktery ma byt prostiednictvim vyzkumu feSen a urceni piislusnych
informaci, které bude zapotiebi. Osobam, které budou vyzkum provadét, umoziuje, aby

stanovily takové postupy vyzkumu, které zddané informace zabezpeci.

6.2 Plan vyzkumu

DalSim krokem je uzsi specifikace potfebnych informaci a sestaveni projektu ziskani
pottebnych informaci a dal$iho postupu. Nejdiive je potieba zjistit a shromazdit zakladni a
obecné informace o podstaté problému. Tento vyzkum nazyvadme piedbéznym vyzkumem.

Pfislusné informace lze zjistit studiem odborné literatury, casopist ¢i jinych
publikovanych zdrojd, ve kterych jsou zjistovany udaje relevantni k predmétu problému.

V marketingovém vyzkumu se vyuzivaji rovnéz analyzy ptipadovych studii.

6.3. Zjistovani udaju
Jednou z kategorii informaci jsou tzv. sekundarni data, které zahrnuji informace jiz
byly zjistény a zpracovany pro jiny ucel. Dllezitou vyhodou vyuzivani sekundarnich dat je

uspora Casu, niz8i ndklady a snadnéj$i dostupnost informaci. V nékterych ptipadech mize jiz
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analyza sekundarnich udaji vytesit problém. Ziskané udaje vSak vzdy nemusi odpovidat

potfebam studie a nemusi byt vzdy piesné.

6.3.1. Zdroje sekundarnich dat

Interni zdroje se nachdzeji pifimo v podniku, pfehledy o trzbach, tdaje z ucetni
evidence, rozbory hospodaiské cinnosti podniku ¢i jiné podnikové statistické udaje

podchycujici podnikové aktivity.

Externi udaje jsou pfedevSim spolehlivé statistické ro¢enky a piehledy vydané
vladou. Podévaji potfebni udaje o demografickych, ekonomickych, socidlnich a jinych

aspektech zivota spolecnosti prislusného statu.

6.3.2. Primarni udaje

Firma ziskdva na zdkladé¢ marketingového vyzkumu, ktery se od ptedchazejiciho
zpusobu 1i$i svou ¢asovou a financni narocnosti. Zdrojem téchto informaci jsou nejcastéji

zékaznici, partnerské firmy, konkurence aj.

6.3.3. Metody marketingového vyzkumu

Pozorovani — pfi pozorovani vyzkumnik zaznamenava skute¢né chovani a jednani, a

to bud’ osobn¢é nebo pomoci elektronickych pfistroju.

Pruzkum — patii k nejrozsifenéjSim metoddm. Vyzkumnik je v pfimém kontaktu
s nositelem informaci (pohovor ¢i pisemny dotaznik). Pfi sestavovani dotazniku je tfeba davat
pozor na jeho spravné formulovani. Déle je nutno dodrZovat:

*  Musi byt jasna hlavni myslenka dotazniku.

* Nesmime rozptylovat pamét’ dotazovanych, zejména dotazy na skutecnosti,
které nejsou prozivané, a proto se je také dotazovani neuvédomuji.

* Otazky musi byt jasn¢ formulované a musi byt jednoznac¢né vykladany.
Musime se vyhybat zavadéjicim otdzkdm a dvojsmysliam.

e Musi se zvazovat i psychologické faktory. Dotazovani budou mit casto
tendenci odpovidat zptisobem, ktery oni povazuji za spravny, i kdyz to nemusi
byt pravda.

* Otazky nemaji omezovat dotazované¢ho, tzn. ze by mél mit moznost

dostate¢ného poc¢tu odpovedi.
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* Do kazdého dotazniku by mély byt zahrnuty i kontrolni otazky, jejichzZ cilem je

provéiovat spolehlivost ziskanych udaju.

Experiment — je nejCastéji vyuzivan ke studiu kauzalnich vztahi mezi proménnymi.
Miize se uskutectiovat bud’ v laboratornich podminkach, nebo v terénu. Vyzkumnici maji
neustalou kontrolu nad priizkumem a mohou sledovat chovéani osob daleko 1épe, nez u jinych

forem marketingového vyzkumu.

6.3.4. Zpusob kontaktu:

Osobni kontakt se muze uskute¢iiovat dvoji formou, bud’ individudlnim nebo
skupinovym pohovorem. Osobni kontakt ma velkou vyhodu v pruznosti a rychlosti ziskdvani

potifebnych informaci a v jejich mnozstvi. Nevyhodou jsou vysoké naklady.

Pisemnym prizkumem prostfednictvim postovniho styku je moznost ziskani velkého

mnozstvi informaci. Nevyhodou je nulova pruznost a nizka navratnost dotaznik.

Telefonicky rozhovor ma velkou vyhodu v rychlosti, cen¢ a pruznosti. Miizeme si
urCit na jaky vzorek respondentli se obratime a rovnéZ mnozstvi informaci, které mizeme

ziskat.

6.4. Analyza udaju a zavéry

Jakmile byly marketingovym prizkumem zjiStény a shromazdény pottebné udaje, je
dal§im krokem jejich zpracovani a analyza. Pracovnici, ktefi provadeji vyzkum a zpracovani
dat, zjiStuji pottebné statistické veliiny vyjadiujici Cetnosti vyskytu, sttedni hodnoty, miry
zavislosti mezi proménnymi aj., ktery byl pfedmétem Setteni.

Vybér metod analyzy zjisténych dat zavisi na cili studie a zplsobu ziskévani udaja.
Tato analyza by méla managementu podniku dat odpovéd’ na tadu praktickych otazek, jako
naptiklad které faktory a v jaké mife ovliviiuji prodej firemnich vyrobki, uspésnost jeho
znacky, efektivnost ptisobeni propaga¢niho mixu aj. Celkova uspéSnost vyzkumu vsak zalezi i
na tom, jak jsou vysledky managementu podniku interpretovany. PiedloZeni nepodstatnych,
neptesnych a zmatenych informaci, stejn¢ jako udaji, které vedeni ocekava,nebo téch, které
nemaji piimy vztah k Setfeni, mlZe vést k nespravnym rozhodnutim s dalekosédhlymi

duasledky.
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6.5. Vlastni vyzkum

Hlavnim d@vodem realizace marketingového vyzkumu je zjistit co by méla firma
Flexibo ud¢lat proto, aby se dostala do podvédomi zakaznikii.
Vyzkum by m¢l dale zjistit:
* jaké znacky sportovnich odévill jsou nejznamé;jsi
* jaké jsou moznosti uplatnéni novych znacek sportovnich odévi
» jaky faktor je pii koupi sportovnich odévil dilezity pro sportovce
* zda spotiebitelé davaji prednost zahraniénim nebo ceskym znackdm

sportovnich odévl

6.5.1. Predb&zny vyzkum

vvvvvv

znacek, které lidé znaji a kupuji. Témito silnymi znackami jsou Adidas, Nike a Puma. Mezi
Zenami je potom pomérné silnd znacka Litex.

Nejvyssi povédomi o jednotlivych znackach sportovniho vybaveni maji hlavné mladi lidé do
29 let véku, potom lidé od 30 do 44 let véku a lidé, kteti se aktivn€ vénuji sportu. Jsou velké
rozdily v povédomi o znackach mezi lidmi, ktefi alespont nékdy sportuji, a mezi lidmi, ktefi
nesportuji, a v podstaté znacky sportovniho vybaveni znaji jen velice malo. Vyjimku tvofi
znacka Adidas, kterd je znama jak mezi aktivnéjsi populaci — ktera n¢kdy sportuje, tak ji znaji
1 lidé, kteti se sportu nevénuji. Lidé, kteti aktivné sportuji, znaji znacky Adidas, Nike, Puma,
Reebok a Hi-Tech.

Tyto spoleCnosti nelze predstihnout ve velikosti jejich reklamnich kampani ¢i
mnozstvim investovanych financi do novych technologii. Ale vyhodou malych firem jako
firma Flexibo je vSak vétsi flexibilita ve vyrob¢ a rychlejsi feSeni individualnich pozadavka
konec¢ného zdkaznika.

Na regiondlnim trhu je vSak mnoho firem podobného zaméteni a proto je nezbytné bojovat o
lepsi pozici na trhu. Pouze v regionu Moravskoslezském, Olomouckém a Zlinském je asi 6

vyrobcll zabyvajici se stejnym sortimentem odévi.
6.5.2. Typy udaju

Sekundarni udaje

Byly ziskévany z internetu, tisku a tiskové zpravy spole¢nosti Factum Invenio.

33



Primarni udaje
Byly ziskdvany terénnim vyzkumem na uzemi Moravskoslezského kraje v obdobi

mésice biezna 2007. Za nejvhodnéjsi metodu bylo zvoleno osobni dotazovani formou

dotazniku, ktery obsahoval 11 otdzek. Dotaznik je v ptiloze ¢.2.

6.5.3. Vybér respondentu

Pro dotazovani byla vybrana populace provozujici fitness sporty jako aerobic,
posilovani, squash apod. ProtoZe pro tyto druhy sportu jsou odévy firmy Flexibo urceny
probihal vyzkum v mistnich posilovnach, fitness centrech a prodejnach se sportovnimi odévy.
Zékladni soubor dotazovanych byli Zzeny a muzi ve véku od 15 let. Velikost vybérového

souboru z hlediska omezenych moznosti byl 70 respondenti.

6.5.4. Tvorba dotazniku

Dotaznik je soubor riiznych otazek, uspotadanych v ur¢itém sledu za ucelem ziskani
potifebnych informaci od respondenta.

Dotaznik musi vzbuzovat divéru, byt struény, jasny a srozumitelny.

Obsah dotazniku

1. uvodni ¢ast — jedna se prakticky o spolecenskou rubriku, obsahuje udaje jako osloveni
respondenta, zadost o vyplnéni, cil vyzkumu, navod jak odpovidat na polozené otazky,
podekovani a podpis tazatele.

2. nastrojové otazky — vymezuji podminky, za kterych bude dotazovani probihat

3. vysledkové otdzky — to jsou ty, které se vztahuji ptimo k problému

Otazky v dotazniku

+ Dle variant odpovédi
1) Oteviené — respondentovi neddvame moznost odpovédi, sim musi néco sepsat,
jsou obtizn€ vyhodnocovatelné
2) Polooteviené (polouzaviené) — respondentovi nabidneme moznosti

3) Uzaviené

« Dle obsahu
4) Ptimé

* prosté
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5)

specidlni — sématicky diferencidl, skaly a testy

psychotaktické — pouziti u otazek, kde respondent nema ochotu odpovédet

Nepiimé

asociativni
konstruktivni
dokoncovaci
vybérove a fidici

expresivni

6.6. Analyza ziskanych dat

Ziskana data byla zpracovéana v aplikaci Excel formou tabulek a grafi. Mezi

dotazovanymi bylo 65% zen a 35% muzi. Nejvice dotazovanych bylo ve vékové kategorii od

21 do 30 let a to 68%, 15% bylo od 31 do 40 let.

Otazka ¢ 1. Jaky druh fitness sportu provozujete?

Na prvnim misté se objevila posilovna, tu preferuji predev§im muzi, zeny provozuji

nejcasteji aerobic a spinning. K jinym sportiim pfifazovali dotazovani necastéji badminton,

futsal a kalanetiku.
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Graf ¢. 8 Jaky druh sportu provozujete?
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U otazky ¢. 2. Jak casto sport provozujete bylo nejvice odpoveédi a to 38% nékolikrat tydné,

18% dotazovanych sportuje nékolikrat mésicné, ostatni sportuji nepravidelné.

Otazka ¢. 3. Jaké znacky sportovnich odévii pro fitness znate?

U znamosti znacky se potvrdil vyzkum spole¢nosti Factum Invenio zroku 2004.
NejznaméjSimi znaCkami zistavaji Adidas, Nike a Puma. Zna je témet 100% dotazovanych.
Z Ceskych znacek je stale nejznamé;jsi Litex. Znacku Cress zna 47% dotazovanych, ale firmu
Flexibo pouze 15%. Vyhodou spolecnosti Cress je vice jak desetileté plisobeni na trhu, kdezto

firma Flexibo zacala plsobit na trhu ani ne pfed rokem.

Otazka ¢. 4. Jakou znacku preferujete Vy osobné?

Nejvice preferovanymi znackami ziistava trojice Adidas, Nike, Puma spolu s velmi

oblibenou ¢eskou znacnou Litex.
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Flexibo

znacka sportovnich odévu

Graf ¢.9 Jako znacku sportovnich odévi znate?

Otazka ¢. 5. Vlastnite nékteré produkty znacky Flexibo nebo Cress?
Respondenti, ktefi znacku Flexibo nebo Cress osobné¢ znaji ji ve vétSin€ pripadu také
preferovali pfi nakupu. Nejcastéjsim produktem, ktery dotazovani vlastni jsou tricka, mikiny,

kalhoty a leginy.

Otazka ¢. 6. Koupili byste si produkt neznamé znacky?
Vétsina dotazovanych by si produkt neznamé znacky koupila, coz je pro zacinajici
firmu ptiznivy faktor. OvSem zélezi na tom ¢im by zakaznika natolik zaujala, Ze by si vyrobek

koupil.

36



Otazka ¢. 7. Co je pro Vas pri nakupu sportovnich odévii nejdiilezitejsi?

vvvvv

vvvvvv

kvalita. Na stejné urovni je komfort a design. Pravé z designu by firma mohla vytézit
mnohem vic nez doposud, je to vlastnost kterd plisobi na ¢lovéka jako prvni a jestlize budou
odévy napadité a velice origindlni, zauyjmou zdkazniky, kteti se cht&ji odliSovat. Na druhou

stranu musi mit vyrobek pfijatelnou cenu, aby byl konkurenceschopny.

- N W AN OO O

hodnoceni respondentti

(=]

kvalita
komfort
design
cena
modnost
exkluzivita

vilastnosti vyrobku

Graf¢. 10. Jakeé viastnosti u sportovnich odévii preferujete?

Otazka ¢. 8 a 9. Davate prednost ceskym nebo zahranicnim znackam sportovnich odeévii a
proc?
pohodli, vybér ze sortimentu, celkovy vzhled a cenova dostupnost.

Preferuje-li nékdo zahrani¢ni vyrobky je to protoze ma s nimi dlouholeté zkusenosti,
domniva se, ze jsou kvalitngjsi. DalSim divodem je také mensi dostupnost pro §irsi vetejnost
a tim zaru€ena jedinecnost a originalita.

Ceské vyrobky jsou na druhou stranu preferovany lidmi, kte¥i chté&ji podporovat
tuzemskou vyrobu a podporuji tvrzeni, zZe vyrobky jsou stejn¢ ne-li lepSi kvality za

pfijatelné;si ceny.
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Graf¢. 11. Jakym vyrobkiim davate prednost?
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6.7. Diskuse

Z vyzkumu vyplynulo, ze stale vice lidi se snaZi preferovat zdravy zplisob Zivota. A
sport uz neni jen obCasna zabava, ale stava se soucasti kazdodenniho zivota. Tim padem se
zvysSuje poptavka a pozadavky na sportovni obleceni. Kazdy z nas ma jiny vkus a styl a neni
mozné vyhovét kazdému, ale v dneSnim preplnéném trhu neni mozné produkovat ,,obycejné
véci“. Proto by se méla pfi navrhovani sportovnich odévl zaméfit na vétsi designérskou
originalitu, napaditéjsi stiihy a barvy. Velké zahrani¢ni firmy stavi nejen na velkolepych
reklamnich kampanich, ale hlavn€ na preciznim vzhledu svych vyrobkl a to konkrétné u

vyrobkil firmy Flexibo neni.

Vzhledem k tomu, Ze firma na trhu je opravdu kratkou dobu a prosazeni znacky do
podvédomi zdkaznikl je dlouhy a finanén€ naro¢ny proces, nevede si Spatné. Spolecnost
spolupracuje se soutézi Miss Europe, oblékd boxerskou reprezentaci a ceské finalisty
v kulturistice. V tom by méla i v budoucnu pokracovat, ale stale jsou to sporty u nas nepftilis
mediadln€ zname. Dal$i moZnosti je oblékani fotbalistii mistniho tymu Baniku Ostrava a nejen
A tymu, ale i mladeznickych druzstev, je to zaruka toho, ze budou-li spokojeni vyhledaji

znacku sami a dale ji budou kupovat.

centra a posilovny. Zde se soustfed’uji lidé, kteti diive ¢i pozdé&ji si néjaky fitness odév koupi
a proto je tfeba jim pfipominat existenci znacky prostiednictvim letaCku ¢i vétsich reklamnich
plakat v Satnach.(Navrh letdku je v ptiloze ¢. 3.) Mohly by se zavést slevové akce, napft. se
zakoupenim permanentky na cviceni by byl poskytnut kupon se slevou pii nakupu
sportovnich odévil v prodejné Flexibo. Pravidelné seznamovat navstévniky posilovny s novou
kolekci, davat k dispozici katalogy, oblékat zaméstnance do odévl Flexibo. A je-li v blizkosti

fitness centra prodejna se sportovnimi odévy, snazit se nabizet i zde vyrobky Flexibo.
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7. Zaver

Cilem této prace bylo zhodnotit materidly pouzivané firmou Flexibo z hlediska
propustnosti pro vzduch a vodni pary na pfistrojich Permetest a FX 3300. V prvni fazi méfeni
probihalo se suchymi vzorky a v dalSich fazich s riizn¢€ zavlhéenymi vzorky simulujici zmény
vlastnosti materidlu pii fyzickém zatizeni sportujiciho ¢lovéka, tzn. zda jsou materialy vhodné
1 pro sporty s vysokou zatézi nebo jsou vhodné jen pro volny Cas.

Nejlepsich vysledkii dosahl material Coolmax, ten lze pouzit na vS§echny mozné sporty
1 jako zékladni vrstvu, protoze je schopen odvézt vlhkost do dalSich vrstev odévl aniz by ji
absorboval. Nejhorsich vysledki dosahovaly materidly sloZzené z vétsi Casti z baviny nebo
modalového vldkna. A€ jsou tyto materidly stale velice oblibené pro sviij piijemny omak na
extrémni sport nejsou pfili§ vhodné, protoze dlouho zadrzuji vlhkost a tim se stava jejich
noseni nepiijemnym.

Dale bylo pozorovano jak jsou zavislé méfené vlastnosti na velikosti péru v pletening
a lze konstatovat, Ze propustnost pro vzduch je pfimo tmeérnd velikosti pért. Naopak
propustnost pro vodni pary nezavisi pouze na velikosti pord, ale na dalSich faktorech jako
materidlové slozeni a struktufe pleteniny.

S druhou ¢€asti prace souvisi 1 prehled konkurence, tedy zmapovani nejvétsi zahraniéni
a domaci konkurence, kterd je tak jako tomu je ve vSech oborech velka. Proto byl vypracovan
mensi marketingovy vyzkum, ktery mél zjistit jak si firma Flexibo na trhu vede, jaké ma
moznosti a ndvrhy na marketingovou strategii.
kvalita, ta se vSak vétSinou na prvni pohled nepoznd, tzn. Ze je tieba zaméfit se na dalsi
dalezity faktor a to design, ktery skoncil v hodnoceni na 3 misté. Proto je nemozné jej
opomijet. Podstatnou ¢asti prodejnosti vyrobku je samoziejmé cena a firma Flexibo ji
stanovila v pfijatelné vysi. Vyrobky firmy Flexibo s dobrou marketingovou strategii jsou tedy

na ¢eském trhu konkurenceschopné.
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Seznam priloh
Ptiloha cislo 1 — Fotografie materiali pouzité pro program Lucia Net

Pfiloha ¢islo 2 — Formulaf dotazniku

Piiloha ¢islo 3 — Navrh letaku
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Pfiloha ¢islo 1

5 Materialoveé
Cislo materialu
slozeni

1 100% bavlna

5 90% bavlna,
10%elastan

3 95%modal,
5%elastan

4 90%polyamid,
10%elastan

5 95%polyester,
5%elastan

6 100% polyester

Fotografie materialu
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Pfiloha ¢islo 2

Dotaznik pro vSechny sportovce!

Dobry den,

jmenuji se Regina Spirkova a jsem studentkou 3. roéniku textilniho marketingu na TUL

v Liberci. Chtéla bych Vas pozadat o vyplnéni tohoto nezdvazného a anonymniho dotazniku,
ktery je soucasti mé bakalarské prace a ma za tkol zjistit zndmost firmy Flexibo, kterd na
ceském trhu diive plisobila pod nazvem Cress. Predem Vam dékuji za Vas Cas straveny nad
dotaznikem.

1. Jaky druh fitness sportu provozujete? (Miizete zaskrtnout vice odpovédi)

[ aerobic Ll squash
[ spinning [ Zadny
LI posilovna [ jiny, prosim vypiste

Pokud jste v otazce ¢. 1 zaskrtli ZADNY, prosim vynechejte otazku ¢&. 2.

2. Jak casto tento sport provozujete? (Zaskrtnéte prosim pouze jednu odpoved)

[Ikazdy den [ nepravidelné
O nékolikrat tydné [ velmi malo
L] nékolikrat mési¢né

3. Jaké znacky sportovnich odevii pro fitness znate? (Miuizete zaskrtnout vice odpovédi)

[INike L] Litex L] Flexibo
L1 Adidas L1 Reebok LI Cress
I Puma LI Dominator  [jiné, prosim vypiste

4. Jakou znacku preferujete Vy osobne? (Miizete zaskrtnout vice odpovédi)

[INike L] Litex L] Flexibo
L1 Adidas L1 Reebok LI Cress
[JPuma LI Dominator  [jiné, prosim vypiste

5. Vlastnite néekteré produkty znacky Flexibo nebo Cress? Pokud ano, které? (Miizete
zaSkrtnout vice odpoveédi)

[ kalhoty O tricko
[1leginy [1jiny produkt, prosim vypiste
U mikinu L nevlastnim zadny produkt téchto znacek
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6. Koupili byste si produkt neznamé sportovni znacky?

[ ano Clne L nevim

vvvvvv

vvvvvv

O kvalita
[ design
[lcena

LI mddnost

U exkluzivita
[ komfort

8. Davate prednost ceskym nebo zahranicnim znackam sportovnich odévu?

L1 ¢eskym L1 zahrani¢nim [1je mi to jedno

9. Proc?

10. Vase pohlavi

[l Zena Hmuz

11. Vas vek

L do 20 let [141-50 let
[121-30 let 151 a vice let
[131-40 let

Jesteé jednou Vam dekuji za cenné informace.
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Pfiloha ¢islo 3
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