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POSUDEK VEDOUCIHO DIPLOMOVE PRACE

Iméno diplomanta: Radek PEKNY
Nazev diplomové prace: Analyza aktualnich marketingovych trendii

Cil prace: Cilem prace je analyza a popis aktualnich trendli v marketingu, zaloZzenych na
novych technologiich a ukazat moznosti, které moderni pojeti marketingu nabizi. Hlavni
téma DP jsou socialni sité.

Jméno vedouciho diplomové prace: doc. RNDr. Pavel Strnad, CSc.

Vyborné Velmi Dobre Neprospél
dobre
I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:
Spinéni cile prace X
Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu X
Hloubka provedené analyzy X

II. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
Prehlednost a logicka stavba (struktura) prace X
Aktualnost a vhodnost pouZitych pramend
Schopnost diplomanta zpracovat ziskané podklady
Pfiméfenost a srozumitelnost zavérd prace
Formulovani vlastnich nazorl diplomantem X
II1. Hodnoceni formy a stylu prace:
Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy) X
Stylisticka Uroven prace X
Prace s Ceskou literaturou véetné odkazl a citaci X
Prace se zahrani¢ni literaturou vcetné odkazd a citaci X
Vyjadreni minimalné v rozsahu 10 rFadki k diplomové praci z hlediska spInéni jejich cild,
vyuziti metod Feseni a navrhii opatieni véetné formalni upravy, prace s literaturou a jeji
citace (uved'te na druhou stranu posudku).

Otazky k obhajobé diplomové prace:

x| XX

1/ Jaké rizika predstavuji socialni sité pro soukromé uzivatelé a firmy?
2/ Jak ochranit soukromi uzivatel{i/firem od negativnich vlivii socialnich siti (prdmyslova
$pionaz, pokles produktivity prace zaméstnancii..)

Praci doporucuji k obhajobé.
Diplomovou praci navrhuji klasifikovat stupném: DOBRE
Datum: ./ /. 207, e S Gumamsnn Sa e

Podpis vedouciho diplomové prace
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Diplomova prace se zabyva rozborem modernich komunikacnich technologii. Analyzuje
socialni sité (Facebook, Twitter, LinkedIn). V hlavni Casti prace jsou vysvétleny moznosti,
které Facebook pro marketing nabizi, jsou zde popsany zakladni nastroje propagace na
Facebooku a zplisoby, jak postupovat pii tvorbé kampané. Diplomant se zaméril na
konkrétni priklady z praxe a nazorné je popsal. V zavéru jsou nastinény trendy marketingu
na socialnich sitich.

UtFidéni prace je logické, ale postrada vytyceni cilii, z Gvodu si nelze udélat predstavu o
cilech prace a jejim pfinosu. Hlavnim nedostatkem je nedokonala prace s literaturou.
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