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Cil:

Prozkoumat, jaké motivai faktory dti a rodta ovliviuji prihldSeni diéte na
détsky tabor.

Na zaklad zjisttnych motiv&nich faktofi vytvorit propag&ni akci vybraného

tabora a zhodnotit jeji efektivitu.

Pozadavky:
Bude mozné provést vyzkum na mnaziraki vybrané zakladni Skoly,cetns
jejich rodict.
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Bude moZzné proveést vyzkum na mnazigastniki tdbof.

Metody:

Prostudovéani a analyza odborné literatury k tématu.
Vybér metod vyzkumného Sei.
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Propagace @tskych tabora
Promotion of Children Camps

Hercikové Eva
Akademicky rok odevzdani bakaldské prace— 2009
Vedouci BP. Mgr. Slazansky Tibor, Ph.D.

Anotace: V bakal&ské praci v teoretick&asti je obsazen vytah z odborné
literatury o propagaci a marketingdetre literatury o volnémcase, tykajici se
domovi déti a mladeze adiskych letnich tabdr Praktickacast je zarmfena na
Dum déti a mladeze v Hidcich a jeho charakteristiku, dale pak na prozkomima
faktoni motivujicich gihlasSeni dti na letni tdbor a vyhodnoceni dotaznikového
Seteni tykajiciho se organizaciCeské republiky, které padaji dtské letni
tabory. Souasti je i vytvdeni vlastni propagace na konkrétni letni tabordsto

a vyhodnoceni jeji formy, obsahu a efektivity.

Kli ¢éova slova:Propagace, reklama, marketing, votiag, dtské tabory

Summary:

In the theoretical part of bachelor work is conggirextract from advertising and
marketing literature including literature about slaie time concerning the
organizations for children and youth and childrammer camps. Practical part is
focused on Bm cti a mladeze v Hiacich and its characterization. Component of
second part is also detecting factors, which leadpfe to signing on their
children at summer camps, and evaluation of quastioe investigation relating
to organizations for children and youth in the Ge&epublic, which organize
children summer camps. Last section of practicat daals with creating own
promotion for specific summer camp and its evatimain term of form, content

and efficiency.
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Annotation: In dieser Bakalararbeit gibt es zwei Teile. In dia@oretischen Teil
gibt es der Aktenauszug aus der Fachliteratur dleerPropagierung und dem
Marketing zusammen mit der Literatur der Freizeflles betrifft des
Jugendheims und des Sommerlagers. Der praktiselebdtrifft sich mit dem
Jugendheim in Hace. Es geht um seine Charakteristik, seine Erfarsg der
Faktoren, die die Kinder zum Sommerlager motivieterd um seine Auswertung
der Fragenbdgen aus der Tschechischen Republik.ales veranstalten die
Kindersommerlager. Dazu gehdrt auch die Bildungeigenen Propagierung flr
das konkrete Sommerlager fur die Kinder und einsweartung der Form, des
Inhalts und der Effektivitat.

Schlagwoérter: Propagation, Werbung, Marketing, Freizeit, Kintdeger
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Sowasny stav

V sowasné dob nejsou prace, které by séimpo zabyvaly spojenim propagace
a taboti ¢i volno¢asovych aktivit. Nalezneme knihydcanky, které se zabyvaji
propagaci, reklamou atd. anebo knihy, které jsauégny pouze na volnyas.
Knihy o taborech pro @i jsou zangteny spiSe ve smyslu feb k taborovym
¢innostem a k tabédm samotnym.

Mezi literaturu, ktera se tématu této baksk& prace tyka, bych dila i knihy
aclanky o marketingu dobrovolnyctinnosti. Jedna se nidklad o fizné fondy

a granty pro dobrovolnotinnost ve volnéntase.
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Uvod

Tématem bakalgké prace je ,Propagaceétskych taboi“ JelikoZz se domnivam,
Ze na propagaci tahoa voln@asovych aktivit celko¥, by se nerflo zapominat.
Na mensSich &stech je tomu tak, Ze na volfasoveé aktivity i na tabory padane
jednim organizénim tymem chodi &sSinou tytéZz ¢ti a jen mélo kdy se
v kolektivu objevi #kdo novy, protoZe kapacita je jiz zagha stalymi dastniky.

Takovym gipadim by se nilo predchézet. Jednu z moZnostégstavuje dobra
propagace voln@sovych aktivit a tabdr a hlave rozsteni kapacity aktivit
a taboti. DalSim divodem niize byt i to, Ze &ktefi rodice nepoSlou svéétl na

tabory, jelikoz se jich sami n&astnili.

DalSi motivaci mého fjzkumu Ize hledat v ryze praktickém nedostatku, de€o
mnoho organizaci, kteréfipravuji naph volnéhocasu pro dti a mladez, neni
schopnych vytviit pro sveé, by sebezajimaySi, aktivity kvalitni propagaci.
Casto spoléhaji pouze na Ustifegévani mezi svymi pracovniky, régidstmi

apod. Givodem takové formy propagace mohou byt nedastatéinance, spise

vSak chybi po¥domi o0 moznostech levné a zard\alitni reklamy.

Literatura tykajici seifmo tématu je pouze nelplna. Zaobira s€& marketingem
a souvisejici problematikou nebo pouze aktivit eblm casu. NenaSla jsem
Zadnou publikaci, ktera by zahrnovala ablasti v postéujicim rozsahu. Proto je
cilem této prace navrhnout moznost propagovani o¢gabovych aktivit se
zantienim na dtské tabory a zjighi postoje lidi a é&i vacéi samotnym
volnotasovym aktivitam a tabdm, jejichz obraz je, kroghvlastnich zkuSenosti,
utvaen pra¥ prostedky reklamy. V neposledriact je (&&elem shromazshi
zakladnich informaci o marketingu, propagaci, étsklych  taborech
a volna@iasovych aktivitach ve spojeni s praktickiasti, ktera navrhuje moznosti

propagace tabar(véetrg volnatasovych aktivit).

V pedagogice volnéhoasu se nejedna totiz pouze o aktivity spojené awol
c¢asem a jejich uti@ni, ale také o schopnost tyto propagovatsepem, ktery
neni narony z hlediska naklad avSak dokazerpakat rentabilni pset (£astniki

vzhledem k moZnosti vést progresivni samostatn@arozaci na poli kvality

volnocasovych aktivit i v delSinlasovém horizontu.
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Motto: ,Marketing neni nic jiného nez civilizovana
forma valky, ve které sest8ina bitev vyhrava slovy,

mysSlenkami a logickym myslenim.*”

Emery, Marketing: Managemant do kapsy, 2005

1 Teoreticka éast

V propagaci volndasovych aktivit je, stefnhjako v jinych oblastech prodeje,
vhodné vyuZzit pravidel marketingu, ktera |aen& upravit pro konkrétni péeby.
Marketing napomaha k utiéni propagace tenim jasnych preferenci tykajicich
se cilové skupiny na trhu a vyrazee uplatni v upoutani pozornosti této skupiny.
A v neposledni fade napoméha k celk@v spravnému chodu organizaci
zangienych na volnyc¢as, jelikoz ve spolmosti utvdené zapadoevropskymi
vzory se i organizace, zabyvajici se va@amsovymi aktivitami, mustidit zakony
trzniho prosiedi.

1.1 MARKETING

1.1.1 Zaklady marketingu

Pro vymezeni pojmu marketing a s nim spojenych mi&bsti jsem zvolila i
publikace: Zaklady marketingu, MARKETING - Managemedo kapsy 1
a Komunikace s vejnosti. Z &¢chto knih Izecerpat odpo¥di na bazalni otazky
kladené v souvislosti s marketingem, diky kteryradsmo porozumime zakléoh

marketingu a propagace samotné.

Marketing, mimo jiné, mizeme chapat jako soustavu hierarchizovanych aktivit
jez vytv&eji podminky, nastroje a postupy pfzeni organizace vyvozované
Z poteb trhu a uspokojovanéahto poteb, i poteb samotného trhu. (Komunikace

S veejnosti a jegtnéco navic, 2003)
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Marketing je, praktickyfeceno, mySleni organizace, kde jgestem zakaznik.
Toto mySleni musi prochazet celou organizaci/firfpodnikem. Je to takzvana
organiz&ni strategie, kterd pomaha naplat cile organizace. Zafi§je, aby
produkty¢i sluzby byly nabizeny na spravném trhu a abya@ly ty poteby,
které maji, s tim, aby taimeslo zisk. (RUSSELL-JONES, Neil, 2005)

Marketing ale neni Upthsamostatndinnost, souvisi s dal§adou aspeki jako
jsou finance, vedeni lidi, strategické mysSleni titkié operace, uZziti a sprava
zdroji a samoiejme¢ prodej. VSechny tyto aspekty si jsou rovny. (RUBSE
JONES, Neil, 2005)

Marketing a strategie musi byt v souladu, aby salitomezi vizi a tim, kde
momentald organizace je, rozvinul ¥iny, které posunou organizaci tam, kde
chce bytgili do své vizeZ ¢ehoz vyplyva, Ze organizace, ktera nema marketing,
bude asid&Zko plnit a dosahovat svych naplanovanych.qiRUSSELL-JONES,
Neil, 2005)

V marketingu jsou jednim zitezitych bodi také jeho zasady, tzv. obecna
pravidla marketingu. Tyto zasady ma kazda firmayfikéad zasadou firmy Marks
and Spencer je, Ze kazdy, kdo odporuje zakaznikone potrestan. Tyto zasady
jsou dilezité, proto je nutné jejich dodrzovani. Zasady deykaji strategie
a taktiky marketingu organizace, matimy vliv na funkce organizace, vymezuji
ramec, ve kterém se chce organizace pohybovatsea@ite netyka kratkodobych
zmen, akénich nabidek apod. a zardivéyto zasady podporuji image, kterou si
chce organizace udrzet. Kdyz si tyto zasady orgaeizstanovi, ize z&it
strategicky planovat. (RUSSELL-JONES, Neil, 2005).

Strategické planovani se da charakterizovat jakeqs, jenz vede k definovani
zakladnich rozhodnuti a aktivit, které formuji adea to,cim organizace je, co

déla a pra@ to céla. (Komunikace s \ejnosti a je&tnéco navic, 2003)

Trh je misto, kde se setkavaji &dstrany — kupujici a prodavajici, také odrazi
potreby lidi ve forn¢ nabidky zbozZti sluzeb. Trh je tedy ugpny pouze, dokud
uspokojuje paeby zakaznik. (SEKOT, Ales - CHARVAT, Michal, 2002)
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Marketingovy mix

Pri planovani strategie sluzeb/vyroby a nasledné gqmape je dobré si
piipomenout marketingovy mix, ktery se pomoci anglakinicial nazyvatyii P
(roz&fené natyti C). Ctyti P/C. (dle RUSSELL-JONES, Neil, 2005 a SEKOT,
Ale$ - CHARVAT, Michal, 2002):

1.Product/Customer’s needs and wants- Vyrobek nebo sluzba/Zakaznikovy
poteby a pani; Tatocast zahrnuje z&mu poteb zakaznik v case - zakaznici se
stavaji narongjSimi. Dale se liSi ohlednceny, uzitku a podle okolnosti — tudiz je
dobré si zékazniky roztit do skupin a pak kazdé z nich nabidnout produkt
odpovidajici podminkam ve skupinPoteby samoiejmé vyrazré ovliviiuje
zména ,mody* — dive byla préka luxus, nyni pedstavuje nezbytnou stast

domacnosti.

2. Price/Cost— Cena/“To, ¢ceho se musi zdkaznik vzdat, aby mohl mitepvas
produkt/Vase zbozj'Podstata tohoto bodu tkvi v jednoduchém porovpéntru
cenal/kvalita vyrobku, chcete-li cena/“vykon“. Pdkli organizace dokaze
nabidnout produkt s vyhodnym vysledkem v této dblage schopna hocinné
zdiraznit, je zakaznikasto ochoten néjklad cestovat delSi vzdalenost za danym

zbozim.

3. Place/Convenience— Misto/Pohodli v sowasnosti se jedna iedevsim
o nakupovani (nebo jiné sluzby) poskytované pealstictvim internetu, kdy
zakaznik nemusi opustit pohodli domovartasp ziska, co pigbuje, ¥etn
dopravy ,az ke dvém“. Mezi dalSimi piklady lze zminit vyuZiti telefonu
(bankovnictvi), tydenni ndkup v hypermarketech igrafdodennimu nakupovani

v menSich obchodech, doméaci prodej, platebni kabignkovni i klubovée

4. Promotion/Comunnication — Propagace/Komunika¢e Predmétem Gvah
o sctleni, které se chystame aplikovat naiepeost, by milo byt zvazeni
spravného obsahu. Aby oslovilo zvolenou skupini, idélo by vy¢nivat mezi
ostatnimi oznamenimi, popisovat nabidku z pohletkaznika, tj. klastidaz na
uzitek, nikoli na vlastnosti. V neposledmai® by tento popis @& souviset s vydaji
na pdizeni produktu/sluzby a sanmfepm¢ musime zacilit spravnym snem,
mimo jiné, pomoci volby vhodného igobu prezentace. Pokud tedy chceme
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propagovat tabor proétd a cilem nabidky budou ragh diti navSEvujicich
zakladni Skolu, pak nejspiSe neumistime nabidku kbldou pro seniory.
(RUSSELL-JONES, Neil, 2005) a (SEKOT, Ales - CHARVAMlichal, 2002)

Komunika éni kanaly

DalSi dilezitou slozkou marketingu jsou komuniké kanaly. Lidé by rdi

o daném produkttii sluzbs védét co nejvice, pofipadct ziskat zakladni informace,
které je donuti zjifovat dalSi pdebné udaje, tim padem musime poskytnout
informaci o tom, kde najdou dalSi zajimavosti oduktu ¢i sluzbs. Komunikani

kanaly by se daly shrnout do zhruba primarnich @pkterymi jsou:

» Reklama - jedn& se o placenou neosobni formu,gefismaso¥, prevazme
se vyuziva k upoutani pozornosti a vzbuzeni zafonma — inzeraty v tisku,

televizni Soty, plakaty, rozhlasové Soty apod.

= P¥imy marketing - zahrnuje dopisy, telefonaty, e-mdil katalogy utené
piimo potenciondlnimu z&kaznikovi; vyuzZiva mensi g@épedobnosti

odmitnuti zakaznikemiposobnim kontaktu.

= Podpora prodeje — vyuziva finag zvyhodréné podminky; kupony,
zvyhodrénd baleni, nakupni sradzky, vzorky popbozi zdarma, soiite
a dalsi.

= Public relations — IzeiploZzit jako prace s ¥ejnosti; neosobni reklama, ktera
se zabyva hlavhtiskovymi konferencemi, sponzoringem, lobovaninbaie
takzvanym ovliiovanim konkrétnich organizaci/osob, dohledem nad

zpravami z dané oblasti; zaloZeno na budovatgngr image spodaosti.
= Propagani tiskoviny — jednd se zejména o katalogy, brozuetaky,
sborniky atd.

* Prodejci — vyuziva iimy kontakt zaréstnance jakozto prasidnika prodeje

a zakaznika.

= Internet — v dnesni deébpredstavuje jednu z jednoduSSich moznosti, jak
upozornit na vlastni produktyi sluzby pomoci mailu, webovych stranek
a odkaz.
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= Virarni marketing (pes internet) — zvyhodni, ktera jsou $&éna samovokh
diky uzivatetim, podmigné ugitymi okolnostmi, nagiklad jde o e-mail se

vstupem do sotie, pokud zpravuipposlete dalSim x uzivaten.

= QOstatni kanaly - zahrnujici vystavy, stanky nactize na vyhrazenych
mistech, reklamni prodej na frekventovanych misteclapod.
(VYSEKALOVA, KOMARKOVA, 2001)

1.1.2 Propagace / Reklama

.Kdybych mel poslednich @t dolaf,

tak fi z nich dam na reklamu.*

Henry Ford, Psychologie reklamy, 2001

Vyvoj reklamy

Reklama a jejitrst je nejvice spojena s rozvojem vyroby a obchdeji. p@éatky
muZeme zaznamenat jiZqu z&atkem naSeho letopt, jak ukazuji vykopavky

z Pompeji davajicitkaz o fiznych reklamnich napisech podél obchodnich cest
ana stnach doni, upozotiujicich na prodej chleba, soli, vina apod. Z tohoto
plyne, Ze ve star@ku a stedowku byly pouzivany &které formy reklamy, jez
jsou nam stéle znamérd@evsim byly k propagaci vyuzZivanycité vlastnosti
zboZzi, které rfly zaujmout a upoutat pozornost nakupujicich a rkgdeucich.
Mistem pro reklamu byly&tSinou ulice, kde seifmo nachazely dilny, trhy nebo
jind mista, kde se seskupoval lid. Reklamni peaty samoiejmé oproti
souwrasnosti trply urcitymi omezenimi, nafklad hojré uzivané vyesni Stity, na
kterych byly jednoduSe znazeémy symboly fiznych femesel nebo obchodu,
oslovovaly omezené spektrumigposti. DalSi dlezitou reklamni Glohu i
vyvolavai, a jejich role, i kdyZ v mensim &fitku, pretrvala az do dnes. Ani
nemluvena zvukova schématéive nebyla neznama, he@jrse totiz pouzivalo
nagiklad bubri ¢i zvoréni k oznameni fichodu obchodnik pricemz jiz tehdy
existovala diferenciace mezi jednotlivymi oblastmyroby, napiklad Gdery do

hrnce na znameniighodu hriiia. V dnesni dod miazeme jako fiklad zvukove
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reklamy nabidnout snad vSem lidem zndmou melodiipoatejce mrazeného

zbozi Family Frost, vyuZzivajiciho pojizdnych praatej

Meznik ve vyvoji, a nejen reklamy, znamenal rokbA4ynalez knihtisku, diky
cemuz vznikaly prvni tiné inzeraty a plakaty schopné oslovwtsi mnozstvi
lidi.

Ani reklamni agentury népdstavuji vyraz& Zhavou novinku, jelikoZ vznikaly uz
na pa&atku 19. stoleti. Prvni reklamni instituce v Angliznikla v roce 1800.
V USA prvni reklamni agentura datuje svoje zalozemh rok 1840,

v Ceskoslovensku vznika prvni reklamni agentura rol271 Diky tomuto
vyznamnému kroku se rekla@meaali vénovat specializovani pracovnici, kite
rozSiili propagaci o celodadu technickych prosdki. Prudky fist v této dob
zaznamenal gt inzerah a plakal. Prvni inzeraty byly na zvlastnich listech, ale

zanedlouho se staly stasti novin a&asopisi.

Dulezitym prostedkem reklamy se stala ochrannd znamka, jejizemdstipravu;ji
zakonna opdéni. Dale vznikaly vykladni $k¢ a jejich aranZovani slouzilo
k upoutani pozornosti kolemjdoucich. Pro reklamupsstupg zaaly vyuzivat
vSechny mozné formy, jakdeba vyuziti poStovnich znamek, razitek, karoserii
automobit, Stith domi, zaal se objevovat neon a vznikaly nové formyteiné
reklamy. K reklam se z&al vyuZivat i film, rozhlas, diapozitivy, televizedalSi.
(VYSEKALOVA, KOMARKOVA, 2001)

Propagace — reklama

Propagace je velmiutkzita, protoze finasi zakaznikm informace o novych
nabidkach. Propagovat ademe formou reklam v televizi, rozhlase, &in
v tisttnych periodikach, na plakatech, formotinpeho zasilani propagaich
materiati, pomoci prodeje po telefonu, brozur, katélogystav, pomoci podpory
tireti strany, sponzorovanimiznych udalosti, diky internetovym inzendt,
zasilanim reklamnich e-maibpod. Kazda organizace by sélmvybrat pro sebe
optimalni propagaci, aby udrzela rozumny podil mpedpagéni metodou
a efektivitou vzhledem k cén(SEKOT, Ales - CHARVAT, Michal, 2002)
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Formy propagace jsou: Reklama (advertising), Osgodlej, Podpora prodeje
(sales promotion), Prace sigosti (public relations), iitny marketing (public
relations) a Sponzoring. V naSertigact — propagacedskych tabol — se jedna
hlavré o reklamu, ale samégjmeé se zde uplatni i ostatni formy propagace. Nyni

se budeme zabyvatgvazi reklamou.

Definice reklamy, kter4 byla schvalena jiz v roc@93 ParlamentenCeské
republiky, zni: ,Reklamou se rozumigswdcovaci proces, kterym jsou hledani
uzivatelé zbozi, sluzeb nebo myslenek geagtictvim komunikénich médii.”
Reklama je sama o sblkéma velmi Siroké, a prace na rektaja velmi nargna
nacas a také stoji spoustu genale u propagovantili tvoreni reklamy na &sky
tabor a podobné voldasové akce, nenfeba @lat drahou reklamu, pokud na to
organizace nema penizese ji nevyplati do reklamy investovat tolik genkolik
by se dalo. Je jisté, Ze reklama jefpba nejen kidi obmeéne klienti, ale téz
i zohledu na to, Zzeim vice klienti organizace zaujme, tim vice ziskava
a pogipack si mize dovolit lepsi, nebo chcete-li, kvaliji a poutawjSi reklamu

¢i investovat do rozgeni vlastnich moznosti organizace.

Reklamacasto velmi ovliwiuje mysleni lidi. | kdyZ lidé &di, Ze gco nepatebuji,
dodnes Zili spokojenbez oné ¥ci, tak je poutava a dob vytvaena reklama
muze FeswdCit o opaku a lidé nabyvaiji pocit, Ze pattuji vice a vice. S tabory je
to podobné, pokud zaujmeme reeli pogfipadt déti a ty pak rodie, je vyhrano

a na spoustydi jiz v taborovém seznamu nezbude misto. A zarewero rodée
nebude zbyiena investice (samdgjme uvazujeme tak, Ze tabor je dobry a neni
zde zanedbéna zadna ze stranek vedeni a orgatibaca).

Reklama je z velk&asti wci psychologie. Je zde velmildzité jak reklama
pusobi naclovéka, jestli z hlediska estetického, moralniho a idhlgisobi na
chovaniclovéka spravd. To znamena imejmensim tak, Ze cilova skupina lidi

byt jen gremysli o koupi vyrobku apod.

Mezi hlavni prosedky reklamy pdt: Inzerce vtisku, Televizni spoty,
Rozhlasové spoty, Venkovni reklama, Reklama v Kkin€éc Audiovizualni
snimky. Otazka zni: Jaké reklamy jsou dostupnéopganizace, jako jsou Domy
Déti a Mladeze v menSichastech, které nemaji takové firam prostedky jako
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jiné organizace, které jsou ro&Eé a maji velké moznosti? Dle spravného
uvazeni dojdeme k tomu, Ze je v takovéto situatiodpna venkovni reklamé
inzerce v tisku. Ale sameegjme¢ se musimeiklonit k tomu, Ze zde neni moznost
dat reklamu na tabor p@dany malou organizaci pro 30tid do novin
prodavanych celostatnale do novin mistnich. Jako venkovni reklamizeme
zvolit letdky a plakaty ve Skolach aizenich pro &ti, ale i pro dosglé, jako je
nagiklad ve sportovnich Z&enich, na rstskem @ad, v riznych prodejnach,
kavarnach a samtgjm¢ v samotné organizaci. K propagaci tabora pdikeme
vyuzit i mistni rozhlas, pokud takovou moznost marféYSEKALOVA,
KOMARKOVA, 2001)

Reklama a zakon

V reklang, i jako vSude jinde, se neobejdeme bez zakéteré uéuji, co se smi
aco nesmi. Pokud chceme znat zdkony a vyhlaskgjitykse reklamy, pak
musime nahlédnout do zakohab13/1991 Sh., obchodniho zakoniku a dalSich.

Vytvoreni dobré reklamy

Pokud firma vyrobi dobré zboZi, je pro nilekité, aby se o tom dogsklo co
nejvice lidi. Zakladnim znakem propagace zboZirggivost, poctivost, jednota
slov acini, a samoiejmeé eticky gistup. Kazda firmai organizace by si #ta
uveédomit, Ze jejich zarstnavateli jsou zakaznik a jehtapi, aneb jak pravi staré
porekadlo: ,Nas zakaznik, nas pan“. Pokud si tyto baggsnime hned na
zacatku, mizeme pistoupit k tvorkE reklamy. U kazdé reklamy je velmilézity
titulek, nasleda celkové usptfadani textu a obrazu, barevné ztéaina pouziti

pisma.

Titulek je to co ma na prvni pohled potencionalrkhenta zaujmout a musime se
drzet toho, Ze nejprve ritoveéka pasobi forma a poté obsah. Aby si ho liddgc
piecetli, pak by ndl byt vyrazny, jasny a kontrastni. NejoptimgBi délka je pry
mysSlenku oné reklamy. @ité musi byt pozitivni, nedla by obsahovat negace
a byt pasivni. A samagjmeé by se ndla obracet fimo na zakazniky, které chceme

naldkat pro ufitou sluzbwi véc.
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Zvolit spravnou velikost reklamy je jednoduché, zd¢idime pravidlem, Zé&im
VétSi, tim vice zaujme aipka pozornost. S tim souvisi i barva reklamyjtdrby
meéla byt barevna, ale neips, pouze by se #ha odliSit od okoli kde je reklama
zveejrena.

A dalSim dilezitym rysem dobré reklamy je i pismo. Pismo bjjonbyt ¢itelné.
Existuji i texty, které se zabyvaji tim, jak ktgpgssmo misobi, napiklad pestré
a plné pismo tive pisobit dgtsky a hra¥, zaoblené pismo e vyvolat pocit

Klidu a zasanosti a podob&

V neposlednifac® se v reklamy setkame i s obrazy.fiemné obrazy mohou
vyvolat liby pocit vi¢i reklame a jeS€ vice zaujmout. Obrazy také dokazdeqnt
mnohem vice informaci v mnohem krat&iase nez slova. Pouzité obrazy mohou
podavat relevantni informaci o vyrobku nebo sHjZlale i obrazy, které
neobsahuji Zadnou informaci, ale slouzi pouze ko#hi nalady prohlizejiciho si
letakéi plakat. (VYSEKALOVA, KOMARKOVA, 2001)

Propagace tabofi na internetu

Jak na webu depeSe.cz, piSe Jan Koukl, propagéebpgi vSechny tabory. Je
pravda, Zze pokud jde o tabor, ktery vyplyva z aaior prace ufité skupiny, pak
tabor velkou propagaci nepgebuje, pofipac nepotebuje Zadnou, ale pokud se
jedna o tabor, ktery neni odvozen od zZadného kwwwkmize byt i nemusi
zantien na konkrétnéinnost, pak je propagace pelba vice. Jedna-li se o tabor,
jenz¢ita par desitekdi, pak zaplani kapacity neni takéiké, ale pesto je teba
zaplnit mista &i, které jiz @¢tmi nejsou.Casto propagaci zvladnou samytid
piizvou spoluzakai kamarada od batky apod. Ale pokud se jedna o tabory,
které jsou ptadany pro stovky &i, pak je propagace vic nez faiia. Utité je
spousta ¢&ti, které chiji jezdit rok co rok na takovyto tabor, ale jsadéti, kterym
stai jedno absolvovani takového tabora aéjiadi vyberou tdbor s mensi
kapacitou, tzv. Rodinného typu. Velké neboli koénér,mega“ tdbory, maji
vétSinou jedno téma na celé prazdniny a zvladnoeljeas teba 4x za prazdniny,
pokazdé pro jinou skupinu.

Pokud se jedna o tabory s celmbeinnosti, pak se fize stat, Ze hlavni vedouci
chce dorad jiz pokr@ilych U¢astniki vtdhnout nové &i a ziskat si jejich fizen
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praw o tento krouzek. Pak je volba tdbora pro riayaskwlé reSeni, a proto je
velmi dilezitd propagace. Takze nejen mega-taboryeboii velkou propagaci,

podle poteb potebuji propagaci vSechny tabory.

.Propagace formou reklamy v televigiv rozhlase asi nebude tou pravou cestou,
pokud nasSim sponzorem neni hapjaky uhlobaron. Let&ky rozwSované po
vefejném oswtleni ¢i vhazované do schranek jsou spiSétépi pro jejich
piijemce. Zbyvaji nam tedy akce proremost, které maji spousty dalSich vyhod
v oblastech zviditekni se v okoli a internet. Akce proregnost jsou narngjsi
cestou (zvlast pokud si ugdomime, Ze lidé ragi mluvi o tom, co by a kde by
nez by konali), ale jsou cestou, kterinpSi lepSi ovoce. Propagace na internetu je
levnd, rychla a vskutku globalni.” (KOUKL JAN, 200&n-line)

Jsou zde dvmoznosti reklamy na webu a to vlastni webové kiramebo vyuzit
moznosti propagace tabora na strankach k tondenyich. Stranky, které se
zametuji na propagaci taboy je hned Bkolik, mezi nejznargSi zaadime prav.
borovice.cz, detske-tabory.info a cesketabory.ca WNchto strankach se
zaregistruje organizace fawlajici tabor, vyplni formut&@, nuize vkladat fotky
apod. A nasledh¢eka, zda si jejich tAborckdo vybere. Je velmiifnosné, ze se
na strdnkach musi registrovat, pro tedio mize byt uklichujici. A je dilezité dat
moznost rodiaim zjistit o taboru mnohem vic, nez jen informacexeyené

v katalogu tabar na €chto strankach.

1.2 VOLNY CAS DETIi A MLADEZE

1.2.1 Volnoéasové aktivity/volny ¢as

Volny ¢as je tercas, kteryclovek vénuje ¢innosti, kterou si vybere dobrovein

a svoboda a zarové ho tacinnost uspokojuje a uviilije se pi ni, ale zajisté sem
nebudeme zahrnovainnosti a Ukony, které musime dlat, ¢ili které jsou nutné,

jako je napiklad prace ag&ci s ni souvisejici. Pojem prace a ostainnosti, které

jsou nutné k zZivobyti, nezahrnujeme do pojmu vokegs. Z hlediska d&i

a mladeze nezahrnujeme do volnéhasu vydovani acinnosti souvisejici, sebe-

obsluhu, z&kladni @éo zevrEjSek a osobni&ci, povinnosti s provozem rodiny,
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domécnosti, vychovného iaeni a dalSi uloZzené vgdvani a stim spojené
casové ztraty. Nezahrnujeme sem &imnosti, které zabezpeji biologickou
existenci¢loveéka, jako je jidlo, spanek, hygiena,épéo zdravi). Ale i z&hto

¢innosti Ize vytvéit konicek.

Do pojmu volny¢as zahrnujeme néglad odp@inek, rekreaci, zabavu, zajmové
¢innosti, dobrovolné vz#avani, dobrovolnou spalensky prosgsnou ¢innost

I ¢asove ztraty snito ¢cinnostmi spojené.

U déti a mladeze je wdezité klast na volnyas diraz a tudiz ho z&Si ¢asti
pedagogicky ovlisiovat. Déti nemaji tolik zkuSenosti, aby se orientovaly ¥ech
oblastech zajmovyckinnosti a tak pdebuji cilené vedeni. Hlavnim znakem
tohoto vedeni je, aby bylo nenasilné a nabizémeéosti byly pestré adast byla
dobrovolna. Traveni fize byt fiznorodé, mze se odehravat ve Skole, doma
v rodirg ¢i v riznych organizacich a institucichétdina dneSnichddi travi swj
volny ¢as venku, na ulicich, bez pedagogického dohledezidmsplych. Tim je
ohrozena vychovasdti a i jejich bezpénost a to hlavé v letnich nésicich, kdy
jsou zajmove&innosti velmi omezeny a ve Skole jsou prazdninpt®je dilezité
vénovat letnim misiaim vicecasu, co se tie &ti a mladeZe. Vhodné jsou pro to
zdmove krouzky, které jsou wahto nesicich velmi ¥idka a také pobytove
a priméstské tabory a dal3i pobytové akce. (PAVKOVA A KPDL.

Ve sborniku z 3. mezinarodni konference O vyehawolnémcéase z roku 2008,
piSe Blazkova Monika, &rpa z knihy Bti, mladez a volngas od Hofbauera B.,
o volnémcase jako q, ¢cinnosti, do niZlovek vstupuje s &ekavanim, dastni se ji
na zaklad svého svobodného rozhodnuti, a kter4d mingsi pijemné zazitky
a uspokojeni* (BLAZKOVA MONIKA, 2008, s. 8-12)

1.2.2 Domy déti a mladeze

Domy ckti a mladeze jsourizovany jako formy gedisek pro volnyas dti
a mladeZe ze zékora 76/1978 Sbh., o Skolskychzzenich, ve z&ni pozdjSich
predpisi. Hlavnim cilem &chto stedisek je namlovani rekreénich a vychova
vzcklavacich funkci s Sirokou nabidkau specializace na konkrétni zajmovou

oblast.
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Tyto organizace jsou tazovany do Skolskych #aeni a do séSkol, proto je zde
moznost statnihoffspivku nacinnost. Zizovateli €chto organizaci mohou byt

Skolsky &ad, obec, cirkve, ale i soukromy nebo jiny subjekt.

Jiz od pa@atku byly domy dti a mladeZze vedeny jako organizace &@mé na
ovliviiovani organizované zgjmowu#nnosti dti a mlddeze v krouZcich. Snaha
zahrnout vSechny zajmové oblasti byla podé rozélenim do kategorii
spole&enskoedni, esteticko-vychovné, élbvychovné a sportovni, turisticke,
technické a firodowdné. Krong organizovani jiz zminé vlastni¢innosti se

jednalo i o0 metodiku.

Nabidkacinnosti v domech i a mladeZe s#idi vyhldSkou Ministerstva Skolstvi
a ©lovychovy Ceské republiky z roku 1992 432/1992 Sb., o i&discich pro
volny ¢as dti a mladeze, a fite byt vedena jako pravidelna zajmadanost,
zmovacinnost filezitostnaci se mize jednat o nabidku spontannich aktivit,
prazdninovych tabdr odbornou pomoc, praci s talentovanou mladezidmlima.
(PAVKOVA a kol., 2008)

Umluva o pravech digéte

Umluvu o pravech dite (dale jen umluva) by &h znat kazdyclovek, ktery
pracuje, by jen pilezitostrg, s ctmi. Tim samoejmé upozonuji na to, Ze by
umluvu nEl znét, nebo minimakveédét, Ze Umluva existuje, i pouhy instruktor
letnich tabai.

Umluva o pravech dite se pevazm tyka vztahu rodia a dti, nahradni rodinné
p&e, ale krond téchto i dalSich probléfm V umluw jsouclanky, které se vztahuji
i k letnim cétskym taboiim, a nejen k nim.

,V Umluvé o pravech déte se vychazi zeasady ,TRI P*

- provission — zahrnujici peziti a rozvoj éti, zaji¥ovanic¢i zabezps&ovani
vyvoje ckti,

- protection — ochrana é&i,

- participation — (£ast dti na Zivot spol. a jeho pravni subjektivita.”
(Umluva o pravech dite [online]. detskaprava.cz. Nestr. [cit.23.3.20)L0]

V Ceské republice vstoupila tmluva v platnost dnen@ra 1990.
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1.2.3 Détské tabory

Osoby peadajici @tské taAbory musi byt opragmé k jejich psadani a na zaklad

prislusnych zakoha vyhlasSek tento tabor zajistit.
Vybér zakoni tykajicich se paradani letnich taboni pro déti

Dle vyhlaSky Ministerstva zdravotnictw. 106/2001 Sb., ve 2ni vyhlasky
¢. 148/2004 Sb. Je tabor charakterizovan jako ,a2ntagi akce prodi*.

Nejcastji se jedna o pobytovou akci proétd v dobs, kdy maji prazdniny.
Ve vyjimecnych gipadech se f¥e jednat o akci, ktera je f@mlana i ve Skolnim
roce v dob, kdy neni zadné volno, ty jsou ovSemiwddniny a jsou delné,
jedna se najklad o zotavovaci pobyty klimatické, které jsoycastji poradany
zdravotnimi pojisovnami. VSech &hto pobytovych akci se¢tl zpravidla
zWashvji bez rodéa. Ztohoto divodu jsou dtem Kk dispozici vychovni
a provozni pracovnici tdbora. Tito pracovnici jgagto dobrovolnici a pracuji zde
bezplatg. (PETR BEROUSEK, 2005)

V dnesSni dob jsou nefastjSimi pdadateli tabar subjekty, které p@daji
pobytové akce prodti jako své podnikatelske, Zivhostensk@nosti, ¢i se jedna
o ¢innost socialni nebo dobrovolnickou. Pokud jde o tdiormu pdadani
détskych taboi, pak jsou nejastji pracovnici ziad student, uchazeéu
0 zamgstnani a pedevSim jednotlivci, ki¢ se &mto typim akci nuji
dlouhodol a jsou tim nadSeni, p&ginou tétoinnosti wnuji vlastni dovolenou.
(PETR BEROUSEK, 2005)

Prevazr se jedna ocinnost olktanskych sdruzeni a odborovych organizaci,
poskytovanou hlawh jejich ¢lenaim nebo dale o aktivitu, sluzbu
zantstnavatelskych organizaci, podhika firem vramci socialni geé

0 zangstnance pomoci poskytnuti z&sinaneckych vyhod a benéfitDale mize

jit o obchodni sluzby, které nabizi podnikatelskéjekty, jako jsou najklad
cestovni kancet&, anebo specifické sluzby jiz zmiitych zdravotnich poji®ven
détskym klienim. Ve vSech variantach padani dtskych taboit jde vzdy

o velmi zodpoednou aktivitu, pi které se, bohuzel, mohowtddostat do rukou

nezralych a nezodpeésnych osob, které jim nemohou nabidnout nic, cdylg
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vhodné k jejich vSestrannému rozvoji, ba naopak ouatozvoj naruSiti navest
nespravnym sgrem. (PETR BEROUSEK, 2005)

e

Nyni Ize uvést fehled nejdlezitéjSich zakof a vyhlasek, které jsou zakladem

téchto akci:

= Osoba ptadajici tAbor musi byt #pobila dle zakona. 455/1991 Sb.,
o0 Zivnostenském podnikéni (Zivnostensky zakee)zreni zdkonas. 167/2004
Sh. + Rilohac¢. 2 k zakonu.

= Zakon¢. 106/2001 Sb., o hygienickych poZadavcich na ovasi akce pro
déti.
= Dle zakona¢. 128/2000 Sb., o obcich (obecniizeni), v plathém z#ni,

informujeme o ptadané akci&as a prokazatelnym é#pobem obec.

= Vypracovani pravidel pozarni prevence ve smysluomak. 91/1995 Sb.,

0 pozarni ochraha jeho provagti predpisy, ve zéni pozajSich gedpig.

= § 125 zakona. 253/1997 Sb., kterym seémi a dophuje zakon¢. 140/1961
Sh., trestni zakon, ve &mi pozd;jSich gedpidi.

= Zakon¢. 114/1992 Sb., o ochrampiirody a krajiny, v plathném zni.

= Kontrola pitné a uZzitkové vody dle 8 3 odst. 1 zé&ka&. 258/2000 Sb.,
0 ochrag verejného zdravi a o z&n¢ nékterych souvisejicich zakanve zréni
zékonat. 274/2003 Sb. Vyhlaska 376/2000 Sh., kterou se stanovi pozadavky
na pitnou vodu a rozsahdatnost jeji kontroly. A dale vyhlaska 135/2004
Sh., kterou se stanovi hygienické pozadavky na &gy sauny a hygienické
limity pisku v piskovistich. NormyCSN I1SO 5667,CSN EN ISO 7393
zabyvajici se kvalitou vody. A dale vyhlaskal06/2001 Sb.p hygienickych
pozadavcich na zotavovaci akce p&b,dve zreni vyhlaskyc. 148/2004 Sb.

» Z hlediska hygienickych a zdravotnich podminek |gvhi zakon¢. 20/1966
Sh., o péi o zdravi lidu, v platném 2mi a zakon:. 258/2000 Sh., o ochr&an
vefejného zdravi a o z&n¢ nekterych souvisejicich zakanv platném zani
(ve zreéni zakona:. 274/2003 Sb.). A dalSi zakony.
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» PoZadavky na minimalni vybaveni |ékdky pro zotavovaci akce proctil
a pro Skoly v pirok je ueno jiz vySe zmignou vyhlaSkow. 148/2004 Sb.
Ministerstva zdravotnictvi.

= A dalSi zakony ze vSech oblasti, které s, jpyp minimalr, tykaji paadani

zotavovacich akci prosd
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2 Prakticka ¢ast

2.1 CILE PRAKTICKE CASTI

Prvnim cilem bakaldké prace bylo zjistit motivai faktory dti a rodta, které
ovliviuji prihlaSeni dite na dtsky tdbor. Druhym Ukolem bylo zjistit, jaké
formy propagace vyuZivaji organizacerquaajici letni tabory. Poslednim zicil

bylo vytvarit propagéni akci vybraného tabora a zhodnotit jeji efektivit
2.2 CHARAKTERISTIKA Domud éti a mladeze

Pro praktickouwast bakaléské prace byl vybran n déti a mladeze v Hiacich
(dale jen DDM). Identifikani informace bylyc¢erpany z internetovych stranek

DDM a z ustniho pohovoruieditelkou DDM magistrou Jaroslavou TouSovou.
Nazev:Dam dti a mladeze Hidce DOMECEK

Adresa: Zizkova 611, Heice 508 01

Internetové stranky: www.ddmhorice.cz

Hlavni ¢innosti: Volno¢asové aktivity pro &i, mladez i dosglé.

Spektrum ¢innosti: DDM provozuje krouzky v &kolika odwtvi. Mezi hlavni
pafti ¢innost unglecka (vyuka hry na flétndgi kytaru, zgv), ¢innost vzélavaci
(vyuka anglického jazyka, informatika, publicisfika ¢innost sportovni
(mazoretky, roztleskaviy, aerobic), praktickécinnosti (keramika, vytvarné
aktivity pro &t 1. stupg ZS, modelovani letadel, ¥eni, automechanik,
rybareni) a dalsi.

Pro dosplé se ¥étSinou jedna o céeni a praktick€innosti. Za zminku zde ¢ité
stoji tanec, individualni vyuka italstiny, keramjkpalickovani, klub maminek

a dalsi.

DDM nabizi jak jednordzoveé tak pravidelné aktivityezi pravidelné aktivity ve
Skolni roce 2008/2009, gdb napiklad vyroba adventnichémci, scrapbooking
(netradéni vytv&eni fotoalb), pgadani Maskarniho balu protd (v Horicich
av Dobré Vod u Haic), Teenager party proétl zakladnich Skol, které se
zWastnila i slavna osobnost Tomas Savka, Pyzamovpgroatiosglé, informani
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schizky pro €hotné apod. Z jednorazovych aktivit Ize zminit fiklpd schizky
na proSkoleni instruktartabora.

Zakaznici: Prevazna wtSina zakaznik je piimo z nésta Hdice a gidruzenych
vesnic, které jsou vzdaleny zhruba v okruhu do doatnkilometh. Na

jednorazové akce dojizdi i lidé 2tgi vzdalenosti.

Objekt DDM: Dum dti a mladeze vlastnfadovy adim s d¥ma podlaZzimi.
K dispozici je zde &kolik mistnosti. V pizemi d¥ mistnosti pro keramické,
vytvarné a praktické krouzky, dvsatny, vstup na zahradu a mistnost pfv d
piedSkolniho ¥ku, kterd je propojend s nejvice vytizenou misinastto se
zrcadlovym sélem. V druhém podlazi nalezneme mésitnkde se schazi mali
automechanici a mistnostéenou pro letecké modé& dale je zde kuchika,

studovna, péitacova webna a konferagmi mistnost.

Moznosti dalSich prostor pro DDM: Dédle DDM vyuzZiva moZznosti pronamu
velké tlocvicny v zakladni Skole Na Daliborce, sportovnihdizeni Hdice

a Haické Sokolovny. V celém objektu DDM santepré nalezneme socialni
zarizeni, spousty skladovacich prostor, kaneela také zde ma sidlo klub pro

postizené &i Klokanek.

Vedeni, pracovnici: Reditelkou DDM je Mgr. Jaroslava Tou$Sova, hlavnimi
pracovniky: Bc. Lenka TouSova, Martina Soukupovditka Valerova. DalSimi
pracovniky v DDM jsou externi pracovnici, Ktanaji na starost jeden a&¥yri
krouzky tydré, pogipad: jednorazoveé akce, jako jsou kurzy Scrapbookitignb
tance, masadze a prace s mandalou a Klub instéukédsora. Tento klub je
zameten na schizky vedoucich a instruktdy ktefi jedou spoléné na ugity tabor.

Propagace DDM: O DDM jakozto celku je v Higcich relativié znamo,

o jednotlivych aktivitach se totéci neda. DDM je propagovan letaky, které jsou
umisgny na vlastni nashce uvnit budovy a na vygsni tabuli ped budovou. Na
hofickém nandsti u knihovny je umigha nasinka, kde se nachazirqvazr
fotografie z jednotlivych akci. DalSi informace daji nalézt na internetovych
strankach DDM. Propagace jednotlivych tabp rozvrzena na listu formatu A4,
ktery je kazdoréné obmenovan dle organizaich poteb tabora. Kazdotmi

zmeny Vv letacich nejsou DDM archivovany.
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Piiklad: Pro ukédzku zde publikuji propagd letak na jednordzovou akci
Valentynskou teenager party na rok 2010, blizePyiloha ¢islo 1. Text je velice
strohy a neobsahuje Zadné informace o programune¢idka teenagery naaeo
specialnihai zajimavého. Je sice pravda, Ze tato party jagema kazdy rok jiz

po rEkolik let, ale stédle je zde peta dobré propagace. Letos se na tuto akci
dostavilo okolo 70-ti &i a kazdym rokem jich ubyva. DDM si bohuZel nevede
zaznamy p&tu Castniki na obdobnych akcich, ale snizujici sagi je #ejma.

Z hlediska dospivani mladych teenageje klientela této akce postupn
obmenovana. Na tuto party jdou zhrublyiikrat za swj Zivot. Proto jeiteba stale
upoutavat dalSi a dalSi mladistvé.

Zhodnotime-li jiz avizovany letak, na kterém je dero: ,Ripravte si 40 K na
vstupné a &co malo na nealkoholické napoje..."“ lze odvodékalik zawra.
Zmiréné vstupné je samtgmosti, ale informace o nealkoholickych napojich
neni Uplk vhodné. Tato party jefpvazié urcena @gtem ve ¥ku 12 az 16 let a tito
mladistvi dle zakona alkoholické napoje nesmi¢jestit. Informaci o napojich,
bych nahradila &im, co upouta pozornost. Tento propagaletak bych

z hlediska obsahovéhotiposu zhodnotila za ne zcela povedeny. Tato akce
potrebuje rozhod& vétSi propagaci nez kazd@mi jednorazova ,PyZzamova
jizda“. Zde se jedna o ples, ktery je zajimavy thm,vSichni pitomni (Eastnici
jsou obléeni do pyZzam. Tato akce je velice vyhledavana adkaz rokem
navstvnika pribyva. Rezervace listkna ples probiha jiz od podzimu. Je to akce
pro dosglé a mizeme se zde setkat s lidmi, Kt@evynechali jegt ani jediny
roénik. A i presto ma pyZzamovy bal mnohem poujavletdk (Rilohac. 2), nez

vySe zmigna Teenager party.

Pri tvorbé upoutavek je dlezité si rozmyslet, na jakou akci upoutavku
piipravujeme a jak se vyviji get astniki z predesSlych akci stejnéhi velmi
podobného charakteru.

Do prilohovécasti tohoto elaboratu je dale uloZzena ukazka Nablietkich tabok
(Priloha ¢. 3). Jedna se o letdk se souhrnem jednotlivychridpro rok 2010
a jejich terminy a mista konani. K takovému let&es dale Fpojuji letédky

informujici o konkrétnim talie.
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2.2.1 SWOT analyza DDM Ho¥ice

SWOT analyza DDM byla vytdena na zaklad prostudovani jejich vlastnich
internetovych stranek, na¥sy a rozhovoru s pracovnicemi DDM, ¢etns
reditelky.

Silné stranky:

= Zangteno na éti od 3 let aZ po dosge.

= Vyuzivani cca 100 m vzdalengdcviény ZS Na Daliborce.

» Prazdninové tabory ifpméstské prazdninové tabory.

= Sportovi zameiené zajezdy do zahrahipro cti i dosglé.

= Ucasti na sowzich, wetrg mezinarodnich.

= Jednorazové akce pro Siroké okoli — Detti,dMikulas, MaSkarni bal,

Teenager party, PyZamova jizda a dalsi.
= Vlastnicasopis Teenager.
= VyuZiti externich pracovnik
= Moznost mladych lidi spolupracovat na taborechdopo — brigada.
= Spolupréace s gstem, rodii, ...
» Pracovnici jsou zaujati ginnosti nikoliv ve finagnim ohodnoceni.
=  Velky vybér aktivit pro cti, mladez i dosgé — sport, dilny, hudba,...
= Dobré vlastni prostory, pronajimané prostory jstevazri v blizkém okoli.

= Dobré materialni vybaveni.

Slabé stranky:
= DDM je neziskova organizace¢ehoz vyplyva horsi finami situace.

= Nedostatek novych zjerinc v disledku slabé propagace, fepazna

navsevnost stalych klierit

= Velmilevné tabory (2000,-/2200,- na tyden - cem&gmpletni).
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= Maélo propagované internetové stranky, & obsah internetovych stranek
a jejich nepravidelna aktualizace.

= Neékteré krouzky by mohly byt provozovany vicekratryd

= Omezena kapacita krouzknezvySena kapacita globsazenych krouzk

Piilezitosti:

» Spoluprace s ostatnimi organizacemitide pro d@ti a mladez (nap Skaut,
nizkoprahovy klub Pohoda, ZS — pronajem prostomkidnuti lektorovani
Skolniho klubu; Domov @thodd — nabidnuti aktivit imo v mis¢ pro

obyvatele domova, ...).

= Spoluprace s organizacemi sidlicimi i mimesto, napiklad exkurze, eko-

osWta, apod. V blizkosti Hradec Kralove, inKralové nad Labem, din.

= Nabidka inovativnich krouZk — moderni moznosti proétl a mladez
i dosglé.

» MozZnost vyuziti blizkého parku k aktivitdm.

= Doplreéni vybaveni na ¢&které krouzky (nap podlozky na sezeni do

teélocvicny pro dti, vytvarny material, nové formy tvorby, knihy, ...)

» Vice propagace — zasilani novinek e-mailem piiblgsené uzivatele na
internetovych strankach DDM — umozZznititgaSovani na aktivity, zlepSeni
propagace na vygce na nassti, lepsi graficka Gprava, ...).

= K propagaci Ize vyuzit kin¢ vytvorené vyrobky dti z paadanych krouzk
» Prednasky, besedy, poradny riama témata.

= V¢tSi oseta pro rodie — moznost navstiveni krouZk jednom uéeném
tydnu/ukézky z krouzk

»= Nabidnuti slevy nap na tabor pro &i a mladez, ktera dochazi na pravidelné

krouzky do DDM, pro sourozence apod.

Hrozby:

=  Finartni strddani DDM.
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= Mozny nezdjem rodii ¢i déti o volnyéasc¢i nezajem samotnychst.
» Finartni strddani rodin — nemoznost placeni Skolného.

= DalSi stradani co sedy klientely.

* Nedostatena nabidka zajmovyakinnosti.

= Neinovovana nabidka aktivit.

= Ubytek stalych klierit, nenabyvani novych kliefnt

= Spatné posdomi ohledd nedostaténé kapacit na zadanych zajmovych

krouzcich.

= Spatna dopravasti ze spadovych oblasti.

Zavér

SWOT analyza byla vytwena na zaklad zjiSttnych informaci a vlastnich
domreének. Z analyzy vyplyva, Ze DDM Hice si nevede nikterak Sp&tnavSak
dle mého nazoru by bylo dobré naldkat nové lidicksti na pitbéznych

i jednordzovych akci. AvSak ¢sto Hdice neni velkorssto a z tohoto w/odu je
jasné, ze Bm diti mladdeZze neméa moc moznosti k dalSimu rozvojkadyby ne€lo
tuto moznost, pak by zde nastal problém tykajiaiesdostaujicich prostor a také
pracovniki. DDM ma tu vyhodu, Ze v Hixich je to nejrozhlaSe&jsi organizace

tohoto druhu. Vedle DDM je zde Skautsky oddil, 8kdtluby pi ZS, Sokol
a nizkoprahovy klub Pohoda.

2.3 DOTAZNIKOVE SET RENI

Na zéaklad cile bakaléské prace prozkoumat motird faktory rodét a diti
z Haiic a blizkého okoli, pro ifhlaSeni na letni tabor, jsem uskirga tii
dotaznikovéa Séeni. Seteni byla uéena pro rodie, diti a mladez a pro organizace

poradajici letni tabory.

2.3.1 Rodiée z Hatic a okoli

Dotazniky byly k vyplgni umisény v DDM Haice a v objektu plaveckého

bazénu a kuzelny v Hizich. Dotazniky byly k dispozici po ¢sice liezen, duben
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a kwten vroce 2009. D@znik byl ugen pro vSechny rode. Pdet respondeiit
ktefi zodpowdeli vSechny otazky dotazniku, byl 72 ze sta mozny
V dotazniku byly roditm poloZeny otazky tykajici se talipkteré byly patebné
k blizSimu vytvdeni propagace a také otazky, € mohou pomoci upraveni

tabofi v dalSich letech a priblizeni se pozadavikn rodicu.

Vysledky byly zaznamenavéany do dotazl, viz Filohacislo 4.

Nasleduje vyhodnoceni dotaznikt

Jezdi Vase déti na tabory?

M Ano

M Ne

Graf 1

Z Grafu 1 vyplynulo, Ze necela polovinresponderit své dti na tabory
nepihlasSuje kucasti. Disledkem netasti na tdborech @ie byt ¥k déti.
Vysledek tohoto S&tni znazatuje Graf 2

Primérny vék déti, které
nejezdi na tabory

M 0 - 3roky
M4-7let
L18-12let
M 13- 15let
k416 - 20let

Graf 2

32



Z Grafu 2 je tejmé, Ze nejvice Zastrenych diti je ve wku do 7 let vetrg.
Pramérny vék déti, které se &astni letnich tdbdr je 11,9 let. Bti, které jsou ve
véku, kdy se nejastji tabori Ucastni, je 26 %. Coz vyragrovliviuje vysledky
piedchoziho grafu. tohoto porovnani ¥eme usuzovat, Ze procenta@tic
jezdicich na tahy je v SirSi veejnosti vysSi (neni omezenodtem respondeit

vyplnujici dotaznik.

Nasledujici Graf 3ikazuje piimérny veék déti, které jezdi na tabory, kge nutno
brat vpotaz to, ze ndjklad dti ve weku do 3 let se tabérneltastni, ale maj
starSilo sourozence, kterycastnikem letnich tabarbyva, : cehoz vyplyva jiste
pravdpodobnost toho, Ze 0 di, & zatim ¥kové nezralé se budoucnu tabdr
Gcastnit bude. Stefrtak procenta mladeze, ktera je wiw 16— 20 let mohou b
doke na tabory dojizéi ¢i se jich nyni dastni jakoZzto instrukti a pomocné sily
Pramérny vek déti, ktery vyplyva : Grafu 3,je 7,1 let, coZ off vede | informaci,

Ze gredskolni dti na Kasicke tabory, tedy tabory pro zakladni Skolyezdj

TézZ je nutno jestupozornit, Ze &i ve vku 4— 7 let se \prevazneé wtSin¢ Ucastni

taboifi piiméstskychei pfimo zamgenych na &i predskolniho ¥ku.

Primérny vék déti, které jezdi
na tabory

2%

P M 0 - 3roky
e H4-7let

L4 8- 12let

B 13- 15let

b 16 - 20let

Graf 3
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Nasledujici Graf 4 je Wiem kritérii, které jsou pro rogk @i vybéru tabore
dulezité. Uvedena kritéria &h rodice sé¢adit podle dlezitosti.

Co je pro rodice pri volbé tabora dilezité

&0 o M Rodice, jejich? d&ti jezdi na
7.0 ! = tabory
! M Rodice, jejichz déti nejezdi na
6,0
Hodnota 0
dilezitosti 7
(Bneivice 40
dilezité, 1-
nejméné 3,0
dalezité)

2,0

1,0

0,0

Graf 4

Rodice, ktgi své dti kucasti na letnich taborech riggasuji, byli
v dotaznikovém Sdtni pozadani aby si pedstavili situaci, kdy dét chgji
prihlasit na tdbor a podle toho vyiplvali zbylé otézky

Krome¢ predloZzenych kritériirdli rodice moznost doplinit i dalSi, prcs dilezité,

informace. Nktefi tak Winili a jejich doplréni bylo nasledujici:

»vedeni tAbora (vedouci

.Kompetence, doporeni, lektai a jejich kvalifikace'

.Kvalifikovani vedouci, Zaji#ni zdravotnika, Osobni kontakted taborem

,Osobni setkani sedoucimi'
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Nejvhodné;jsi délka trvani tabora
vikend

10dni

3tydny

2tydny W
tden  s——

0 5 10 15 20 25 30 35

Graf 5

Dle mého nazoru mestSim otaznikem organizaci f@sto rozhodnuti pro délk
trvani tabora. DDM Hiice snad jiz od ptku pdadani tabar organizuje dvi
tabory Ehem letnich prazdnin se stejnou délkou a to jegdert. Za 8 let, pi
které jezdim DM Hofice na tabory jsennezazila jediného rodk, ktery by
vznesl| navrh na prodlouzeni doby trvani tabora. @ ®@ic pro nd byl vysledek
této otdzky pekvapujici. Vice nez -ti rodicam zcelkového pétu 72 by se
libilo, kdyby byl tabor ' délce trvani dvou tydn DalSim vice ez 20-ti rodéum

vyhovuje tydeni doba trvani, coz pro mne jighvapujici nen

Nasledujici grafy, jsou odpé#¥mi rodici na dotazy tykajici se letako letnich
taborech. Maji namijbliZit to, jak moc na rodk letak fisobi, co chiji na letaku

vidét aco by v dalSich krocich ot znét.
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Graf 6

Graf 6 jas@ vypovida o0 mozném osloveni rodiletakem. ale Pokud se v§
rodice rozhodnou své ditprihlasit k Gcasti na taboru vyuzivaji jiné prastky
nez letaky. Ale zajisté je moZ rodice letdkem oslovit na tolik, aby si nasléc
zjistili informace o daném tabe z jinych zdroji. VétSinou se lidé ptaji znamye

apribuznych a tim dohledavaji osok pfimou zkuSenosti s pédajici organizac

Graf 7
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Graf 7 vypovid4d o tom, jak lidé krotnkontaktovani fatel, vyhledavaji dal:
informace, pokud je letdk zaujme natolik, aby stlmor zajimali. Tato otazk

byla otew¥ena a rodie se vyjatbvali pisems, dle vlastniho uvaze:

Nejcastji rodice uvedli, Ze vyuzivi zkuSenosti druhych lidi, jak je jiz zn&ivo
vySe a dale také vyuzivaji informace ziskavatiénp vorganizaci a také r
internetu. Mezi ,Jiné" byl¢asto z#&azovan telefonicky rozhovor a referer

Z minulych r@niku.

Corodice na letaku zaujme

M Obecné informace M Barevné provedeni
4 Fotografie z uplynulychtaborti M Struéné popsani programu tahora

i Basnicka o tomto taboru

Graf 8

Z Grafu 8 vyplyva Ze nejzadafjSi pro rodée je, aby letdk obsahoval obec
informace a stitné popsani programu taboTretim poZzadovanym bodem js
i fotografie zuplynulych r@niki. Nejméré si rodce ceni barevnosti a basek
otaboru. Tato forma je nejie vyuzivana propagace na letacich, kterou C
Hofice uziva. | kdyZ poslednim roce jiz od této formy propagace postl

upousti.

Na zawvr dotaznikového S&ni byl rodéim poskytnut prostor pro mozné dops
piipominek apod. Této moznosti vyuzili 4 rée. Jednalo se o nasledu;

problematiku:
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.vybirali jsme tabory konané vedoucim krouzikteré d@ti znaly jiz p'es rok
(nap®. skautsky, ryb&ky, ¢lovych. jednoty apod.)*

Toto je nefastjSi a nejlepSi propagace, pokud osoba, ktera vekteny krouzek
a na tom zakladse @astni i tabora, tajiz jako hlavni vedouci, instruktori
pouze jako kuch&a, nebd je WwtSi prav@podobnost zapisuétd z daného
krouzku na tabor, jelikoZ ro¢k i déti danou osobu znaji.

.Nejvice n¢ zajima kdo se oetl bude starat, jeho q@dpoklady k tomu byt

instruktorem na tabe@ a pristup k dtem.”

Zde je velmi &Zké odpowdét a nasledé odpowd obhdjit. Je jasné, ze radi
vtomto pgipac chce kvalifikované vedouci, coZ je na taborechkymal
problémem, ne vSak v negativnim slova smysléiSMa instruktolt a vedoucich
jezdi na tabory z vlastni iniciativy a vgvazrie vétSiné za tyto tabory nepobiraji
Zaddnou mzdu. Na jejich obhajobu musim konstato¥at,& jsou tito lidé
nekvalifikovani pedagogii pracovnici, tak pracuji stini skwle a s chuti. Je to
vétSinou odvijeno od dlouholetych viastnich zkuSeinosktskych let, kdy travili
tito lidé rok co rok na taborech. Ale tgsto je jisté, Ze je zde peba minimalg

jeden pedagog, ktery se taboxiastni.

»Tabory jsou popsany jen stne”

Tento rodé ch&l nejspiSe upozornit na nedostaté informace o tdborech obécn
Posledni fispivek, ktery & neni pro tuto praci velkymifmosem, zni:

.Hledame tabor pro hyperaktivnieti*

Jediné co bych mohla tomuto réidiici je, Ze pro hyperaktivnisti nejspiSe Zadny
tabor neni a proto jerdba pihlasit dit na ,klasicky" tabor a individuath se

dohodnout s vedoucim tabora na specifikéistppu k digti a pod.
Zaveér
Z predchoziho dotaznikového &ati vyplynulo, Ze je nejlepsi ra@i zaujmout

celorani ¢innosti a nebo letdkem natolik, aby vyhledali dai§rmace. DalSim

dulezitym bodem se ukazala znalost lidi v organizktera tabory piada. Rodie

. " Vvt v s
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2.3.2 Déti a mladez : Horic a okoli

Dotaznikové Séeni utené pro dti a mladez bylo uskuteéno dwma zpisoby.
Prvnim zmisobem bylo rozdani dotaziiike DDM Hofice a druhym zfsobemrr

bylo vyuziti emailu a jeho peposilan

Navratnost dotaznil je 79 ze 100 moznych. Odpmiélo 39 chlapdi & 40 divek.
Pramérny vék dotazovanych byl 11 ¢

Vysledky byly zaznamenavany do dotaznikz Frilohacislo 5

Graf 9 znazatuje, kolik chlapé a divek . dotdzanych se letrti taboé Ucastni

a kolik nikoliv.

Ucastnis se letnich tabort?
30
25
20
15  Ano
10 M Ne
5
0
Chlapci Divky
Graf 9

Celkow z Grafu 9 vyplyva, Ze z79 dotdzanych se letnich tabakastni celken
50.

Z nasledujicihgrafu 10 je rejme, Ze i preferuji spiSe jednotydenni tab
kdeZto informace vyplyvajici Grafu 5 (nejvhod§si délka trvani tabora) ukazu
Ze rodte preferuji spiSe dvoutydenni tir Tydenni tabor preferuje 43 dotazan
déti, oproti tomu Zad rodéu je pro tydenni tabor 22 dotdzanych. Pro dvoutyd
tabor je shod& 33 dotazanychdi i rodict. Rodie vSak volili i dalSi moznost
jako jsou nagiklad prodlouzeny vikend, pro ktersou vSak pouze 3 dotaze

déti. Coz se tye jiné doby trvan
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Graf 10

Graf 11 ukazuje, dlgeho si dti vybiraji tAbor

Graf 11

Prevazna wtSina dti jede na tabor se svym kamaradeéimkamaradkou, dal
vybiraji tAbory podle za#teni

Podle mého nazoru procentétid kterym vybiraji tabor rode, jsou pevazmi déti

mladsSi deset let.
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Zavér
Z dotaznikového S#ni pro @ti a mladez je iejmé, Ze rodie a dti se nemus
shodnout \vnazoru na dobu trvani tora, ale shodnou setom, Ze vybiraji tabor

dle druhych lidi. Rodie nefastji na dopordeni gatel, gibuznych a podolin
déti zase na dopoteni svych kamardda kamarade

2.3.3 Organizace pro déti a mladez

Dotazniky pro organizace, famajici letni tabol, byly rozeslany pomoci-mailu
24 organizacim. Na dotaznikovéigeti odpowdélo 19 zastupi organizaci a ti
pievazrie Domy diti a mladeze a Btdiska volnéhatasu. Tyto dotazniky byl

rozeslany gimo organizacim roce 2009 ymésici inoru a feznu

Na otzku, zda se domnivaji, Ze q® taborovych é&i roste,¢i zda je pdet
zdjemd@ o tabory mensi, odpe¢wli dotazané organizace s vysledk

znazorgnym Grafu 1z

Roste pocet taborovych déti?

i Ano

M Ne

Graf 12

Odpowd ,Ne' zahrnujici 42 % respondéntize dle mého nazoru adodnit tak,
Ze tyto organizace padaji tabory pro stale stejny qa (tastniki a spoléhaji n
Gcastniky, kté jezdi na tabory kazdotné. V pripact, Ze rkdo odpadne
spoléhaji na sourozence&astniki, ktefi byli diive vtakovém ¥ku, kdy jes¢
nedosahovali &ku prijatelnému |absolvovani tdbora. DalSi moznosti jsou t

novi astnici zrad kamaradl déti, které jiz tabor navdvuiji.

V nasledujécich dvou Grafecl3 a 14,je patrny rozdil mezi organizemi,
kterym pa@et cti na taborech roste a kterym nikoliviilkeme z nich posoudit, je
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je to u kterych organizaci. Jako hlavni déleni jsem zvolila Domy &i
amladeze a $tdiska volnéhgasu.

Pocet taborovych déti roste

E DDM
M SvC

L Ostatni

Graf 13

Pocet taborovych déti stagnuje

HDDM
M svC
L Ostatni

Graf 14

Z grafi 13 a 14vyplyva, zedotdzanym DDM péty déti na tdborech stagnu
kdezto Stediskim volnéhocasu péty déti spiSe rostou. Ostatni organizace js

v obou fFipadech na zhruba stejné aro

Posledni otadzkou tykajici se @b déti na tdborech byla Zadost o uved
pribliznych cisel pa@tu astniki z poslednich if let a zarové o predkEzné
zhodnoceni nadchazejici situace na aktualniho roku —2009. Jash zde
vyplyva, Zecisla, uvadna pro rok 2009 nelze bré potaz, jelikoZ jso pouze
piedlEzna a zatim neuz#éana, viz Graf 1!
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Porovnani organizacis pocty déti

o —
3521

4000 A o

3500 £

poser 3000
ocet 1500
déti 2565

2000
1500
1000

500

1129 992 2310

956

370

2006 2007 2008 2009 (predbézné)
Rok

—&— Organizace, jez maji pocit, ze pocet déti na taborech roste
—hd— Organizace, jez maji pocit, ze pocet déti na taborech stagnuje

/x VSechny organizace

Graf 15

Pokud se podivame Grafu 15 natast, kde jsou zobrazeny vSechny organi:
(vyobrazeno zelenou barvou), pak vidime, Z&epokastniki na zmignych
akcich spiSe roste. [0 by sefici, Ze organizace, které uvedly, Ze&pbltastniki
na dtskych taborech roste, vyrazrovliviiuje graf, pokud uvedeme vSect

organizace dohromac
Dalsi otazky, které jsem organizacim pokladala/kely vyhradrit propagact

Nejvice n& zajimalaotazka, jaké druhy propagaci organizace vyuzivgjsledky

tétocasti dotazniku jsou uvedeny ni
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Typy propagaci, které organizace vyuzivaji
Porovnaniorganizaci s poctem taborovych déti stagnujicim vs. vzrustajicim.
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Graf 16

Na Grafu 16 je podrobné zpracovani a porovnari pyppagaci, které vyuZzive

organizace se stagnujicimgbem &astniki a srostoucim pétem (Eastniki.

Z predchozichrafi 15 a 16 vyplyv, Ze nejoblibegSim typem propagace s
letaky na nasnkach (pevazr se jedna o letaky na néskach Skol, nast,
verejnych vywsnych tabuli apod.), dale upoutavky na internetpr@agani
akce, psadané fimo samotnou organiza

Ostatni typy propagace jsou sice u organizaci agngficim poétem Eastnika
vyssi, ale flis se neliSi, vyjimkou propagaci gadanych ve Skolach, ktera

0 28,4 % vySSineZ u organiza rostoucim pétemdeéti, které se tdbdrucastni
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Typy propagaci, které vyuzivaji
organizace poradajici tabory pro déti

M Letaky na nasténkach

M Propagacniakce

Ll Upoutaky nainternetu

M Tisk

M Regionalnirozhlas, televite
L Ve skolach

L Osobnizasilani na e-mail

kd Osobni predavani,
zkusennosti

L Plakatoveé plochy

Graf 17

Nejvice vyuzivanou propagaci jsou letaky na érdstch. Tento typ propagace
jisté¢ nejlepsi a hlavnh financné nejmér nar@ny a zarove Ucinny. Je jasné, Z
pokud by tento typ propagace Iyl U¢inny, pak by ho organizace nevyuzive
Letdky na nashkach hojg vyuziva i DDM Hdice a ja sama jsem tento t

propagace vyuZzila tak

DalSim nejpouzivafSim druhem propagace uvedly organizace upoutawk
internetu. Vdnesni dob, kdy ma na intelet pristup skoro kazdy, je to vyborr
ieSeni, avSak obavam se, Ze ptkteré lidi je to naprosto nedostgici. Existuji
lidé, ktefi sinternetem neumi zachazet a nebo #pjednoduSe nemajtas —
udélaji na internetovych strankdch co je pro jejichistenci pateba a tirr
spatitatem pro dany deti tyden korti. Dle mého nazoru by na internetwits
mély byt obecné informace o tdborech, které sigaji, ale také by zde nén
popisy tabol, které jsou pravu svého vznikis cilem,naldkat* dalSi dastniky
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U tohoto druhu propagaceje nutno zminit DDM fide. DDM Hdice sice
internetové stranky provozuje, oviem jejich obsahgdostataé aktualizovany

a je zdemalo informaci o jednotlivych zajmovye¢imnostech a jednorazovych
akcich. NevyuZziva pknh potencial sebeprezentace, ktery internetove sjrank
nabizeji. Nalezneme zde informace dguanych jednotlivych akcich, ale pouze
v podolg letdki, které jsou rozmishy pra¥ po Hdicich a okoli. Dle mého
nazoru by nebylo odéei, vice rozgit znalost stranek DDM aipdevsim vice

rozStit obsah webovych stranek.
Zaveér
Z dotaznikového S@ni vyplyva, Ze nejvice vyuzivanou propagaci jsiaky na

nastnkach a dle zjighych udai Ize usuzovat, Ze jsou vhodnou volbou pro

propagaci sirem k dttem, tak i jejich rodiam.
2.4 Navrh propagace letnich tabof pro DDM Hof¥ice

Na zéklad jednotlivych vysledl dotaznikovych Se&gni jsem dosfla k ugitym

zawram, ze kterych jsem hodnotila postuip propagaci tdbora pro DDM Hiice.

Rozhodla jsem se realizovat propagaci tabora, lkterge budu &astnit jako
hlavni vedouci v Iét 2010. V prvnitad jsem si podle dotaznikového i&ati
seadila potebné informace, které jsou pro réglinejcentjSi a snazila se vytvib
text, ktery by byl kratky, vystizny a poutavy. Vuihe ¢asti jsem ufila, jak bude
propagace uflana — zhodnotila jsem finani situaci a rozpéet tAbora, moznosti
DDM a rozhodla jsem se pro letak, ktery neniétigt K tomuto letdku jsem
vytvorila strny popis tabora, detre zajiS€nosti vedoucimi, zdravotnikem
a kuchaskym personalem, aby lidé &t ktefi tabory pdadané Domem ddii
amladeze neznaji, zjistili &8i podrobnosti. Tyto podrobnosti jsem blize
rozepsala a soupis vlozila na internetové strankMDHorice. K letaku, ktery
jsem vytvdila sama za pomoci vytvarnych technik, jsem vyitaojest letak,
ktery odpovidal typu letdk které tvéi DDM, a také jsem k net&té forme
letaku gridelila letak, ktery se sklada pouze z textéibpzujiciho rodetam formu

tabora, program, osoby vedoucich instrukiapod.

46



Své letaky jsem rozmistila do vSedh takladnich Skol v Heich a také na
nastnku grimo v DDM.

Zda byla propagace u&na a efektivni, jsem vyhodnotila na zaklamtipowdi
dvou otazek, jez byly polozenyctem, které se na taborilplasily, ¢i jejich
rodicam. Také jsem letdk nechala zhodnotit ndhodnymirkf@euci, které jsem
oslovila @gimo u nésinky v DDM. Propagaci jsem také vyhodnotila i diky
ukazateli zaplénosti tabora, jelikoZ na tento tabor jezdéiSina dti jiz nekolik
let, ale tAbor se na tento rok rde§e o dalSich desett, takze jsem zhodnotila

i pocet stalych dastniki vaci Géastnikim novym.
2.4.1 Hodnoceni propagace

Jelikoz DDM pdada kazdoréné 2 mizné tabory, pak je zhodnoceni propagace
omezeno na navprihlaSené dastniky. Givodem je, Ze &mstnici jezdici na tyto

tabory jsou v fevazné ¥tsirg tzv. stalymi @astniky.

Popis hodnoceného tabora:

Letni tAbor ve Viaoveé u Mezimesti, v terminu 7. — 14. 8. 2010, s kapacitou pro
44 (tastniki (coz je o desetéti vice nez v fedeSlych letech). Cena tabora je
2200Ke. Téma tabora je Western.

K zhodnoceni propagace bylo uZzito i srovhavani agage nové — mé délany
letak, viz gilohacislo 6, a propagacesbné pouzivané v DDM Hiice — tiStna

forma, viz grilohacislo 7.

Hodnoceni efektivnosti propagace

Otazka ,Ktery letak se Vam vice zamlouva, ktery Mése oslovil?* byla
poloZzena 28 lidem. RozloZeni odgdv bylo nasledujici:
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Graf 18

Z Grafu 18 je zejmé, ze lidé, kii videli tiSténou i ruené tvorenot formu

propagace, byli vice zaujatidmng tvoirenou propagac

K objektivnimu hodnoceni letal byly rozdany dotazniky g&ti body, které rili
sgadit dotazovani podle jejich schopnosti zaujmout plakatu (5 -
nejzajimayjSi, ...). Dotaznik vyplnilo 28 lidi. tohoto dotazniku vyplynul
nasleduijici:

Graf 19

Z hodnoceni plyne, Zeutkzity je predevSir celkovy dojem,az poté format

azhruba na stejné Urovni se nachazi obr¢ barvy a pismo.
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Hodnoceniuspésnost propagace dlgiz prihldSenych &astniki.

Ke dni 14. dubna 2010 by zatim gihlaSeno kicasti na tabor 264ti, coz tvdi 2
tietiny kapacity tabora, toho 20 stalych dastniki a 6 prihlaserych, ktdi jedou
poprvé.Zde je Zejmé, Ze propagace nedosahtel@vané usgnosti. Zarove je
v8ak nutné vzit vivahu ze koneény termin odevzdanitinlasky je az véervenci
2010. Sprihlédnutim ttomuto faktu Ize fedpokladat bezproblémové nagiin
celé kapacity tabora do tolo terminu. Procentuainje slozeni Gastniku
znézorgno na Grafu 2(

Uéast na letnim tabore

M prvotni Ucast

M opakovana ucast

Graf 20
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Zavér
Predmétem bakaléské prace byly faktory motivujici ragh a jejich dti
k piinlaSeni na étské letni tabory, na toto téma bylo uskateo dotaznikové

Seteni a na zaklad téchto poznatk a znalosti teorie z dané sféry, byla
uskut&néna propagacedtského letniho tdbora a jeji vyhodnoceni.

V teoretickécasti bakaléské prace byla prostudovana odborna literaturajitsika
se propagace, reklamy a marketingu a také volné&su dti a mladeze.
Z posled® jmenované oblasti byly vybrany zdroje se 2gnim na domy &i

a mladeZe a také na letni tabory pgti @ mladez. Ze ziskanych informaci byl
utvoren komplexni nahled na teorii problematiky z oblagiropagace

volnocasovych aktivit a akci prastd a mladez.

Zjisténi faktorfi ovlivaujicich a motivujicich rode pihlaSeni potomk na letni
tabor probihalo pomoci dotaznikovéhoréet v Hdicich a blizkém okoli. U &i

bylo Seteni uskuténéno také na Hibcku. K distribuci dotaznik byla vyuzita
elektronicka i ti&na forma. Na zakladziskanych ad#j a z nich vyplyvajicich

poznatki byla vytvaena propagace pr@&tdky letni tabor.

K propagaci byly vyuzity r&né vytvorené plakaty, které byly rozmésty
na zakladnich Skolach v oblasti, ve které ghdtanketni pizkum, a v Dom déti
a mladeze v Hicich. K plakatu bylo ppojeno ptivodni slovo, aby byly
k dispozici gresrEjSi a podrob#jSi informace o naplni a pbehu tabora.

Hodnoceni prokhlo ve dvou hlediscich. Prvnéast probihala na zaklad
porovnani rdn¢ vytvoreného plakatu a letaku vyttemého s pomoci gdacove
techniky. V druhém hledisku byla hodnocenst jiz gihlaSenych i, a to za
pomoci jejich rozdleni na @astniky, kté se letniho tabora pédaného Domem
déti a mladeze v Hdcich v minulosti jiz @astnili, a na astniky, kté budou na
tomto tdbde poprvé. Zhodnoceni vyzkumu ukézalo, Ze pokud ghg2ane Upiné
a pokud mozno rychlé zagmi celkové kapacity tabora, pak je faiia propagaci
vést ve velkém rozsahu a v neposledadt je teba vice zaujmout cilovou
skupinu, tedy fedevsim — v tomtoifpad: - rodice cti povinnych zakladni Skolni
dochéazkou. Jednim z dalSich efektivnich geati{i propagace je vyuziti osobniho

kontaktu s cilovou skupinou ndklad ve stylovém obteni odpovidajicim
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konkrétnimu taboru s moznosti podani SirSich infairformou Ustni i psanou.
K naplréni détskych tabait z hlediska kapacity neni nutné tedy investovakéel
financni zdroje do nakladfSich zgisohi propagace. Naopak je proifpdatele
vhodné vytvéit si v lokalitt svého jisobeni vazby s cilovou skupinou pomoci
osobniho kontaktu s vyuzitim i ®€ vytvorenych reklamnich materiél VySe
uvedené skutmosti zdirazni a vyzdvihnou individualnitistup k jednotlivym
Gcastnilkim tabora, ktery je velmi Zzadanou komoditou v oblsktipinovych akci

pro ckti.
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Ptilohacislo 1

TTIITITITITITIITIIIIIIITIINY

Valentynska TEENAGER PARTY
ve étvrtek 11. 2. 2010

T e i
b - e - L ] e o
Pripravte si 40 K& na vstupne
néco mdlo na nealkoholické ndpoje.

TTITTIITITITITITIITIIYITIIIIINY

2 ?
1 1
1 1
1 1
3 1
1 1
1 T
1 1
1 1
1 1
1 T
1 :
T 3
3 1
1 1
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Ptilohacislo 2

..Af e to zda lenom chuiika, rok =2 sefal = rokem..,
Tak e pfidie bavit, smat se, hodit bokem”,

Kouknout 2, jaké kousky Vam Ddm dét chysta!

Tasese 20. brezna 2010 ﬂ
bude Karaoke jizda..:™

A vy g2 pidte, oo vas deka, kde to buds, prod a nal?

Odpoved je pfece snadna — JE TU DALS

PYZAMAC!!!

2 Y o0 V DK Koruna = vsosou
VE 2000 hodin seideme

3 82y nedéll rang viichni domd plidems,

snad fekneme =i, 7e kﬂplﬂﬂ EfEkt krasné nrala

8 Zeto byl super, | kdyZ na bar fronia stals,

Kazdy, kdo ma navic 200 Ké a komu 52 na bal choe,

Pak stadl jen oSNNI RN 3CH0ry, Zupany,

3 my se feci WATOWE Z= oijetic 73 nam



Ptilohacislo 3

Nabidka letnich tabori

{

v Eervenci a srpnu 2010882

2. 7. -9. 7. 2010
Letnd tabor v Ndchodé
pro SRoldRy za 2.000 K¢

&2. 7. -16. 7. 2010

Priméstsky tdbor v DDM Hofice

pro déti od 2. 4. tfidy za 600 K¢

7. 8. -14. 8. 2010

Letnt tabor ve ViZfiové u Meziméstt

& pro 5koliky za 2.200 K¢

= 23. 8 -27. 8. 2010
Priméstsky tdbor v DDM Hofice
pro prediRoliRy + 1. tfidu za 600 K¢




Ptilohacislo 4

Ahoj, jezdite na tibary nebo se chystéte jet £ e
nikdy nebyli? Jistd jste o tiborech hodnd skal
anebo néco zadill na vastni kid, pomoz mi
£ pfedstvou tibora. Bude to jen trvat jen par minut
4

Svolanau adpovis” zakfiBuy & vl ke’ daig)l

1. Jezdi& na tabory?

O  Ang
O Me {u daldich otdzek si pfedstaw, f2 na se

na tabor chysEE)

2. Podle koho se pro Gboer rozhodnes? Podla:

Kamardda, kery tam u jezdi J chee jet
Fodiéd

Druhu t&bora

Letdku, kiery Té zaujme

B {OPIR) e e

o oooo

3. Jak dioubhs by mél tabor trvat?
o Tyden
O l4dm
O Jind doba trvani {doplii):

4. Co je podie tebs dilefité pro bto, aby Té
rodife pfiklasili na tabor, ktery si vyberas?
Cena za Ehor

Zaméfeni tibora

Misto, kde se tibor kond

Jak diouho tabor trvd

oo oo

Dékuji T za &as, ktery jsi wEnovalfa tomubo
dotaznilu a pivg)l mnoha dspéchll ve Sle a polud
ses rozhodlfa jet na tébor, tak at spinl Tva
afekdvani!

Eva Hercikowd &, stdentka TUL



Ptilohacislo 5

Mili_rgdice, schledem na mou bakalafskou prad
s nazvem .Propagece détskych tabori” bych Vas
pofadala o zodpovézeni nékolka otézek tykajicich
za vakahu Was a Vadich dét k sabonim, Predem Yam

dékuji za Va5 Cas vEnovany tomuto dotazniw,

Tento dotazmik Vam zabare oribiZns 5§ minut,
Vidranow adooved” oznacte &ifkem — w20y jacha
oopoved 2 nebo napiste konkretni uoaj,

1. Kolik let je Vazemu/Vasim ditéti/détem?

2. Jezdi Vase dita/dati na tabor/y?
O Ano
O Me (u daliich otizek s progim predstavts, Ze
uyvaiujpete o kom, & dite na tabor poslak choste)

3. Jakou délku tabora byste spize zvolili?
O Tyden
O 1ddni
O Jiné [deglit)

4, Podle £eho si vybirate tabor?
O Doporudend od pratel
O Dz letaku
O Pani dét

5. Co je pro Vas pfi vybéru tabora dilezite?
Safadte de dilefitost (nejdliaditéidl 1, ménd diledite 7)
Misto konani
Cana

Zameren| tabora

Meustzly program
Délka konani
MoZnost nawstévy tabora v priibéhu

Doprava {vlasti/zafizena taborem)

Dalsi (Pokud povalujete jeité nico za dilefitd, prasim,
dapishE):

6. Staci ¥am k rezhodnuti pouze informace na
letaku? Pokud Was zaujme tabor podle letaku
Zjist ujete o ném dalzi informace?

O Ano - jak Zjistujete dalsi informace [prosim
doplrite):

O Me - stzfiinformace z letakd

7. Jakou vékowou kategorii wedoucich byste
uvitali na tabore, kam byste poslali swé dité?

Hlzvni vedouo

O 18 - 25let
O 26 -350kt
O 36450t
O  nad 48kt
Oddilovi vedowd
O 18 - 25kt
O 26— 35t
O 36 -—45let
O nad 48kt

8. Vybrali byste si spise tabor. urceny
wyhradné na vékou kategorii vaseho ditéte?
O Ane, chilia tych, aby mé dité byle jen
5 vrsteyniky
O Ne chtElla bych, 2y me ditg bylo i
5 d&trmi mladSimi/starsimi

Dekuji za zodpowézeni a pieli pijemny den
Ewa Hercikova, studentka TUL



Ptilohacislo 6




Ptilohacislo 7

Vlakem ptfimo do Viznova

na
WESTERN ov tabor

za dobrodruzstvim a
zabavou!

A

Viété 7. - 14. 8. 2010
za 2200, - i 4

7
Pro zaky zakladnich skol ‘.ﬁ

Vice informaci a piihlasky DDM Hofice!



