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sektoru vysokych skol
Cil prace:  Analyzovat marketingovou komunikaci vybranych vysokych $kol ze soukromého a
verejného sektoru, porovnat komunika&ni néstroje a doporudit dalSi strategii.
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Vyborné Velmi Dobre Neprospél
dobre
I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:
Splnéni cile prace X
Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovéani tématu X
Hloubka provedené analyzy X
I1. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
Prehlednost a logické stavba (struktura) prace X
Aktualnost a vhodnost pouZitych prament X
Schopnost diplomanta zpracovat ziskané podklady X
PFimé&Fenost a srozumitelnost zav&rd prace X
Formulovani vlastnich nazor{ diplomantem X
ITI1. Hodnoceni formy a stylu prace:
Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy) X
Stylisticka Uroven prace X
Prace s Ceskou literaturou véetné odkaz{ a citaci X
Prace se zahranicni literaturou véetn& odkaz{ a citaci X

Otazky k obhajobé diplomové prace:
P¥i obhajob& doporucuji doplnit informace o velikosti srovnavanych kol a o zdrojich informaci pfi tvorbé
cen konkrétnich navrh komunikace.

1. Jaké komunikacni néstroje byste vysoké Skole navrhla pro komunikaci s ostatnimi cilovymi
skupinami, zejména s absolventy?

2. Reklamu uvadite jako nastroj ne prilis vhodny pro komunikaci vysokych kol (s.39 - finanéni
narocnost, s.78 "bulvarizace"...), pfesto jeji vyuzivani na UJAK hodnotite velmi kladn& a sama jiv
komunikacni strategii obou kol doporudujete. Vysvétlete.

3. Kolik financnich prostfedk mohou obé srovnavané skoly na komunikaci ro&né vynaloZit a jak to
koresponduje s vasimi navrhy marketingové komunikace?

Praci doporucuji k obhajobé.
Diplomovou praci navrhuji klasifikovat stupném: velmi dobre
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Diplomantka se ve své praci zabyva marketingovou komunikaci vysokych $kol. V teoretické &sti
diplomové préce jsou popsany zékladni néstroje marketingové komunikace a komunikace ve gkolstvi,
tato Cast je v odpovidajicim rozsahu prehledné zpracovana. V praktické &asti diplomantka porovnala
komunikaci dvou vysokych Skol - jedné z verejného sektoru a druhé ze soukromého sektoru Ekolstvi. V
navaznosti na to v diplomové praci navrhla konkrétni komunikaéni nastroje pro obé $koly véetné
financniho rozpoctu. Tim byl cil diplomové prace spinén.

Analyza jednotlivych nastrojd komunikace byla provedena pouze subjektivnim vyhodnocenim, bez pouziti
kritérii pro porovnani komunikace nebo dalSich metod kriteridIni analyzy & vyzkumu. Propojeni teoretické
a praktické casti diplomové préce nebylo vZdy dostatecné (napt. v kapitole 4.4 o marketingové
komunikaci Skoly neni uveden Direct marketing jako mozny komunika&ni nastroj, presto v praktické Casti
je tento nastroj doporucovan). Forma, stylisticka Grover i citacni préace s literaturou jsou odpovidajici
diplomové praci. Diplomova prace by mohla byt dopinéna o obecnd doporuéeni pro marketingovou
komunikaci vysokych Skol.

Z diplomové préce je patrné zaujeti diplomantky pro dané téma, to Ze mé praktické zkugenosti s

komunikaci obou Skol.
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