PO SUD E K VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno a prijmeni studenta:
Katefina KULDOVA

Nazev prace:
Environmentalni marketing ve sféire obchodu s textilnim zboZzim

Cil prace (zadani):

1. V teoretické roviné popiste principy environmentalniho marketingu a zplsoby znaceni
ECO zbozi.

2. Proved’te priizkum trhu s textilnim zbozim. Vyhodnotte nabidku ECO textilnich vyrobka,
jejich prezentaci v konkrétnich prodejnach a vzdélanost obsluhy prodejen v environmentalni
problematice. Zaméite se na environmentalni znaceni textilniho zbozi pfipadné na zneuziti
environmentalniho marketingu.

3. Na zaklad€ ziskanych poznatkli navrhnéte informaéni letak, ktery by ¢eskému spotiebiteli
pomohl zorientovat se v ECO znaceni textilniho zbozi a rozpoznat nepravdiva vlastni
environmentalni tvrzeni (VET) udévana vyrobci nebo prodejci.

Splnéni bodii zadani bakaléarské prace: ano

1. Pristup studenta k reseni bakalarské prace:
Tvirci pfistup: ano.
Samostatnost posluchale pfi zpracovéni tématu: ano.
Celkovy dojem z odvedené prace: dobry.
Spoluprace s vedoucim: béhem zpracovani byla prace pravidelné konzultovana.

2. Spoluprace s podnikem:
Podminky a spolupréace ze strany podniku — prace svou tématikou nepredpokladala
spoluprici ze strany podniku.

3. Kritéria hodnocenti prdce:

a) Hodnoceni teoretickych znalosti: vyborné - problematika, FeSena v této praci,
vyzadovala nastudovani cili a nastroji environmentilniho marketingu. Tohoto
ukolu se autorka zhostila na dobré urovni. Ziskané teoretické znalosti nasledné
aplikovala na hodnoceni textilniho zboZi s ohledem na jeho environmentalni
vlastnosti.

b) Hloubka provedené analyzy ve vztahu k tématu: vyborné - vramci vlastniho
prizkumu studentka fyzicky navstivila 79 prodejen s textilnim zboZim ve mésté
Liberci a vytvorila rozsihlou databazi textilnich vyrobki s environmentalnim
znaenim. Svij pruzkum navic doplnila i o hodnoceni textilniho zboZi z hlediska
jeho environmentalni pFisluSnosti, které nabizi vybrané internetové prodejny.

¢) Adekvatnost pouzitych metod: vyborné

d) Logicka stavba prace: vyborné - logicka stavba prace a jeji struktura je na dobré
urovni.

e) Hloubka provedené syntézy ve vztahu k tématu: vyborné - studentka posoudila
nabidku ECO textilniho zboZi pro zvoleny region, provedla detailni rozbor znaceni
dané kategorie zbozi, prizkum doklada rozsahlym souborem foto dokumentace.
Zavéry opira o podrobné zpracovani primarnich dat, které v prici interpretuje
v podobé grafi s patficnym komentarem.



f) Préce s literaturou - citace, odkazy: velmi dobfe - autorka ¢erpa z celkem 33 zdroju,
prevazuji zdroje elektronické. Citace literatury jsou v souladu s normou. Forma
bibliografickych odkazi neni sjednocena (viz kiestni jména autori).

g) Formalni aprava prace (gramatika, grafy, tabulky): velmi dobie - po formalni striance
ma price Fadu nedostatki. Uvod se svym obsahem pf¥ibliZuje strukturovanému
abstraktu, chybi zde i vymezeni cili prace. Kapitoly jsou Spatné olislovany —
postradam kapitoly prvniho Fadu. Cilené zacinat kapitolu na nové striance neni
potfeba, pokud se jedna o kapitolu jiného, nez prvniho fadu. Domnivam se, Ze
komentar na str. 23 se vztahuje na tabulku 1, nikoliv 4. Nazev Obr. 8 (str. 34)
povazuji za zavadéjici. Na str. 40 véta u druhé odrazky nedava smysl, v posledni
vété na této strance je gramaticka chyba (viz ¢arka po ,nep¥imo“), podobna chyba
je i na str. 52 v poslednim odstavci po ,zdali je. Nemohu souhlasit s vymezenym
cilem praktické ¢asti (viz str. 45, druha véta) - tj. zjiSténi poctu prodejen s eko
textilnim zboZim v Liberci. V legendach ke grafiim na Obr. 25 a 26 (str. 59) na
tietim misté je pomlcka — co to znamena?

h) Stylisticka uroven: vyborné - stylisticka tirovei prace pusobi dobrym dojmem.

4. Vyuzitelnost vysledkii prace v praxi, pripadné teoreticky prinos praxi:
Vystupy prace jsou vyuzitelné jak pro prodejce eko textilniho zbozi (viz vyhodnoceni
stavajiciho stavu a navrhy spojené s tipravou vzhledu prodejny — kapitola 2.3.1), tak i
pro spotiebitele (viz informa¢ni letdk prezentovany v kapitole 2.3.2).

5. Pripominky a otazky k zodpovézeni pri obhajobé:
Prosim o zodpovézeni otazky: Vezmete-li v potaz segmentaci trhu z hlediska
environmentalniho marketingu a vystupy svého prizkumu, jakym skupinam
spotrebiteli je urceny soucasny trh s ECO textilnim zboZzim?

Préaci doporucuji k obhajobé.
Prace spliiuje pozadavky na udéleni odpovidajiciho akademického titulu.

Navrhuji préci klasifikovat stupném: vyborné minus

V Liberci 29.05.2013

Ing. Larysa Ocheretna, Ph.D.



