Posudek vedouciho diplomové prace
Jméno a prijmeni studenta: Bc. Vojtéch Bajzik

Nazev prdce:
Inovace indukéni nabijeci stanice jako designového interiérového dopliiku

Cil prace (zadani).:

1) Proved’te resersi souc¢asného pristupu k teoretickému vyjadieni inovaci. Zamérte se
na aplikace nastroji inovativniho marketingu

2) Teoretické poznatky aplikujte na konkrétni produkt - inovaci indukéni nabijeci
stanice

3) Navrhnéte strategii pro uvedeni produktu na trh

1. Splnéni bodl zadani diplomové prace: ano. Zadani diplomové prace bylo splnéno
V plném rozsahu.

2. Pristup studenta k reseni diplomové prace:
Twviréi pristup: ano. Student pii zpracovani své diplomové prace pracoval a hledal feSeni
napfic¢ obory jako marketing, management, design, elektronika, sklafstvi, apod.

Samostatnost posluchace pii zpracovani tématu: ano - velmi aktivni p¥istup.

Celkovy dojem z odvedené prace — Vyborné zpracovana diplomova prace - student pti
feseni tématu prokazal velky rozhled, kreativitu a schopnost velmi kvalitné zpracovat
zvoleny projekt. Bohuzel se nevyhnul nékterym pravopisnym a tiskovym chybam, které
vS8ak vyrazné nesnizuji kvalitu odvedené prace

Spoluprace s vedoucim: ano
3. Kritéria hodnoceni prace:

a) Hodnoceni teoretickych znalosti: vyborné - Groven zpracovani teoretické ¢asti prace
odpovida naplni studovaného oboru v oblasti marketingu a pozitivné je tfeba ohodnotit
doplnéni znalosti v oblasti designu elektroniky a sklarstvi.

b) Hloubka provedené analyzy ve vztahu k tématu: vyborné minus - v praci jsou uvedeny
rizné koncepty a postupy feseni inovaci, ale neni zcela patrné, které jsou inovacemi dle
postupt klasického (vertikalniho) marketingu a které jsou implementaci inovativniho
marketingu.

€) Adekvatnost pouzitych metod: vyborné — zvolené metody feseni, postupy testovani a
zaveéry z nich vyvozené jsou dokladem o vhodnosti a GispéSnosti feSeni.

d) Logicka stavba prace: vyborné - jednotlivé kapitoly na sebe logicky navazuji.

e) Hloubka provedené syntézy ve vztahu k tématu: vyborné - schopnost interpretovat
dosazené¢ vysledky a vyvozovat z nich zavéry je silnou strankou této prace.



f) Prace s literaturou - citace, odkazy: vyborné.

g) Formalni Gprava prace (gramatika, grafy, tabulky): velmi dobie — vyborné zpracovanou
diplomovou praci bohuzel postihlo n€kolik pravopisnych a tiskovych chyb.
Jako napt-.:
- str. 13, prvni véta zacina ,,Pfeci jen...*, ale pravopisné spravné je ,,Pfece jen.*
- str. 13, ve vété ,,Reserse je v druhé ¢asti zaméfena na obeznameni se zakladnim
principem...“ by méla znit ,,ReSerSe je v druhé ¢asti zamétfena na obeznameni se se
zakladnim principem.*
- str. 34, ve véte ,,Cilem projektu je uspésné vyhotoveni funkéniho prototypu dle
definovanych parametrt (viz podkapitola 7.2.1) a nadvrh podnikatelského planu pro
implementaci produktu trh (viz kapitola 8).* chybi piedlozka. Spravné ma byt
,.... ha trh.*
- myslenkova mapa na str. 39 je velmi Spatné Citelna (pfiliS drobné pismo) a str. 40 je
zcela prazdna

h) Stylisticka aroven: vyborné.
4. Vyuzitelnost vysledkii prace v praxi, pripadné teoreticky prinos praxi:
Student ve své diplomové praci velmi zdarile aplikoval inovativni marketing a danou

problematiku zpracoval do faze vyrobeného prototypu, kdy je mozno zahajit piipravu
pro hromadnou vyrobu produktu.

5. Pripominky a otazky k zodpovézeni pri obhajobé:
Pripominky:
Krom¢ ptipominek uvedenych v bodu 3 g/, nemam zadné dalsi pfipominky.

Otazky:

1/ V teoretické ¢asti Vasi prace uvadite rizné modely a koncepty feseni inovaci. Které z nich
jsou inovacemi dle postupi klasického (vertikdlniho) marketingu a které jsou implementaci
inovativniho marketingu?

2/ Jaké jsou zakladni rozdily mezi inovacemi v ramci klasického (vertikalniho) marketingu a
podstatou inovativniho marketingu?

Praci doporucuji k obhajobé.
Prace spliuje pozadavky na udéleni odpovidajiciho akademického titulu.

Navrhuji praci klasifikovat stupném: vyborné
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