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ANOTACE

Tato bakaladiska prace se zabyva propagaci textilnich vyrobkl z biobaviny.
Seznamuje s konvenénimi a nekonvenénimi zplsoby péstovani, zpracovani
a kone¢nych Uprav bavilny. Porovnava vyhody a nevyhody baviny a biobaviny. Prace
zodpovida otazky jako kdo zajistuje certifikaci a k ¢emu slouzi. Pfedstavuje prodejce
biobleceni na nasem trhu. Marketingovym prazkumem byla zjiSténa znalost a zajem

respondentli o zbozi z biobaviny.
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ANNOTATION

This bachelor thesis deals with the propagation of textile products made of
organic cotton. It introduces conventional and unconventional ways of growing,
processing and final adjustment of cotton. This bachelor thesis compares advantages
and disadvantages of cotton and organic cotton using. It answers the question, who
provides its certification and what the certification serves for. It introduces bioclothing -
sellers. Knowledge and interest in organic cotton products were found out by marketig
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UvVOoD

Bavlna patii mezi nejznaméjsi plodinu vibec. Jeji pocatky sahaji hluboko
do dé&jin. Uz v té dob¢ byla nejpouzivanéjsi plodinou pro uspokojeni rostouci poptavky
po obleceni.

V dnesni dobé bavlnu kazdy zn4 a nosi ji. Je mé€kka, pohodlné a velmi oblibena.
Pouziva se témét pro kazdy typ obleceni, ruénikovin, stolniho a lozniho pradla. Mnoha
lidmi je uptednostiovana pied ostatnimi typy vlaken rizného typu.

Péstovani baviny, at’ tak nebo onak, je tvrdé pro Zivotni prostiedi. Jiz dnes
existuje fada iniciativ, které se zamécfuji na ovliviiovani a feSeni socidlnich
a environmentalnich dopadu pfi péstovani a zpracovani bavilny. Zemédélci nebo vyrobcei
baviny zacdinaji snizovat mnozstvi pouzivanych chemickych prostredkii, které jsou
s péstovanim bavlny vazany. Dalsi variantou, zejména pro mensi zeméd¢€lce, je prejit
na péstovani biobavlny.

Biobavlna by se méla péstovat bez pouziti chemickych prostiedkii, umélych
hnojiv a pesticidii. Organické zemédé€lstvi pouziva metody, které¢ jsou ekologické,
ekonomické a spoleCensky udrzitelné. Biobavlna, aby mohla byt prodavana jako
organickd, musi byt péstovana podle mezinarodnich norem pro organickou rostlinnou
produkeci. Certifikace by méla spotiebiteli zarucit kvalitu, pravost a ujiSténi ze se jedna
skute¢né o biobavinu.

Cilem této prace je sezndmeni s bavlnou a biobavinou, z hlediska jejich
péstovani, zpracovani a findlnich Upravach. Tato prace umozni ¢tendifim nahlédnout
do skutecnosti a dopadl svétového bavinaiského pramyslu.

Prvni Cast poskytuje piehled o pouzivani chemickych piipravkid a pesticidl
pouzivanych zejména pro to, aby bavlna byla vypéstovana a zpracovana s co
nejmensimi problémy a piedlozena co nejdiive k dal§im procesim. Budou uvedeny
disledky a negativni dopady, které s pouzivanim chemickych ptipravkl souvisi. Budou
predstaveny vyhody a nevyhody baviny a biobaviny. Prace seznamuje s moznymi
varianty organickych nahrad pii péstovani, zpracovani a finalnich Gprav biobaviny.
Charakterizuje ucel certifikace, pro¢ se pouziva a k cemu slouzi. Uvadi se zde nékolik
svétové znamych organizaci, které zarucuji pravost biobaviny, a dovede Vas

k biobavlnénému zbozi v Cechach.

-10 -



Druha cast se bude zabyvat marketingovym priizkumem, na jehoz zaklad¢ se
zjisti celkova znalost respondentll o biobaviné. Marketingovy prizkum bude provadén
formou dotaznikl. Na zdklad¢ dotazovani se respondentli a zaznamenavani jejich
odpovédi bude dotaznikem zjistén celkovy zajem a znalost biobaviny na trhu véetné
toho, kolik jsou viibec respondenti schopni za oblecCeni z biobaviny zaplatit.

Treti ¢ast bude vénovana propagaci textilniho zbozi z biobaviny. Na zikladé
vysledkl z priizkumu budou vypracovana doporuceni ohledné propagace a zviditelnéni

textilniho zbozi z biobaviny na ¢eském trhu.
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1 NALEZENI BAVLNIKU A VYUZITIi HO V TEXTILNIM
PRUMYSLU

Bavlnik byl objeven védci v Mexiku uz 5 800 let pt. n. l.. Ale nalezy baviny
a textilie z ni pochazeji z Pakistdnu kolem 3000 let pf. n. 1.. Nejstarsi pisemnd zminka

o baviné je datovana 1 500 let pf. n. 1.

1.1 Zacatky péstovani baviny

Arabsti obchodnici ptinesli latku z baviny do Evropy v roce 800. Do roku 1 500
byla bavlna obecné zndma po celém svéte.

V roce 1322 John Mandeville napsal o baviné¢ jako o stromu nesouci mala
jehnata na jeho vétvi. Tento zfetel se stal jménem pro bavinu v nékolika jazycich,
napt. Baumwolle v ptekladu ,, vlna stromu®.

Podle informacnich zdrojii byly prvni zminky, kdy se zacala bavlna péstovat,
zroku 1556. Na Floridé a ve Virginii zacala byt péstovana v roce 1607. Od 17. - 18.

stol. se zaCina péstovat ve statech Florida, Carolina, Lousiana, Georgia. [1, 5 - §]

1.2 Zacatky bavlnarského primyslu

Kolem roku 1720 jsou v Anglii stiznosti na nedostatek vinénych i1 bavinénych
ptizi. Sptadaci proces, ktery se sestaval z pouziti kolovratku a rucni préace, byl velmi
pomaly a tkalcové byli vétSinou odkazani na zdlouhavé cekani na piize. To
vyprovokovalo sdruzeni Society of Arts roku 1761 k vypsani ceny za vynalez stroje,
ktery by byl nejen produktivni, ale mohl by byt obsluhovan pouze jednou osobou.
Reseni se viak nenalezlo nejdiive pro vinu, jak si vichni v té dob& mysleli, Ze tomu tak
bude, ale pro spfadani baviny. Bavlna se tak stala bodem textilniho pramyslu v Anglii,
kdyz byla v roce 1730 poprvé piedena v Anglii. Velkym pfinosem pro bavinu byla tato
prumyslova revoluce v Anglii a vynalez vyzriiovaciho stroje ve Spojenych statech.

Textilie z baviny chtél kazdy a zpracovatelé baviny nemohli ustit vysokou
poptavku. Na to reagoval James Hargreaves, ktery zlepS$il vyrobu nité tim, Ze vynalezl
jednoduchy sptadaci stroj. Tento stroj muselo obsluhovat n¢kolik lidi. Byl sam o sob¢
nefunk¢ni a tak dal$im vynélezcem zlepSeného sptadaciho stroje, ktery byl pohanén

vodni silou, byl Richard Arkwright.
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Bod zlomu nastal kolem roku 1779, kdy Samuel Crompton pfiSel se spradacim
strojem, ktery byl sloZen spojenim dvou ptedeslych spfadacich strojii. Cromptonova
»~mule* predstavovala univerzalni sptadaci stroj pro diskontinudlni sptadani. Tato
,Cromptonova mule” poskytla tuzsi a jemnéjsi bavinénou pfizi. Tkalci tak konecné
drzeli krok s dodavkou pftize.

Edmund Cartwright vynalezl v roce 1785 tkalcovsky stav. Henry Cort nahradil
dfevéné stroje za nové stroje ze zeleza. Tkalcovské stavy byly ovladany parnimi stroji
a ty byly pohdnéné uhlim.

Péstitelé baviny si stéZzovali na velmi naro¢nou praci, kterd spocivala
v odstranéni semen z bavlny. V roce 1793 byli vyslySeni, kdyz v USA byl vynalezen
stroj Elim Whitneyem - ,,cotton gin“ k vyzriiovdni chomaci bavlny, ktery odstranil

¢asove narocnou ruéni praci branici efektivnimu zpracovani. [1, 5 - §]
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2 PROBLEMY S PESTOVANIM KONVENCNI I
NEKONVENCNI BAVLNY

Konvenéni péstovani baviny znamena péstovani baviny jako takové.
Pfi péstovani bavilny se zahrnuje pouzivani chemickych a béznych prostredki
bez ohledu na dopad na Zivotni prostredi.

Nekonvenéni péstovani baviny je péstovani bio (organické) baviny, tedy

pestovani baviny bez pouziti jakychkoliv chemickych prostredkii.

2.1 Dopady pri péstovani konvencni baviny

vvvvvv

patrné z nize uvedeného obr. 1). Péstovani tohoto vldkna je velmi naro¢né na klimatické

podminky, kvalitu plidy a mnoZzstvi vody.

Bavna
40%
Poly, Nylon,
Acryl
Vna 54%

2% Hedvabi,
Acetat
4%

Obr. 1 Svétova produkce nejpouzivanéjsich ptirodnich a chemickych vlaken v roce
2006 [10]

V soucasné¢ dobé se zjistuji problémy spojené s péstovanim baviny. Tyto
problémy upozoriuji obzvlast¢ na to, co se musi vynalozit na sklizeni bavlny
od zasazeni semen bavlnikll az po sklizen baviny. Také ale upozoriiuji na znecist'ovani
prirodnich zdroji. Uméla hnojiva, kterd se pouzivaji pro jeji péstovani, obsahuji

chemikalie, které¢ se dostavaji do spodnich vod. [11, 12]

Patii mezi né:

e herbicidy - pouzivaji se k hubeni nezadoucich rostlin;
¢ insekticidy - pouzivaji se k hubeni hmyzu;

e fungicidy - protiplisiiové prostiedky;
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e defolianty - pouzivaji se k uschnuti zelenych ¢asti rostliny, pro snadngjsi sklizen.

[13]

2.1.1 Vliv pouZivani pesticidi na ekologii a pracovni silu

Pouzivani pesticidi v zemé&dé&lstvi znali uz Rimané ze starovékého Rima.
Sktidce zabijeli hofici sirou. Koncem devatenactého stoleti ameriéti farméaii pouzivali
pfi boji proti hmyzim Skiidcim nikotinovy sulfat, arzeni¢nan vapnity, siru a dalsi.
Vysledek byl Casto neuspokojivy kvili primitivni chemii a aplikatnim metodam.
Objeveni, pouzivani a vyroba pesticidu zacala az po druhé svétové valce. Mezi prvnimi
insekticidy byly naptiklad DDT (dichlordifenyltrichlorethan), aldrin, endrin. Jednalo
se o vysoce toxické latky, které byly velmi uc¢inné v boji proti hmyzim Sktdciim.
V té dob¢ byly levné, efektivni a velmi popularni. V dnesni dobé se nejvice pouzivaji
jiné tfi velmi nebezpecné chemikalie Skodlivé lidskému zdravi: aldicarb, parathion
a methamidopho. [14, 15]

Tésné pred sklizni zeméd¢lci pouzivaji defolianty k tomu, aby uschly zelené
¢asti rostliny a opadaly listy. Diky tomu se pak bavina da snadno sklidit pomoci stroji.
Pii postiiku dochazi k rozptylu do okoli bavinikovych plantdzi a ptisobi tak nejen
nabavlnu, ale i na zemédélce a zpisobuji pomalou otravu divoce Zzijicich,
hospodéaiskych a domacich zvitat. [2, 16]

Pesticidy, které se pouzivaji k tlumeni a hubeni rostlinnych a Zzivocisnych
Sktdcti, jsou v dnesni dobé pouzivany ve velké mire. Jejich pouzivani ma za nasledek
stale vEétsi odolnost Skiidct viici pesticidim, a proto se jeho mnozstvi neustale zvySuje.
Aplikované pesticidy zabrafiuji pfirodni rozmanitosti hubeni $ktdct, kterymi jsou
napf. pfirozené parazity, véely a ptaci. Skudci jsou pak vici pesticidim odolngjsi
a nemaji pfirozené nepiatele. Nékteré zdroje uvadéji 10 az 15 % celosvétové spotieby
ze vSech pesticidll a 25 % ze vSech insekticidi pouzivanych pii péstovani baviny. Ro¢ni
produkce pesticidll ve svété tvori 2, 5 miliond tun. [16, 17]

Mezi nejvétsi svétové péstitele baviny patii: Cina, USA, Indie, Pakistan,
Uzbekistan a Turecko a mezi nejveétsi svétové zpracovatele konvencni baviny patfi:
Cina, Indie, USA, Turecko, Brazilie, Indonésic a Mexiko - tyto staty dohromady
vyprodukuji pies tfi ¢tvrtiny svétové baviny. [18]

Zeméde¢lci, kteti bavinu péstuji, se neubrani pfimému kontaktu se Skodlivinami,
a to ma negativni dopady na jejich zdravi. Nutno podotknout, Ze na plantazich pracuji

nejen dospéli, ale 1 jejich déti. Podle informacnich zdroji ekologického institutu
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Veronica je v Indii a v oblasti tzv. bavinikového pasu nejvyssi umrtnost pravé na otravu

pesticidy. [16]

2.1.2 Zpracovani a zuSlecht’ovani baviny

Chemicky vypéstovand bavlna tak putuje dal ve form¢ balikd. Kdyz dojde
na zu$lechtovani, pouzivaji se opét chemikalie pro usetieni nékladi. K béleni baviny
se pouziva chlér, ktery vytvaii toxické vedlejsi latky. K barveni hotovych textilii se
pouziva vice nez 800 druht barviv aplikovanych za vysoké teploty. Tyto barvy obsahuji
oleje z nafty a siru. [16]

Tisk obsahuje smési cinu, drasliku a rozpoustédel. Tyto smési jsou zalozené

na inkoustech, které obsahuji tézké kovy, benzen a organochloridy. [19]

Barvivo vétSinou obsahuje skodliviny jako jsou:

e halogeny - organické slou€eniny na bazi chromu, jsou tézko rozlozitelné
v pfirod¢, karcinogenni, obsahuji: fluor, brom, jod, chlor;
o tézké kovy - arzenik, kadmium, chrom, nikl, olovo;

e azobarviva - benzen, chlor, formaldehyd, naftalen.

Azobarviva tvofi pfes 50 % vSech vyrabénych barviv. U tohoto procesu
se pouZzije velké mnozstvi vody, které je uréeno pro vymyti zbytki barviv. Tato odpadni

voda je znecisténa tézkymi kovy, kterd barviva obsahuji. [21, 13]

2.1.3 Finalni tpravy textilnich materiali z baviny

Béhem pfemény bavlny na Satstvo jsou ptidavany do produktu chemické latky
jako - silikon, vosk, nafta, zmékcovadla, tézké kovy, ¢pavek a formaldehyd. Tyto
chemické latky usnadiluji dalSi procesy, mezi které patfi napiiklad nejrozsitendjsi
nemackavé nebo antibakterialni upravy. [21]
bakterii a mikroorganismil. PouZivaji se na ptikryvky a lozni pradlo. Upravy mohou byt
aplikované vyfukem, vycpavkou, suSenim, natérem povrchu vldkna nebo pfidanim
pfimo do vldkna. Okyslicovadla jako aldehydy, halové prvky a slouceniny zautoci
na bunéCnou membranu, dostanou se do cytoplazmy a ovliviiuyji tak enzymy
mikroorganismll. Aby se tak nestalo, zabranuji tomu kovové smési jako: kadmium,

stiibro, meéd’ a rtut’. [22]
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Nemackave upravy se provadi za ucelem rychlého zotaveni béhem noSeni
a k vyrovnani vzniklych lomt. Technologicky postup spociva v klocovani (napousténi
textilii vodnymi roztoky barviva), suSeni a kondenzaci materidlu. K usnadnéni procesu
nemackavych tUprav se pfidavd nebezpecna chemickd latka zvana formaldehyd.
Formaldehyd ovliviiuje krvetvorbu, méni pomér bilych a cervenych krvinek a také
podporuje vznik ekzémi. [23, 24]

Bavlna se pak nckolikrat pere ve vodé, kterd obsahuje mnoho saponatl
a kyselin. Odpadni voda, kterd se vylou¢i z tohoto procesu, nejvice zatézuje Zivotni
prostiedi, navic kdyz tento proces musi nastat nckolikrat, aby se z latky odstranily
chemikalie, které se pfi vicerém prani stejné¢ neodstrani. Voda, ktera se z tohoto procesu
vyloucdi, je siln¢ znecisténa nejen barvivy, ale také chemikaliemi, které se pak mnohdy
vypousti do fek. Po mnoha pranich malé procento v latce nadale zlstava. V obleCeni
pak mohou byt nezadouci chemické latky, které se pies kiizi dostavaji do téla. Zvlastni
pozornost je nutné vénovat vyrobklim z Vietnamu, proddvanym na trznicich, které
vétSinou neplni normy ohledné formaldehydu [25, 26]. Nové obleceni by se pak proto
mélo vzdy pred prvnim pouzitim vyprat, zvlasté pokud je urcené pro déti a mladez. [19]

Cim vice zpracovatelskych stupiiti tkanina nebo pletenina ma, tim vice toxint
obsahuje. To ma za nésledek velké mnozstvi toxickych latek v odpadni vodé

pfi vicerém prani.
2.1.4 Vyhody a nevyhody konven¢né péstované baviny
K vyhodam péstovani baviny konvenénim zptsobem patfi:

e nizké naklady;
e sklizent pomoci stroj;

e velka Grodnost.

Mezi nevyhody lze zahrnout:

e pouzivani chemikalii ma za nasledek pomalé otravy;
e zatézuje zivotni prostredi;

e ztrata biodiverzity - rozmanitosti organismii;

e zasah do pfirodni samoregulace Skiidct;

e kontaminace vody a vzduchu;
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o vétsi odolnost Skiided proti hubicim prosttedkim a tim se zvySuje pocet
pouzivanych pesticidd;

e znecisténi pudy a vody;

e otravy a zdravotni rizika u péstiteli;

e pouzivani neobnovitelnych zdroju.

Jak je vidét, nevyhody u tohoto zptisobu péstovani baviny pievladaji nad vyhodami.

2.2 Péstovani nekonvenéni baviny

2.2.1 Historie a soucasnost biobaviny

Biobavlna, nebo-li také organicka bavlna, se péstuje uz po staleti. Ale poprvé
zacala byt formalné péstovana v Turecku v roce 1990. Turecko se stalo prikopnikem
v péstovani organické baviny. Péstovani biobaviny zacalo ve mésté Kahramanmaras
ve vychodnim stfedozemi. Projekt byl nazvany ,,Good Food Fundation®“. Produkce
biobaviny se zanedlouho rozsitila také do USA a Indie. [27]

V dnes$ni dobé je ve svété¢ mnoho malych zemédélel, ktefi vlastni 15 - 20
hektarti piidy a péstuji bavlnu bez pesticidi a umélych hnojiv. Tito zeméd€lci se nedaji
povazovat za organické zeméd¢lce, protoze nemaji penize na certifikaci, kterd potvrzuje
pravost biobaviny. Produkce biobaviny podléhd piisné kazdoro¢ni kontrole, ktera
je velmi nakladna.

Nyni se bio bavlna péstuje piedev§im v Indii, Turecku, USA, Peru, Paraguay

a Cing. [17]

2.2.2 Péstovani biobaviny

Zemédé€lci péstujici biobavinu ze vSeho, co souvisi s konvencnim péstovanim
bavlny, dobrovolné vzdavaji. VétSinou se jedna o zeméd¢€lce s malou ploSnou vymérou
pudy majici ve vétsiné piipadii mensi urodnost. Zeméde¢lci piijali péstovani biobaviny
na svou pudu z mnoha divodi - vylouceni pouzivani pesticidl, sniZzeni vyrobnich
nakladii a nezatézovani zivotniho prostiedi. Ale na druhou stranu neexistuje zadna
pisemnd zminka o tom, Ze farmafi pfijali péstovani biobavlny za ucelem zlepseni jejich
vynost. Péstovani biobavilny probihd bez pouziti jakykoliv chemickych piipravki.
Organicka produkce baviny se proto musi peclivé dopfedu naplanovat - na jakém misté

se bude péstovat, Casté stiidani druhi plodin, ukryti Urody, boj proti plevelim
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a schopnost ptdy, aby vyprodukovala organickou bavlnu a byla nadale produktivni. [29,
26]

Péstovani organické baviny probihd vétsinou ruéné. Pii zasazeni semen baviniku
nejsou pouzivana syntetickd hnojiva, namisto toho se pouzivaji organickd hnojiva
jako jsou kompost a zvifeci hniij. Pfi jejim péstovani se nepouzivaji zddné chemikalie
(pesticidy) jako herbicidy a insekticidy, které maji za ukol zni¢it parazita
nebo nezddouci rostliny. Nejsou pouzity také zadné chemické postiiky pied sklizni,

jako jsou defolianty. Dtliraz se klade na navraceni pfirodni rovnovéhy. [15]

2.2.3 Mozna ieSeni a varianty pii péstovani biobaviny

Jak se témto nevyhnutelnym problémuam, které jsou spojeny s pestovani baviny,
nekonvencni zemédé€lci brani? Vraceji se k tradi¢énim postuplim péstovani baviny, kdy
se teprve s péstovanim zacinalo a neméli k tomu prostiedky, jaké mame dnes.
Ekologicti zeméd¢lci tak vyuzivaji pfirozené metody ochrany pied skudci.

Snazi se, aby piid¢ navratili mikroorganismy, ktefi se staraji o zlepSeni pudni
struktury, mineralni vyzivu baviny a vyzivu jako takovou. Tuto plidu musi nejdiive
,oCistit od zbytkd pesticid a dalSich syntetickych prostiedkd. To zpravidla trva
3 roky, kdy béhem téchto tii let zeméde€lci péstuji tzv. ,,pfechodnou bavinu, ktera
se uz péstuje bez chemickych prostiedki, ale nelze ji oznacit jako biobavinu. [31]

Zemédelci krmi pidu a pidni organismy zase na oplatku vyzivuji rostlinu. Dalsi
metodou jak ovlivnit Grodu plodin, je pravidelné stfidani plodin s tzv. legumindzami,
rostlinami, jejichz kofeny dovedou vazat vzdusny kyslik. Pida je vyzivovéana také
pomoci komposti a zvifeciho hnoje. Poskytovani dusiku baviné zarucuji ,kryci
plodiny* - obilniny (pohanka setd), luskoviny (hrach sety, vikev huiatd) a picniny
(vojtéska setd, jetel sety a jetel plazivy). Tyto plodiny kryji piidu a navic ji chrani pied
chladem a sesuvy pidy. Dalsi varianta, kterd se k ochran¢ ptdy naskyta, je zapafena
slama. [15, 28, 30, 31]

Misto insekticidi pouZzivaji takovy hmyz, ktery Skiidce bavlny zbavi. Jsou to
takzvani ,,hmyzi predatofi®, které podle zdroji University of Florida péstuji dokonce
vézni. Mezi né€ patii i tzv. parazitické ,,vosi¢ky* majici za ukol pozirat molici, ktera
zpusobuje pred¢asné usychani baviny. Dalsi pouzivanou technikou je, ze Skodlivy hmyz
se chyta do pasti naldkanim pomoci feromonu. Ten se pak zabiji piislusSnym
organickym insekticidem, mezi néz patii insekticidni mydlo ve formé mydlovych

sprsek. [31, 32]
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Misto herbicidli pouzivaji také vypéstovany druh, ktery pozira plevel, jenz roste
a zabranuje tak v péstovani bavlny. Dalsi organickou variantou je bud’ ru¢ni okopavani
plevele nebo pouziti specidlnich stroju.

Misto defolia¢nich postiikdi se pouziva technika zastaveni piijmd vody. Ta

se s oblibou pouziva v teplejSich regionech, kde bavinik musi byt zbaven listi

.....

kvalifikované a ptezkouSené prostiedky k vyzivovani vldken v tobolce, aby vldkna
vyhfezla ven, tobolka se oteviela a opadaly listy. Dal§i pouzivanou ¢astou alternativou
jsou posttiky baviny kyselinou citronovou, koutového dymu, ¢i namrazi nebo také
pomoci tzv. tepelné defoliace. Zelené Casti rostliny se mohou také spalit s pomoci stroje

s propanovymi hotéaky. [31]

2.2.4 Vyhody a nevyhody nekonven¢né péstované baviny:
Mezi nevyhody lze zahrnout:

¢ vysoké néklady;
e rucni sbér;
e mensi rozloha pozemku - mensi urodnost;

24

e kazdoroCni kontroly a certifikace.

K vyhodam péstovani biobaviny patii:

e nezatézuje Zivotni prostiedi;

e nezpisobuje alergické a jiné reakce pfi kontaktu s pokozkou (jak u vyrobcil,
tak i u spottebitelil);

e dba na piirodni samoregulaci, biodiverzitu;

e soulad s pfirodnimi systémy a cykly;

e Dbiologicka aktivita pudy;

e vyuziti obnovitelnych zdroji;

e minimalizace znecisténi a odpadu.

Jak je vidét, vyhody u tohoto zplsobu péstovani biobaviny prevladaji nad

nevyhodami.
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2.2.5 Zpracovani a zuSlecht’ovani biobavlny

Misto chemickych tprav se dava prednost mechanickému zpracovani. Mnoho
technologii je zakazano. Nesmi se pouzivat dioxin, chlor, formaldehyd, azobarviva,
zpomalovace hoteni, enzymatické béleni, nemackavé nebo antibakteridlni upravy, tézké
kovy. K béleni baviny se pouZzivd bezpecny peroxid vodiku. K barveni je pouZita
kuptikladu pfirodni zelenina nebo minerdlni inkousty a k tisku slouzi rostlinna

barviva. [19]

2.2.6 Finalni upravy biobaviny

Ptirodni ndhrada antibakteridlnich Gprav je chitosan (modifikovany biopolymer)
a zeolit. Chitosan je zivociSny polysacharid ziskdvany ze schranky korysa, je
tak vhodnou variantou pouzivanou u biobaviny. [33]

Pro nemackavou upravu se pouzivaji nahrady mezi néz patii roztoky jako jsou -
neionogenni  tenzidy' na bazi etoxylovanych alkylfenoli, modifikovana
dihydroxyetylenmocovina a také naptiklad Chemotexem nabizeny Pedisol N 121
(neinogenni zmékcujici ptipravek). [34, 35]

Biobavinéna vlakna jsou u nékterych vyrobkl cCisténa a hlazena pomoci

peroxidu vodiku. [35]

2.3 Ukel certifikace biobaviny

Biocertifikace by méla zarucit podporu prodeje, kvalitu biobaviny a pfedchazet
podvodim. Aby zbozi z biobavlny bylo certifikovano, potiebuje mit alespoin 95 %
pouzitych vldken z biobaviny. Certifikace je schvalovana tieti osobou (spole¢nosti),

ktera zahrnuje:

e zakaz pouzivani syntetickych vstupnich prostiredki;

e zédkaz geneticky upravované baviny;

e zemédélskou pudu, kterd je uz oc¢isténa od syntetickych hnojiv a pesticidi;
e pravidelné kazdoro¢ni inspekce;

e pfisné kontroly;

e vysledky testovani pudy a vody;

' Neionogenni tenzidy (v odborné literatufe uzivané spiSe jako neionické) jsou skupinou latek ktera
(zejména ty na bazi glykosidll) pochazeji z obnovitelnych rostlinnych surovin a jsou rychle a dobie
biologicky rozlozitelné. Tzn. jsou do vysoké miry Setrné k Zivotnimu prostiedi. [36]
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e detailn¢ psany vyrobni plan (od semen po prodej biobaviny, metody hubeni
Sktidcti apod.);

e nemaly poplatek za kazdoro¢ni inspekci.

Zdali zemédé@lstvi zastava vSechny kroky, které s organickym péstovanim
biobavlny souvisi, rozhodne organizace na zaklad¢ zaznamii od vyskoleného inspektora.

Organické inspekce poskytuje detailni zdznamy o péstovani bio bavlny, které
musi byt pravné dolozitelné.

Vsechny cesty, které biobavlna podnikne az k finalnimu produktu, musi byt
radné¢ oznaceny (certifikat), mély by mit podle smérnic stanovené cislo, obsahovat
etiketu a dokumentaci. Hotové zbozi by mélo mit oznaceni, Ze se jednd o zbozi
vyrobené z biobavliny.

Pokud na Stitku, obalu ¢i visace biozbozi je uvedeno jméno nebo logo
biocertifikatora, pak se skutecné jedna o bioobleCeni. Tyto certifika¢ni organizace také
uvadéji o jaky typ bioobleceni se jedna a zaroven uvadéji jejich procentudlni podil

pouzitych vlaken z biobaviny. [31]
2.4 Nejznaméjsi svétové ,,bio“ organizace v textilni branzi

» Organic Trade Association (OTA)
W Tato spoleCnost chrénici oblast ekologického zemédé€lstvi. Vznikla
...ﬂ._W‘ vroce 1985 v USA a Kanad€. Zakadzana je i1 geneticky upravovana
bavlna.

RozliSuje tii urovné biooznaceni:

e 100 9% organic - vSechny komponenty pochazi z
kontrolované¢ho zeméd¢lstvi

e 95 % organic - 95 % z celkové vahy pochazi z kontrolovaného

zemedélstvi

e 70 % organic - 70 % z celkové véahy jsou z biobaviny

> Soil Association

30
- %’i‘% Sidlo ma v Angili. Textil, ktery obsahuje 95 % organic cotton (biobavinu),

%&% ﬂ@,? ma povoleno mit zbyvajicich 5% jakakoliv vlakna v¢etné syntetickych.
S
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» SKAL

P W Toto sdruzeni, které sidli v Nizozemi, provadi ptisnou kontrolu vSech kroku

E(() vyroby biobavlny. 5 % z celkové vahy mize byt syntetickd vldkna.

> International Association Natur Textile Industry (IVN)

Kontrola od péstovani organické baviny az po zuslechtovani textilniho

materidlu. V niz$i mife povoluji pouZivat i suroviny, které nepochazi

z kontrolovaného zemédélstvi. Odeévni doplnky - vycpavky, zipy,

podsivky apod. musi byt z ptirodniho materialu.

> Demeter

;_SE%’& Ma 18 clent z Evropy, Ameriky, Afriky a Nového Zélandu. Bavinéna

=
* vlakna museji pochdzet z biodynamického zemédélstvi. Vychazi
v z pravidel International Association Natural Textile Industry. Kontrola

D

probiha ve vSech stupnich vyroby.

> Organic Exchange Standard

Zaméftuje se na zvyseni celosvétové produkce biobaviny. Chee zamezit

michéni bio ptizi s konvenénimi bavinénymi ptizemi.

> Japan Organic Cotton Association (JOCA)

¢ =, =  Tato organizace pouziva tii stupné znaCeni textilnich materiald z biobavlny,

& B

Wl )
b . v

JOCA e pure - nebarveny a nepotiStény biotextil

ktera se zpracovava v Japonsku:
e pure dyed/ pure printed - obarveny nebo potistény bio textil

e blend - 60 % bio bavlna, 40 % ostatni pfirodni vlakna nebo

konvenéni bavlna.
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> Global Organic Textile Standard (GOTS)

Kontroluji produkei, zpracovani, baleni, znaeni a transport. 95 % bio textil
a 5 % mizou byt pouzity syntetické latky, 70 % biotextil a 30 % synteticky textil nebo

vlakna péstovana neorganicky.

» KRAV
*m: Svédska organizace, kterd jako jedind ve svych textilnich standardech
1-" - o . . .
mSSE= povoluje pouzivani v niz§i mife formaldehyd a halogenové organické

slouceniny. Je aktivnim clenem mezinarodniho spolku biozemédélského
hnuti IFOAM (International Federation of Organic Agriculture

Movements).

2.5 Oznaceni textilniho zbozZi z biobaviny

Jako kazdy jiny textilni produkt, tak i zbozi z biobaviny se oznacuje fadou log.
Tato loga pochazi od vyrobcil nebo prodejct, ktefi uvadeji na visacku, Stitek nebo obal

své logo vlastni registrované znacky nebo své kolekce, které biobleceni obsahuje.

> Naturline

gureine

o r Tato znacka obleceni patii pod Svycarskou maloobchodni spole¢nost
e R

Coop, kterd je Setrnd k Zivotnimu prostiedi. Zpracovava biobavinu

od firem zatazenych do projektu bioRe.

> Hess Natur

ﬁassr\aﬂ.lr Jeden z prvnich zasilkovych obchodi, ktery zacal pod svou znackou

nabizet Inéné a bavlnéné bioobleceni.

> Ecotton

@Eorron Dodévaji biobavlnu, ptizi, latky dovazené z Turecka. Registrovana
znacka holandské spolecnosti BoWeevil. Bavlna je produkovana

podle evropského ptedpisu pro organické zeméd¢€lstvi.

» Organic cotton

Vyrébén z organické baviny a bez chemickych tprav. [37]

-4 .



» Green Cotton Organic

i |
GREEM OO TN

Znacka danské odévni spolecnosti Novotex. Spolupracuje s KRAV

a SKAL.

> Pure Wear

FLEE wWEas© | 7acka biotextilu, kterou viastni zésilkova spolecnost Otto. Je

zaméfena na rozvoj ekologickou produkci biobaviny. Je ¢lenem

Fair Wear Foundation.

> BioRe

Znacka informujici o tom, ze odév je zpracovan z biobaviny z farem

zafazenvch do proiektu bioRe. Sidlo ma v Indii a Tanzanii.

2.6 Piehled soucasné nabidky textilniho zboZi z biobaviny v Cechach

Nejvice se biobavlna zpracovavéa na letni oSaceni, tricka, kojenecké obleceni

a bytovy textil jako jsou ruéniky, utérky a lozni pradlo.
ECOVOICE. Tato spole¢nost byla zalozena v roce 2007 se sidlem na Vysocing.
Spolupracuje se dvéma spolecnostmi z USA, odkud dovazi organické zboZi. Jejich
nabidka zbozi z biobavlny je Siroka, od détskych hracek az po lezérni a spole¢enskou
modu pro dospélé. [38]

Na této a nasledujici strance jsou uvedeny firmy, které maji ve své nabidce
zbozi z biobaviny (tab.1). Tabulky jsou rozdéleny podle typu prodeje a sortimentu
zbozi. Kolonka opatfend cernym obdélnikem znamend, Ze prodejna ma ten druh zboZzi
v nabidce. Z kamennych prodejen se prevazné jedna o velké firmy s masivni reklamou
a majici pobocky po celé Evrop¢.

Malokdy ma zboZzi z biobavlny v prodejné sviij stojan postaveny zvlast. Toto
zbozi je opatfeno visackou, které¢ zdkazniky informuje, Ze se jednéd o biobavlnu. Nazev
organicky péstované bavlny je na visackach vétSinou v anglictin€ jako Organic cotton.

Z internetovych prodejen byly vybrany jen ty prodejny, které maji Sirokou
nabidku zbozi z biobavlny. Z tabulky lze vypozorovat, ze Sirokou nabidku zbozi maji

internetové obchody oproti kamennych obchodt.
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3 MARKETINGOVY PRUZKUM

Marketingovy prizkum je soubor vSech cinnosti tykajici se kratkodobého
a aktudlniho zjisStovani trendli na trhu. Jeho cilem by mély byt poznatkové metody
pro soucasnou orientaci na trhu a pro predvidani budouciho vyvoje.

Prace se zabyva marketingovym prizkumem na téma postoji ohledné¢ zbozi

z biobaviny. Tyto védomosti byly ¢erpany z kniznich zdroja 3 a 4.

3.1 Plan marketingového pruzkumu

Marketing se sklada z nékolika kroki, a proto si musime vytvofit postup
pfi marketingovém pruzkumu. Ten ndm zajisti kontrolu pribéhu priizkumu a do zna¢né

miry i jeho kvalitu.
Plan prizkumu by mél obsahovat:

1. Definovani problému vyzkumu.
Stanoveni cile prizkumu.

Sekundarni data.

Eal

Navrh koncepce marketingového prizkumu - metody sbéru primarnich dat,

vybér respondenttl, techniky vyzkumu, vzorovy dotaznik.

3.1.1 Definovani problému vyzkumu

Marketingovy priizkum v tomto bod¢ pojednava pro¢ a za jakym ucelem maji
byt informace ziskdvany, abychom mohli jasn¢ formulovat, specifikovat a identifikovat
problém.

Timto prizkumem chtéji byt sesbirany informace ohledné toho, jak se dnesni
lidé stavi k nabidce zbozi z biobavlny v prodejnich. Zda cesky spotiebitel vi
o prednostech textilnich vyrobktl z biobavlny, pfipadné o jaké vyrobky z biobavinénych

vlaken je nejveétsi zajem.

3.1.2 Stanoveni cili vyzkumu

Stanoveni cili vyzkumu v podstat¢ znamend specifikaci a ujasnéni téch
informaci, které pottebujeme ziskat. Cilem vyzkumu je zjistit vztah a nazory na textilni

zboZzi z biobaviny.
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Po vytyceni ptedchozich problémil je dilezité stanovit tyto cile vyzkumu a zjistit:

— zda uz maji respondenti zkuSenosti s nakupovéanim textilnich vyrobku
oznacenych jako BIO;

— jejich z4jem (postoje) o tyto vyrobky;

— jejich vnimani ceny;

— jejich spotiebni chovani a kupni charakteristiku;

— v jakych typech obchodt se zbozim nejcastéji nakupuji;

— Cemu dévaji prednost pii vybéru obleceni.

3.1.3 Sekundarni data

Sekundérni data jsou data, ktera jiz existuji a byla nasbirdna a publikovana k
jinym ucelim. Jednd se predevS§im o data ziskana externim zplsobem, kterd jsou
dostupna z rtznych publikovanych zdrojii. Sekundarni data v této praci vychazeji z

informaci ziskanych z internetu a katalogg.

3.1.4 Navrh koncepce marketingového prizkumu

Navrh koncepce marketingového prizkumu je vlastné navod na provedeni
vlastniho vyzkumu, jak postupovat pii ndvrhu, co a za jakych okolnosti budeme délat a
koho se budeme ptat. Zahrnuje vSechny metody a postupy, techniky sbéru dat, velikost
vzorku a zpiisob kontaktovani respondentt. Na zdkladé¢ téchto ziskanych dat se stanovi

konkrétni informace.

Metody sbéru primarnich dat

Metoda sbéru primarnich dat je faze realizace dotazovani, ktera zahrnuje metody
vybéru respondentti, ureni techniky sbéru dat a velikost vzorku. Informace, které se
ziskaji, by mély byt kvalitni, piesné, aktudlni, aplné, spolehlivé a pravdivé.

Jedno z moZnych ¢lenéni prizkumu je ¢lenéni na kvantitativni nebo kvalitativni
vyzkum. Pro tento prizkum byl vybran kvantitativni a kvalitativni prizkum, ktery
zkouma pocet vyskytl néjakého stavu nebo jevu, ale také zjisténi postoju, reakci a
vnimani respondentq.

Pro tento priizkum je nejvhodnéj$i metoda sbéru dat dotazovanim z divodu
velké pouzitelnosti, vSestrannosti, okamzité odezvy a moznosti ziskat hodné€ informaci v

pomérn¢ kratkém cCase. Také je pouzito pisemné dotazovani formou elektronického
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dotazovani pro urychleni a zvySeni poctu dat. Jeho vyhodou je rychlé, jednoduché

a levné ziskani dat.

Techniky vyzkumu

Nejpouzivangjsi a nejvhodnéjsi technikou dotazovani je osobni dotazovani, kde
tazatel hovoii pifimo s respondenty formou individualniho rozhovoru. Pro osobni
dotazovani bude vyuzito striktné strukturovaného dotazniku, kdy informace jsou dany

pevné formulaci a fazenim otazek.

Vybér respondenti

Vzorek respondentli byl vybirdn ndhodné. Vybérovym souborem byli obyvatelé
Ceské republiky prevazné ze Stfedodeského a Libereckého kraje ve vékovém rozpéti od

20 do 50 let. Velikost vybérového souboru byl 100 respondentt.

Dotazovani probihalo:

e _naulici“ - ndhodny vybér respondenti;
e v obchodnich centrech - vyplnéni dotaznikli pfimo v obchodnich centrech;

e rozesilanim dotazniki prostfednictvim emaila

Vzorovy dotaznik

Dotaznik, ktery byl pouzit v tomto prizkumu, je soucésti ptilohy 2.

3.2 Analyza a vyhodnoceni ziskanych informaci

Pouzit byl dotaznik obsahujici 13 otazek. Tato analyza vznikla
az po vyhodnoceni informaci z dotazniku. Terminem dotazovani byl biezen 2008.

Jsou zde uvedeny dotaznikové otazky s procentudlnim vyhodnocenim.

3.2.1 Vyhodnoceni filtra¢nich otazek

Na dotaznik odpovédélo celkem 100 respondentd ze StiedoCeského
a Libereckého kraje. Priblizné 58 % bylo dotazovano v Mladé Boleslavi a zbyvajicich
42 % ve StredoCeském a v Libereckém kraji, z ¢ehoz bylo 86 % zen a 14 % muzil
ve vékovém rozpéti od 20 do 50 let. Zeny byly vybirany zamérné vice nez muzi z toho
divodu, Ze Zeny maji v modé a v praktickych vécech jako je nakupovani do domacnosti

veétsi nadhled nez muzi.
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Vékova skupina byla rozdélena podle vékového rozmezi, diky kterému
rozpozname zakladni charakteristiky respondentii (tab. 3). Tyto charakteristiky jsou
piedbézné predvidany. Na zéklad€é vyhodnoceni dotaznikd bylo nejvice respondentt ve

vékovém rozhrani od 20 do 30 let (tab. 2).

Tab. 2 Zastoupeni respondentt podle vékovych skupin

skupina L I 1L IV.
vék 20-30 |31-40 [41-50 (51awvys
zastoupeni 65% 28% 6% 1%

Tab. 3 Charakteristika v€kovych skupin respondentti

Skupina L. Skupina II.
e ukonceni studia, e financ¢ni stabilita,
e zakladani rodiny, e nakupovani pfevazné obleceni pro
e nakupovani zbozi pro déti a sebe,
domécnost, ¢ nakupovani v kamennych
e nakupovani ptes internet nebo v obchodech,
kamennych obchodech, e upfednostiiovana kvalita pred
e upfednostiiovana kvantita pred kvantitou.
kvalitou,

e ptednost modnosti, stylu a
vzhledu,

e finanéni nestabilita.

Skupina III. Skupina IV.
e financ¢ni stabilita, e financ¢ni stabilita,
e nakupovani obleceni pro sebe, e upiednostiiovani levnéjSiho zbozi,
¢ nakupovani v kamennych e nezdjem moddnosti a stylu obleceni,
obchodech, e nakupovani v kamennych
e ptednost pohodlnosti. obchodech,

e ptednost pohodlnosti.
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Nejvyssi dosazené vzdélani u dotazovanych respondenti bylo stfedoSkolské
s maturitou (41 %), 43 % dotazanych mélo dokonceno sttedni odborné ucilisté.

Co se tyCe zaméstnani respondentll - tak nejvice dotazovanych bylo z fad
prodavacek (15 %), d€lnikt (11 %) a administrativnich pracovnikt (10 %). Nejméné

dotazovani byli diichodci (3 %).

3.2.2 Vyhodnoceni otizek o subjektu

Dotaznik je uveden v ptiloze 2. Tato ¢ast prace je veénovana vyhradné
vyhodnocovéani tohoto dotazniku. Je rozdélena podle pfislusnych otdzek a vyhodnocena

podle odpovédi respondentd.

Znate z prodejen nebo z vlastni zkuSenosti zbozi oznacené jako BIO Cotton (BIO

CO, BIO bavlna)?

Na zaklad¢ dotazovani vétSina respondentii nevédéla dokonce co to biobavina
ve skuteCnosti je. Mnoho z nich si biobavinu odvodilo od bio zeleniny nebo bio ovoce.
Nekteti z nich si vzpomnéli na prodejny, které zahrnuji do své nabidky s oblecenim i
zboZzi z biobaviny. Naprostd vétSina dotazovanych si myslela, Ze je to ,,Cistd™ bavlna

nebo nejlepsi egyptska bavina.

5%

Obr. 2 Znalost biobaviny na trhu

64 % dotazovanych, ktefi méli niz§i vzdélani, odpovédelo, ze nevédi, co to
biobavlna je. Pouhych 6 % dotazovanych s vys$sim vzdélanim odpovédé€lo na tu a samou
otazku také negativné. Z toho vyplyva, ze lidé s vySSim vzd€lanim maji vétsi piehled

nez lidé se vzdélanim nizSim (obr. 2).
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Co si pod nazvem biobavina predstavite?

Pod nazvem biobavlna si mnoho respondentd ptedstavi, ze je bez chemie,
chemickych pftisad, nebo jako tieti divod uvadéji, ze je to ekologicky nezavadné zbozi
16 % dotdzanych mé biobavinu spojenou s nadzvem kvalitni zbozi. Pouhych 3 %
dotazovanych volilo kolonku ,,nezajima mé to“. VétSina z dotazovanych radéji zvolila
kolonku, Ze je nic nenapada nebo Ze nemaji dostatek informaci (obr. 3). Z toho se miize
usoudit, Ze respondenty téma biobaviny zajima.

Respondenti méli moznost zvolit vice odpovedi.

O bez chemie, cherrickych
prisad
B ekologické zbozi, ekologicky
nezavadné zbozi
o % 3% 0 kvalitni zbozi
6% 29%

0O nezavadné zbozi

| drahé vyrobky

0,
16% 28%
O nic e nenapada, nermam
dostatek informaci

B nezajiné mé to

Obr. 3 Co se respondentim vybavi pod nazvem biobavina

Kde jste se o bio baviné dozvédél(a)?

BV prodejné
8 Od zrémych

0 Tisk

O Naintemetu
B Sanmvsama

oV préci/ ve Skole

2% B Televize

0 Na \efginé akci

Obr. 4 Zptsob jak se respondenti dozvédeli o biobaviné
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Respondenti se o biobaviné nejvice dozvédéli v prodejnach (33 %), kde prodejci
méli zboZi z biobaviny uvedeno ve své nabidce. Na dotaz, o jakou prodejnu se jedna,
se shodli témét vSichni dotazovani. Mezi prodejny uvadéli nejvice obchody C&A
a H&M, ktefi maji nejen Sirokou nabidku zbozi z biobavlny, ale také nezapominaji na
podporu prodeje tohoto zbozi.

Dal$imi castymi zplisoby, jak se respondent o biobavingé dozvédél, byly
od znamych (23 %) a z tisku (19%). Mezi tisk uvadéli prevazné katalogy a noviny.

Respondenti méli moznost zvolit vice odpovédi (obr. 4).
Existuji diivody, pro¢ byste zac¢al(a) nakupovat zboZi z biobaviny?

56 % respondentl by zacalo kupovat zbozi z biobaviny ze zdravotnich divodu,
tedy ve spojeni s jejich aktudlnim zdravotnim stavem. Druhym castym divodem je to,

ze zbozi z biobavlny je respondenty posuzovano jako zbozi bez pouziti chemie (obr. 5).

@ ze zdravotnich dinvodu

12% 3% B jsou bez pouziti
chemie
O jsou kwvalitngjsi

13%

56% . 3
16% O je to modemi trend

m jiny denod

Obr. 5 Ditvody, pro¢ by respondenti zacali nakupovat zboZi z biobaviny

Zajem a nabidka zboZi z bio baviny

Pti otdzce, zda by dotazovani méli zdjem o zboZi z biobavlny, odpoveédélo 90%
vSech dotdzanych, ze by z4djem mélo. Pouhych 10 % dotazanych prevazné ve vékovém
rozmezi od 41 do 50 by o tento druh zbozi zdjem nemélo. Pfi zdporné odpovédi
respondenti uvedli, ze stile nevidi rozdil mezi bavlnou a biobavlnou nebo Ze nejsou

jeste dostatecné informovani.
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Na otazku, jestli nabidka zbozi z biobavilny na trhu v dneSni dobé postacuje,
odpovédélo 53 % respondentli pfevazné ve vékovém rozmezi od 20 do 30 tak,
ze hodnoti tuto nabidku jako neuspokojivou. 47 % dotazanych ve vékovém rozmezi od
31 - 40 odpovédélo, ze jim tato nabidka na trhu postacuje a se sortimentem zbozi v
kamennych i internetovych prodejnach jsou spokojeni.

Dalsi zjiSténou skuteCnosti je ta, Ze respondenti nakupuji zbozi radéji
v obchodech neZ na internetu. Z vyzkumu vyplynulo, Ze 92 % dotazanych nakupuje
v obchodech a pouhych 8 % nakupuje Castéji na internetu nez v prodejnach. V téchto
8 % odpovidaly hlavné Zeny na mateiské, které nemaji cas na zdlouhavé vybirani

v kamennych obchodech.

O jaky druh zboZi z biobaviny byste mél(a) zajem?

Jak z grafu vyplyva, ze sortimentnich kategorii by méli respondenti nejveétsi
zdjem o panské a damské obleceni (vyjadiujici primérnou zndmku 1, 8) a to o tricka a
spodni pradlo, které ziskaly nejlepsi celkovy pramér 1. Podle priizkumu vyplyva, ze by
nejméné nakupovali kosili nebo halenku, které byly ohodnoceny celkovym primérem 3.

V tomto piipad¢ respondenti vybirali takovy typ obleceni, které se nosi kazdy den.

5
4 Nejmensi zijem
Mersi zijem
3
Zajem
2
VEtsi Zijem
1 | |
Nejvétsi zajem
0
= | 2
) B
2 g
Détské: 92,2 Panské, damské: O 1,8 Domécnost: & 2

Obr. 6 Zajem respondentti o konkrétni sortimentni kategorie vyrobkli z biobaviny
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Ze sortimentu bytovych textilii (celkovy primér byl 2) by méli nejvétsi zdjem
oruéniky a povleceni z biobaviny. Nejmensi byl zdjem o kapesniky, které byly
ohodnoceny priimérem 4.

Ze sortimentu détského zbozi by respondenti ditéti kupovali pyzamo a dupacky
z biobaviny (primérnd znadmka, vyjadiujici zajem o celou kategorii détského zbozi, je

cvwr

znamkou ze vSech - 5 (obr. 6).

Co je pro vas hlavni prekazkou pro nakup zboZi z biobaviny?

Nejcastéji zvolenymi piekdzkami pro nakup zboZzi z biobaviny je u 45 %
respondentli cena. Tuto variantu zvolili hlavné respondenti ve v€kovém rozmezi od 41
do 50 let. Pro 26 % respondentii ve vékovém rozmezi od 20 do 30 let je rovnéz
piekazka, Ze toto zbozi neni na trhu k dostani. Nedivéryhodnost zbozi vyvolala
biobavlna u 18 % dotazovanych, ktefi stdle nevéfi, Ze byla péstovana podle

pfedepsanych piisnych norem a Ze je to kamuflaz prodejct a vyrobct (obr. 7).

3% 8% @ cena

45% m nejsou k dostani
O neddveéryhodnost
O kwalita

| jiné dinody

Obr. 7 Prekazky pro nakup zbozi z biobaviny

Kde nejcastéji nakupujete zbozi typu lizkovin, ruéniki, utérkovin?

Ze vSech dotazovanych, a to pievazné ve vékovém rozmezi od 31 do 40 let,
nejvice odpovédélo, ze nakupuji zbozi tohoto typu v maloobchodé€. Tito respondenti si
radi pfiplati za kvalitni zboZzi. Kolonku hypermarket a stinkovy prodej zaskrtli nejvice ti

respondenti, ktefi se pohybuji ve v€kovém rozmezi od 20 do 30 let.
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Z prizkumu vyplyva, ze maloobchod je pro respondenty draz$i nez
hypermarket, ktery je sice levnéj$i, ale jeho kvalita zase na druhou stranu trosku
zaostava. Specializovand prodejna je pro vSechny skupiny drahd a kupuji zde zbozi

tohoto typu nejméné (obr. 8).

@ maloobchod

7% 4% B hypermarket
20% 49%

O stankow prodej
0O specializovana
20% prodejna

m intemetowy prodej

Obr. 8 Misto nakupu zbozi typu lizkovin, ruéniki a utérkovin

Kde nejcastéji nakupujete détské zbozi?

VétSinova Cast respondentli ve vékovém rozmezi od 20 do 30 let zvolila,
ze nejvice nakupuji détské zbozi ve stankovém prodeji nebo v hypermarketu. K tomu
dale uvadéli, ze zalezi na tom o jaky typ obleceni se jednd. Pokud se jedna o détské
obleceni, kter¢é ma byt v kontaktu s pokozkou, nakupuji spiSe v maloobchod¢ nebo

ve specializované prodejné (obr. 9).

@ stankowy prodej
14% m hypermarket

0O maloobchod

O specializovana
17% 20% prodejna
B intemetowy prodej

Obr. 9 Misto ndkupu détského zbozi
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Obleceni, které nosi jako druhou vrstvu, a tudiz ji vétSinou déti uspini, kupuji
dotdzani nejvice ve stdnkovém prodeji nebo v hypermarketu, protoze se piredpoklada
jejich nizké cena. V této Casti nezaostava pozadu internetovy prodej, nebot’ uvadéji, ze

nemaji ¢as vybirat obleceni v kamennych obchodech.

Cemu davate prednost u vybéru obleceni?

36 % dotazanych ptrevazné ve vékovém rozmezi od 31 do 50 let uvedlo,
ze davaji prednost pohodlnosti. Vzhled, modnost a styl volili nejvice respondenti
ve vékovém rozmezi od 20 do 30 let. Je az prekvapivé, ze kvalita zlstala

na predposlednim misté (obr. 10). Respondenti méli moznost zvolit vice odpovedi.

8% 4% @ pohodinost
36% m \zhled

O modnost
O styl

m kwalita

= omak

Obr. 10 Pfednost u vybéru obleceni

Kolik byste byli ochotni zaplatit za urcité zbozi z biobavlny, které by Vas zajimalo

nebo které pravidelné nakupujete?

Z prizkumu vyplyva, ze dotazovani by byli ochotni pfiplatit za panské a damské
obleceni z biobaviny primémé o 100 az 200 korun vice nez u obleceni z konvenéni
baviny.

U bytovych textilii tomu tak fici nelze, nebot’ by nebyli ochotni zaplatit vice nez
je tomu cenové u klasické baviny. Co se détského zbozi tyCe, respondenti by byli
ochotni si pfiplatit primérné¢ o 100 az 200 korun u tricka a pyzama z biobavinéného

materialu (obr. 11).
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[K¢]
1000 a vice
500 - 700
300 - 500
100 - 300 B
E S : i g E A
Détské Panské, danské Domacnost

Obr. 11 Kolik by byli respondenti ochotni zaplatit za zbozi z biobaviny

3.3 Interpretace vysledkii zjiSténych z prizkumu

Na zéklad¢ vysledkli prizkumu byl zjistén zdjem o biobavlnu ze strany
spotiebiteltl bavinéného textilniho zbozi. Necela polovina respondentll nevédéla co to
biobavlna vlastn¢ je. Druhd polovina respondentti, kterd se jiz s biobavinou setkala
at’ uz prostfednictvim obchodu, tisku nebo od znamych, uvadéla, ze jsou bud’ malo
informovani nebo Ze témto vyrobkim nedlivéfuji. Mnoho respondenti ma také
biobavlnu spojenou s vysokou cenou.

Podle marketingového prizkumu byl zjistén nejvétsi zajem o zbozi z biobaviny
ze strany mladych lidi ve v€kovém rozmezi od 20 do 30 let. Jedina pfekazka by pro né
byla, ze by zbozi z biobaviny nepodléhalo mddnim trendim. Ve vékovém rozmezi
od 31 do 40 let byl zjistén zajem pouze o obleceni z biobaviny. Hlavni prekazka je
pro n¢ cena. Ve vékovém rozmezi od 41 do 50 let byl zjistén prevazné nezajem o toto

zbozi z biobaviny. Spoc¢iva hlavné v nedtivétivosti v pravost biobaviny.
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4 PROPAGACE TEXTILNIHO ZBOZi Z BIOBAVLNY

Na zaklad¢ vyhodnoceni dotaznikii byla zjiSt€éna tato negativa ohledné

respondenttl a jejich odpovédi:

— polovina respondentti nevédéla, co je to biobavlna;
— respondenti byli mdlo informovanti;

— neduvéfivost témto vyrobkim;

— zbozi z biobaviny nepodléhd médnim trendiim;

— nevedi, kde zbozi z biobaviny mohou koupit, popt. najit v obchodé¢.

Vychodiskem téchto negativ by bylo zlepSeni marketingové strategie ze strany

maloobchodnikil a organizaci, které poskytuji certifikaci biobaviny.

4.1 Navrhy na propagaci zbozi z biobaviny

Marketingova komunikace, propagace a reklama jsou velmi dilezité co se tyce
komunikace firmy se =zakazniky. Touto formou by bylo vhodné ze strany
maloobchodnikli informovat své zakazniky pomoci reklamy o vlastnostech textilniho
zbozi z biobavlny. Zékazniky by bylo vhodné informovat reklamnimi poutaci piimo
v obchodé a v blizkosti tohoto zbozi. Dale by bylo ucelné také zdkazniky zaujmout
prospekty a plakaty, nebot’ zdkaznici si v§imaji velkych plakatl, obzvlasté pokud jsou
vystavené ve vyloze i s konkrétnim zbozim. Cim vice reklamnich prvki, tim 1épe bude
reklama fungovat a zdkaznici si zbozi 1épe zapamatuji. Bylo by vhodné mit v prodejné
také misto pro brozury nebo letaky, které jsou vhodné zejména pro to, ze zdkaznik si to
muze precist prakticky kdykoliv a kdekoliv (ndzorny letdk na dalsi strané - obr. 12). [3]

Dalsi cestou, jak informovat zékazniky, by bylo prostfednictvim public
relations a to konkrétné €lanky v tisku a v Casopisech a jinych publikacich. Timto
zpusobem mohou byt zédkaznici informovani podrobnéji o zbozi z biobaviny, popt. o
biobaving. [3]

Mezi piimy marketing se fadi prevazné katalogy. Zakaznici by mé¢li moznost
vidét, ze zbozi z biobaviny podléha modnim trendim. Katalog by byl zaméfen jen na
zbozi z biobavlny, nebo by mél vénovanou ptislusnou ¢ast, kde by bylo jasné uvedeno,
Ze pouzivany material je z biobavlny. V katalogu by nemélo chybét logo ptisluSného

certifikatora, ktery by zdkazniky utvrdil v pravost tohoto zbozi. [3]
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4.2 Doporucené zviditelnéni zbozi z biobaviny

Prodejci by mély zboZi z biobaviny oddélit od zboZi z baviny. Nejvhodnéj$im
feSenim tohoto problému je, aby zbozi z biobaviny mélo sviij regdl, s piisluSnym
reklamnim poutacem, kde by byl vedle umistén box s letaky a prospekty. U pokladny
by bylo mozné si vzit aktualni katalog o tomto zbozi. Prodava¢i by ho davali
automaticky ke kazdému nakupu. Velkym piinosem pro zédkazniky by bylo uvést i logo

certifikatora a uvést, k ¢emu se toto logo vztahuje.

nédélstvi, neobsahuje zadné pesticidy ani chemi

ostiedky a to jiZ od zasazeni aZ po koneénou upravu textilie.

ezatéZuje zivotni prostiedi, nezptisobuje alergické reakce a

dba na prirodni samoregulaci.

aké je jeji gnaceni?
OBAVLNA

RGANICKA BAVLNA
T T ON

C COTTON

5
]

1, k erd potvrzuji pravd

0

g

kantrollierter
Big-Anbau

Obr. 12 Navrh propagacniho letaku pro zbozi z biobaviny
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Dalsim problémem u zékaznika je také to, Ze si Casto pletou biobavlnu s pojmy
jako jsou 100 % bavlna, Cistd bavlna a pfirodni bavlna. Ani jeden z téchto nazvl
neoznacuje to, Ze byla péstovana podle piisnych ekologickych norem. Bylo by vhodné
proto obeznamit zakazniky s t€émito pojmy a to formou pfislusnych marketingovych
prvki jako jsou letaky a brozury.

Vhodné pro zakazniky by bylo, kdyby prodejci uvedli, kterymi vhodné Setrnymi
vyrobky lze biobavlnu prat a kde je mozné tyto vyrobky zakoupit, popt. je zavést
do nabidky ke zbozi z biobavlny. Informovat je mohou opét prostiednictvim letaki,

brozur, prospektl a katalog.
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ZAVER

Cilem této prace bylo shromazdéni informaci tykajici se péstovani a zpracovani
baviny a biobaviny a néslednd nabidka zplsobu propagace zbozi z biobaviny.
Marketingovym prizkumem byly zjiStény postoje respondentii k biobaviné. Na zakladé
téchto postoji bylo vytvoreno doporuceni tykajici se propagace a zviditelnéni zbozi
z biobavlny.

Bavlna byla a stale je celosvétoveé nejrozsifenéj$im piirodnim vldknem, nebot
jejim vyznamnym bodem je vSestranné pouziti pro vSechny sortimenty zbozi. Vysoka
poptavka po baviné si vyslouzila negativni dopad na Zzivotni prostiedi kvali
bavlnafskému primyslu, ktery se snazil uspokojit tuto poptdvku pouzitim a
vynalézdnim chemickych prostfedkl. Tyto chemické prostiedky se rok od roku stale
zvySuji. Timto zvySovanim trpi nejen zvifata, kterd se v okoli pohybuji, ale i1 lidé
pracujici na poli. Ktéto baviné se naskytd alternativa biobaviny, kterd je vuci
chemickym prostfedkiim imunni.

Péstovani biobaviny je dlouhodobd a velmi ndkladnd zalezitost, ktera se
neobejde bez pomoci riznych instituci. Potencidlni zemédélci a vyrobci biobaviny
by méli brat v potaz to, ze péstovani organické baviny neni lukrativni zaleZzitost.
Zemédelci museji kazdodenné bojovat s neprateli baviny bez pouziti jakychkoliv
pesticidl a chemickych prostifedkil. Proces pfechodu z baviny na biobavlnu trva 3 roky
a mezitim nemlze byt prodavana jako biobavlna. Zbozi z biobaviny je drahé prave
kvtli vSem témto krokam.

ZlepSovani zivotniho prostiedi, textilni zbozi bez obsahu pouzitych chemikalii
a celkovy celostni pfistup ke zlepSeni ekologickych a ekonomickych podminek je
vyznamnym motivem pro¢ kupovat pravé zbozi z biobaviny.

Marketingovym prizkumem byli zjistény postoje respondentt k biobavin¢. Na
zaklad¢ téchto postojii bylo vytvofeno doporuceni tykajici se propagace a zviditelnéni

zbozi z biobaviny.
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