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ANOTACE

Bakalai'ska prace se snazi najit vhodnou prezentaci a propagaci konkrétni firmy, kterou
je chovna farma &néil vinatych BABOJA. Uvodni &ast predstavuje podnikatelské
zaméry a blizsi specifikaci firmy. Tato <&ast rovnéz obsahuje vysvétleni
zakladnich pojmt z oblasti marketingové komunikace. V hlavni stati nechybi nahled do
historie koZednického oboru, kozesnické praxe a chovu kozedinovych zvifat. Problém
prezentace firmy je nasledné felen vytvofenim odpovidajicitho vizudlniho stylu pro
farmu BABOJA, v¢etné€ riznych moZnosti propaga¢nich material. Prakticka realizace

vizualniho stylu je provedena v grafickém programu Adobe Illustrator CS3.

ANNOTATION

The aim of the Bachelor paper is to find an appropriate presentation and promotion of a
BABOJA chinchilla farm. The first part deals with business plan and detailed
specification of the company. This chapter also includes a list of terms related to
marketing communications. The main part consists of history of furriery and fur farms.
The problem of company's presentation 1s solved by creating a special visual style for
the BABOJA breeding farm and it is followed by different types of promotion. The
practical implementation of the visual style is made in the Adobe Ilustrator CS3

graphic program.
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UvVOD

Hlavnim problémem, feSenym v této praci, je vytvoreni odpovidajiciho vizualniho stylu
pro firmu BABOJA. Farma se zabyva zajmovym a kozedinovym chovem ¢in¢ily vinaté.
Slechti riizné barevné mutace, které maji vyborny odbyt jak u jinych chovateld, tak u

jednotlived, ktefi si chtéji poridit hravého domaciho mazli¢ka.

V prvni ¢asti prace je Ctenafi piedstavena ¢innost farmy a jeji podrobna specifikace. Je
zde v&€novan prostor k popisu chovu ¢inéily na farme i v domacnosti a nechybi par slov
0 jejim puvodu a domoviné Vtomto oddilu se také objevuye Cast pojednavajici o
kozeS§inovém vzoru standardni Cinéily vinaté, protoze hlavni ast piijmu farmy tvofi
kozedinova zvifata, ktera jsou vykupovana hlavné do zahrani¢i. Farma dodava také
Castetné opracované a zakonzervované kozky. Bohuzel je problém s jejich
skladovanim, i kdyz jsou toti ¢astetné zakonzervované, rychle podléhaji zkaze. Cast&ji

probiha vykup Zivych zvifat.

Nepiijemnou skute¢nosti koZesnického oboru je citlivé téma ochrany zvifat v
souvislosti s produkei pravych kozeS$in. Mnoho aktivnich =zastancd, radoby
ochranaiskych organizaci, nesouhlasi schovem kozeSinovych zvifat na farmach.
Apeluji mnoha nazory i skutky, ale ne vzdy pocitaji s negativnimi dusledky pro zvifata 1
chovatele, a¢ jsou pivodné mysleny dobfe V tomto si je tfeba uvédomit, kde kon¢i

dobra vile ochrariovat zvirata a kde za¢ina zaslepenost nezasvécenych lidi.

Piirodni koZediny budou mit vZdy fadu svych obdivovatelil, stejn€ jako odpiirci. Umélé
kozeSiny maji sice mnoho kladu, ale ty pfirodni jedté dlouho nepied¢i. Jesté je na misté
uvést vvhodu piirodni kozesiny od té umélé, coz krasné shmula akademicka malitka
Nina Smetanova, ktera navrhuje odévy =zkozeSin: ,Nikdy jsem nesouhlasila
s ekologickymi aktivitami, vyvijenym ve sméru zakazu noSeni odévl z prirodnich
kozesin — miy argument je, ze kdyz uz je pravy kozich k nepouziti, mizete ho klidné
zakopat na zahradé na kompost a zuZitkujete jej, zbavit se umélého kozichu je daleko

nesnadn&jsi.* [3, str. 57)]



V dalsi ¢asti prace je vénovan velky prostor k vysvétleni vizualniho stylu a komunikace,
na ktery se v dnes$ni dob€ spoléha stale vice podnikli. Vizualnim stylem se da nazyvat
vie, ¢im se firma prezentuje navenek. Konkrétni vizualni styl by mél farmé umoznit
odlisit se od konkurence a pfedev§im vyvolat zajem, zawymout a piilakat zakazniky a
investory. Nase podvédomé reakce na vyznamy uréitych tvard a barev dovoluji
grafiklm pohravat si s naSim vnimanim napi. loga, které je zakladnim stavebnim

kamenem kazdého vizualniho stylu.

Pfi nasledné tvorbé vizualniho stylu pro farmu BABOJA si bylo nutné stanovit urcita
pravidla. Spole¢né znaky (napi font pisma, propagacni barvy) maji hlavni vyznam,
protoze vizualni styl stmeluji. Zadavatel si stanovil realizaci loga, vizitky, vzhledu
internetovych stranek a riznych prezentaénich materiald, které by vhodné propagovaly
farmu BABOJA. K pfevedeni mych navrhli do grafické podoby jsem pouzila program

Adobe Illustrator CS3, ktery vyuziva vektorovou grafiku hodici se pro tento ucel prace.
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1. PODNIKATELSKA CINNOST FIRMY

Pii realizaci podnikatelského napadu, by mél byt prvnim krokem tzv. podnikatelsky
zamér, diky némuz firma podava informace o svém plsobeni na trhu viem
zainteresovanym stranam. Podnikatelsky zamér je st€¢Zejnim planem jak pro
podnikatele, tak pro potencionalniho investora. Zahrnuje zakladni smysl existence

spoleCnosti (misi), stanoveni cile (vizi) a cestu k jeho dosaZeni (strategii).

1.1 Mise farmy BABOJA

Farma byla zalozena vroce 2007 a zabyvala se pouze zijmovym chovem d&inéil
vilnatych, tedy pro zabavu. Od roku 2008 se zamétuje i na produkci koZesin a prode)

chovatelskych potfeb.

Potencionalni skupiny zakaznikt jsou hlavné koZeSinovi vykupci. Poptavky vykupcich
pievysuji drobnochovatele, ktefi si napf. obohacuji chov o barevné mutace. Dalo by se
fici, éinéili kozky farmu Zivi, a domaci mazli¢ei spise obohacwi jeji potencial.

1.2 Vize farmy BABOJA

V zaymovém chovu je cilem farmy zaméfit se predevsim na barevné mutace incily

vinaté, o které je na trhu ¢im dal vétsi zajem.
V oblasti kozedinového chovu hraje nejvétsi roli hlavné kvalita kozesiny, kterd se odviji

od mnoha faktort. Nejvétsi vliv ma zdravi ¢inéily (strava) a spravné sestavovani

chovnych skupin ¢inéil (geneticka nepiibuznost para).
1.3 Strategie farmy BABOJA
Cili ma farma mnoho, stejné jako zplsobu jak jich dosahnout. Nejdilezit&jsi je chov

barevnych mutaci, ktery je nutno stale zefektiviiovat. Zdokonalovani reprodukce ¢inéil

musi probihat standarté, tedy bez pouzivani rychlicich antibiotik. Rodiny jsou
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promyslen¢ sestavovany tak, aby se zajistily zadané vysledky, ale pfitom se dba i na

dispozice zvifat.

Farma se zi¢astfiyje mnoha chovatelskych vystav, kde lze sledovat mnohé déni v této
oblasti 1 soufasné trendy. Na téchto vystavach se {inlila vlnata posuzuje jako
kozedinové zvife, dba se tedy na tzv. kvalitu koZesinového vzoru. Clovék se tu viak
setka 1 s mnoZstvim zajmovych chovatelli. Vedle moZného se umisténi v nékteré
kategorii je nejvétsim piinosem vystav vzdjemna spolupraci a pfedavani zkuSenosti

mezi chovateli, coz pfinasi mnoho pozitiv do chovu.

V jakémkoliv lidském poc¢inani hraje dilezitou roli komunikace. Bez ni by se
spole¢nost daleko nedostala. Jedna se o pfedavani informaci mezi investory, zakazniky i
Sirokou laickou verenosti. Zvlasté vizualni komunikaci se vénuje patfiéna pozornost,
nebot zawyme na prvni pohled — beze slov. Vyznamnym krokem, jak dosahnout
uspedného Sifeni informaci o farmé a spravného pochopeni téchto informaci, je tvorba

kvalitniho vizualniho stylu a propagace.

12



2. SPECIFIKACE FIRMY

Specifikaci rozumime podrobnéjsi vy€et jednotlivych cCinnosti firmy. Upifesiiuje
podnikatelsky zameér a prezentaci spolenosti na vefejnosti. Jsou zde rozebrany zakladni
body, které uzce souvisi s chovem na farmé. Specifikace mizZe obsahovat i nazorové
postoje farmy kuréitym problémim doby (napi.ochrana zvifat) a slouZi hlavné
vefejnosti a zakaznikim pii hledani informaci o spole¢nosti. Nize uvedena specifikace

pfiblizuje chov ¢indil a jeho mozna uskali.

2.1 Chov ¢in¢ily jako domaciho mazlicka

Prvotni myslenkou nebylo v zadném piipad¢ zalozit farmu. Slo spise o potiebu poridit
si n&jaké to milé zvitfatko pro vlastni relaxaci a vyplnéni volného Casu. Cindila vinata
velmi silné€ socialné zaloZeny tvor a Zivot v osamoceni ji mize dokonce zabit. Tak

¢indily piibyvaly a chov nenapadné rozriistal.

Svij vliv méli i pratelé a kolegové z farmy Bobina. Diky nim piibyvaly védomosti a
zku$enosti, jak se o ¢indilu spravné starat a jak se vyznat ve slozitych barvach riznych
mutaci. Dulezité bylo také obeznameni se s riznymi prekazkami, které skryva kontakt a

obchod s jinymi chovateli, hlavné co se vérohodnosti rodokmenu zvifat tyce.

2.1.1 Zazemi pro zvirata

Farmovy chov pouziva vyhradné klece splnym dnem. Nejsou vhodné akvara ani
teraria kvuli vysoké vlhkosti vzduchu. Klece jsou dostateéné velké a nesmi byt
umistény na pfimém slunci ani v privanu. Vybaveni klece je zasadné z kovu nebo
dreva, které neni pro ¢incilu jedovaté. V kleci musi byt policky, protoZe Cindily se citi
bezpeénéji ve vyskach. Nemély by chybét domecky a tézké misky na potravu.

2.1.2 Strava

Cingila m4, diky specifické fyzionomii travictho traktu, velmi citlivé zaZivani na

jakékoli zmény a vykyvy ve skladbé stravy. Je dulezité dbat na kvalitu stravy, ktera ma
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stézejni vyznam na zdravi zvifat snad v jakémkoli chovu. Castou pfi¢inou umrti ¢incil
byva nevhodna strava. Je dulezité ji vénovat patficnou pozornost. Farma nepouziva
granulované smési pro tzv. efektivni chov, které obsahuji antibiotika a rastové hormony

na bazi dusi¢nanu.

2.1.3 Reprodukce

V chovu domacich mazli¢ki se péstuji hlavné barevné mutace, které se mnohem lépe

prodavaji nez standardni Sedé.

Cingila vinata je pohlavné dospéla mezi 4. a 6 mésicem Zivota. Do chovu viak farma
pouziva pouze zvifata, které piekrocily 8. mésict véku a vahu 500 g. Prili§ mlada nebo
jinak nepfipravena samicka je schopna plod vstiebat a tim si pferusit bfezost. V pfipadé
uspésného oplodnéni je samicka biezi piiblizné 111 dni. Je ddlezité, aby se mlade
narodilo do Cisté klece a bezprasnych hoblin, snizi se tak riziko infekce. Nejcastéji
mivaji 1 — 5 mlad’at a samice vrhne dvakrat az tfikrat do roka. Mlad’ata se rodi plné
vyvinuta, chlupata a vidouci. Co nejdiive po porodu se zvazi a vahové prirtstky se pak

pravidelné zaznamenavaji. Slouzi ke sledovani zdravotniho stavu mladat.

Obr. 1 Samice s mlad’aty
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Mlad’ata se odstavuji ve dvou mésicich, kdy vazi minimalné 250 g. Sleduje se jejich
schopnost samostatné se stravovat, koupat se v pisku a adaptabilita na jiné prostredi i
jiné mlad’ata. Pii odstavu vznikaji skupinky piiblizné stejné starych mlad’at, aby se
podporovaly socialni vazby zvifat. K novym majitelom mifi mladata az ve tfech

mésicich, kdy jsou plné samostatna.

2.1.4 Zakladni barvené mutace Cincily vinaté

Standardni Seda

Nejrozsifengjsi a v kozeSnickém primyslu nejzadanégj§i barevna forma Ccincily, také
nazyvana zkracené standard. Piestoze se jedna o divoké zbarveni, je tfeba poznamenat,
ze standardi se geneticky lisi od svych divoce Zzijicich pfedchudca. Hlava a hibet jsou
Sedé, pricemz podél patete prechazi barva az doCerna, bficho je kontrastné bilé, ouska

Sedé a oCi Cerné.

Obr. 2 Standard

Z této piirozené formy se odvozuji rtizné barevné mutace. Takovi jedinci vznikaji i
v piirode, ale pro svoji napadnéjsi barvu jsou snadnou kofisti. V zajeti jim vSak zadni
predatoii nehrozi a barevné Cincily jsou stale popularnéjsi. Barevné mutace jdou
geneticky podlozené a je znamo nékolik gendl, které riznym zplsobem urcuji barvy

¢incil.
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V chovu maji standardi nejkvalitnéjsi povest, hlavne po strance zdravotni. Se standardy
lze kiizit jakékoli barevné mutace. Pro obnoveni zdegenerovaného chovu se casto

vyuziva zpétné kiizeni se standardy, ¢imz se zajisti kvalita nasledného chovu.

Tower beige
Poprvé se tato barva objevila v chovu Neda Jensena, proslavil je vSak chovatel Nick

Tower, ktery je v 60. letech minulého stoleti zacal také prodavat.
Pro tuto mutaci je charakteristickd dominance bézové barvy. Ouska a tlapky jsou
razové, s vékem na nich mohou piibyvat pigmentové skviny). O¢i jsou u vSech téchto

zvifat ¢ervené.

Rozlisuji se:

a) homyzygotni bézova, také se ji fika blond. Jedinec bézovy cely (i na bfichu) a je
pom&mg svétly. Odstin je dan dominanci genu, ktery se d&di po obou rodigich. Cim vice
tento gen prevahuje, tim je ¢incila svétlejsi.

b)heterozygotni bézova je tmavsi a vétSinou vznika zkfizenim beige se standardem.

Ma vyrazné bilé bficho oproti bézové na téle.

R 2 o -
Obr.3 (vlevo) Mutace blond, tzv. aprikot, homozygotni

Obr. 4 (vpravo) Mutace Toner beige — heterozygotni
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Black velvet
Mutace byla postupné vyslechténa z velmi tmavych standardd. Prvni black velvet se
objevil vroce 1956 na farmé Roberta Gunninga. V nékteré literatufe, hlavné té

zahrani¢ni se tedy mluvi o Gunning black.

Obr. 5 Black velvet

Cintila této mutace se vyznatuje Gernou srsti na hibetu (zavoj ma az modro¢ernou
barvu, stuzku nema), Cernou lesklou maskou na hlavé, svétlejSimi boky a bilym
briskem. Na bilych tlapkach jsou vidét Cerné prouzky. Srst tohoto jedince byva celkove

mnohem jemnéj$i, sametovejsi.

Z hlediska genetického zde existuje letalni faktor, ktery zpusobuje uhyn bud’ plodu nebo
se mlad’ata rodi velmi slaba a Casto rychle zemiou. Kvuli této skuteCnosti neni dobré
kiizit “‘bleky‘‘ mezi sebou, lepsi jsou pary se standarty nebo jinou moznou barevnou

mutaci.

Violet

Prvni ¢incila se objevila v roce 1967 na farmé v Rhoézii, odkud pievezl cely chov
Lloyd Sulliven do USA.

Kozich ¢incil je spiSe svétle fialovosedy, nez fialovy pfimo. Bficho je vyrazng bilé, usi
jsou Sedé, o¢i Cemé. Byvaji drobnéjsiho vzristu a nepovazuje se to zde za vadu.

Objevuje se také pod nazvy afro violett nebo Sullivan violett.
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Wilson White

Prvni zvife se narodilo na farmé pani Blythe Wilson v Kalifornii. Pozdé&ji chov této
mutace odkoupil Dr. Forest Buttons a dale rozvijel tuto barevnou mutaci. Barva vznikla
spontannim kfizeni standardd. Jedna se o dominantni bilou mutaci, ne o albinismus
nebo recesi. Absolutné bila zvifata jsou vzacnosti, spise se vyskytuji tyto dva typy:

a) mozaika (mosaic) — Cincila je bila se svétle Sedymi fleky, Sedymi fleky a ocasem.
Skvrny jsou nahodné, béhem prvniho roku zivota jedince zesvétlaji a nelze zarudit jejich
dédéni.

b) stfibrna (silver) — kozich pusobi snéhoveé bile se stiibfitym nadechem, ktery
zplsobuje tmavsi zavoj vyskytujici se po celém trupu, mimo biicho. Ocasek miize

zustat Sedy.

Obr. 7 Wilson White (silver)
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Stejné jako u mutace Black velvet existuje u Wilsonovy bilé letalni faktor, ktery je z

hlediska zdravého chovu rizikovy. [9]

Dalsi barevné varnanty ¢inéil uz nejsou zakladni, ale vzmkly kiizenim vySe uvedenych
barev nebo recesi v chovu. Koneény pocet barevnych mutaci &indily vinaté neni znamy,
protoze se rodi stale novi a jinak barevné zajimavi jedinci. Na farmé BABOJA jsou

chovany barevné mutace, o které je velky zajem.

2.2 Chov ¢incily jako koZeSinového zvirete

Ackoliv by se koze$nické zaméreni farmy dalo striktné oddélit od chovu mazli¢ka, opak
je pravdou. Zpusob chovu se vzasadé piili§ neméni. Neni divod zachazet jinak
s budoucim domacim mazlickem, nez s ¢in¢ilou uréenou na produkei kozesiny. Pristup
farmy ke zvifatim v obou téchto oblastech chovu ziistava jednotny. Viem zvifatim je
poskytovana nalezita zdravotni i socialni péce od narozeni, az do pfedani jejich novému
majiteli. Existuje par odlisnosti od chovu na mazli¢ky, které maji vliv hlavné na kvalitu

kozesiny. NiZe jsou shrnuty.

e Ani vchovu kozeSinovych zvifat nepouziva farma granule pro tzv. efektivni
chov,

e 'V koZedinovém chovu jsou podlahy kleci z rostii, aby se neznehodnocovala srst
vykaly. Policky a domecky jsou plné, nevznika tedy riziko deformaci zadnich
kon¢etin &inéil,

¢ V kozedinovém chovu se Ceka az do uplné dospélosti €incily a zralosti kozesiny.
Na kozky se hodi samei 1 samice a ro¢ni obdobi neovliviiyje kvalitu kozediny. U
zvifat, které piekro€ily tieti rok zivota kozeSina ztraci na kvalit€ a nehodi se do
prodeje.

¢ VkozeSnickém pramyslu jsou zadangjsi incily v barvé standardni Sedé. Vykup
barevnych mutaci je ojedinély. Avsak kupfikladu Italie si v posledni dobé zadala
mnoho kozek z mutace Wilson White, protoZe se snadn€ji barvi na Cervené

odstiny, po kterych byla v Italii nejvétsi poptavka.

19



2.2.1 Historie koZeSnického oboru

Historické objevy prokazaly, ze vSechny narody svéta znaly vydélavani, upravovani a
barveni usni uz od pradavnych dob. Nejstarsi vécné pamatky byly objeveny pii
archeologickych vyzkumech v Egypta (odhadované staii fragment je 3000 let p.n.l.).
Je v8ak historicky prokazano, ze jiz v téchto dobach dosahovalo zpracovavani kizi
daleko vyssi urovné, a to v zemich asijskych. Dobra povést kozesinovych produkti
z Indie, Ciny a Persie se udrzela az do stfedov&ku. Jiz Homér (800 let pr.n.l) se v liad®
zminuje o vydéinovani tukem. Prameny, z obdobi 800 — 500 let p.nl., nazyvaji tyto

vyrobky z kizi jako orientalni.

V letech 500 - 300 p.n.l. bylo kozeluzstvi rozvinuté v bohatych feckych méstech, zde
byly pracovnimi silami otroci. V tomto obdobi byla viechna femeslna a ru¢ni prace
povaZovana za nedistojnou svobodného oblana a proto se ani $pinavé a pachnouci
kozeluzské dilny netédily oblib&é Tento spoleensky trend pietrvaval jest¢ po mnoho
stoleti. Zacal ustupovat az pozdéji srozvojem manufaktury, kdy si mnoha femesla
vypéstovala uréitou prestiz. Vydélavani k(zi bylo velmi opovrhovanym femeslem i

v éfe Starych Zidd, jak se 1ze dogist v talmudu.

V dobach fimskych se zpracovavanim kizi zabyvali vyhradné femeslnici. Byl
rozdéleni podle obori: kozeluzi, kozisnici a barvifi usni. V této dobé také vzkvétal
vykup sbiranych kazi (by¢ich, oslich, divokych zvifat, kozinek, skopovic). Kiize se
vykupovaly nejen na fimském venkové, ale byly dileZitym artiklem pii obchodovani
s koloniemi, jako Sicilie, Mala Asie, Germanie a Britanie. Stfedni Evropa byla té dobé
obyvana barbarskymi narody, proto se nedochovaly pamatky ani zpravy o zptsobu
zpracovavani u nadich tehdejich predkl. Je v3ak jisté, ze tyto narody znaly rlizné
upravy kiizi, nebot’ Rimané, ktefi do téchto krajin pronikli, zaznamenali, Ze se zdejsi
lidé odivaji do chlupatych kiizi zvitat divokych i krotkych. Rimané, ktefi se jiz odivali
vyhradné do odévl ztkanych latek, povazovali za barbarské. Zpracovavani kizi na
hotovy vyrobek bylo téméf vzdy zaméstnanim domackym. Kazdy lovec ¢i rolnik si
vyrabél usné doma pro svou vlastni potfebu. Tento stav se ve stiedni Evrope zachoval

az do stiedovéku.
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V 6. az 10. stoleti nabyvalo zpracovavani kiizi vétSiho rozmachu, avsak ke specializaci
jesté nedochazi. Nevolnici v panskych dvorech nebo v podhradi se sice uz zalinaji
zabyvat pouze jednim druhem vyroby, ale napf. vyrobee bot vzdy zpracoval od surové
kize po hotovy vyrobek vie sam. Tento postup byl naroény nejen na ¢as, ale 1 zruénost,
coz znaéné navySovalo cenu vyrobku. To byl hlavni divod, pro€ byly vyrobky zusni a

kozesin dostupné pouze pro vyssi socialni vrstvy.

Dalsi vyvoj mést v 11. stoleti se nesl ve znameni rozvoje obchodu a femesel. Diky tomu
rostla i moc vznikajicich cechil, které se v dob& krize branily zvySovani vyroby a
stanovovaly limity na zpracovani kuzZi, co se podtu vyrobkl, vyrobniho postupu,

reklamy a udélovani novych zivnostenskych povoleni ty¢e,

U nas spada vzmk kozednictvi do 13. stoleti, do obdobi vlady poslednich Pfemyslovcl.
Kozesnici si velmi brzy vytvoiili své vlastni cechovni pofadky a vydobyli si vyhradni
prava (artikule). V pozdé&jsich dobach ziskavali cechy mnohé privilegia od Ceskych
kralti, coz zna¢né prispivalo k rozvoji tohoto femesla. Po 30tileté valce zaCalo cechovni

zafizeni upadat a v pozdé&jdi, piiznivéj§ich pomérech nenabylo své diivéjsi distojnosti.

Az ke konci 17 stoleti byl umoznén vznik manufaktur, protoze stat mél stale vétsi
potiebu penéz a jednim ze zplsobl, jak je ziskat, bylo podpofit rozvoj svobodné
vyroby, ktera by snesla i vy$$i dafiové zatizeni. V feskych zemich vznikly prvni
koZed&lné manufaktury az koncem 18. stoleti. S rozmachem védy a techniky, s &imz
souvisi i doprava, se pak vytracel lokalni vyznam trhu. Nahrazeni ruéni prace strojovou
se zmechanizovanim vyroby znamena piechod od manufakturni vyroby k vyrobé

tovarni.

Ke kardinalnim zménam dochézi az ke konci 19. stoleti, kde novinky zamofskych tfisliv
(zegména quebrachové dieva), vyroba tiiselnych vytazkli a vynalez chromo¢inénych
technologii znamena velky pokrok. Napiiklad vynalez chroméinéni zkratil vyrobni doby
z nékolika mésicli na nékolik dni. Mimo zkraceni doby dochazi k objevli novych
anilinovych barviv, zafinaji se pouzivat emulze, rizné laky, zuslecht'ovaci dpravy.

Tento rozvoj pozvedl primyslovou vyrobu u nas na velmi vysokou troven.
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Mnoho faktord po roce 1989, moralnich i ekonomickych, mélo za nasledek ukonceni
velkovyroby v kozedélném pramyslu. V kone¢ném dusledku to znamenalo krach
takovych velikant a znacek jako Kara (vyroba kozesinovych odévi), Kozak (vyroba
kozené galanterie) a dalSich. Mnoho podnikli se rozpadlo na mensi celky a
soukromniky, avSak snizeni cen se nekonalo, protoze neumérné vzrostl podil ru¢ni

prace.

Kozak prs.ro.

Obr. 8 Dnesni logo podniku Kara Trutnov a.s. Obr. 9 Dnesni logo podniku
Kozak DR s.r.0.

Kulturnim vyvojem ¢loveéka byly kozeluzské a koze$nické vyrobky nahrazeny tkaninou
a pozdéji pleteninou. Svuj prvotni Gcel si ponechaly u severskych narodu. Presto se dnes
najde mnoho lidi, ktefi upfednostiiuji pfirodni koZeSiny a kize pied témi umélymi, ¢i
jinymi odévnymi materialy. Vlastnosti pfirodni kozeSiny ¢i usné vSak Ize stale pouze

napodobit, nikoliv nahradit. [1]

2.2.1.1 KoZeSina jako soucast kultury odivani

KozeSina je prirozena ochrana téla zvirete. Udrzuje télesnou teplotu a chrani pred
nepiiznivymi vlivy pocasi 1 pred zranénim. Tyto vyhodné vlastnosti kozeSiny poznal jiz
pravéky Clovék a zaCal pouzivat kozeSiny jako soulast svého odévu. ZkuSenostmi
dospél k poznani, ze mokra, surova kozka se zbytky svalstva, tuku a blan podléha velmi
rychle zkaze. Svij odév se snazil u€init trvanlivéjsi nejprve suSenim a seskrabavanim
podkozniho tuku na rubu, pozdg€ji riznymi primitivnimi zpisoby ¢inéni ziskal kozku i

vlaéngjsi a mekei.

Jednoduse zpracované kozky se naucil riznymi zptsoby spojovat a nosit jako ochranu

pred povétrnostnimi vlivy. Byl tak polozen zaklad vyvoji odévu.
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KozZky bez srsti — usné — se Clovek naucil vyrabet az pozdéji. Zpozoroval totiz, ze se u
zahnivajici kozeSiny uvoliuje srst. Z toho vyplyva, ze kozeSnictvi je star§iho pvodu
nez kozeluzstvi. V prubéhu historie byla kozesSina nahrazovana tkaninou a sviij prvotni
ucel si udrzela jen u polarnich narodi. Nebyla uz jen ochranou proti chladu, ale stala se
ozdobou latkovych odévi a také urlitym znakem spoleCenského zafazeni. Vzacné
kozesiny, jako sobol, bobr, vydra a hermelin, zdobily honosné odévy $lechty. Kozesiny
vlkl, ovei a medvédi pouzival pouze méstsky a venkovsky lid, a to z divodi ryze

praktickych.

§
i

Obr. 10 Priklady gotickych odévu z kozesin (zleva doprava): ovéi kozich, tappert a Suba

V dnesni dobé se kozeSiny uplatiuji v zimnim a chladném obdobi, dale ke zdobeni
béznych odévi i modni konfekce a ke zhotovovani spoleCenskych dopliika. Ochranna
funkce kozeSin Castecné mizi, nebot’ souCasny odévni primysl je umi nahradit fadou

vhodnych materialt s vysokou hiejivosti a odpovidajicimi hygienickymi vlastnostmi.[1]
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2.2.2 Skladba kozeSiny a jeji funkce

Kozesinova kozka se sklada z femene, coz je vlastni ktize, a kozeSinové srsti. U kozesin
je nejvice cenéna srst kozky, ale na jeji hodnotu ma vliv praveé femen, ktery urCuje fadu
jejich vlastnosti. Mezi nejdulezitéjsi patii pevnost, taznost, vla¢nost a hmotnost. Tyto
vlastnosti a celkova stavba femene ovliviiuji nasledné zpracovani, pouZivani a
trvanlivost kozeSiny. Na pri¢ném fezu kuzi lze rozlisit tii zakladni vrstvy: pokozku,

skaru a podkozni vazivo.

5
& g
- -

Obr. 11 Pfi¢ny fez kazi

1 — pokozka; 2 — papilarni ¢ast Skary (lic kozky); 3 — retikuldrni ¢ast Skary (rub kozky); 4 — podkozni
vazivo; 5 — potni Zlaza; 6 — mazova zlaza; 7 — vlas; 8 — vlasova cibulka; 9 — papila s cévkami a nervy; 10
— tukové buitky; 11 — koZni pletivo (kolagenova vldkna); 12 — krevni Zilky

2.2.2.1 Remen koZeSiny

Pokozka
Pokozka je vrchni vrstva femene a ma nékolik tenkych vrstev bez vyrazného ohraniceni.
Sklada se zbunék, které neustala mnozi i zanikaji a smérem k povrchu kize se

zplostuji. Tvoii 1 az 2 % z celkové tloustky klize, ktera nebyva stejnomérna. Tlustsi je
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v mistech malo krytych srsti a u druhi fidce osrsténych. Jemnéjsi pokozku maji zvifata
s jemné&jsi a hustsi srsti. Pfi vyrobé usni se pokozka odstranuje, pfi zpracovani koZesin

to je viak nezadouci. PokoZka je chemicky tvofena bilkovinou keratin.

Skira

Skara je nejdilezit&j$i vrstvou kiize a ma rozhodujici vliv na kvalitu koZeginy. Tvoii 70-
95 % tloustky kiize. Sklada se z vlakenného pletiva, které je tak husté, ze v fezu se jevi
jako jeden celek. Tyto vlakna obsahuji bilkovinu kolagen. Hustota a vzajemné
provazani kolagenovych vlaken udavaji mechanické vlastnosti skary, jsou to hlavné
pevnost, taznost a pruznost. Cim je splet’ vldken hustsi, tim je ko¥ka méné tazna. Skara

se sklada ze dvou vrstev - papilarni a retikularni .

o Papilamni vrstva je horni ¢ast Skary a jsou zde ulozeny vlasové papily. Je
jemné&jdi a jsou v ni obsahuje vlasové cibulky, drobné cévky, mazové a potni
Zlazy.

s Retikularni vrstva je hrubsi diky silng&jdi spleti kolagenovych vlaken. Na této

Casti Skary zavisi pevnost femene.

Vzijemny pomér mezi papilarni a retikularni ¢asti je dan druhem zvifete a ro¢nim
obdobim, ve kterém bylo zvife usmrceno. U nevyzralych kozek Casto retikularni ¢ast
uplné chybi, nékdy je naopak pfili§ tlusta, coz zbyte¢n¢ zvysuje hmotnost koZediny, a

pfi prvovyrobé se ji musi ¢ast odstranit.

Podkozni vazivo

Podkozni vazivo je nejspodnéjsi vrstva a kize je diky ni pfipojena na svalovou tkai.
Tato ¢ast kuze obsahuje mnoho tukovych bunék, které usnadiwi stahovani kozky z téla
zvifete. Pfi vydé€lavani kozesin se podkozni vazivo zcela odstrafuje pfi operaci

mizdieni.
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2.2.2.2 KoZeSinova srst

Srst vyrusta z chlupovych vackt a pronika skrz skaru az nad povrch kaze. Ve spodni
Casti vacku je papila, kterou objima chlupova cibulka, z které vyrusta vlastni hlup. Srst
se sklada se zriznych typu chlupi, které mohou mit rizny tvar, stavbu, zbarveni,
rozméry, lesk, zkadefeni tloustku, prufez a pruznost. Zvireci chlup se sklada ze dvou
zakladnich ¢asti: korene (pod pokozkou kiize) a stvolu (nad pokozkou kize). Do papily
usti krevni a mizni vlasecnice a deli se v ni bunky. Cely zivot se chlup vyviji pfi¢emz
rozliSujeme Ctyfi faze: zarodek chlupu, tvorba papily, vznik chlupového kuzele a
rostouci papilovy chlup. Zralost vlasu ma faze tii: rostouci, dorostly (zraly) a prezraly,
ktery pak samovolné vypadava. Vlas si zachovava svij tvar a objem tak, jak narostl a
dale se neméni. Veskeré vlivy béhem zivota zvifete (vyziva, hygiena, nemoci) jsou

patrny na jeho stavbé. [8]

Srst ¢incily se velmi 1i§i od jinych kozeSinovych zvifat. Z jedné chlupové cibulky
nevyrusta jeden chlup, ale cely chomacek, ktery ¢ita 60 — 90 jemnych chlupi. Mezi
témito jemnymi chlupy vyrustaji chlupy dalsi, které jsou pevnéjsi a delsi osiny a tvofi
podpérnou korunni srst. Diky tomu je jeji kozesina tak husta a jemna. S ¢incili srsti se
poji jesté dalsi zvlastnost. Jestlize se zvife citi v nebezpeci , kdyz je nékdo nebo néco
chytne, umi pustit celé chomace chlupu. Také ve stresu uvolyji ¢inCily samovolné
chlupy. Nedélaji to umyslng, jedna se obrany reflex, pfi kterém se pfirozené zrelaxuji
hladké svaly drzici chomacek chlupt v cibulce. Reflex zistal jim po divokych predcich,
ktefi se v prirodé denné setkavali s predatory. Sviij neblahy vliv ma i masové vybijeni
zvitat kvili kozeSinam. Dodnes jsou ¢inéily obecné velmi plaché a bojacné. Z toho

vyplyva, Ze je velmi dulezité budovat v Cincilach divéru v ¢loveéka uz od mladéte.

Obr. 12 Srstni vacek, z néhoz vyrasta 60 az 90 jemnych vlasu
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2.2.3 Pozadavky na koZzeSinovy vzor standardni ¢incily

V kozesnictvi se klade velky duraz na rozdéleni kozky na jednotlivé asti, které se
podstatné 1igi koze$nickou hodnotou a asto se také rozpracovavaji oddélené. Cingili
srst je také odliSna, hlavné barevné, v jednotlivych vrstvach, které jsou patrné na
standardnim zbarveni zvifete. Na obrazku lze vidét plo$né rozdéleni Cincilové srsti a

rozkresleni vrstev vlasu.

Obr. 13 Casti téla &ingily vinaté a vrstvy srsti

1 — nos: 2 — oko; 3 — Celo: 4 — temeno a §ije; 5 — usi: 6 — krk; 7 — hibet: 8 — bedra; 9 — rameno; 10 — bok;

11 — hrudni konéetina; 12 — bficho; 13 — pinevni koncetina; 14 — stehno; 15 — ocas

a — kuze zvifete; b — spodni bily prouZek (neni u viech zvifat); ¢ — spodni zéna vlasu; d — prouzek (svétle
zbarvena &ast vlasu); e — zavoj (zabarveni konce vlasu, zakryva jako zavoj spodni zonu s prouzkem; f —

osiny (jednotlivé chlupy vy¢nivajici nad vlasovym pokryvem)

Barva:
Barva srsti je Seda az tmaveé Seda, bficho bilé. Tmavsi zada jsou zdaraznény linii, ktera
se tahne od hlavy k ocasu, soubézné s patefi. Tato tmavy Cast se zoologicky nazyva

uhofi pruh.
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Hustota:

Vlastnost kozesiny, ktera uréuje seskupeni vlasového pokryvu zvifete. Hustotu uréuje
vék zvifete, genetické vlohy, stadium zralosti kozeSiny a prostiedi chovu (svétlo,
teplota, ventilace). Rozdéluyje se na hustotu vlasovych cibulek a hustotu vlasového
chomacku z jedné cibulky. Hustota srsti je na jednotlivych ¢astech téla nestejnomérna.
Nejhustsi je na zadech (€.7). Kriticka mista, hlavné pro kozeluzské zpracovani (Einila je
pieci jen poiad kozesinové zvife, proto tento ditvod hodnocené kvality) jsou na vnitini

stran¢ panevni koncetiny (€.13) a v oblasti krku (¢.4).

Délka vlasu:
Nejkratsi srst je na ¢ele (€.3) a pres zada (€.7), na bocich (€.10) a stehnech (¢.14) byva

nejdelsi. Svétla zvirata mivaji srst delsi nez tmava.

Elasti¢nost vlasu:
Vlastnost ko¥esiny udret si sviij tvar a pruznost. Cingila s vybornou elasticitou piisobi
kompaktnim dojmem. Elasti¢nost vlasu se odviji od hustoty a délky srsti (delsi srst ma

mensi schopnost navratit se do ptivodniho tvaru), dale pak hustotou a silou osin.

Osiny:
Osina na srsti &incily kozeSiny nahrazuje pesik. Obecné jsou osiny jednotlivé chlupy
vyénivajici nad vlasovym pokryvem. Z hlediska hodnoceni kozeSiny se povazuje za

lepsi, kdyz jsou osiny pevnéjsi a husté rozmisténé, tim je kozedina pruzné)si.

Jasnost zavoje (barva):

Zavoj, jak je vystizn€ nazyvan, tvoii zabarveni konec¢ki vlasii (e), které pii pohledu pod
hodnoticim osvétlenim vytvafi urcité zabarveni (lom své&tla na koneccich srsti). Pfilis
vysoka intenzita vytvafi tmavost zvifete. Rozlozeni zavoje by mélo sahat az k linii
biicha. Z chovatelského hlediska je nejvyse hodnocena kovové temné modra
s hedvabnym leskem Zvifata s nahnédlym, nazloutlym nebo nalervenalym zavojem

jsou zafazena do niz$ich tiid, popf. vyfazena.
Bricho (barva):
Barva bficha ma byt jasn¢ snéhové bila s ostrym prechodem bfisniho pasma (€.12) od

tmavych boki (€.10).
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Prouzek:
Prouzek (d) je bila, ostie ohrani¢ena Cast vlasu, mezi spodni zénou (¢) a zavojem (e).
Optimalni $itka prouzku je 2 — 3 mm a neni po celém téle zviiete stejna. V oblasti krku

(6) byva prouzek nejuzsi (mnohdy chybi), nejsirdi bava na bocich.
Ocas:

Ocasek Cincily je porostly hrubsi a delsi srsti, ktera je uplné jiného charakteru nez srst

na trupu zvifete. V kozZesnické praxi se ocas ¢incily nezpracovava.

2.2.4 Ziskavani kozeSnického polotovaru

Piimo na farmé se tézi kozky z &inéil vlnatych. Farma BABOJA chovana kozediny
pouze standardni Sedé barvy. Nasledwici odstavce popisuji postup zpusobu t€zby od

zabiti zvifete az po transport ke zpracovateli nebo vykup.

Usmreeni zvifete

Na kozesinovych farmach se pouzivaji rizné metody usmrcovani zvitat. Casto souviseji
s velikosti chovu, vybavenosti farmy a postojem chovatele. Vzdy se dba, aby zvife
zbytecné a dlouho netrpélo a podle toho se voli zpisob zabiti. Néktefi chovatelé jesté
dnes pouzivaji elektricky proud, chloroform, injekei do srdce, plyn nebo ztrzeni vazu. Je
tézko, rozebirat tady humannost jednotlivych zpUsobii. Na farmé BABOJA se usmrewji
¢incily zlomenim vazu, které je povaZzovano za nejrychlejsi a nejucinngjsi. Mrtvé zviie
poté se nevykrvuje (coZ se aplikuje napiiklad u kralikid), neni to nutné a navic se tim i
db4 o nepodkozeni kozediny. Cindili koZedina je, pro svou jemnost, velmi nachylna na
mechanické poskozeni. Po zlomeni vazu se zvife poloZi na rovnou plochu, kde

dopracuji nervy.

Stazeni kozky
Nejdulezit€jdi zasady pro stahovani kozky ze zvifete:
¢ Kozka se musi stahnout co nejdiive po zabiti zvifete, pficemz télo musi byt uz
vychladlé. Pii pozdnim stahovani by délal problémy jiz ztuhly podkozni tuk a

vazivové blany, které by drzely spodni stranu kiize piili§ na svalstvu.
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e Pii samotném fezu se musi postupovat rovnéz opatrné, aby se kozka neroztrhla.
Rez vedeme sice skrz kiiZi ,ale také jakoby pod ni, nikoli az do svaloviny.
V zadném pfipadé se nesmi prodéravét biisni dutina — ZluCové kyseliny by

znehodnotily koZesinu.

Hlavni zpusoby stahovani:
- naplocho
- dopytle od zadku

- do pytle od Cumaku

Na farmé se pouziva prvni zpiisob, stahovani na plocho, ktery se hodi pro velmi mala
zvitata. Vyhodou tohoto zpisobu je, Ze se je mozné velmi snadno odstranit podkoZni

vazivo a tuk a kozky se daji jednoduse konzervovat, tiidit 1 skladovat.

Télo zvifete pi1 stahovani lezi na podlozce. Pouziva se skalpel s vyménnym ostiim.
Zakladni fezna linie se vede stiedem biicha — vychézi od tlamky stfedem hrdla pies
bficho k fitnimu otvoru. Vedlejdi fezy se prochazi vnitini stranou nozky k fitnimu
otvoru a stejné tak na druhé noZce. Dalsi fezy se vedou podobné na vnitini strané
prednich koncetin a protind zakladni stfedovy fez. U &incil se stahuje i hlava. Dale se

nliZ pouziva co nejméné, femen lze snadno oddélovat o svaloviny plynulym tahem.

Piiprava kozek ke konzervovani
Thned po stahovani se kozky opracovavaji, aby nedoslo k jejich znehodnoceni. Pii této

operaci se zbavi femen podkozniho tuku a vaziva.

Konzervovani
Konzervovani je proces, ktery vhodnym zplisobem zajisti kozku proti znehodnoceni a

po urcitou dobu umozni jeji skladovani a pfepravovani.

Cerstvé stazena kozka obsahuje az 70 % vody, ve zbytku pfevazuji hlavné bilkoviny.
Rozkladem bilkovin dochazi k nezddoucimu pusobeni riznych mikroorganismil a
enzymu (jejich &innost zagina ihned pfi usmrceni zvifete). Konzervovanim se zabraiuje
témto rozkladnym biologickym procesim. Prvnim projevem rozkladu koZesinového

femene je uvolnovani srsti.
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Cin¢ili kozky se konzervuji tfibenim v bubnu s pilinami. Piliny musi byt co nejjemn&jsi,
aby lépe absorbovaly vihkost z femene. Pfi mensim poc¢tu kozek se tfibi 1 ru¢né, kdy se
kozeSina napne femenem nahoru na prkno, posype se pilinami a necha zaschnout.
Suseni je nejstarsi zpasob konzervace. Teplota je velmi dulezita a nesmi piesahnout
35°C. Zaroveii musi byt zajisténa cirkulace vzduchu. Plocha kozky musi byt
rovnomérné vypnuta a bez zahybl. Pii sueni se plocha femene smrituje asi o 12% a
tloustka femene piiblizné o 30%. Vsechny tyto ukony zlepduji kvalitu a trvanlivost
kozesiny pifi uskladiovani. Pracovni mistnost by meéla byt dobfe wvétrana, aby
nedochazelo k zapareni kozek. Lépe je kozky vé&3et ve svazcich, nez je skladat na sebe.

S vlastnim konzervovanim by se mélo zacit co nejdiive.

Vyhodou metody je hlavné nenaroénost na vybaveni a konzervaéni prostiedky.
Nebezpeci zde hrozi pii neodborné manipulaci s kozkami, muze dojit polamani jiz

suchého femene,

2.2.5 Skladovani koZe$nickych surovin

Nez se kozky dostanou k odbérateli nebo do zpracovatelského zavodu, je nutné je nékde
a n€jakym zplsobem skladovat. Kozky se odevzdavaji sbémym organizacim vzdy ve
vétsim poctu, ktery je naSe farma schopna zajistit pouze postupné, nikoliv najednou.
Skladovani by piesto mélo byt kratkodobé a co nejodboméjsi. Musi se zajistit vhodné

podminky pro uchovani kozesnického sortimentu v co nejlepsi kvalité.

Pro zaru¢eni spravného uskladnéni je tfeba se drzet uritych pravidel. Chranit se musi
nejen srst koZzesin, ale 1 femen. Tyto hlavni ¢asti koZky spolu 0zce souvisi a vzajemné se
ovliviigji. Kdyby totiz doslo k narudeni femene, vedlo by to k devastaci celé kozky.
Rozhodwici pro spravné skladovani jsou skladovaci prostory, skladovaci podminky a

zpusob ukladani kozek.

Skladovaci prostory

Mistnost pro skladovani musi byt chladnéjsi, sucha, dobfe vétratelna a se zamezenym
pfistupem sluneCnich zafeni, nejlépe klimatizované. Skla viak nesmi byt pfili§ tmava,

nebot by to vedlo k rozvoji kozesinovych skidci.
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Skladovaci podminky

Teplota a relativni vihkost vzduchu jsou nejdilezit&si faktory pro spravné skladovani
konzervovanych kozek. Teplota ve skladu nepfekraduje 10°C, coz minimalizuje rizika
napadeni kozek $kidci, dale zaparfeni a plesnivéni. Relativni vlhkost vzduchu se

pohybuje kolem 60%.

Piimé plsobeni slune¢nich paprskii je nezadouci, které by urychlilo rozklad zbylych
tuki, a tim poskozeni femene kozky. U bilych koZesin zplisobuje piimé sluneéni zafeni

Zloutnuti srsti.

Zpisob ukladani kozek
Ve skladu farmy se kozky zavéSuji na stojany. Svazky kozek jsou po 3esti kusech.

Béhem skladovani se pribézné kontroluje kvalita femene a srsti. Doba skladovani by
méla byt co nejkratsi, s ohledem na kvalitu. Pii dodrzovani vSech vyse uvedenych zasad

neni nutné kozky chemicky osetfovat.

Distribuce kozek

KozZediny jsou rozvazeny osobnim automobilem do mista ur¢eného odbératelem. Pti
tzv. vykupu si pro kozky jezdi vykupéi nebo zalezi na domluvé mezi farmou a
odbérateli. Pieprava zabezpefuje zachovani kvality konzervovanych kozek. Ulozné
prostory vozidla maji €istou plochu, jsou vétrané a plné kryté pied povétrnostnimi vlivy
a slune¢nim zafenim. Kozky jsou pii transportu ulozeny vodorovné a baleny do svazki,
které nesmi byt pevné svazané. Kazdy svazek je oznaCen jménem farmy, druhem kozky,

stupném, datem zakonzervovani a evidenénim Cislem.
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3. VIZUALNI STYL FIRMY

Kazda tiskovina, kterd zfirmy odejde, je uréitym komunikaénim prostiedkem mezi
potencionalnim zakaznikem a firmou. V3e, &im se firma prezentuje navenek, &im
upouta a jak zaujme Sirokou vefejnost i své spolupracovniky, se miZe nazyvat
vizualnim stylem firmy. Tyto komunikacni prostiedky by na prvni pohled mély
poskytovat co nejvic informaci o spoleCnosti a Clovek by si m¢l stouto vizudlni

podobou ihned spojit konkrétni firmu.

3.1 Vizualni komunikace

Termin komunikace se vysvétluje jako proces mezi dvéma subjekty, kdy jeden z nich
vysila urCitou zpravu a druhy ji pfijima. Cilem komunikace je informovani,

presvédCovani a ovliviiovani zakaznika ve prospéch firmy.

Vizualni styl firmy tedy napomaha tomu, aby se k pfijemci dostala informace ze
spoleénosti a hlavné o spole¢nosti, a to ve srozumitelné a jasné Citelné podobé. Zajisti,
aby si zakaznik spojil prvky vizualni komunikace s konkrétni spolecnosti, kterou pak

muze snaze odlidit od konkurence. [4]

Velmi dilezZity je takzvany jednotny vizualni styl, ktery stmeluje viechny dulezité
komunikaéni znaky firmy. Promyslena vizualni komunikace velmi napomaha budovat
silnou 1dentitu firmy a dodava ji punc profesionality. Je zde nutné stanovit uréitd a jasna
pravidla - vytvofit jakysi graficky manuil. Ten sdruzuye veskeré prvky jednotného
vizualniho stylu a uréuje zplsob jeho uziti. Graficky manual obsahuje logo (znalku)
spoleénosti, styl pisma, hlavni propaga¢ni barvy a moznosti jejich praktického pouziti.
Jsou to jakési poznavaci znameni spole¢nosti. Co se obchodnich (merkantilnich)
tiskovin ty€e, nemusi se vyuzZivat jen v tisténé (papirové) podobé, ale také v podobé

elektronickych $ablon pro elektronickou fakturaci ¢ psani e-maild.

Jednotny vizualni styl jednozna¢né identifikuje firmu a propaguje jeji znacku, pomoci

niz si zdkaznich firmu dobie zapamatuje. [10]
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3.1.1 Logo

Termin pochazi zfeckého logos a znamena slovo, fe¢, zakon nebo pojem. Dnes
piedstavuje logo graficky symbol & znak pro vystizné oznaceni spoleénosti, firmy nebo
instituce ve specidlnim grafickém provedeni. [12] Navrh loga je vychodiskem pro
tvorbu kompletniho vizualniho stylu. Kvalitni logo je zarukou kvalitni vizualni

komunikace.
Idealni logo by mélo spliovat tyto pozadavky:

o Informovat — logo musi svym potencionalnim zakaznikiim srozumitelné sdélit,
¢im se organizace zabyva, identifikovat ji. Mélo by byt také vystizné, estetické a
vkusné. Logo je symbol vyjadiujici nasi myslenku,

¢ Graficka uprava — zalezi na vkusu grafika, ten odhaduje koho ma znacka
zauyjmout a oslovit. Z formalniho hlediska by mélo korespondovat s dal§imi
prvky vizualniho stylu.

¢ Pouzitelnost — znak firmy nesmi byt pfilis slozity, je potieba si wasnit, kam se

logo bude tisknout. Podstata loga by se méla zachovat jak pii velkoplodném
pouziti, tak pfi natisknuti tfeba na malou vizitku.

¢ Ongnalita — nezaménitelnost loga sjinymi firmami na trhu nebo alespon

v daném oboru. Pii jeho tvorbé je dilezité mit na paméti, Ze piechnana sloZitost
loga je na obtiz a nejlepsi cesta vede pfes jednoduchost. Moderni loga jsou
Casto abstraktni a maji malo barev. Osvéd¢enym zpisobem, jak byt unikatni a
nepiehlédnutelny, je Sokovat, coZ se uplatiuje hlavné v medialnich reklamach.
Je oviem otazkou, jestli stoji za to, porusit urité etické kodexy vlastni 1 dané
skupiny lidi, pro které je kampaii uréena.

¢ Nadasovost — pokud se uz spoleénost rozhodne investovat uréité usili do své

propagace meéla by si uvédomit, Ze se bude neustale vyvijet a snazit se
oslovovat zékaznika i po nékolik generaci. Zadna spoletnost si nebude budovat
vizualni styl, kdyZ pocita stim, Ze za deset let uz nebude piisobit na trhu.
Jestlize se firma rozhodne pro tvorbu loga, jako soucast své wvizualni

komunikace dava tim najevo, Ze to mysli vazné. [11]
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3.1.2 Vizitka

Pii osobnim jednani slouzi wvizitka rychlému piedani informaci a kontaktu na
spoleCnost. Adresatem vizitky muze byt potencionalni zakaznik, obchodni partner ¢i
kolega v oboru. Mit vizitku na svou firmu neustile po ruce je znamkou velké
profesionality. Jejim pfedanim se lze prezentovat ostatnim pfi seznameni. Béhem
raznych spolecenskych akcich je moZné piedat mnoho vizitek a tim rychle a efektivné
sifit mnohé uziteCné informace. Velmi zalezi na celkovém zpracovani vizitky, aby
nezanikala mezi ostatnimi vizitkami a zaujala na prvni pohled. Rovné€z nesmi dojit 1

mylnému vykladu informaci, které vizitka nese.

Nezbytné nidaje na vizitce:

¢ Jméno firmy nebo jméno majitele firmy - nékdy byva spojeno 1 s logem nebo
soudasti loga.

¢ Logo - udava identitu firmy a mélo by ji odpovidat.

¢ Fyzicka adresa — dalezitost tohoto standardniho udaje na vizitce je v dnedni dobé
elektronické poSty mimé snizena, zaruCuje vak uréitou jistotu pii selhani
vymozZenosti soudasnosti.

¢ E-mailova adresa

¢ Telefoni ¢islo s mezinarodni predvolbou

¢ Adresa internetovych stranek [13]

3.1.3 Internetové stranky

Internetové sité jsou dnes velmi oblibenou formou komunikace, at’ uz v osobnim zivoté
nebo podnikani. Mezi nejpouzivangdi sluzbu internetu patii World Wide Web
(zkracené www nebo web), Cesky se pieklada jako celosvétova pavucina. Web
umoziiyje pristup k mnoha informacim a také Sifeni téchto informaci mez dalsi

uzivatele.

Tvorba www stranek ma zaklad v mnoZstvi grafickych navrhii webdesignéra. Originalni

grafika stranek zajisti divéryhodnost webu, jeho poutavost a v neposledni fadé také
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podporuje jeho funkénost. Nestaéi, aby stranky jen plisobily esteticky. Jejich ovladani

musi byt intuitivni a jednoduché, coz zajisti spravné rozvrZeni obsahu stranky.

3.2 Reklama

Pro fadu firem je reklama nejdileZit&j§im prvkem neosobni komunikace. Reklama je
komunika¢ni proces, které maji pomoci sdé€lovacich prostiedkli presvédCit své
zakazniky. Jako komunikaéni prostfedky se nejvice vyuzivaji masmedia (televize,
rozhlas, internet, venkovni reklama). Cilem reklamy je informovat o svém pusobeni na
trhu a presvédéit soucasné 1 potencionalni o vyhodnosti svych produkti, sluzeb &i

myslenek.

Hlavnim G¢inkem reklamy by méla byt snadna zapamatovatelnost loga u cilové skupiny
zakaznik. Podrobné&jsi informace ziskava zakaznik az kdyZ se o konkrétni produkt ¢i

sluzbu zajima.

Pro firmu je hlavnim diivodem, pro¢ se zamé&fit na reklamu, zvySeni obratu. Reklama
zvyiuje pravdépodobnost, Ze spotiebitel vyrobek zaznamena a koupi si ho. Uginna
reklama posiluje v zakaznikovi dojem kvality vyrobku a vkonetné fazi také

spotiebitelskou vérnost. [4]

3.2.1 Psychologie reklamy

Na prvni pohled by se mohlo zdat, ze psychologie s propagaci firmy vibec nesouvisi.
Opak je pravdou! Zrakem ziskavame asi 80% informaci o vSem kolem nas. Je mozné s
odvahou tvrdit, Zze zrak je nas nejsilnéj$i a nejvic vyuzivany smyl. Proto se na vizualni
styl spoleCnosti klade takovy dlraz. Je pravda, Ze vnimani kazdého znas je
individualni, ale urcité pravidla zde existyji. At uz védomé ¢i podvédome, kazdy ¢lovek

reaguje na to, co vidi.
Dulezitou roli zde hraji asociace, které spoji nase dojmy a zanechaji stopu v paméti.

V prvni chvili, kdy spatiime logo, se nam vybavi myslenka, vzpominka nebo pocit

spojeny s tim, co vidime. Na grafikovi uz je, aby jsme s1 uvédomil to, co je zamérem
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loga. Tento vjem si ¢lovék ulozi do paméti a jakmile znacku opét nékde uvidi spoji si ji
s konkrétni spole¢nosti, prozitky se propoji. Vizualni styl musi asociovat vlastnosti

produktu nebo Cinnost firmy se znackou.

Pii vytvafeni nového vizualni stylu, jehoz soucasti je logo, se musi pofitat sjiz

existujicimi asociacemi. To souvisi s vyse uvedenou originalitou.

Psychologické aspekty, vnimané se zrakem, jsou barva a tvar. Logo nebo zpracovani
plakatu nads zaujme, pfitdhne nadi pozornost, ale vétsiho efektu se dosahne pravé
zvolenim spravné barvy a tvaru. Vizualni styl firmy pak neni nic jiného, nez podrobné
promyslena strategie, jak se dostat zakaznikovi pod ki, jak ho ovlivnit v nas prospéch.

Vyuziva se podprahové vnimani a lidské reakce na podnéty, jakymi barvy a tvary jsou.

3.2.1.1 Pusobeni barev

Barvy jsou velmi podstatnou ¢asti reklamy. Vnimani barvy je velmi ovlivnéné
psychickym rozpoloZzenim d<loveéka, ktery barvu vidi a svételnymi podminkami
prostiedi. Ze sdélovaciho hlediska ma barva obrovskou vahu, coz zni déla diulezity
komunikaéni nastroj. Pii vybéru vhodné barvy si tfeba uvédomit, ze vyznam barvy,
symbolika, mize byt rizné chipana v riznych koutech svéta. Vliv na chépani barvy
maji také tradice, historické souvislosti, kultura a nabozenstvi zemé, ale také pohlavi.
Je dokazano, Ze zeny reaguji na pfislusné barvy odlisn€ nez muzi a rozeznaji vice

odstini. Uplatnéni dané barvy by mélo byt zavislé na skute¢nosti, pro jakou cilovou

skupinu je urena.

Podrobnymi rozbory barev se zde zabyvat nechel, to je celkem vseobecné zndmé a
navic 1 docela individualni. Nezalezi pouze na barvé jako takové, ale 1 na odstinu barvy
(barevném ténu), intenzité, jasu, kombinaci barev, velikosti barevné plochy a
vzajemnymi poméry mezi aplikovanymi barvami. Neékteré barvy plisobi teple, jiné
chladné, mohou nam dodavat pocit uklidnéni nebo vzruseni, jiné jsou neutralni, nékteré

stimuluji na8i mentalni i fyzickou aktivitu a vyvolavaji v nas rizné emoce.
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3.2.1.2 Puhsobeni tvari

Tvar je stejn€ dulezity jako barva,iizce s ni souvisi, a umociiuje plisobeni pozorovaného
objektu. Pomoci obou té€chto grafickych prvkd mizeme vhodné pusobit na cilové
skupiny. Barvy dotvari tvar, davaji mu plasti¢nost, hloubku a prostor. Vhodnym
zkombinovanim tvaru a barvy je vétsi Sance na uspéch. Stejné jako barvou je mozné
tvarem sdélit mnoho informaci. Tvard je nepreberné mnoZstvi a stale vznikaji dalsi.

Rozdéluji se podle mnoha charakteristik. Nize jich n€kolik uvadim.

¢ (Geometrické tvary jsou nazornymi a logickymi abstrakcemi, které zjednodusuji
vnimani riznych forem. Jejich opakem jsou negeometrické (organické) tvary.

e Oteviené tvary naznaCuji neukoncenost a neformalnost (napt. pialkruh, srpek).

o Uzaviené tvary navozuji pocit samostatnosti, izolace a relativni dokonalosti.

e Aktivni tvary evokuji pohyb a nej¢astéji sméiuji do vyse. K aktivnim tvarim se
fadi 1 dynamika objektu, ktera se projevuje energii a vyvolava pocit sily. Dynamika se
zvySuje asymetriénosti, nepravidelnosti nevyvazenost a rytmizovanim.

+ Pasivni tvary jsou znakem stability, pevnosti, nehybnosti a rozviji se do Sife.
Patii zde 1 tzv. statické tvary objekti, déle pak tvary symetrické, pravidelné a
harmonické.

o Tvrdé tvary vychazi z ostrych nebo lomenych tvara kontur. Jsou
piipodobiiovany k muzskému principu.

s Mekké tvary maji linie oblé nebo jen mirné zakiivené a pfifazuji se Zenskému
charakteru.

Pii realizaci vizualniho stylu firmy se nejcastéji pouzivaji tyto skupiny tvari:

Ctverce. obdélniky

Evokuji tvarovou jednoduchost pevnost, nehybnost, analyticky zptisob mysleni a tihu.
Na muZe piisobi pozitivné, nevidi v téchto tvarech nic neznamého. Naopak Zeny
vnimaji tvary spravymi uhly jako néco nepoddajného, nete¢ného a svazujiciho.
Nevyhodou je jistd nezajimavost tohoto tvaru, nebot’ dnesni generace velkych meést a
hranatych pfedmé&td denni potfeby se jen hemzi pravymi uhly. Ctverce a obdélniky pak

snadno prehlédnutelné, nebot’ nas obklopuje mnoho objektd podobného tvaru.
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Trojuhelniky a Spicaté tvary

Plsobi ostie, varovné a vyhruzné, ¢imz pfitahnou pozornost. Nejsou v oblib&€ ani u
jednoho pohlavi. Nékdy muize plasobit az piili§ agresivné. Symbolika trojuhelniku se
dale odviji od toho, kam sméfuje jeho vrchol (dolu — Zenské aspekty, nahoru — muzské

aspekty).

Kruhy a ovaly

Vyvolavaji v lidech pocity uplnosti a nekoneCnosti zaroven. Symbolizuji jemnost, teplo
a klid. V propagaci jsou poutavé, zjemni strohost a zvysi dynamiku. Pfitahuji Zeny,
protoZe ty vseobecn¢ vnimaji oblé tvary jako pfijemné. Muzi v nich vidi pfili§ mnoho

zenského a tim 1 tak trochu ciziho.

KFivky a organické tvary

Tyto tvary jsou uréitym splynutim téch piedchozich. Nejvice upoutaji a navic jsou
velmi viditelné. Co se ty¢e rozdilného vnimani Zen a muzi, vychazeji jako neutralni a
phijatelné. Casto pisobi dojem aktivity a pohybu a tim v lidech budi z4jem. Musi se

s nimi vak pracovat opatmé, velky vyznam ma cit a vkus tvirce. [14]

3.3 Public Relations

Public Relation je souhrn procest, kterymi firma ovliviiuje verejné minéni, a cilené
zkouma a zlepSuje vztahy mezi spoleCnosti a vefejnosti. Patfi k nepfimé komunikaci
sméfujici k podpore vyrobkdl. Velmi dileZitou soudasti je zpétna vazba, na kterou se
napf. u reklamy nehledi. Public Relation je zakladni prvek komunikadni strategie, ktery

souvisi s image celé spoleCnosti a vytvari ji prestiZ.

Poslanim Pulic Relation je podporovani vztahli a divéry mezi firmou a jinymi osobami
¢1 vefejnosti v nejsir§im slova smyslu, a to prostfednictvim prezentaénich matenald,
piimé vymeény informaci & odhadu reakce verejnosti. Systematické udrzovani divéry je
velmi dilezité a ziskava si pozitivni a dlouhodobé chapani vefejnosti. Podminkou je,
v zajmu etiky firmy, podavani pravdivych a uplnych informaci jak o ¢innosti firmy, tak

o firmeé samotné.
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Vyuziti Public Relations:
e Vytvofeni audrzeni dobré image spoleCnosti
e Poskytovani informaci potencionalnim zakaznim za tuéelem podpory prodeje,
udrzeni klientely nebo zlepseni povésti.
o Reseni Otokil na podnik (fiktivni &lanky, olerfiovani dobrého jména, zkreslovani
skutecnosti.

o Zlepseni informovanosti a motivace zaméstnanci uvniti firmy. (4]
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4. REALIZACE VIZUALNIHO STYLU

Pii tvorbé hlavniho ukolu této prace s1 bylo nutné stanovit cile a postupy, jak jich
dosahnout. Nejdulezité)si je poznat ¢innost firmy az do hloubky, coz umozni stanovit
prioritni prvky prezentace. Radi se zde uz konkrétni aspekty jako je napi. druh
kozesinového zvifete a propagacni barvy, které jsou firmé z urcitého hlediska nejblizsi.
B¢hem realizace je nutné mit neustale na paméti spojitost charakteru firmy s jejim
budoucim vizualnim stylem, protoZe ten ji bude provazet po celou dobu plisobeni na

trhu.

4.1 Zagatky

Pii tvorb& prvnich navrhi postadi oby&ejna tuzka a papir. Clovek si musi ujasnit jaké
atributy jsou pro konkrétni firmu symbolické a jak je dale stylizovat, rozvijet nebo
zjednodusovat. Neni na $kodu udélat mensi prizkum konkurence, a to jak pro inspiraci,
tak 1 pro zachovani vlastni originality. Bylo by dost nepfijemné vypracovat logo, a pak
zjistit, ze témeéfl stejné uz nékolik let pouziva konkurent. Po ujasnéni si konkrétnich
tvarli v navrhu pfichazi na fadu volba propagaénich barev. Barevnost by méla upoutat,
ale v zadném piipadé nepusobit divoce. Tén v ténu uklidiuje, ale upoutani zraku

pozorovatele je dopliiuji kontrastni barvy, napf. u napisi.

Piipravené navrhy byly pievadény do pocitatové podoby pomoci programil firmy
Adobe. Pro realizaci byla vybrana vektorova grafika. Konkrétni kandidati na logo a
ostatni prvky vizuadlniho stylu byly podrobnéji rozpracovanmi v programu Adobe

Ilustrator CS3.

4.2 Adobe Illustrator CS3

Adobe Dlustrator patfi mezi programy firmy Adobe Systems. Prvni jeho verze §la na trh
v lednu roku 1987 a byla vyvinuta pro firmu Macintosh. Adobe Illustrator je graficky
vektorovy editor pro tvorbu a upravy vektorové grafiky. V tomto programu je mozné
tvofit ilustrace, ti§téné propaga¢ni materialy a grafiku webovych stranek. Program

umoziiuje pohodlnou praci diky mnozstvi aplikaci, efektd, filtrii a font(. Rovnéz prace
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s textem je vyspéla a nabizi snadnou manipulaci s textem jako s objektem, coz otvira
nové moznosti designu. Nasleduje rozdéleni grafiky na vektorovou a bitmapovou, které

Iépe priblizi zvoleni programu Adobe Illustrator CS3.
4.2.1 Vektorova grafika

Na rozdil od bitmapové (rastrové) grafiky neopisuje vektorova grafika prostor pomoci
bodu, ale pomoci vektori. Obrazek je slozen z vektort, kiivek spojujicich tzv. kotevni
body. Tyto kfivky (€ary) mohou mit barevnou vypln jednotlivé plochy nebo barveného
pfechodu (gradientu).

Zakladem vektorové grafiky je matematika. V sedmdesatych letech francouzky
matematik a konstruktér Sierr Béziere vyvinul matematickou metodu jiz byl schopen
popsat libovolny tsek kiivky pouze za pomoci ¢tyf bodu. Sta¢i znat tzv. kotevni body,
které definuji danou Usecku a dva tzv. kontrolni body urcujici vlastni tvar kiivky.
Spojnice mezi kontrolnim a kotevnim bodem je tecnou k vysledné kiivce. Timto
zplisobem Ize popsat i tu nejslozité€jsi kiivku jakou jsme schopni nakreslit. Kiivka nam

tvofi cestu, ktera miize byt oteviena nebo zaviena, s vyplni ¢i bez vyplné.

segment kotevni bod kontrolni body

o gy

cesta

Obr. 14 Ukazka Bézierovy kiivky

Hlavni vyhodou vektorové grafiky je moznost v podstaté libovolného zvétSovani jiz
vytvoreného obrazku, a to bez sebemensi ztraty na kvalité. Zatimco z rastrovych
obrazka je po zvétSeni jen hromadka riznobarevnych Etvereckl, vektorovy obrazek
pfepocitava a piizpusobuje. Neméné dulezita a piijemnd je i moznost neustale pracovat
oddélené s jednotlivymi objekty obrazku. Lze tedy pii jakémkoli zvétSeni upravovat

tvar 1 barevnost dil¢ich objekta.
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Obecné lze fici, ze vektorova grafika je vhodna pro tvorbu log, diagramil, sazbu,
animace a jednoduché ilustrace. Fotku nejde nekreslit a je tedy potieba pracovat

s uritou stylizaci a vytvarnou zkratkou.

Editori na tvorbu vektorové grafiky je pomérné dost, ale mezi nejpouzivané)si
programy rozhodné patfi Adobe Illustrator, Corel DRAW a v neposledni fadé 1 stale
oblibené&jsi Macromedia Freehand. Vyznamnou roli hraje vektorova grafika pii

animacich v populamim prostiedi Macromedia Flash™.

Kazdy po€itaovy program na zpracovani vektorové grafiky miize exportovat mizné
typy soubori. Standardné exportuji své nativni soubory vétsinou s konkrétni piiponou
jako napt. CDR (pro Corel DRAW) nebo Al (pro Adobe Illustrator). Nékteré programy
uméji Cist 1 soubory scizimi pfiponami, ale v zasadé je leps§i mit data ulozena
v né&jakém univerzalnim souboru, jakym je napt. EPS (Encapsulated Post Skript), ktery
byl specialn€ vytvofen pro pienos obrazovych dat uréenych pro tisk. Velmi populamni je

pro vektorovy pienos dat také komplexnéji pojaty format PDF. [15]

4.2.2 Bitmapova grafika

Neékdy se také oznaluje jako rastrova grafika. UZ podle nazvu je patmé, Ze grafika je
slozena z bitmapy (tedy sit¢ pomyslnych bodl, tzv. rastru), kde kazdy bod ma
definovanou svou barvu a jas. Pfi ur¢itém mnoZstvi a jemnosti rastru zacnou body

opticky splyvat a vytvoii obraz.

Na rozdil od vektorové grafiky je u bitmapové grafiky obraz definovan pomoci
zpravidla &tvercového rastru pixeli nebo bodd, zmnichz kazdy nese svou vlastni
informaci o vzhledu. U obrazkl v obrazovém prostoru RGB ma kazdy pixel alespon tii
bajty — pro kazdou z barev (R — red, G - green, B — blue) je definovéna jeji intenzita.
Cim hlubsi barevny prostor (¢im vice moznych barevnych toni), tim datové objemn&jsi
informace o kazdém bodu. Nejmensi barevnou hloubku ma Cernobila grafika, kde pro

vyvazeni stavu Cerna a bila stai kazdému pixelu pouze jeden bit. Kazda bitmapa musi
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mit definovanu svou vysku (pocet pixela vertikalné), Sitku (pocet pixelt horizontalné) a

barevnou hloubku (pocet bitl na pixel).

Vyhodou bitmapové grafiky jej jeji Siroka podpora. Zékladni formaty jako BMP, GIF,
TIFF ¢i JPEG lze v souCasnosti bez problému oteviit témér na kazdém poéitaci. Dalsi
vyhodou je nezavislost na obsahu obrazku jakakoliv dvojrozmérna data 1ze zaznamenat
jako rastrovou grafiku — existuji i rastrové fonty, ovSem s nevyhodami uvedenymi nize.
Na rastrovou grafiku rovnéZz existuje daleko vice obrazovych filtri pro nejriznéjsi
efekty, nez na vektorovou grafiku. U fotografii lze napf. odstrafiovat deformaci
objektivu znamou jako rybi oko, pfidavat odrazy a lesky, simulovat stary vzhled v¢etné

zrna starych artefakt, rozostfovat ¢asti ¢i celou fotografii a mnoho dalsiho.

Hlavni nevyhodou bitmapové grafiky je jeji datova naro¢nost. Kvuli skuteCnosti, ze
kazdy bod obrazu musi nést informace o svém jasu (v pfipadé Cernobilych bitmap), své
barvé (v pripadé barevnych bitmap), piipadné je$té dalsi informaci o pruhlednosti,
zabiraji rozmeérné bitmapy na disku velky ulozny prostor. Druhou nevyhodou bitmapové
grafiky je, Ze ji nelze bez snizeni kvality zvétSovat. Pti zvétSovani dochazi k interpolaci,
kdy se pixely v podstaté¢ roztahuji a vyhlazuji. V piipadé kvalitniho zvétSovaciho
algoritmu u specidlnich programi lze dosahnout zvétSeni kvalitnich rastrovych
podklada (napt fotografii) az o 30% bez vyrazné degradace obrazu, ale spolu s klesajici
kvalitou zdrojovych dat vyrazné klesa i moznost dalSiho zvétSeni. Bitmapova grafika
vynika tam, kde by byla vektorova grafika pfili§ komplexni (fotografie, slozité ilustrace
plné stinl a rozmanitych barev) nebo kdyz je tfeba digitalizovat data, u nichz nelze

provést jejich jednoduchou vektorizaci.

Obr. 15 Ukazka rastrové grafiky se soufadnicemi bodt a jejich RGB a HEX barevnymi
kody.
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Rastrova grafika ma své vyuziti napfi¢ pocitaCovymi obory. Jeji vyuziti saha od
odbornych grafickych prvk( na interetovych strankach, pies bitmapové textury

aplikované na 3D objekty, az fotografie pridané do DTP.

Nejpouzivangj§im programem, pouzivanym pro tvorbu a upravy rastrové grafiky pro
internet a pro tisk, je v souCasné dobé Adobe Photoshop. Jeho nativni format PSD
podporuje ukladani rastrové grafiky ve vrstvach spolu s vektorovymi objekty a
editovanym textem. Pro kvalitni pfenos fotografii se nejCast&ji pouziva rastrovy format
TIF (piip. TIFF), ktery je vSak, stejné jako vétSina bezztratovych rastrovych formata,
pro svou datovou naro¢nost nevhodny pro pouziti na webu & v digitalnich

fotoaparatech. Na webu je nejrozsirené]si rastrové formaty GIF, JPEG a PNG. [16]

4.3 Logo

Mnozstvi vytvoienych navrhl znazorfiuje stylizace ¢incily, pozdéji pak stylizace jen jeji
hlavy z profilového pohledu. Soucasn¢ bylo zamérem, aby logo obsahovalo 1 nazev
farmy, protoze by pak bylo vice informativni pro ¢loveka, ktery jej, byt prvné, spatfi.
Postupné zjednoduSovani nakonec vypustilo znazvu spolecnosti slovo farma.
Stylizovana hlava konkrétniho zvifete uz kazdému napovi, ze je spoleCnost uzce
spojena se zvifaty. V jaké smyslu je myslena spojitost hlavy Cincily a slova BABOJA
pak vyvolava zadany zajem.

Propagacni barvy symbolizuji barvy standardni ¢incily. Jsou jimi bila, ¢erna, odstiny
sedi. Dale je hlavni barvou svétle modra, ktera je vlastni vzacné mutaci Blue Diamond,

popf. odstiny modré.

Obr. 16 Blue Diamond
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Negativem téchto barev je mdlost a tim 1 nevyraznost a nepoutavost. Barevna skaly byla
tedy doplnéna o &ervenou, kterd ma pritahovat pozorost. Cervena byla pouZivana
opravdu decentné, aby celkovy vzhled nepusobil pfili§ divoce. To plati hlavné u
internetovych stranek. Tvar, ktery nejvice evokuje ¢CinCilu je kruh nebo koule.
Pouzivané pismo v logu a ve zbytku vizualniho stylu je Arial. Toto bezpatkové pismo je

vhodné pro nadpisy a textové upoutavky, ¢imz koresponduje s ucelem loga.

FARMA BABOJA

Obr: 17 Ukazky nékterych navrhi log

Z téchto navrhu si zadavatel vybral logo, které spliiovalo jeho hlavni pozadavky a

zaroveil 1 lahodilo oku. Toto logo bylo dale rozvijeno a vznikaly dalsi navrhy.

9,
C)

Obr. 18 Logo vybrané zadavatelem
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Obr.19 Ukazka variaci na logo vybrané zadavatelem

Z ptedeslych variant si zadavatel nakonec vybral logo, kde je pouze stylizovana hlava a
jméno farmy je vedeno jakoby po hibetu nosu Cincily. Lépe pusobi Cerna varianta na
bilém podkladu nez bila na ¢erném podkladu. Svétlé logo vypada v tmavé plose (k tomu
v kruhové) jakoby se propadala a zanika jeho puvodné zamyslena vyraznost. Tmavé

logo duvtipné vystupuje dopiedu z bilé€ plochy a tim je poutavéjsi.

Obr. 20 Definitivné zvolené logo, jeho barevné

varianty a nejmensi mozna velikost loga
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4.4 Vizitka

Na prvni pohled ma vizitka prezentovat firmu. To bylo zaji§téno pouzitim propagacnich
barev, bilé a modré. Hlavnim pozadavkem, ktery ma vizitka spliiovat, nést vystizné
informace o firmé. Toho se docililo jednoduchym rozvrzenim tdaji na vizitce. Zvolena
barevnost ma navic tu vyhodu, ze je mén¢ nakladna na vyrobu nez celoplodné barevné

vizitky.

BABOJA
Chovna farma €incil vinatych

* zajmovy chov mnoha barevnych mutaci
» produkce koZesin ve standardnich barvach
* prodej krmiva a chovatelského vybaveni

4 Maijitel: Mgr. Jakub Novotny

&
¢ web: www.farma.baboja.cz
A & email: farma.baboja@seznam.cz
[ skype: farma.baboja
> tel.: +420732764370
fyzicka adresa: Barto3ovice 174

742 54
Ceska Republika

Obr. 21 Vizitka

4.5 Internetové stranky

Uvodni stranka webu je jakousi virtualni vykladni skiini spolednosti. Bezprostiedn&
oslovuje uZivatele, a ten by ji mél rozumét, vyznat se v ni a rad se k ni vracet. Oblibu
webu zvysuje 1 jednoduché pouzivani stranek. Pro designéra to znamena, ze pii tvorbe
webovych stranek nestaci hledét jen na jejich estetiku, ale také na funk¢nost. Existuje
nékolik zakladnich pravidel, které jsou praxi odzkou$ené a zazité. Vyplati se jich tedy
drzet. Nazev spolecnosti, logo, popf. slogan by mély byt v hlavicce stranek. Rozcestnik
stranek se umistuje bud’ nahoru nebo vlevo. To je celkem logické vzhledem k tomu, ze

jsou lidi zvykli ¢ist zleva doprava. Hlavni text je vzdy umistén ve stiedu stranky.

Grafika webu je uzce spjata s firmou, a to pouzitim propagacnich barev a jednotného

stylu pisma. Rozvrzeni je systematické a piehledné, zaroven mirné asymetricke.
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Celkovy design stranek umocnuje rozmisténi Sedych stinovanych kuli¢ek, které jsou na
kazdé strance jinde. Diky barevnosti pusobi stranky klidné, prestoZze jsou hlavnimi

prvky pokfivené linie a nepravidelné umisténé kulicky.

Obr. 22 Uvodni stranka webu

Obr. 23 Hlavni stranka webu s rozdélenim kategorii podstranek



Obr. 24 Podstranka Aktuality

Obr. 25 Podstranka E-shop
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4.6 Prezenta¢ni materialy

4.6.1 Triko
Triko je v barvach spolecnosti a nese jeji logo pro efektivni propagaci. Ladeéni barev
musi byt promysleno, aby logo nezanikalo a bylo vyrazné. Tradi¢n¢ se logo na triko

umist'uje v oblasti hrudniku, malé logo v levé ¢asti hrudniku.

Obr. 26 Tradi¢ni umistovani motivu na triko

Kvuli nesymetrickému designu loga plisobi umisténi uprostied hrudniku ponékud

hloupé. Byly realizovany dalsi navrhy.
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Obr. 27 Varianta A

Obr. 28 Varianta B

53



Obr. 29 Varianta C

Obr. 30 Varianta D
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Zadavatelem byla vybrana varianta B a C. Logo je mozné vysit nebo tisknout. Techniku
si vybere az zadavatel sam, protoze je nutné brat ohled na material trika, popf. gramaz
trika. Zvolené triko bude vzdy jednobarevné, barvu si vybere majitel farmy, ale je jisté,

ze bude vybirat ze svych propagacnich barev.

4.6.2 Firemni tiskoviny

Patii zde vsechny tiskoviny, které slouzi firmé k lepSimu budovani firemni identity
(Corporate Identity). Nekteré takovéto dokumenty byly realizovany. Nize jsou
predvedeny jejich grafické navrhy.

4.6.2.1 Hlavickovy dopisni papir

Prestoze je doba elektronické posty, ve firemni komunikaci stale pievazuje obliba

dopist. Dopis pusobi mnohem osobnéji nez e-mail. Zpracovani bylo zvoleno ¢ernobilé.

Chownd famma &ndd vinatjch BABOJA, BartoZovice 174, 742 54, Ceskd Republika
e-maik: ji oz, i telefon: +420 TA2764370

Obr. 33 Hlavickovy dopisni papir pro farmu BABOJA
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4.6.2.2 PF

Na konci kalendainiho roku rozesila firma svym kolegl a klientim jako pozornost PF.

V grafickém navrhu lze snadno ménit Cislo roku a celkové zpracovani PF, aby bylo

aktualni. Propagacni barvy jsou oziveny fuchsiovym odstinem pisma, které se dopliiuje

s hvézdickami kolem fotky ¢incily.

Farma BABOJA Vam pieje mnoho
osobnich a pracovnich uspéchu v
budoucim roce!

Obr. 34 Vybrany navrh PF pro farmu BABOJA

4.6.3 Polep firemniho auta

Byly navrzeny barevné varianty pro bilé auto a pro modré auto. Pii umistovani polepu

na auto, si musi tvurce uvédomit, Ze auto je vlastné trojrozmérné téleso a umisténi loga

by mélo byt viditelné jak z boku auta, tak i na zadni ¢asti.
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% farma BABOJA %

Obr. 35 Modry polep na bilém auté

Obr. 36 Bily polep na modrém auté
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4.6.4 Potisk CD/DVD

CD a DVD slozi ve firmé k archivaci dat a také pro zapis multimedialnich aplikaci a
prezentaci. Pouziva se také k prenosu objemnéjsich dat mezi spolupracujicimi firmami.
Pti tvorbé vzhledu potisku na CD/DVD se vychazelo z asymetrie, ktera rozbiji uceleny
kruhovy tvar disku. Barevnost je tlumengjsi a vystihuje barvy farmy BABOJA.

_ame s
L conseteryy sadipscind e

Obr. 37 Potisk CD/DVD
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ZAVER

V své praci jsem nastinila pUsobeni konkrétni firmy v koze$nickém primyslu u nés.
Z podnikatelskych plani a podrobné specifikace farmy BABOJA vyslo najevo, jak je
chov zvifat slozita zaleZitost a musi ji vykonavat osoba v tomto oboru vzdélana. Neni
podstatné chova-li podnikatel ¢incily jako budouci domaci mazli¢cky nebo na produkci
kozeSin. V kazdém z téchto piipadi se musi brat ohledy na zdravi zvifete a jeho
pfirozené potieby. Z hlediska ekonomické prosperity se musi majitel farmy dost snazZit,
aby naSel odbyt na zvifata a pak stihl zakazku v¢as splnit (napt. odvést do vykupu urcity
pocet zvifat v ur€itém terminu). Snad se bude dafit kozeSinovym farmam v nasi zemi
dale, nebot v nékterych statech evropské unie, jsou uz chovy za Uéelem produkce

kozesiny ze zakona zakazané.

Pfi praci na vizualnim stylu firmy jsem si teprve uvédomila, co vdechno obnési prace
grafického designu. Nikdy se nestali smifit se s prvnim navrhem, byt nam pfijde
sebelepsi. Inspirace se musi hledat dal a viude, kde to jen jde. Vzdy, kdyz jsem si
myslela, Ze jsem konefné nasla to pravé fedeni pro logo, tak jsem ho znovu zacala
pietvafet a objevovala jsem nové alternativy. Vysledek mé pak mile piekvapil a dalo by
se ficl, ze 1 neCekané. Obrovské mnozstvi navrhi sice ztézuje vybér zadavateli prace, ale
myslim, Ze kazdy oceni, kdyz si ma z ¢eho vybirat a ma vice moznosti. V tomto mi
piijde graficka prace velmi obohacujici, a to 1 pro mij budouci rozvoj. Navrhi a jejich
variant jsem vytvofila mnoho, ale nehodilo se je vSechny zakomponovat do praktické
Casti této prace. Pribéh tvorby si mize kazdy prohlédnout na piilozeném CD v zadni

Casti pevnych desek.

Jakmile bylo vybrano logo a vhodné propagacni barvy, $lo uz vie relativné jednoduse.
Stalilo se jen drZet daného grafického manualu, ktery se piedtim zkonzultoval
s majitelem farmy BABOJA. Zadany ukol sméfoval hlavné k vytvofeni loga, vizitky,
webdesignu a riznych prezentaénich materiall, které nebyly konkrétné dané. Doufim
tedy, Ze mnou navrZzené prezenta¢ni materialy budou ku prospéchu firmy a v budoucnu
ji budou efektivné propagovat na veiejnosti i v ekonomické sféfe. To se vSak ukaze az

¢asem.
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Farma BABOJA Vam preje mnoho
osobnich a pracovnich uspéchu v
budoucim roce!
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Farma BABOJA

Chovni farma &inéil vinatych zaméfend na zdjmovy
chov a produkei koZeiin standardnich barev

majitel: Mgr. Jakub Novotny
web:http://www.farmababoja.cz

email: farmababoja@seznam.cz

tel.: +4207327643

skype:

kontaktni adresa: BartoSovice 174, 742 54, Ceskd Republika




Chovna farma €incil vinatych
BABOJA

ndarsnich b
telského vybaveni




hovna farma éinéil vinaty

« zajmovy chov mnoha barevnych mutaci
* produkee koZedin ve standardnich barvach
* pradej krmiva a chovatelskych potfeb

web: wew.farma.baboja.cz tel: 420732764370
email: farma babojafseznam.cz fyzicka adresa: Bartodovice 174, 742 54
skype: farma baboja Ceska republika




Chovna farma ¢in¢il vinat

» zijmovy chov mnoha b
=+ produkee kodedin ve s

skype: farma.babaoj
tel.: 732764370
fyzickd adresa: Bartolovice




* zijmovy chov musha barevigel mutaci
» produbce Kofedin ve standarsnich barvich
*+ prode krmiva a chovatelského vybaveni

Majitel: Mgr: Jakub Novotuy

web:

www.armababoja.ce
email: farma.bahojaisemam.cz

skype: farma.babaja

fel.: TA2TGARTA

Tvzickd adresa: Bartodovice 174
4284




1 (fhovmi farma Einé.il vinatych

* zajmues cher mnaka harengeh matack
4 prslakee katetls ve standarenieh harvach
+ pradej kusiva a chavatebkilio vyhayesi

Majitel: Mgp Takuls Novotng: ;

webi e farmababeaex

wanall: faren labajad sezmain ez
fasusa bahoja

frzicka adresa: Bartotavice 174
o

A s



Chovna farma ¢in¢il vinatych

* gdjmavy chov mnoka barevnyeh mauta
« produkee kozedin ve standarduich barvich
+ prodej krmiva a chovatelského vybaveni

Majitel: Mgr. Jakub Novotnj

webt www farma.baboja.cz
email: farma.baboja @ sernam.cz
skype: farma.baboja
tel.: +420732 764370
fyzicks advesa: Bartobovice 174
T Y
Ceskia Republika




* ZijImovy chov mnola barevuych mutnct
= produkee kozedin ve standarsnich barvach
* prode] lrmiva 3 ehovarelskélo vybaven

Majitel: Mar, Jakub Novotny

web: www.farma baboja.cz
102,10} SeTIATN.CE
armalaloja
32764370
fyzickii adresa: Bartodovice 174
T4 84
Cesli Republika




Chovna farma ¢in¢l

« zijmovy chov muoha barevogeh mutacl
« produkee koZedin ve standarsnich bary
+ prodej krmiva a chovatelského vybaveni

Majitel: Mgr. Jaknb Novotny
web: www. farma. babaja.cz

email: farma.babojai@ seznam.cz
skype . babaja

tel 64370

fvzicki advesa: Bartosovice 174
742 54
Ceski Republika



» Zijmovy chov muoha barevaych mutaci
+ produkee kededin ve standarsnich barvach
= prodej krmiva a chovatelského vybaveni

Majitel: Mgr, Jakub Novoiny

weh: woww.farma.baboja.cr
email: farma.baboja@seznam.cz
skype: farma.baboja
tel.: T32764370
Tyzicki adresa: Bartofovice 174
742154
Ceski Republika




Chovna farma ¢incil vinatych

* zdjmovy chov muola bavevaych mutact

email: farn

skype: far

tel.: 7327643

Tyzick + Bartosovice 174
T2 54

Ceski Republika




BABOJA

Chovna farma ¢&inéil vinatych
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. zé.muvy chov mnoha barevnych mutacl
kee koZedin ve ardi barvach
« prodej krmiva a chovatelského vybaveni

Majitel: Mgr. Jakub Novotny

web: www.farma.baboja.cz
email; farma.babojai@seznam.cz
skype: farma baboja
tel.: +420732764370
fyzicka adresa: Bartodovice 174
742 54
Ceska Republika




BABOJA

Chovna farma ¢&inéil vinatych
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= zajmovy chov mnoha barevaych mutaci
= prod ko2esin ve inich barvach
* prodej krmiva a chovatelského vybaveni

Majitel: Mgr. Jakub Novotny

web: www.farma.baboja.cz

email: farma.baboja@seznam.cz

skype: farma.baboja

tel.: +420732764370

fyzicka adresa: Bariofovice 174
T42 54

Ceska Republika
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Chovna farma ¢€ingil vinatych BABOJA



) pivod Bingily |

© bicsogle ity |
O ehey |
© barevné mutscs
© fototogalens

1 kniha navEtiv

//
.O/O
ge)

O kontakn

0 odhazy

koteginovy chov |

Wadeni micvnicl Einéil, pokud se zajimate o chov Einil v jakekoll
sféfe, [ste na thch sprévnjch strdnkach,

Farma s= zaméfuje na chowv &inéd jako domacich mazliékl a jsme
a [sme schepni poskyinout odborme poradenstyi v o oblasti,
BEZEI Hormace naleznete v sexci zajmovy choy,

‘Od roku 2008 se zaméfujeme | na produkcl kedeéin ve standardni barve.
Fokud mate zajem o spolupraci pokratujte do sekce koZedinovy chow.

W akiualitach naleznete nejdile2itij$] nevinky, hiavni informace
© Nové narazenjch middatech,




0 plevad Eingily

© bickagie Entily
©oho

O barevng mutace.
O fenctagaleris

© kniha pdvity

© honasin !

© oaazy o

Mame nova miadatkalll

26.4 2010 g2 narcdily 1 samidiy Wilkoncwy bisk. Rodili jsou Bofmdka l\fﬂw\ WIWBJ aEda [Standard)
Vot pFINIEKy @ TIKENG Sledoval v sek ZAMONg Loy, veeind fologran
hiasie sel HakiEky

Witézka vystavy!

Nav. drodri vy ve Vojkouicich Zh v kategoni
21 jo maminka meoha kisngoh misdan. kiend nagdete v anchh indedinceiie ehie.

Vystava

Oneg 1922010 probénee V. mezinaradei vyatava ginéil jihcamerickieh vi Wojovicio. Fama s2 jako
kadaty rok 20iasni B doutame v kisond hodnocen] resich Taveritl. PINkky na wataw 2asld e-mallem

()

fama Botana.
e 52 i m0oho néuttduni | chovatall




Diplved Sindily \‘\

Diialeghe Sindily
Cichoy

Obareyns mutace
Cfuteogaberie
Cykriha navitey
Clkentakt
Clodkazy

Kliknéte zde pro VSTUP do aktuaini nabidky

Faghiiace nowin Wi
Vrakee obsehoc sl Vm dovalu
rozsahly somiment zhadi pro domdel | farmovy chen Eingil.

Sartiment je prilbéiné dopifiovn, V piipadé absence 2o ve skladu budete pribéing infarmoyani
na sullj e-mail | jeho naskladnénd

Jakibol naméty ohledng razdiieni nabidioy jsou vitany.

Ffajeme piijemny nikup!




