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Anotace

Diplomova prace a jeji téma se z&aje na obaly a obalové materialy, které se pouizivaj
piedevsim v potravirfatvi. Prvni kapitoly jsou teoretického razu. Zdoji se ha samotny
obal, jaky je jeho vyznam nejen pro Sighiitele, ale i samotny produkt. S@asré obsahuje
malé ohlédnuti do historie olfialzejména materid) ze kterych byly tive vyrakgny.
Diplomova préce dale pojednavé o tom, co & oibal obsahovat po vizualni strdnce. Jsou
vyswtleny symboly a zkratky na obalu, jaké byglynbyt vlastnosti a funkce obalu, co od
n¢j spokebitel a@ekava, a zakonnérgudpisy, které ma spbvat. DalSicast prace je
zantiena na konkrétni materialy, ze kterych se obalyliyrJsou prozkoumany vice do
hloubky s uvedenymifiklady, vyhodami a nevyhodami. Praktick&asti prace je vyzkum,
kde jsou analyzovany pozadavky debiteli na obal a jeho vyznam pra@.nDale jsou
zkoumany jeho vlastnosti a funkce a v neposletht€ i material prag z pohledu

dulezitosti spatebitele.
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Summary

This diploma work is focused on packing materidlattare being used mainly in food
processing industry. First chapters have a themetharacter. They investigate packing
itself, its purpose not only for consumers but d®oproduct itself. It also incorporates
small look back to the history of packing, mairdynhaterials which were packing made in
the past from. This paper furthermore suggests whaking should consist of from the
visual point of view. Symbols and abbreviations cusm the packing are explained,
attributes and function of the packing are mentibtogether with consumers’ expectations
concerning the packing. Finally lawful orders ardlioed that the packing has to fulfil.
Following part of the work is focused on details rohterials used for production of
packing. The materials are explored in detail axagles are illustrated together with
their advantages and disadvantages. Practicalrgsetirches requirements of consumers
concerning packing and its importance for them a$. Wubsequently the attributes and
functions of the packing and last but not least rireerial according to the consumers’

importance are investigated.
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Seznam zkratek a symbai
aj. —ajiné

apod. — a podokin

a.s. — akciova spataost
atd. — a tak dale

CO;, — oxid uhltity

CR —Ceska republika

¢. - ¢islo

EAN — European Article Numer
K¢ — korunaceska

kg — kilogram

k. s. — komanditni spataost
| — litr

m — metr

m® — metr krychlovy

ml - mililitr

mm — milimetr

nag. — nagiklad

obr. — obrazek

PR — public relations

Sb. — shirky

S.r.0. — spolkénost s rdenim omezenym

. —to je

tzv. — takzvané
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Uvod

Cilem diplomové prace je analyzovat vyznam obalu gpotebitele. Spdtbitel se diky
obalu dostava do prvniho kontaktu s vyrobkem. Qdakc, ktera slouzi k ochramebo
snadné pepra¥ svého vyrobku. Obalem e byt lahev na tekutiny, papirovy nebo

plastovy séek na peéivo, plechovka na konzervy s jidlem, sklenice nalrapod.

Obal pedstavuje také dobrou prop&ga pomicku a komunikani prostedek. Obal je
prvni ¢ast produktu, kterou spebitel vidi a vyznam# ovliviiuje jeho spdebitelské
chovani. Podle Afsobu prodeje nebo prodejni situace se pozadavkpalaznateld meni.
Jestlize se jedna o klasicky pultovy prodej, kteryozvojem supermarkietupada, obal
nehraje takovou roli a hlavni Glohu hraje prodavea jeho schopnosti. V fipadc
samoobsluzného prodeje neni vyrobek dopavan, ale nachazi se mezi ostatnimi
produkty, kterych je zrimé mnoZzstvi. Dalo by se tedigi, Ze obal sehrava ulohu jakéhosi

.,Némého prodavae".

Vyrobek je obalem zejména chegn Fivodni obal garantuje jeho originalitu a diky obalu
se da vyrobek skladovat. krgprava zde hrajeutezitou roli. Nekteré vyrobky se ke
spotebiteli ani nemohou dostat jinou cestou nez v abBénei kazdy vyrobek v dnesni
dohe obal potebuje. Krond samotné ochrany o vyrobku informuje, je nositeteldlamy a
ostatnich forem komunikace. A svymigpbem obal vyrobek také prodava.

Jak je tedy vidt, obal rozhod#& neni posledni&ci, na kterou by se jeho vyrobci a nawrha

jako prvni zaujme cilového spebitele.

Vyzkum zangteny pra¥ na vyznam obalu pro sgebitele u nealkoholickych napopude

poslednitasti prace, které ma & vySe zmigné gedpoklady.
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1. Funkce a vyznam obalu

Jak uZ byloreceno, vyznam baleni roste s tim, jak velky je romddzi casem a mistem
vyroby, baleni a sptgbou. Zm¢na techniky v oblasti ahu zbozZi (manipulace,
skladovani, doprava, prodej) vyvolava iediu odpovidajiciho Zigobu baleni. Naopak
vyvoj novych obalovych prostdki zase umaiuje zdokonalovat ath zbozi. [4]

Tt zékladni funkce obalu:

1. Chréanit vyrobek pred znehodnocenim- jedna z nejilezitéjSich funkci. Ma
chranit ged vlivy mechanickymi, chemickymi, fyzikalnimi, bagickymi,
klimatickymi a spoléenskymi. Je to v podstatochrana Bhem skladovani,
transportu a pouzivani. Tato funkce je jednim zgedki, jak prodlouzit adrznost
potravin.

2. Vytvaret racionalni manipulaéni jednotku —tato jednotka je ifizpisobena svymi
rozméry, hmotnosti, tvarem, mnoZstvim, konsttmini poZadavky fepravy,
skladovanim, prodejem a spehou. Tedy musi zakit pohodli @i nalévani,
vymatkavani, skladovani a konzumaci jak véamia zahrag na plazici doma.

3. Byt prostiedkem vizualni komunikace —to predevSim ve vztahu vyrobce a
zakaznik. Vyrobce by #h v prvni fad sclit potrebné informace o vyrobku
zékaznikovi.

Aby se o0 obalu mohlo mluvit v pravém slova smysh&l by sphovat vSechny tytofi
zakladni funkce. Pokudektera z uvedenych funkci chybi, jednéa se o ob&pm@mvni nebo
spotebitelské. U pepravnich obdl je diraz kladen hlavh na funkci manipukni a
ochrannou. U sp#bitelskych obdl se do pofedi dostava funkce komunik@ a
ochranna. [2], [4], [5]
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2. Historicky vyznam obalu

Uz prakci lidé zjistili, Ze potraviny vydrzi déle zabalem&bo wgjakym zpisobem
chrarené. | kdyz se potraviny v prvopatku konzumovaly tam, kde byly nalezeny nebo
kde se vyskytovaly. iipadré se pouzivaly irodni materialy jako vydlabana tykev, Skeble
a lastury, listy, pozgi se z&alo vyuZzivat vydlabanéhd'eva, spletené traviny nebo mdi

organy. [11]

NejzakladijSi pavodni funkci obalu byla moznost prostého ulozefipguré soustedni
se na umisni vyttZku z lovu ¢i sklizné. Ulozeni zasob bylo také mozno ve spiznich
nadobach, které také chranily zasobgdpskKidci. Zde se neda mluvit ani tak o obalu, jako

spiSe o skladovacim prostiku.

Koc¢ové kmeny penasSely do novych obydli & majetek a zasoby zabalené tzk a
v rohozich.Opét zde nelze mluvit o obalu v pravém slova smysla,jako o prostedku

k manipulaci a pepras.

~Stiedowky femesinik, rolnik a obchodnik uklada své zbozi dtipyaki, dzbank:, kosi
a beden, aby je mohl vhodla bezpeng piepravit a smnit.“* Je zde vigt urité vnimani
funkce obalu. Aby us@ny obchodnik potvrdil jovod a identitu zbozi, oztaje obaly
nadzvem vyrobku, svym jménem a znaky. Z&kaznik t@kerrozeznat jeho vyrobek od
ostatnich, podobnych. WZemefict, Ze teprve tady ma obal své zakladni funkaerékjsou

mu predepisovany.

Vyvoj obalu a baleni byl vyrazn urychlen, roz§&n a prohlouben nastupem
védeckotechnické revoluce a industrializace. Mluvizde o vyrobnim procesu baleni a to
z toho divodu, Ze se po#nné prodluzujecasovy okamzik mezi mistem vyroby a mistem

spoteby. Je to spiS nutnost, protoZe se ropSia prohlubuje spatenska dlba prace. [2]

O primyslovém rozvoji baleni fZeme mluvit v 19. stoleti. Spebitel dostava vyrobek

v menSich davkach, balenyimo v tovarg. Dochazi k rozvoji vyrobytznych obalovych

! RYANT, B. a KOLEKTIV Moderni obalové technikd.. vyd. Praha: SNTL - Nakladatelstvi technické
literatury, 1971, 281 s.
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materiati, K novym postufm pri vyrob¢ obali, postupné mechanizaci a také automatizaci

vyroby. [4]

2.1 Vyvojovy zlom v rékterych druzich obalovych materiaki

Sklo — Sklo je jeden z nejstarSich pouzivanych materBylo pouzivano uz 7000 letqd
nasSim letop&tem v Egypt. Vyraksly se Salky, misy a zaoblené tvary nadBbté byly
patrné men&ti vétSi pokroky v obdlavani skla jako ryti, brouseni, povrchovych dekora
apod. K pokroku ve vyrabsklerenych obah doslo diky Owensovu automatickému stroji
vroce 1880. Do této dobyelici vyfukovali vzduch z plic k vyfukovani sklénych
nadob, kdezto diky tomuto stroji se do $&k§ch forem vyfukoval stteeny vzduchSklo

se pouziva k vyrablahvi a sklenic pro uchovani napoj

Papir — K rozsteni pouziti papiruifspel vynalez chemického zpracovarieda zgisobem
natronovym (1857) a sulfitovym (1886). Tento vyzgtEinesl moznost vyroby papirovych
s&ku, pythi a sé&ku s postranim zahybemeéiito lepenymi papirovymi &y bylo mozné
nahradit bavlané pytle (nafiklad na mouku), které byly mnohem drazsi. DalSjivojem
prosla lepenkova krabice, kterd se koinérzaiala vyralgt v roce 1817 v Anglii. Pro

uchovani obilovin slouzily tzv. skladikové kartony. [4], [11]

Drevo — Prvni zminky o pouZititdva jako obalu byly kolem roku 77 naSeho letdppo
kdy se z#aly pouZzivat sudy na uchovani vina. Tyto nadoby lryevreny obritemi a
pouzivali se k uloZeni i jinych surovin. Postupéasu se sudy zdokonalovalytelechidci
beden byli velmi jednoduchym, unikatnim obalovyrogtiedkem. GileZitou roli v rozvoji
obchodu a dopravy hrély pletené koSe. Byly z praighych devin a slouZily pedevsim

k prepraw ovoce a zeleniny a jiného zbozi. [12]
Syntetické latky — Rozvoj byl patrny mezi gtovymi valkami, ale pIné uplatni nastalo

az po druhé stové valce. Nejtlve synteticky makromolekularni latky nahrazovaly

tradicni materialy, ale pozgi byly vyuzity jejich specifické vlastnosti. [4]
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Kov — Nejdive se pouzivalo to, co se naSlo, tedibsd a zlato ve forfstarobylych kazet
a pohaii, ale tento materiél byl velmi drahy, proto se wwly dalSi kovy: slitiny, tenké
nanosy a néty. Pouzivalo se Zelezo, cin, ocel. Ale potravieydd kovovych nadob
neukladaly, protoze kov byl povazovan za jedovaty.v roce 1800 bylo prvni bezfee
uchovani potravin v kovovych plechovkach. Dosloeaotuci v dlouhodobém uchovani
potravin byly potraviny zatavené v cinovych pleckéxh a sterilizované varem. &y se

tak v plechovkach prodavat susenky i zapalky.

Patatkem 20. stoleti se objevuji dalSi metody jakan@azovani a pouziti chemickych
¢inidel. ,Na pikladu konzervarenské plechovky je mozné ukéazatojypednoho
z charakteristickych potravitgkych obal. Prvni plechovky na gatku 19. stoleti se
vyrakely z pocinovaného plechu dne. Nastihany plech byl st®n, sklepan a spojen
olovéenou pajkou. Takto mohl &hik vyrobit 60 plechovek dern Tento postup byl
zlepSovan, plech sei#tal strojré, potom automaticky, také pajeni bylo automatizavan
Koncem 19. stoleti tak doslo ke zvySeni vyroby B@QLplechovek pro jeden stroj za den.
Letovani je nahrazeno pouze zavalcovanim, vzdéshost je zaji®ha vlozkami
z kawtuku nebo navrstveného papiru. Kolem roku 1900 ddck&nitthimu ochrannému
lakovéani plechovek. Tim se zabrénilo nezadoucéemani plechovek vlivem sirovodiku

vylugovaného potravinami. Dnes se vyrobi kolem 50G: kazssminutu.?

Plasty — Pati mezi nejno¥jSi pouzivané materialy, které jsou pouzivany Hariia obaly.
Vyradbély se krabice, Salky a podnosy &pvého polystyrénu. Nadoby z
polyetyléntereftalatu (PET) se staly dostupnyréindm 80. a 90. let dvacatého stoleti a
poprvé vstoupily na trh pro baleni napejroce 1977. [11]

2SMEJTKOVA, A. a DOBIAS, JObaly a obalovéa technikal.vyd. Praha: PowerPrint, 2004, 126 s. ISBN
80-213-1315-3.
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3. Ekonomika baleni

Baleni zahrnuje ¢kolik operaci
Jedna se o:
- Davkovani (odr&¥ovanim nebo vazenim),
- plréni do obat,
- piiprava a pouziti obal (prisun, myti, sestavovani obalu, uzavirani,
etiketovani...),
- manipulace s obaly (skupinové baleni, odsunktbuds).
Poner téchto operaci v celkovém vyrobnim procesu setwgru pohybuje kolem 50%,
ale také aZz kolem 80% ifgladem mohou byt n4poje). Tyto procenta jsou vigag ve
spoteke ¢asu na jednotku vyrobku. Naklady na obal v potraitvi tvai asi 10 — 15%
ceny vyrobku. Pokud budou naklady na baleni sniZeoyede to ke zaym usporam.

Faktory, které ovlikuji naklady na baleni:

1. Volba obalového materialu
Cena obalového materialigaistavuje ¥tSinou nejvyssi podil naklacha baleni. Takze se
voli takovy material, ktery odpovida pozadovanékfunTo vede k tomu, Ze se vybira
material, ktery je nejlewjSi a ma pozadované vlastnosti. Vyjimkuitviixusni zbozi, zde
je vybiran material luxusisi, tedy i drazsi.

2. Velikost obalu
,Cim je plocha obalu vzhledem k obsahu mensi, tiinojeal levrjsi, ale je nutné davat
pozor na to, aby byly zachovany jeho fink viastnosti.? Tak?e pokud se bali malé
davky, jsou naklady vysoké. A naopakim wtsi davka, tim naklady klesaji. Nejley$i je
bezobalova distribuce, ndklad pouziti cisteren pro mléko, pivo, cukr apdiie jsou
naklady nejmensi.

3. Vratnost obal
Pokud se fechazi z vratnych obalk nevratnym, tak naklady rostou. VysSi nakladyjso
vSak vyvazeny Usporouipmanipulaci s vratnymi obaly i menSi nAmahou zakee. Ok
varianty maji tudiz své vyhody i nevyhody. Dalep@tieba zamyslet se nad dostupnosti

materialu a moznosti likvidace pouzitelnych dbal [4

3 SMEJTKOVA, A. a DOBIAS, JObaly a obalova technikd..vyd. Praha: PowerPrint, 2004, 126 s. ISBN
80-213-1315-3.

20



3.1 Obecné naroky na obal
Kapitola popisuje, jaké jsou hlavni naroky na ohkk z hlediska spiabitele, tak i
majitele obchodu, ve kterém se vyrobek nachéazie déroky z hlediska ippravy a

skladovani a také vystleni, co je tazarovy kod.

3.1.1 Naroky spotebiteli
Konstrukce obalu:
1. Obal by n¢l zajistit co nejracionak)Si manipulacis potravinou. CozZ je ovlivimo
velikosti obalu a jeho tvarem s ohledem na dobkiadsvatelnost.
- Obal by se il byt takovy, aby se vyrobek niggvrhl.
- Bezproblémovy transport z obchodu dom
2. Snadné oteteni, které mze zahrnovat:
- Rychlé oteveni, nejlépe rukou, aniz by doSlo ke &B8&ni spotebitele
samotného, ifpadre jeho odvu.
- MozZnost optovného uzakeni. Napiklad, kdyZ se spétbuje jercast zbozi.
- Pokud jde o zbozi tekuté, tak ¥pack jeho ogtovného uzakeni, aby
nevyprchalo.
- Lehka manipulace se zbozim, které je sypkéloMy jit snadno odsypavat a
dosypavat.
3. Snadné vyprazvani obal. Predevsim u zbozi jako je &ep apod.

4. Ptima konzumace z obalu. To je poZzadaviddpvsim u napdj [4

Sekundarni vyuZziti obalu spebitelem:
Tuto funkci nema kazdy obal. Navic ji Ize pouzitipe do witého stupg nasyceni trhu.

Poskytnuti zakladnich informaci

Udaje napsané na obalu, jsou dany zékonem. Tomeatobuslu ¥novat pozdii
v kapitole 3.2. [4], [7]
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3.1.2 Naroky obchodu na obal

Nejen spatebitel, ale i obchodnik m& naroky na obal. Konkféto jsou poZadavky
snadného a rychlého otewi @i predvadni zbozi, piméiena cena obalu, vhodnost obalu
pii vystavovani ve vykladnich gkich, barvy by negly vyblednout, moznost postavit
vice vyrobKi na sebe apod. Mezi dalSi naroky obchodu na obab&eajme pati cesty, jak
zasahnout svého potenciélniho zakaznika. Tyto abstywji nasledujici body. [7]

Informace pro zakaznika:
Prodejce ma ze zédkona povinnost informovat zadkaznce informaci k této kapitole
budu uvadt pozdji v kapitole 3.2.

Upoutat pozornost:

NejveétSim problémem vyrolicje, jak prodat dany vyrobek, nikoli jak vyrobit &itni a
piipadré i ekonomicky vyhodny vyrobek. V dneSni dolexistuje spoustu podobnych
vyrobki. Je @ekavano, Ze to, co zakaznika upouta v obéhaklo prvni, je pra¥ obal.
Proto je nutné obalgakym zpisobem odliSit. Nejvice sp@bitele zaujmou atypické tvary

a vyrazné baleni. Pokud tyto podminky obal sphkd tak prodat i ménkvalitni zboZi. [4]

Psychologie reklamy:
- Vzbudit grani vyrobek koupit,
- lehké zapamatovani obalu,
- naroky na estetické vlastnosti obalu — inagiihlé lahve jsou esteticky lépe
hodnoceny,
- graficka uprava.
a) Prevazuje text
b) Prevazuje fotografie nebo kresba
neékolik prikladu:

» SymetrickéieSeni jsobi uklidiujicim dojmem, zatimco asymetrické
cleréni plochy vyvolava dynami¢jSi dojem a mzZe psobit az
disharmonicky.

e Zpravouhlych formdt se pokladaji za zvldSestetické ty, které maji

pon¥r stran 2:3.
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* Swtlé plochy na tmavém podklade jevi jako ¥tSi a naopak tmaveé na
swtlém podklad jako mensi.

* Vyrazngji pusobi tzv. teplé barvycérvena, oranzova,...), studené barvy
(modra, zelena,...) ustupuji do pozadi.

» Bila barva tolik neupouta, ale jako podklad umobsiré vnimani
ostatnich barev.

* Nejvyrazrji pasobici kombinace jsotierna na Zluté, zelenéervena
nebo modra na bilé, bila na modré, slabségerena na Zluté nebo

zelené.*

Umeérnost baleni:
UZ svym vzhledem by #h obal informovat v kazdém ohledu o vyrobku spravNeni
spravne, aby vyrobek opticky &goval obsah. Obaly bydly odpovidat své jakosti.  [4]

Skupinové obaly:

Je to rkolik vyrobki zabaleno do jednoho kusu, ktery ma taki§ etal. Umouji snazsi
manipulaci nafiklad pi piepra¥ nebo ve skladech. V dneSni dobe s nimi Bzn¢
setkavame i v supermarketech.

a) Display karton — obal, ze kterého sénpo prodava a slouzi k propagaci vyréahk
je tudiz i speciakh upraven. Spéebitel s nim fijde beZzné do styku. VyuZiti je u
drobrgjSich vyrobki jako cukrovinky, instantni polévky apod. Kdyby ri&tad
instantni polévky byly samost&tmozloZzeny v regalu, vznikla by tak riepledna
kupa, kterd by vypadala az nevzhledRokud je ale pouzit tento karton, polévky
jsou srovnény za sebou aibeme se snadno orientovat podle jejich druhu.

b) Odnosné obaly — slouzi pro lepSi manipulaci s Weob @i odnaseni aieprag.
Muzeme ho najit v podehtasky nebo plastické folie.fiRladem niize byt baleni
napoji po Sesti kusech, které jsou apeaty folii, které maji svrchu ucho a celé to
pak svym vzhledemipomind tasku.

c) Nasobna baleni — je to maly skupinovy obal, ktesyaghuje zadkaznikovi nakup

vétSiho mnozstvi stejného vyrobku — ni&tad napoje, cukrovinky po vice kusech.[4]

4 SMEJTKOVA, A. a DOBIAS, JObaly a obalova technikal.vyd. Praha: PowerPrint, 2004, 126 s. ISBN
80-213-1315-3.
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3.1.3Céarovy kod

,Céarovy kod je prosedkem pro automatizovany a tudiZ zrychleny a snst#%idat. Je
tvoren cernotiskem vytignymi pruhy (v rkterych no¥jSich verzich kodu mozaikou)
definované §ky, umozujici precteni pomoci technickych prdaetlki - ¢tecek (pro
jednoroznérné kody)¢i skeneti (pro jedno- i dvourozrné kody). Patent n&arovy kod

byl poprvé udlen v roce 1949. Podle épobu, jakym se konkrétni znak koduje do skupiny
pruhi, se kody dli do skupin. Nejpouzivassi skupiny kod jsou:

« Code 2/5 (poprvé pouzit v roce 1968),

« prokladany 2/5 (Interleaved 2 of 5; Codabar) (1972)
. UPC (1973),

.« Code 3/9 (1974),

- EAN (1976),

+ Code 11 (1978),

. Code 128 (1981),

. Code 93 (1982)>

Vzor kédu
EAN
5 lp1234M 23545705

Obr. 1: Vzor kddu EAN

Zdroj: Carovy kod[online]. WIKIPEDIE, otevena encyklopedie [cit. 2009—-05-07]. Dostupny z WWW:
http://cs.wikipedia.org/wiki/%C4%8C%C3%A1rov%C3%Bky%C3%B3d

Kod typu EAN se v Evrop pouziva nejvice. Zkratka EAN znamena Europeanchrti
Number. Kazdy druh vyrobku ma swu#slo, zakdédovan&adou s¥tlych a tmavych
prouzki. Pouziva se na obaludiypiimo, coz znamena, Ze je vydistpiimo na obal anebo

je nalepen jako samolepici etiketa. U pokladnytgei z&izeni jako vstup poitacového

5 Carovy kod[online]. WIKIPEDIE, otevena encyklopedie [cit. 2009-05-07]. Dostupny z WWW:
http://cs.wikipedia.org/wiki/%C4%8C%C3%A1rov%C3%Bky%C3%B3d>
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zpracovani. Hlavni funkci tohot@rového kédu je deni ceny, ale poskytuje takéepled
0 zasobach. [4]

Zeme pavodu acarovy kod:

Modernimu vzdlanému spdtbiteli napovicarovy kod i informace, které e vyuzit pro
svou vlastni pdgebu a orientaci na trhu s jednotlivymi produkty.tdle schopen najpbvat
a uspokojovat své spebitelské preference. Jednou z nich je bezespostionpivodu
vyrobku. Zemi, kde je vyrobce zaregistrovan, d@xjiaprvni #i cislice ¢arového kodu.
Diky modernim BzZn¢ dostupnym technologiim, zejména internetu, si kaddkaze
dohledat pisluSnou trojkombinackisel sam, a tim tak zvysit svoji ,spebitelskou
vzdklanost*. Kod proCR je 859. Ale stale nejsnazsi a asi i nejféjEivcestou pro
spotebitele je moznost dohledat si informaciiwvgdu vyrobku jasé napsanou ifimo na
obalu. DalSictyii cislice kodu identifikuji vyrobni podnik, dalSichstpéislic ozn&uje
vyrobek a posledriislo je kontrolni. [9]

3.1.4 Naroky z hlediska pepravy a skladovani
Pro gepravce je nejilezitéjSim atributem obalu jeho manipulovatelnost. Dalesimbrat
zietel na pepravni prosedek. Pro fepravce je nejlepSi obal takovy, ktery vyuZziva gelo

loZnou plochu pepravniho progedku. [6]

Hmotnost, objem, tvar, pevnost, bezpest uzagru, odolnost proti pastrnostnim viivam
apod. To jsou vyjmenované vlastnosti, které jsoliceadilezité z ohledu na manipulaci.
Zamefme se nyni na hmotnost. Nelze pracovat s balemiromezenou hmotnosti. Stale
musi byt gkdo, kdo dany vyrobek vifslusném obalu unese. V dnesni &ekistuje velké
mnozZstvi straj, které nam fenos usnadni nebo Iépeceno udla zcela za nas. Ale ne
vzdy vSe nizZe stroj zastat. Jsou chvile, kde jefpba pouze lidska sila. Proto by s&lan
piihlizet ktomu, co unese&lovék. Dale jsme zagteni predevsim na potraviny a
v potravindském pamyslu respektive v potravinovych obchodech praptgvéazrie Zeny,

a proto by vaha jednoho baleni n#an presdhnout 15kg. DalSi omezeni vyplyvaji
v pripact letecké pepravy. Proto je nezbytné zvolit vhodny druh ob#dtikladem niize
byt pouziti lepenkovych krabic mistéedenych, které jsowtsi. [4]
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PoZadavky v konkrétnich bodech:
- Dopravovat zboZi v obalech tak, aby nevyZzadovaléd&tri zachazeni.
- P¥i kartdbnovém baleni naskladani dé&zbych loznych prostor nakladnich voz
a prepravnich skni.
- MozZnost ukladat zboZi po d&ittm mnoZstvi. Podle navyklého mnoZstvi do
dalSich obal. Nagiklad po ggti, deseti kusech.
- Obal by se ne#itrozbit a pomekat.

- Moznost obal oprasit nebo umyt. [7]

Schopnost sdruZovat mensi obaly:

To vychazi ze skupinovych olialo kterych je zminka vySe v kapitole 3.1.2.

Paletizace:

V dnesdni dob je to negastjSi zpisob gepravy a manipulace. Snahou je, aby se vyrobky
na paletu narovnali tak, aby byla co nejvice vyauzilocha palety. Updnosiuji se
hranaté tvary jako krychle a kvadr. Do pozadi ugjiupblé tvary jako valce a koule. Valec
totiz vyuZije 78% prostoru a koule dokonce jen 5@8dstoru. Pro dobré uloZeni na paletu
nehraje roli pouze tvar, ale také ragm Paleta ma roz#ény 800 x 1200 mm a z toho je

nutné vychazet. [4]

Kontejnery:

Kromé palet najdeme dobré uplétn i v kontejnerech. Jejich vyhodou je, Ze mohou
piepravit téndt cokoli v jakékoli podob. Tedy vyrobky balené i bez obalu, sypké, tekuté
apod. Jejich hlavni vyuziti najdeméepevsim v kombinované doprawnagiklad lodni a
poté Zelezrini dopra¥. Kontejnery maji moznost byt Stosovany na sebendwlika
vrstev, coz je dalSi z jejich vyhod. Standardizazaméri a jejich technické unifikacé&ni
piekladku zboZi mezitznymi druhy dopravnich prasdki jednodus$si, ighledrjsi,
rychlejSi a levyyjsi. [4], [15]
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Bezobalova feprava:
Tato peprava je vhodna zejména pro velkod&dlele nebo mezizavodniigpravu
z divodu jeji ekonontinosti. Pro dopravu tekutin jsou pouzivany cisteenypro volr

sypané produkty specialni nadrze. [4]

3.2 Legislativni Uprava pozadavki na obal
Pravidla a srrnice, které se tykaji baleni potravingpheme rozdlit do peti skupin.
1. Obecné pozadavky na obaly potravin,
zdravotni poZadavky na obaly potravin,
likvidace obalového odpadu,
technicka normalizace,
ostatni pedpisy. [4]

o bk~ 0N

3.2.1 Obecné pozZadavky na obaly potravin

Tyto pozadavky upravuje zakan477/2001 Sb. o obalech. gglem tohoto zékona je
chranit zivotni prosedi, gedchazet vzniku odpédz obati, a to zejména sniZzovanim
hmotnosti, objemu a Skodlivosti oldah chemickych latek v¥thto obalech obsazenych
s v souladu s prAvem Evropskych spelestvi. Tento zakon stanovi prava a povinnosti
podnikajicich pravnickych a fyzickych osob aspbnost spravnichiadi pii nakladani

s obaly a uvathi obati a balenych vyrobkna trh nebo do @hu, @i zpétném odisru a @i
vyuZziti odpadu u obal a stanovi poplatky a ochranna dpaf, opateni k napra¥ a
pokuty.® Jednim z poZadavikje, aby obal i co nejmensi objem a hmotnost, atééiqm
aby byly dodrZzeny poZadavky na baleny vyrobekvdem je sniZzeni odpad obaf. [3]

Podminky uvadéni obaha na trh
Ten, kdo uvadi obal na trh, musi uvést koncentlaemickych latek. Existuji tité limity,
které nesi byt prekrateny. Pokud je fekraeni nezbytné, musi se dangglpoieni

® RIMANOVA, D. Z&kon o obalechcetré provadicich peedpisi s vykladem3.vyd. Praha: Polygon, 2004,
109 s. ISBN 80-7273-100-9.
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oznamit. Coz je afi oSeteno pravnimi fedpisy. Obal, kteryistal po pouZiti, musi byt
bud’ znovu pouZzitelny, nebo musi byt zpracovan recyklaoergetickym vyuzitim nebo

organickou recyklaci. [3]

Oznafovéani obali

Pokud ma byt na trh uveden obal nebo baleny vyrogbekspatebitele musi byt na tomto
obalu gipadré na jeho Stitku oz@an material, ze kterého je obal vyroben asob
nakladani s pouzitelnym obalem. Toto a&rd musi byt daofe viditelné a i manipulaci
s obalem se tyto informace nemohou znehodnotit. iMuys trvanlivé i po otekeni
vyrobku. [3]

Opakované pouzitelné obaly, vratné obaly, vratné zalohovanébaly a zgtny odbér
Osoba, kter4d uvadi na trh vyrobky, které jsou opak® pouzitelné, musi dinit
organiz&ni, finartni a technicka op#ni, ktera odpovidaji kritériim, aby dany obal mohl
byt opakovaw pouzitelny. Pokud za vraceni obalu dostanemézmeastku, mluvime tak

o zaloze. Tu ovSem ndjgte musime vynaloZit a to je v digtkdy dany vyrobek koupime.
Tato zaloha nam je zatena. Pokud se jedna o obal zalohovany, musi btd tdraliadre
oznaen. Ri zpétném odBru je nezbytn&etnost sbrnych mist a také jejich dostupnost.
Jedna se o odbpouzitych obal nebo odpadu Zthto obai. [3]

3.2.2 Zdravotni poZzadavky na obaly potravin
Tyto poZzadavky upravuje zdkan 258/2000 Sb. o ochrarvefejného zdravi. Zabyva se
moznou kontaminaci potravin slozkami obalu diky madj nebo korozi obalového

materialu. [4]
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3.2.3 Likvidace obalového odpadu

Z&kon ¢. 185/2001 Sb. ,Zakon twje povinnosti, které se tykaji likvidace obalového
odpadu. Povinnosti se tykaji nejen vyrobce, aleviozce baleného zboZi.Ten, kdo uvadi
vyrobek na trh, musi na obalu uvést, jakymisgbem se ma vyuzit nebo odstranit

Zn

nespotebovan&asti vyrobku. [16]

3.2.4 Technicka normalizace
Zakon ¢. 22/1997 Sh. o technickych pozadavcich na vyrobkento zakon souvisi
s uplatiovaniméeskych technickych norem. [4]

Clergni:

a) ,Obecné normy — nazvoslovi a rozrava unifikace obdil.

b) Normy innosti — baleni a zkouSeni obalovych matérial

c) Normy predmitové — normy pro jednotlivé obalové priestky.*®
Dovozce a vyrobce maji povinnost vydavat tzv. Pasehi o spkni podminek uvedeni
obalu na trh. PoZadavky na zZeai obal a identifikaci obalovych materialje jasré
vymezen legislativouTo by nam milo zietelrt ukdzat, jak mame spr&vrzachézet
s pouzitymi obaly, jak jeftdit a usnadnit nam @pvné vyuziti a recyklaci. Ozgani se
sklada z grafického symboluii@ipkovy symbol) a identifikeniho kodu ¢iselny nebo
pismenny kod). [4]

» TriSipkovy symbol

Tento symbol nantika, ze kterych materi&lbyl obal vyrobenCislo nebo pismena pod
trojuhelnikem ozn&auji druh materialu, f)éemz Gzné materialy z&¥uji Zivotni prostedi
razné. Uvadkni této informace neni pro vyrobce v gasné dob povinnost pro vSechny

druhy materidl. Drive tyto informace byly povinné. [17]

7 7akone. 185/2001 Sh., o odpadech a a¢mehnekterych dalSich zakamnonline]. Business center.cz, zakon
0 odpadech [cit. 2009-05-07]. Dostupny z WWW:
<http://business.center.cz/business/pravo/zakopgiglcast3.aspx>

8 SMEJTKOVA, A. a DOBIAS, JObaly a obalovéa technikal.vyd. Praha: PowerPrint, 2004, 126 s. ISBN
80-213-1315-3.
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PA
Obr. 2: TiSipkovy symbol

Zdroj: TriSipkovy symbol [online], Ekospotrebitel.cz [ci@@®—-05-07]. Dostupny z WWW:
<http://www.ekospotrebitel.cz/im/loga/zn_recyklacgif>

TABULKY Vyznam jednotlivych ozna&eni materiaki

Tab. 1: Identifik&ni kddy — Plasty

Materidl Pismenny kéd| Ciselny kod
Polyethylentereftaldt |PET 1
Vysokohustotni

o ] HDPE 2
(linearni) polyetylén
Polvinylchlorid PVC 3
Nizkohustotni

) ~ |LDPE 4

(rozwétveny) polyetylén
Polypropylén PP 5
Polystyren PS 6

Ostatni

Zdroj: Co znamenaji zrly na obalech ftSipkovy symbol, padék odhazujici do koSe)? [online]. STER, si
ekologickych poraden [cit. 2009—05-07]. Dostupnf/&v/\W:
<http://www.ekoporadna.cz/wiki/doku.php?id=spottebco_znamenaji_znacky na_obalech_trisipkovy sy

mbol_panacek odhazujici_do_kose>

Tab. 2: Identifiké&ni kody - Papiry a lepenky

Materidl Pismenny kod| Ciselny kéd
Vinita lepenka PAP 20
Hladka lepenka PAP 21
Papir PAP 22

Zdroj: Co znamenaiji zrlty na obalech {Sipkovy symbol, paidék odhazujici do kose)? [online]. STER, si
ekologickych poraden [cit. 2009—05-07]. Dostupnf/&v/\W:
<http://www.ekoporadna.cz/wiki/doku.php?id=spottebco_znamenaji_znacky na_obalech_trisipkovy sy

mbol_panacek odhazujici_do_kose>
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Tab. 3: Identifik&ni kody — Kovy

Material  |Pismenny kod | Ciselny kod
Ocel FE 40
Hlinik ALU 41

Zdroj: Co znamenaiji zrlty na obalech {Sipkovy symbol, paidék odhazujici do kose)? [online]. STER, si
ekologickych poraden [cit. 2009—05-07]. Dostupnf/&v/\W:
<http://www.ekoporadna.cz/wiki/doku.php?id=spottebico_znamenaji_znacky_na_obalech_trisipkovy_sy

mbol_panacek_odhazujici_do_kose>

Tab. 4: Identifik&ni koédy — revo

Material  |Pismenny kod | Ciselny kod
Drevo FOR 50
Korek FOR 51

Zdroj: Co znamenaiji zrlty na obalech {Sipkovy symbol, paidék odhazujici do kose)? [online]. STER, si
ekologickych poraden [cit. 2009—05-07]. Dostupnf/&v/\W:
<http://www.ekoporadna.cz/wiki/doku.php?id=spottebico_znamenaji_znacky_na_obalech_trisipkovy_sy

mbol_panacek_odhazujici_do_kose>

Tab. 5: Identifik&ni koddy — Textil

Material  |Pismenny kod | Ciselny kod
Bavina TEX 60
Juta TEX 61

Zdroj: Co znamenaiji zrlty na obalech {Sipkovy symbol, paidék odhazujici do kose)? [online]. STER, si
ekologickych poraden [cit. 2009—05-07]. Dostupnf/&v/W:
<http://www.ekoporadna.cz/wiki/doku.php?id=spotrtebico_znamenaji_znacky_na_obalech_trisipkovy_sy

mbol_panacek_odhazujici_do_kose>

Tab. 6: Identifik&ni kddy - Sklo

Material  |Pismenny kod | Ciselny kod
Bilé sklo |GL 70
Zelené sklg GL 71
Hnédé sklo| GL 72

Zdroj: Co znamenaji zrly na obalech ftSipkovy symbol, padék odhazujici do koSe)? [online]. STER, si
ekologickych poraden [cit. 2009—05-07]. Dostupnf/&v/W:
<http://www.ekoporadna.cz/wiki/doku.php?id=spotitebco_znamenaji_znacky na_obalech_trisipkovy sy
mbol_panacek odhazujici_do_kose>
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Identifika ¢ni kody - Kompozitni materialy neboli kombinované

~Pismenny identifikéni kod je slozen z pismene C, ktery vyjgd, Ze jde o obal
z kompozitniho materidlu a za lomenoarou - / z pismenného identifikdiho kodu
materialu, jehoZz zastoupeni v materialovém sloZegjadieném ploSnou hmotnosti)
pievazuje. Nafiklad pismenny identifikani kdd obal na napoje je C/PAP, coz odpovida
tiselnému kodu 84, kde jégvaZujicim materidlem sklatkova lepenka®

Tab. 7: Identifiké&ni kddy - Kompozitni materialy neboli kombinované

Material Pismenny kod| Ciselny kod
Papir a lepenkaizné kovy Cr* 80
Papir a lepenka/plast Cl* 81
Papir a lepenka/hlinik Cr* 82
Papir a lepenka/ocelovy pocinovany plech Cl* 83
Papir a lepenka/plast/hlinik Cl* 84
Papir a lepenka/plast/hlinik/ocelovy pocinovanyhle Cr* 85
Plast/hlinik cr* 90
Plast/ocelovy pocinovany plech Cr* 91
Plast/fizné kovy Cr* 92
Sklo/plast Cr* 95
Sklo/hlinik Cr* 96
Sklo/ocelovy pocinovany plech Cr* 97
Sklo/mizné kovy Cl* 98

*) Pismenny identifikéni kod materialu fevazujiciho svou ploSnou hmotnosti.

Zdroj: Co znamenaiji zrlty na obalech {Sipkovy symbol, paidék odhazujici do kose)? [online]. STER, si
ekologickych poraden [cit. 2009—05-07]. Dostupnf/&v/\W:
<http://www.ekoporadna.cz/wiki/doku.php?id=spottebico_znamenaji_znacky na_obalech_trisipkovy sy

mbol_panacek odhazujici_do_kose>

° Co znamenaji zrky na obalech {fSipkovy symbol, padék odhazujici do kosej@nline]. STEP, si
ekologickych poraden [cit. 2009—05-07]. Dostupnf/g&vWw:
<http://www.ekoporadna.cz/wiki/doku.php?id=spottebto_znamenaji_znacky na_obalech_trisipkovy sy

mbol_panacek_odhazujici_do_kose>
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DalSi uvadné symboly na obalu:
» ,Basketbalista® nebo také,Odhazujici panacek” — znamena, Ze obal pato
koSe na odpadky. Za tim se ale také skryva infoenae vyrobce nezajistil pro

obal lepSi vyuziti nap recyklaci. [27]

Obr. 3:,Basketbalista“

Zdroj: Zdroj: Zavadjici symbol“odhazujici pang&k” [online], Ekospotrebitel.cz [cit. 2009—05-07].
Dostupny z WWW: <http://www.quin.cz/out/ekospotettiin/loga/zn_odhazujici_panacek v.gif>

» ,Zeleny bod“ — je to ochranna znamka. Znamena, Ze za tento olbalhrgizen
financni prispivek organizaci, ktera zajigje zgtny odkeér a vyuziti obalového
odpadu. Pouziti zrilry zeleného bodu, je mozny pouze se souhlasemizadané
spolenosti EKO-KOM a.s., kterd je nositelem prava nandiz€R. Tuto ochrannou
znamku mohou pouzivat pouze distridutdteri maji se spoknosti EKO-KOM
a.s. uzakenou smlouvu. Spataost EKO-KOM a.s. fyzicky nenaklada s obalovym
odpadem, ale podili se zejména na financovani déképojenych se sbem,
svozem, itidénim a vyuzitim obalového odpadu. Pokud si tedy keupbal s touto

znakou, znamena to, Ze vyrobce zaplatil za jeho rexykl [18]

Obr. 4: Zeleny bod

Zdroj: Databaze spaégbitelskych zngek [online], Sdruzeni obrany sgebitel: [cit. 2009-05-07]. Dostupny
z WWW: <http://www.spotrebitele.info/znacky/obra4Rygrune-punkt.jpg>

3.2.5 Ostatni Fedpisy
Zakon ¢.34/1996 Sb. o ochranspotebitele. Mezi ostatni fpdpisy pati i nékteré

dopravni a celnifedpisy.
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4. Nastroje pro navrhére

Navrh& maze pouzit 5 zakladnich néstioj

1. Tvar.

2. Velikost.

3. Barva.

4. Grafické zpracovani.

5. Material. [5]
4.1 Tvar

Nekteré tvary obdl nejrizreéjSich zn&ek jsou natolik charakteristické, Ze jiz na prvohjed
muzeme wEit, o kterou zné&ku se jedna. Ostatni obalyfemaSeji ¥domé i pod¥domé
informace. UEité tvary vyvolavaji i uité pocity. Rikladem niize byt laska. Obrazky lasky
maji jemné tvary, zaoblené, obldy a podobd. Protikladem je nenavist. Jeji nakresy maji
ostré hrany a tvary. Nemusime siglneédomovat takovéto propojeni, Z&il€ pocity a ukité
tvary k sold pati, ale propojeni je iejmé. Tvary mohou byt dokonce Zenské a muzZske.
Lahvicka parfému je femininni a lahev whisky ma maskadliwary. Tvar ovliviuje i ochranné
vlastnosti a ma vliv na pohodlifipuchopeni, nalévani a skladovalNekdy st&i jenom
prijemny pocit pi drZzeni lahve. Zakaznik si pak dany produkt koopakoval. Stai, aby
byly na jedné lahvidlky, a dana lahev vypada @ao lépe a fatelSEji. Nékteré tvary posiluji
hodnoty produktu, jiné mohou posilovat hodnotuckya Ze jde o lahev Coca Coly, bysio

byt rozeznatelné i ve #nO to jejim tvircam Slo. [5]

Obr. 5: Lahev Coca Coly
Zdroj: Coca Cola [online]. Coca Colg&'eska republika [cit. 2009—05-07]. Dostupny z WWW:

<http://www.coca-cola.cz/hp-index.php>
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Obr. 6: Okamzit rozeznatelné tvary lahvi
Zdroje: 1. Likéry[online]. Drinks24 [cit. 2009—05-07]. Dostupny z WW
<http://www.drinks24.cz/katalog/likery/>
2. Jif [online]. WIKIPEDIE, otekena encyklopedie [cit. 2009-05-07]. Dostupny z WWW:
<http://en.wikipedia.org/wiki/Jif _(lemon_juice)>

4.2 Velikost

Velikost je prostedkem komunikace. Velké baleni by mohlo zamat lepSi kvalitu.
Piikladem mohou byt kukitné lupinky. Jejich velké baleni vyttadojem bohatého,
velkorysého, energeticky dostatého jidla. Malé baleni, alet®e vyvolat, Ze lupinky
jsou [ilis velké, tuhé a ne moc dobré. Velikosiza mit i dalSi funkci, ktera fiie pisobit
jako reklamni pednet. Prikladem je tetinkova lahev a k tomu sklenice o obsahs deci.
Cely obsah lahve se do sklenice nevejde, tedy labaausi zachovat na stole a zakaznik ji
ma tak staleied sebou. [5]

4.3 Barva

| barva je progedkem komunikace. Do hlavy jeji vnimani proudiragrychleji ze vSech
faktoni. Barva ovliviuje predevSim naSi emocionalni stranku. Dalo by if®, Ze
potravin&stvi ma své barevné kody. Jsou taitér barvy automaticky irazovany
k urcitym produkfim. Maso m&ervené ozngni, ryby modré, dietni bilé. Barvy mohou
mit vyznam a ovlixuji vnimani. Bikladem niZe byt vyzkum Ernesta Dichtera, ktery
zkoumal, jak barva obalovliviiuje vnimani chuti. fpravil ¢tyii kelimky, ve kterych byla
stejnd kava. Vedle kazdéeho kelimku byla postaveleghpvka siznymi barvami.
Respondenti #i po ochutnani napsat §vkomentd k chuti kavy.
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« ,Tmavohreda plechovka 73%ipisS silné aroma neboffchw’

+ Cervena plechovka 84% bohatdchu’ a aroma
* Modra plechovka 79% jemndiphu’ a aroma
 Zluta plechovka 87%rfi$ slaba pichu’ a aroma*®

Vyzkum tak zjistil, Ze existuje Uzka souvislost meacity a barvami.
Barvy ale nemusi mit ve &¢ vSude stejny vyznam. Na to bylmavrh&i myslet v prvni
fack. Napiklad bila barva ve &sSin¢ kultur znamenaistotu, dokonalost, ale v Japonsku

Znamena smirt. [5]

4.4 Grafické zpracovani

Grafické zpracovani by #&o predevsim posilit zriku, dale také zgnit postaveni a zvysit
viditelnost. Pro navrhié je to nejjednodusSi nastroj, protoz&sSina z nich ma velké
zkuSenosti a v této oblasti se perfeékbrientuji. Je to také z tohaidbdu, Ze tento obor
nabizi velké mnoZstvi napada moznosti se realizovat. OvSem ma i svoje pravidl
Vizualni image by rda byt vystizna a baleni by &0 byt diky ni okamzit a jednoduSe
rozpoznatelnéPri dobrém grafickém zpracovani se diky estetickalivzarover zvysuje
celkova hodnota vyrobku. Grafika figuruje v pegi podpory prodeje. Mohou pak byt
vydany takzvané limitované edice aésdielské série. Vifpadt dobrého grafického
zpracovani rizeme vytvéit touhu po ukitém Zivotnim stylu. RleZitou sowdésti grafiky
jsou detaily a symboly. Navrh@na tak moznost doslova hrat si s pgbhmymi vyznamy
symboh. Fikladem niize byt vyzkum, kde se analytici zabyvali¢gem a rozlozenim
susSenek na obalu. ,Obrazek, na kterém byly suSeoklyadzené vSude kolem, vyvolaval
pocit psychologického neklidu a neuspdanosti, protoZze rpdstavoval veseli,
neorganizovanost,ihs volna pravidla a nezodp&dnost. Jiny obrazek ukazuje suSenky
poskladané do uhledn&dky, coZz evokuje pocit usfamlanosti, Setrnosti a strachu
z poruSeni pravidelnéady odebranim hyi jediné suSenky, coz &pvyustilo ve vznik
newdomého psychologického n#pa nepohodli. Nar¢tim obrazku bylo pouzegkolik

malo suSenek na té#iu mimo vesSkery chaos a nezodpdwost, a obrazek sam jako by

10 SMITH, P.Moderni marketingl. vyd. Praha: Computer Press, 2000, 518 s. ISBN226-252-1
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vybizel k nabidnuti suSenky. Jejich¢pb byl ovSem omezen, aby byla demonstrovana
autorita a ptadek.** [5]

Prikladem ¢ast&€né obngny je limitovana edice barborkové kofoly. Hlavngto zZistava
stejné, jen je obema v @ichuti a bar¢ na obalu lahve.

Obr. 7: Limitovana edice barborkové kofoly

Zdroj: Kofola [online]. Kofola original [cit. 200985-07]. Dostupny z WWW: kttp://www.kofola.cz/>

Klasicka lahev kofoly bez ob¥ény je znazor#éina na obrazkdislo osm.

Obr. 8: Klasicka lahev kofoly

Zdroj: Kofola [online]. Kofola original [cit. 200985-07]. Dostupny z WWW: kttp://www.kofola.cz/>

1 SMITH, P.Moderni marketingl. vyd. Praha: Computer Press, 2000, 518 s. ISBN226-252-1
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4.5 Material

DalSi prvek, ktery je prostdkem komunikace. Jsou materialy, které maji hadsamy o
soke. Je jimi kov a pedevsim sklo, které je spojovano s vyssi kvaliiikladem je vino

v lahvich. Je povaZzovano za kvadifii neZ vino v papirovych krabicich. Vnimani kwalit
ten, ktery je balen viie oteviratelném obalu. Navih&aké musi dbat na podminky,
kterym bude obal vystaven. Wby tedy byt pipraven i na extrémni podminky jako je
zmrazeni nebo d@fvani v mikrovinné trouth Obalovy material je ovlsovan dalSimi
faktory, napiklad optimalni velikost, vdha, pevnost, cena, hyshplréni a dalSi vlastnosti
jako je barva, zavirani, druhotné baleni, trvardtyoochranné vlastnosti, hmatova
charakteristika a vliv skladovani. V neposledmit musi navrhdmyslet i na ekologické
hledisko. V dnesni da@bjsou \tSi tlaky na vyrobu a pouzivani ekold@jSich obal nez
tomu bylo dive. Ekologicky faktor ovliiuje materidl, ze kterého je obal vyroben.

Chovani kupujicich Ize z#nit i vani. Vonave obaly se stavaji stale populgsimi. [5]
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5. Obalové proskedky pro baleni potravin

Obalové prosedky jsou:
- Obalové materidly,
- obaly z nich vyrobené,

- pomocné obalové prasdky (lepidla, &snici hmoty, vypla, atd.). [4]

Druhy obalovych material
- Drtevo,
- tkaniny,
- papir,
- kovy,
- sklo,
- plasty,
- pozivatelné obaly. [4]

Ve WwtSirg pripadi obal netvei jen jeden materiél, ale je sloZen z vice druh

DalSi cleni mize byt podle mechanickych vlastnosti:
- Mekke papiry, félie z plast, kova nebo tkanin, kombinaceédhto material
(vyraksji se z nichizné séky nebo se pouzivaji praimé baleni).
- Polotuhé lepenky, tuhé félie z kava plast (vyroba misek a kelimQ.
- Tuhé sklo, kovy, plasty, lepenky atrelo (lahve, sklenice, plechovky,
krabice).
Podle obalového materidlu setuje, zda obal rie ijit do styku s potravinou nebo se
musi pouzit ochranna vrstva. Déle se podle mateuiélje, zda spiuje nekteré naroky na
obal jako nafiklad odolnost uci vysokéci nizké teplog. [4]

5.1 Drevo

Dievo pati k nejstarSim obam. Je ¥tSinou pouzivano profppravni obaly v tuzemsku i
pro export. Dnes se pouzivad mi¢roz je dano ifgdevsim jeho cenou. DalSindwibdem,
pro¢ dievo ustupuje do pozadi je, Ze zaujima stejny prostoje obal prazdnyi piny,

proto secastji pouzivaji skladaci obaly. Skladaci obaly zeji dopravu v prazdném
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v owme

(lehkost lepenkovych beden, pevnost a hygmost kovovych nebo plastikovych

piepravek, atd.) a tize tak dochazet i k Usfdeva (uzivani vratnych skladacich beden,

vyroba lelkenych beden, aglné zpracovani pouzitych olial Ale svoji dilezitou pozici

jen tak neztrati. Vyuziva se jakeéedni hmota do podobyiznych lepenek, je vyléeno a

dohe recyklovatelny. [1], [4]

Vyhody dreva:

Snadné opracovatelnost,

dobra mechanicka pevnosi palé nérné hmotnosti,

pruznost a tlumivy €inek @i vibracich,

dobré tepel&izolatni vlastnosti,

nizky koeficient tepelné roztaznosti,

dobra chemicka odolnost. [4]

Nevvhody deva:

Nasakavost a z ni plynouci Zny objemu,
Spatna odolnostiki pisobeni mikroorganisin
piechod rkterych latek do potravirgkdnim nebo extrakci (borovice — prygkyé
latky, dub —tisloviny),
anizotropni povaha: rozdilné mechanické vlastrmstie snéru viaken,
0 Ve sngru vlaken — odolnost v tahu a tlaku,
o kolmo na vldkna — odolnost naikta ohyb,

v souwasné dobi cena. [4]

Pt vybéru obal se zohleduji vlastnosti deva, které se lisi i podle druhu.

Hlavni typy obal ze deva:

Mekkeé drevo(hlavre smrk a jedle): bedny, sudygdra, koSiky, kraliky, palety,

tvrdé devo (dub, buk, motin): transportni sudy, lezacké sudy, velkoobjemoveée
kad, soudky na t&né potraviny,

korek zéatky.
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Obaly pro tradini pouZiti a luxusni obaly s&sto poji se i@venym materidlem. Obaly ze

dieva se vyuzivajiiilgvazié v prepra. [4]

Konkrétni typy devénych obai:
» Bedny

v s

Jsou tvéeny dnem, vikem a &tami. Na vyrobu beden se pouziva #éwalitni drevo.
Pouze co je @eno pro export potraviny a specialntely, je vyrobeno z kvalitnich
surovin. Jejich vyroba je mechanicka, nové bednydseavaji v dilech svazanych do
svazli, tim padem se snadno dopravuji a skladugdRpouzitim se pomocidbiki sbiji
dily dohromady. Bedny jsou vratnym obalem a jejihotnost je 3-7 pouziti. Aby se
bedny neotetely bchem gepravy, jsou pouzity ocelové pasky a draty. Inovagduzivani
beden je jejich odlefeni a zpevéni. To je z@isobeno peklizkovou vyplni stn. Takze
dana bedna je t¥vena devenym ramem a 8hy jsou z peklizkové vyplrg. Toto také doda
rozmera smérem k menSim. A to z tohaidodu, Ze se s mensimi bednami |lépe manipuluje.
Skladacich beden jeskolik typa. Z jednotlivych dilh se rychle skladaji. Naiklad misto
hiebiki miZzeme pouzit Srouby. Vyhodandchto beden jsou: delSi Zivotnost, nizka vaha,
zvySena produktivita pracefipbaleni, plgni a vyprazdovani, uspora dopravnéhdip
vracen. [1], [19]

Kategorie devénych obal podle jejich konstrukce:

Z&kladni typy

* Bedny plnoginné- jsou celotewené a jsou uteny pro obsah do 500kg.
Slouzi k ukladani vyrohk pravidelnych i nepravidelnych tugrkteré
jsou ugeny @imo pro spakbitele nebo jsou to produkty veéltozené.
Tyto vyrobky musi byt fixovany, aby nedochazeloak®volnému
pohybu.

e Bedny sparové- jsou odliSné od plnostnych beden tim, Zetipezy
jednotlivych sén nejsou kladenyésnd k sok#, ale ponechavaji se

mezery mezi nimi, neboli spary. [19]
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Modifikované zakladni typy:

Jemndezné bedny Fento typ se té#t uz nepouziva. Slouzi pro zbozi
do hmotnosti 15kg. V&kterych zemich je8tstale nizeme najit jejich
VyuZiti na potraviny.

Tezké pepravni bedny —Maji specifickou konstrukci, protoze se
vyuZivaji pro extrém& t¢zké strojirenské vyrobky. Pro tyto vyrobky
nemohou byt pouzity obaly standardniho tvaru a kakse.

Kované a robustni muimi bedny —Jsou podobnyégkym prepravnim
bednam. Jejich odliSnost najdeme v jejich zgevnkde se pouZzivaji
ocelové nebo plastové vazaci pasy, které zvySujkchi vlastnosti
obali a sodasre se dosahuje i jejich bezpreho uzakeni. Dochazi tak
k vylehceni jejich konstrukce a tim také k Uspateva.

Transportni dewné kontejnery - Prepravuji velké mnozZstvi zboZi na
dlouhé vzdalenosti. Nahrazuji takéZzmé ocelové kontejnery. Jejich
manipulace je mozna pouze vysokozdviznymi vozilkagsnymi lany
jerabi.

Skladaci bedny dsou navrzeny tak, aby se daly pouzit opaké&aaaby
se mohly v usporném, rozloZzeném stavu vratit &@meé kompletaci.
Jejich vyhodou je, Ze jejichigprava je porrné ekonomicka a také
zlepSuji hospodani se &evem. Nevyhodou je, Ze naklady na jejich
skladovani a udrzbu jsou pémé vysoké. Dale roste jejich fiaovaci
cena s tim, jaké jsou pozadavky na jejich pevnasta@nost. Ve ¥tSing
piipadi jsou tyto pozadavky velké. Jak je &idnevyhod je vic a také
pievazuji, proto se upousti od pouzivani skladaciedeb a jsou
nahrazovany kovovymi nebo plastovymi boxyipadré nevratnymi

lepenkovymi bednami. [19]

» Transportni klece

Tyto klece jsou uteny pro baleni strojirenskych prodaki/yrabksji se z fiznych prken a

lati, které majittznou tlousku, coz dodava jejich lehkost. [19]
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» Klece na ovoce a zeleninu
Jejich zatiZzeni je mozné do 35kg. Poloklece mdjZeni do 20kg. Tytoi@wené vyrobky
maji vysokou stabilitu, ktera umidje jejich vratnost. DalSi vyhodou je, Ze wvyitva

optimalni mikroklima pro zbozi. [19]

> Platony (lisky)
Je to nizky obal, @en pro jednu vrstvu citlivého ovoce a zeleninyml#né je stohovat.

Jsou ovSem spiSe nahrazovany plastovymi liskami.

| kdyZ jsou dewené lisky ¥tSinou nahrazeny plastovymi, jsou zZgrkteré preferuji pouZiti
dievenych pepravek. Jsou torpvazie zent, které zeleninu a ovoce exportujirebiéne
piepravky jsou idealnim obalem pro tyto produktutzatiu vlastnosti ikva. Dokaze

zachovaterstvost ovoce a zeleniny na delSi dobti vpsokych teplotach. [19]

» Darkové direvéné obaly
M¢ly by vykazovat dlouhodobou trvanlivost &most a povrchovou Upravu lakovanim.
Jsou doplany riznym vnitnim vybavenim, které by ¢o chranit gred poskozenim. Maji
¢asto luxusni provedeni a jsou zhotoveny z exoticldrevin. [19]

» Sudy a Skopky
Sudy patily k nejrozsfergjSi skupiré obali. Uchovavaji pivo, vino, fippadré olej. Drive
slouzily pro gepravu cukru, petroleje, ietného prachu, barev, minci apod. Jsou
zpewviovany obrdemi a je to vratny obal. Skopkyepravuji mazadla, marmelady a dalsi
polotuhé hmoty. Jsou uzaviranyedenym nebo kovovym vikem a nefdste, aby byly
vratné. [1], [13]

5.2 Sklo

Sklo pati mezi nejstarSi a nejpouzivgsi obalové materidly na tekutiny (potraviny,
chemikalie, léiva). Jako jediné se da 100% recyklovat (a to stalola) a z&azuje se tak
mezi nejekoloditéjSi materialy. Pokud se sklo recykluje, zachovavatgjné viastnosti

jako ped recyklaci. Neni tedy rozdil mezi recyklovanymesk a sklem vyrobenym
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z prirodnich zdra}, coz je pisek, vapenec a soda. Recyklovani vesirdni girodnich
zdroji, surovin a energie, ke sniZzeni mnozZstvi odpadzlepSeni Zivotniho prdsti.
Dulezita je pfihlednost skla. Umaiuje tak libovolnou kontrolu obsahu, ale i dodrzeni
vSech hygienickych pozadavkDiky svym chemickym a fyzikalnim vlastnostem zaije
dokonalou sterilizaci obsahu. disté, bez vlastni chuti, zapachu a odolné prasiopeni
chemikalii. Pokud je sklo vhodrzabarvené, d¥e chranit obsahipd s¥tlem, dodavd mu
libivéjSi vzhled a pofipadt sniZzuje viditelnost malo atraktivnino vyrobku. BeggjSi
zpasob vyroby sklegnych obal je automatickou vyrobou, tedy mechanicky. Nejerobga
obali je zautomatizovana, ale i jejich phi, uzavirani a etiketovani. Toto z&jif vysoce
vykonné stroje, které snizuji naklady na vyrobueskhych obal. OvSem malé série
obtizného tvaru se stale vygibklasickym zgisobem, tedy &nim vyfukovanim. Pomoci
sklaské pisaly se vyfoukne polotovar a ten se v litinové férmyfoukne do konéné
podoby. [1], [4], [14]

Vyhody skla:
- Chemicka odolnost,

- dobra omyvatelnost,

- odolnost w¢i teplotdm,

- tvrdost a pevnost v tlaku,
- opakované pouziti obal

- dostupnost surovin,

- recyklovatelnost. [4]

Nevyhody skla:
- Kiehkost,

- velkd hmotnost,
- nizSi odolnost &¢i teplotnim znénam,

- energeticka natmost vyroby. [4]
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Typy sklerénych obai:
5.2.1 Sklerné prepravni obaly

Pati sem velké lahve s objemem do 25I, ale i do 5Rbjgou demizony, duplizony,
baldny. LiSi se mezi sebou tvarem. Vyuzivaji seoprdw kyselin, silnych louf, vina,
oleji apod. \&tSinou se tyto obaly dopravuiji v préogch nebo Zeleznych koSich. Jsou to
ovSem viceméhzastaralé obaly, které jsou nahrazovany plasty. [1], [4]

Obr. 9: a) Duplizon, b) Demizon, c) Zalohova lahev

Zdroj: a) Duplizon sklo 5I [online]. Orion velkoohod [cit. 2009—05-07]. Dostupny z WWW:
<http://orion.ordis-eshop.com/duplizon-sklo-5I-e@3006-skup7.php>

b) demizon 3l opleteny [online]. Cz produkt [@009-05-07]. Dostupny z WWW:
<http://www.czprodukt.cz/obrazky/big_demizon3l.jpg>

c¢) Lahve a prachovnice [online]. Merci[cit. 200%-07]. Dostupny z WWW:
<http://www.merci.cz/katalog/sklo-a-porcelan/1008hve-a-prachovnice>

5.2.2 Spotebitelské obaly
1. Napojové obaly

Tradiin¢ se napoje bali do lahvi o obsahu v rozmezi 0, N&jcasgjSi je tvar valcovity.
NizSi a SirSi tvary jsou lepSi z hlediska minimahmiotnosti. Fikladem niéize byt pivo,
které se plni do zelenych neboétch lahvi s korunkovym uzérem. Na vino se
pouzivaji ldhveiznych tvai, ¢irych nebo z barevného sklat§inou uzavené korkovou
zatkou. Obsah % litru az 1 litr je néfnejSi. Likéry a destilaty jsou pémy do lahvi
nejrozmani¢jSich tvafi a druti. Kazdy vyrobce se snaZzi o jeding, originalni tvar, na

prvni pohled rozeznatelny. (1], [4]
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Mriviw s

PoZadavky na uzéw.
- Tésnost: pro sterilované vyrobky a napoje syceng CO
- hygientnost: Usti lahve by #éto byt chrakno pred zngisténim tak, Ze uzair tuto
cast frekryva,

- MoZnost znovu uzdh.

Uzawry podle uchyceni
- Uvnitt hrdla:

o Korkova zétka: nendsma manipulace a dobrésteni.
Nevyhody: MoZnost infekce.
Uvolnovani korku do napth
Nedostatené geekryti hrdla (klobotky z folii).
Nesnadné otevirani.

0 Zatky z plasi: Nahrazuji korek.

- Vn¢ hrdla:
0 Korunkovy uza¥r:
Vyhody Snadna mechanizace zavirani. NevyhodyNutny otvirak k otekeni.
Dobra tsnost. Nelze znovu uzit

Snadné otaeni pouze s otvirdkem.

o Sroubovaci uzayy:hlinikové nebo plastové.

2. Potravinové obaly
Jedna se o konzervované potraviny, které jsou Mmiskch valcovitého tvaru od 150ml do
5I. Svou dilezitost zde hraje uzéw, ktery je nedilnou saasti. Zalezi, zda je poZzadavek na
hermeténost nebo neni a od toho se odviji typ érayktery se vdchto gipadech nazyva
vicko. [4]

5.3 Papir a lepenka

V sowasnosti pat k nejrozstengjSimu obalovéemu materialu papir a lepenka. fil\&®%

veSkeré sdtové spateby obalovych materiél Divodem je, Ze tato surovina je péme
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dostupna a za nizkou cenu s moznostit@mého zpracovani. K dispozici mame mnoho
riznych druli papit a lepenek, které maji svojecité vlastnosti a tzné specifické
pouziti. Pomoci lak voski a pryskyici 1ze neobyejn¢ zlepsit vlastnostitiznych druli
papiru. [1], [4]

Priklady zpisobu ochrany zboZi papirem:

- Vrstvené papiry, vinité a pano&e lepenky ochraniipd protl&enim, protrzenim,
propichnutim a narazu.

- Rostlinny pergamen, papiry vrstvené s plastickydtiemi a voskoveé papiry zati
nepropustnost pro vodu.

- Jiné druhy papiru jsou odolné protifeknuti @i baleni zmrazenych potravin, proti
vodg, pé&e, plynu, tuku a oleji, plameni, zples#éini, hmyzu, korozi.

- Papir niize byt netoxicky, bakteriocidni, bez chuti a bepazdu, bez jakéhokoli
vlivu na obsah. [1]

Dievo je zakladni surovinou pro vyrobu papiru. Stitkia kvalita papiru se tedy odviji od
toho, jaka je struktura a kvalitdéaya. Ale protoZe jefdvo omezena surovina, velkou roli
hraje zpracovani gmého papiru. Ten poté slouzi k vyéohrubSich balicich pagira
lepenek, které nesmitipt do styku s potravinami, protoZze hrozi kontaata (néistoty,
tiskarské barvy, atd.). Ne vSechny druhy papiru mohouzpytné zpracovany. Mezi

pafti papiry chemicky upravené: pergamenovy, kopirqyzariafinovy, apod. [4]

Druhy obaili z papiru a lepenky:

Kombinaci lepenky a papiruttheme rozdlit foliovy material a hotové obaly.
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5.3.1 Foliovy material
Nepromastitelné papiry, imitace nepromastitelnyapif, sulfovité papiry, vrstvené
materialy

1. Nepromastitelné papiry

Cela tato skupina pajirse snadno zpracovava a potiskuje, voskuje, paiefia jinak
upravuje. Pokud se spoji s jinymi materidly, taldake lehce ohyba, tvaruje, je péjdi a
nepropustna. [1], [4]

. Pergamen — je nepropustny pro tuky a ner@eé ve vod, ani ve véici. Pouziva se
k baleni ténych a vihkych potravin jako jsou tuky, tvaroh, ysymaso. Kryje
povrch marmelad, Hoic, atd. Dale slouzi jako doplk jinych obati (vykladani
beden, kbelik, apod.)

. Pergamenova nahrada — Je nepromastitelny, aleovmami s pergamenem néen
Pokud pisobi voda, tak se rozvlakje a mélo propousti organické pary. Pouziva
se k baleni potravin s obsahem tuku, ale musi Bmemlhké jako napiklad
susSenky. Dale se vyuziva k baleni aromatickych ptchjako je kavai koreni.

. Pergamin — Je t&fhto samé jako pergamenova nahrada, jen je vyréeskly a

hladky. Hlavni pouZiti je na cukrovinkyokoladu, lakidky, 1éky a jiné. [4]

2. Imitace nepromastitelnych palpir

ProtoZze jde o imitaci, jeho pouZziti je stejné jakgoravych nepromastitelnych pajir

Pokud se podlepi aluminiovou folii, slouzi k balerésla a&okolady.

3. Sulfovité papiry

Tento typ najdeme u potravin, které nejsou &idéona odolnostiti tukim a vod, tedy

lustniny, cereélie, apod.

4. Vrstvené materialy

Papir je zde pouze jednou ze zakladnich stavelstddek obalu. Je kombinovan dalSim
materialem, jako je plast nebo hlinikova folie, abyl dosaZzen co nejpedSi a

nejefektivrejSi obal. [4]
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5.3.2 Hotové obaly
Hotové obaly sedi na: - mekké: s&ky, pytle,

- tuhé: skladéky, lepenkové bedny, vinuta kartonaz.
1. Mekke obaly

a) S&ky — vyrak¥ji se wtSinou Fimo v papirnach a jsou obvykle z vySe uvedenych
papii. Papirové s&ky jsou nezbytné pro baleni kawyaje, kakaa, kde je nutno
zachovat vuni a aroma a chranit vyrobkyrgd zvihnutim a fisobenim Skodlivych
zapacili.

RozliSuji sectyii zakladni druhy sé&u:

0 S plochym dnem - iBvazr se vyuZivaji pro strojové baleni menSich
mnozstvi praskovych vyroliljako cukrovinky, cukr, kava, keni.

0 S plochym dnem a postranim zahybem — Vhodné @rd haleni, nejastji
kusovych vyrobi textilnich, galanternich.

0 S kiZzovym dnem — Jejich vyuZiti jergdevSim v drobném prodeji sypkych i
drobre kusovitych potravin&gkych vyrobki.

0 S obdélnikovym dnem a postrannim zahybem # Rt k nejnarongjSimu
typu s&ku. Je vhodny jak pro tmi, tak pro strojové baleni sypkych
vyrobki. [4]

D s T LA M

<)

Obr. 10: zZakladni typy s&u: 1 - plochy, 2 - s postrannim zahybem, 3 f#igdvym dnem, 4 - s

3
obdélnikovym dnem

Zdroj: RYANT, B. a KOLEKTIV Moderni obalova teclnik. vyd. Praha: SNTL - Nakladatelstvi technické
literatury, 1971, 281 s.

49



b) Pytle

Jsou obdobou gk, vhodné jako fepravni obal sypkych materi&lTim se liSi od tkanych
pytli. LepSi pevnosti obalu dosahneme pouzivanim kvelitrsulfatovych papir a
vrstvenim papiru. Pro vnitrostatnigpravu jsou vhodnéitvrstvy, pro export a natogjsi

naplre to je zase & vrstev. Obvykla hmotnost naglibyva 25-50 kg.

Typy pythi:

o S lepenym kiZzovym dnem — Skladuji se vestoje, mapl se svrchu a po nagni maji
véalcovity tvar.

o Se seSitym dnem i koncem — Skladuji se v lezatézgolnapiuji se svrchu a po
naplreni ma pytel plossi tvar.

o Ventilové pytle — Skladuji se naplocho. &ihse provadi ventilem na boku pytle, ktery

se po napléni sesije. [4]

2. Tuhé obaly

a) Skladaky

Sklad&ky jsou jednim z nejroz&rejSich spatebitelskych obdi. Vyznauji se dobrou
stabilitou, skladovatelnosti a vybornou potiskolraisti. Jsou vyrémy zpravidla
z lepenek, do kterych je vysekamnighusny tvar skladky. Aby se dal material snadno
ohybat, tak se v linkach ohybu vyilaryhy. Materialové slozeni sklatley zavisi, na co
bude obal ufen. Na kaSovité, tekuté nebo zmrazené vyrobky j@gavek vod@snosti.
Lepenka proto byva parafinovana nebo potazenaegphadDalSimi jejimi vyhodami jsou
nizka vyrobni cena, jednotné roamy, Gspora naklad pii dopraw a Uspora prostoruiip
skladovani. Pouzivaji se k baleni vSech drpkevného zbozi, pouze se nehodi k baleni
tekutin a krén. [1], [4]

Hlavni typy sklad&ek:

Jednodilné — Jsou vyraddny se slozenim jednohotifezu a mezi sebou se odliSuji
zpisobem uzasru.
Uzawry jednodilnych skladaek:

0 Lepici uza¥r — pro strojové zavirani, sypké materialy jsou¢e& vnitnim

s&ku.
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0 Zasouvaci uza&r — znovu uzaviratelny.

0 Ouskovy uzadr - znovu uzaviratelny.

0 Jazykovy uzawvr - znovu uzaviratelny.
Dvoudilné — Jsou zasouvaci diklapéci sklad&ky.
Hermeticky uzaviratelné — V predchozich fipadech jsou skladhly tvaru hranolovitého,
kdeZto zde mohou mit i dalSi tvary: valcovity a ki se svéovanymi uzavry. [4]

b) Lepenkové bedny
Jsou analogii skladek a zastavaji funkcifppravniho obalu. Nazyvaji se téz kartony nebo
kontejnery. Lepenkové bedny nahrazdgwné bedny.

Vyhody lepenky v porovnani séeyem:

- Nizk& hmotnost lepenky (25% hmotnosienych beden),

- menSsi ptizovaci naklady,

- moznost potisku,

- pohodiné uzavirani,

- nepatrny objem sloZeného obalu (5-10% objemu gagho obalu).
Lepenkové bedny jsou uzavirdniefepenim spar lepicimi paskami, seSitim draty arsebo
mohou stahovat ocelovou, textilni nebo plastovaskpa. PouZivaji se k dopravyrobki

vSeho druhu.

c) Vinuta kartonaz
Obaly maji tvar valcovity nebo konicky. Vznikajiviautim a slepenim jedné nebo vice
vrstev papiru do pozadovaného tvaru. {nakelimky). Casto se parafinuji nebo

impregnuji, aby byla zaji&a vodtodolnost.

d) Nasavané obaly
Kvili svému specifickému tvaru jsou vygaty a tvarovany na vhodntvarovanych
papirenskych sitech. Vyz&igi se vysokou pevnosti a pruznosti a pouZivajijas®

proloZky na vejce, podlozky pro baleni masa, ovaeteniny apod. [4]
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5.4 Kov

Kovy jsou bezpochyby jednim 2z nejvyznafjsich obalovych materid) jak

spotebitelskych, tak fepravnich. Jako ostatni materialy, i kovy maji ssgody a
nevyhody. Mezi vyhody p#&tznana pevnost, dokonalé bariérové viastnostkdy i dobra
tepelné vodivost. Mezi nevyhody seraauje koroze vlivem napinnebo atmosférickych
podminek. Pro potravitigké obaly se pouziva ocel, hlinik, cin, chrom, kjredovo. Z nich

pak byvaji vyrobeny kovové félie, tuby, plechovkgnve, sudy, kontejnery apod. [4]
5.4.1 Ocel
NejcastjSim vyralnym obalem z oceli byvaji plechovky, které hrajpotravindstvi

dulezitou roli. Kvalitu plechovky ovlisiuje uz vyroba samotného plechu. [4]

» Cerny ocelovy plech

Plechovky zerného ocelového plechu jiz nejsou taisté. Nejvice byl tento typ plechu
vyuzit kéhem druhé sttové valky. Hotovy plech ma tendenci korodovat.t®ree musi
chranit dokonale odolnou a souvislou vrstvou laku.

> Bily ocelovy plech

Bily ocelovy plech se v podstarziska zéerného plechu pocinovanim po celé ploSe a po
obou stranach. Cinovani musi ovSem podléhat hyakgm poZadavim.

» Chromované plechy

Pokud mé& byt plech ochrém pred korozi, nize byt cin nahrazen chromem. Vyhodou je
nizka cena a odolnost praternani plechovek. Nevyhodou je, Ze se plech mudy vz
lakovat, protoZze ma tenkou vrstvu chromu. Tentogigchu je vyuzivan k baleni masa,
ryb, piva apod. [4]
Plechovkymajitadu vyhod:
- Chrani obsahied s¥tlem, vzduchem, Spinou a cizimi latkami i zapachy.
- Jsou pevné a vydrzi drsné zachazeni.
- Maji vhodny tvar, ktery usnadje manipulaci fi etiketovani, loZeni a skladovani
prazdnych i plnych nadob.
- Jsou vhodné pro rychlé gmi na automatickych linkach a mohou se automaticky
uzavirat [1]
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Pokud jde o otevirani plechovek, tak to bylo dowmedapongrné obtizné. Jde totiz
v podstat o stihani neborezani ocelového plechu. Vzdy byl k oteni poteba rjaky
vhodny nastroj. V poslednich letech se vSaksSjp na takzvané snadno oteviratelné
plechovky, které jdou otéit pouhou rukou, aniz by byl zagebi dalSi nastroj. Je to dano
tim, Ze véko je vyrobeno z hlinikového plechu a je po obvadtiznuto ze % hloubky a na
okraji nalisovan krouzek. Tento systém ma i svéyhedy, jako je vysoka cena a dale je

kladen poZzadavek na Setrny sterifizirezim, aby se vko neposkodilo v mistnaiznuti.[4]

5.4.2 Nerezova ocel
Nerezova ocel se ziskavéigavanim uslechtilych kav Ale obsah fimési je pro pouziti
v potravindském ptimyslu limitovan. Tento materidl je proto jako sSdini obal

neunosk drahy a pouziva se pouze ptepravni nadrze a technologické nadoby. [4]

5.4.3 Hlinik

Hlinik je dobra nahrada za cin, ktery je nedogtatero tuby a félie. Vyhody hliniku jsou
nizka hmotnost a #&kkost, které umaiji vyrakst praw tuby a folie. Nevyhodami jsou
energeticky narmma vyroba, mensi mechanickd pevnost a mensi chanocolnost

v kyselém prosedi. Obaly z hliniku rizeme rozdlit na spotebitelské a fepravni. Mezi
spotebitelské obaly pét plechovky, tuby, aerosolové nadobky, félie, polat obaly
(hlavre misky), funkni ¢asti jinych obal (vicka), zastoupeni najdeme v laminovanych
obalovych materidlech. Kigpravnim obdm fadime slitiny hliniku a sudy, které jsou ale

dnes jiz nahrazeny nerezovymi KEG sudy. [4]

Tuby

Tuby jsou pevazr urceny pro zbozi, které vyzaduje davkovani v malychohstvich,
jako jsou zubni pasty, toaletni krémy, Iéky, baayilepidla, majonézy, pomazanky apod.
Tuby jsou lehké a umdbji pohodiné zachazeni a uzivani. Jejich vyhodou je

znovuuzaviratelnost. [1]
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5.4.4 Hlinikoveé folie
Vyrabi se v nepatrnych tlotigach a fisobi dojmemdistoty a ladkavosti. ,Obalové
vlastnosti hlinikové félie odpovidaji jejimu vzhledJe zcel&istd a hygienickda, Ize ji

t12 Je tak odolna

sterilovat, je bez chuti a bez zapachu, nepropaéagtach ven ani doviii
proti zmendm teploty a vysokym teplotdm, Ze se ji nevyrak@dny jiny obalovy materidl.
Nedochazi k vysychani zboZi a chrani proti parawih&osti. Neabsorbuje Zadné jiné
latky, nebobtna, ani se nesrazi, gkmne, nepropousti tuky, plyny a&tginu kapalin, drzi
aroma uvnit a chrani zboziied s¥tlem. Folie se pouziva pro baleni masla, margaainu

tuka, syri, ¢okolady, cukrovinek atd. [1]

5.5 Plasty

Plast je znam také pod nazvem plastické hmatgséo se nespravruziva termin ,urdla
hmota“. Obal z plastickych hmot je obrovské mnozstvi. Plasti¢ck@oty se mohou
pouzivat k vyrob Uplnych obal jako krabic, s&i, vicek, lahvi apod. nebo se pouzivaji
jako laky a natry k zuSlechini papiru, @eva, plechu apod. Plast je polymer, ktery je za
béZnych podminek &Sinou tvrdy,éasto Kehky a jeho deformace je nezvratna. Jsou tedy
tvoreny na bazi polyméra je to jedna z nejrychleji rozvijejicich se skumbalovych
prostedki. V poslednich letech se vyuzivéepevsim jejich charakteristickych vlastnosti
na rozdil od let minulych, kde plasty slouzZilfedevsim jako nahraZzka tradich
obalovych materiél Vyznamné vlastnosti polymer které jsou vyuzivany v obalové
technice, jsou plasticita, pruznost, mechanick&nibka a tepelna odolnost a pigad
elektrické vlastnosti. [4], [21]

Plasticita
Plasticita znamena dobré a snadné tvarovani a@gatc materidl na féliové materialy
nebo duté obaly. Existuje takkolik druhi tvarovani plast, které se liSi technikou. Tato

vlastnost umoiuje tepelné spojovani (sievani) obalovych materi@l

12KRAUS, K. a PLEVA, JObal, jeho technika, vyznam v prodeji a $pbt. 1. vyd. Praha: Vydavatelstvi
vnitfniho obchodu, 1958, 93 s.
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Chemicka odolnost

Chemické odolnost z hlediska baleni potravin jerdpproto se polymerni obaly aplikuji

jako ochranné povlaky na jiné materialy. [4]

Z&kladni typy polymera
5.5.1 Firodni polymery
Ve zn&ném mnozstvi v pletivech rostlin se vyskytujeziy polymer zvany celulosa.
Pouziva se hlawnpii vyrob¢ papiru z pohledu obalové techniky. Nejvyzngjgnskupinu
obali predstavuji obaly na bagelofanu.
Celofan ma charakteristické vlastnosti, které jsou nezbyrpotravinéském pémyslu.
Témito vlastnostmi jsou:
- Velkd hydroskopinost: gijimani vody, n&knuti, protahovani se, ale nedochazi
K rozpou&tni,
- pokud je celofan v suchém stavu, tak zébya pronikani plyd a par aromatickych
latek.
Cena celofanu je ale velmi vysoka, proto Hebpleni potravin v dnesni délvyskytuje jen
ztidka. [4]

5.5.2 Syntetické polymery
Tato skupina je velice obsahla a odliSuji se namamezi sebou svymi vlastnostmi.
Nejcastji pouzivané skupiny polymér

A) termoplasty, netvrditelné polymery

Tyto plasty se i po zpracovani daji teplemékdit a pretvarovat. Erovnat tak jdou
k voskim.

a) Polyolefiny,

b) vinylové slodeniny,

c) polyamidy,

d) lineérni polyestery,

e) akrylové pryskiice. [1], [4]
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B) termosety
»TYto hmoty prochazeji o zpracovani na dity tvar pod tlakem a za vysokych teplot
takovymi chemickymi zrnami, Ze je po vylisovani a ochlazeni nelzeélit a
pretvarovat.*®

N¢které vybrané skupiny:

A) termoplasty, netvrditelné polymery
1. polyolefiny
Jeden z nejpouzivaidich polymei v obalové technice. T¥basi 25% s¥tové produkce
plast.
Funkeni parametry:
* Mala nebo omezena tepelné stabilita a proto dap@ina svivatelnost,
» skwlé bariéroveé vlastnostitii vihkosti,
* vysoka propustnost plynu a aromatické latky,

* omezena mechanicka pevnost. [4]

Mezi polyelefiny sgadi polyethyleny a polypropyleny.
a) Polyethyleny
Polyethyleny jsou zri@ny PE a je to zakladni verze. Podipmavy se daledi na:
» Vysokotlaky PE (LDPE) se vyuZziva pro vyrobu folislauzi jako sviiovaci vrstva,
* nizkotlaky PE (HDPE) je den pro vyrobu pepravek, sudl kontejned, lahvi,
misek,
* line&rni PE nizké hustoty (LLDPE) je typicky po stitelné a pitazné folie,
* PE ultra nizké hustoty (ULDPE) vyuZiti najdiegevsim u balerierstvého ovoce
a zeleniny.
Mezi sebou se nadale liSi ve struletuod které se pak odrazi vlastnosthto material.
Piikladem niize byt HDPE, ktery ma vysokou tepelnou stabiliknasi teplotu varu, takze
muze byt vyuZit pro vyrobu varnych &di.

13 KRAUS, K. a PLEVA, JObal, jeho technika, vyznam v prodeji a $pbt. 1. vyd. Praha: Vydavatelstvi
vnitfniho obchodu, 1958, 93 s.
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b) Polypropylen
Polypropylen je zngen PP. Svymi vlastnostmi je velmi podobny HDPE jalmechanicky
odolrgjSi, mérk propustny a tepetnstalejSi. Fpomina svym charakterem celofan, a proto

e

Dale se pouziva na vyrobu keliftpknisek a pepravnich obdl [4]

2. Vinylové slogeniny
RozliSuje se &kolik druhia: polystyren, polyvinylchlorid, polyvinylidenchlati a
polyvinylacelat.
a) Polystyren
Polystyren je zngen PS. Je to dalSi plast, kteryiseli mezi nejpouzivaysi. Jak bude
aplikovan i baleni potravin, zavisi na jeho vlastnostechréjsou:
1. Spatna bariéra pro plyny a pary organickyttkl@lepsi nez PE),
2. dobré bariéraii vihkosti (horSi nez PE),
3. velmi nizka tepelné stabilita,
4. kirehkost aifiStivost,
5. vyborna ptizrainost,cirost.
V baleni potravin se n&jstji vyuziva u kelimki, misek a také folii.

b) Polyvinylchlorid

Znxen PVC. Tento polymer je sam o sotbost tvrdy a odolny. Proto, pokud ma byt
pouzit pro vyrobu félie, musi byt ztk¢en, ale jen do dité miry, protoZze pak by uz mohl

vzniknout hygienicky problém.

3. Polyamidy
Znateny PA. Typickymi vlastnostmi polyamidsou:
* Tepelna odolnost,
* mala propustnost pro plyny a aromatické pary.
Polyamidy se v baleni potravin pouzivaiegevsim ve formfolii na varné s&y a peici
folie. [4]
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4. Polyestery
DalSi skupina, ktera t¥b dulezitou c¢ast v obalové technice. Vlastnosti polyestére
charakterizovat takto:

* Vysoka pevnost,

* pékny vzhledgirost a lesk,

» tepelna a chemicka odolnost,

* dobré bariéroveé vlastnosti.
NejvyznamrjSimi polyestery, které se pouZivaji pro baleni rgah, jsou
polyethylentereftalat (PET), polykarbonéat (PC),yethylennaftalat (PEN).

a) Polyethylentereftalat
Znaen PET. Pdt v dneSni dobmezi moderni a velndiasto pouzivané obalové materialy.
Uplatréni najde pedevSim v napojovych lahvich a miskdch pro potsavatiivané
v obalu. Lahve PET se dnes pouZivaji i pro baldkohamlickych napaj a lihovin.
Duvodem je, Ze tento material je uSlechtily, coZ zea&) Ze ma velmi nizky obsah latek,

které se z &ho mohou extrahovat. [4]

PET Lahve:

NejrozsfergjSi a nejvyznamgjSi pouzivana plastickda hmota. Jeji velkou vyhodeu
nerozbitnost H velmi nizké vaze (21 lahev malokdy vazi vice ¥ granti) a je 100%
recyklovatelna. Az 90% gtové produkce pouziva PET k vyrbbapojovych obdil.

Vyroba lahvi:

PET granulat je zakladni surovinou pro vyrobu PRRvI. Tento granulat jefpteplot
16(°C roztaven a do taveniny jsodigana poZzadovana barviva. &nse vdgikne do
chlazené kovové formy. Ta ke mit poZzadovany finalovy tvar lahve. Jedna se o
jednofazovou vyrobu. AvSak ro#érgjSi je dvoufazova vyroba. Je vyrobena iiijel
jakési zkumavka s hrdlem opabym zavitem. Tento polotovar se nazyviedbisek.
Predlisek je dodanifmo do plnicich zavad kde si lahev dotid sami v pozadovaném
tvaru. Dotvdeni funguje ve specialnich strojich, kde je polatozaliivan a poté pod
vysokym tlakem vyfouknut do poZadovaného tvaru.oTstroje dokazi #hem 10 sekund

vyrobit i nékolik lahvi najednou. [10]
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Obr. 11: Kolokh pri vyrobe PET lahve

Zdroj: VASEK, J. Lehka a levna PET lahewtS2008, 11/08, s. 33. ISSN: 1802-2278

b) Polyethylennaftalat
Znaen PEN. Je svoji strukturou podobny PET, ale v mnohledech svymi parametry
PET pgevySuje, coz se ale odrazZi i na jeho vySSgclouziva seipdevsim pro vyrobu

napojovych lahvi pro vyrobky citlivé k oxidaciiiRladem ntize byt pivo. [4]

5.6 Tkaniny
Tkaniny pati bezesporu k materiih pouzivanym k baleni potravinaiZodem jsou jejich
vyhodné vlastnosti.
Vyhody:
- Velka pevnost,
- Uplna ohebnost a poddajnost,
- nizk&d hmotnost,

- prodysnost.

59



Obalové tkaniny se vyrabi &dhto surovin: juta, koudel (zejménaih@), bavina, s@gdany
papir rtkdy kombinovany s ostatnimi druhyipe. [4]

Typy obah z tkanin:

5.6.1 Rrepravni obaly

a) Pytle
Pytle byvaji uéeny pro napla o hmotnosti 25 — 100 kg. RoZny pytla jsou tizné a to
v dasledku odliSnych sypnych hmotnosti giich material. Snahou je alespiazachovat
jednotnou §ku a to je 0,56m. Pytle jsoudemy pro opakované pouziti. VyZaduje se od
nich prody3nost a séasré i pevnost ve vihkém pragtdi (nap. brambory na poli). Maji
aletadu nevyhod. Jednou z nich je pronikani praskawagdre tkaninou. DalSi nevyhodou
je uvohovani vlaken fize do obsahu pytle. AvSak tyto nedostatky mohduokdgtragny
kombinaci s ostatnim materiadlem (plasty, papirjle§gou vhodné k baleni mouky, cukru,
brambor, obili, zeleniny, krmiv, aleiiznych chemikalii a hnojiv. [1], [4]

b) Zoky
Zoky jsou ueny pro lisované materialy (bavina, sendfpehmel, tabak). Jsou stahovany
ocelovymi paskami a mivajitdi hmotnost nez pytle. Jejich manipulace je moa&t&nou

pouze s pomoci mechanizace.

c) Velkoprostorové pytle a skladaci kontejnery z magth tkanin

Maji dali konstruéni prvky neZ jen ocelové pasky a maji objem 0,5rs°2 [4]

5.6.2 Spotebitelské obaly
a) Sitky
Slouzi pro baleni ovoce a zeleniny, protoZze umpXontakt s atmosférou. Jsou vyéaly

ve forme s&ku nebo pro balici stroje ve fokmekoné&né hadice.
b) Netkana giovina

Je vhodna pro baleni o0 mensi hmotnosti (ovoce nirele cukrovinky, aj.). NiZze také

slouzit jako ochrana sklénych obal pred narazem. [4]
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6. Potisk obaii

Samotny material neni posledni sloZzkou, na ktenpsé i vyrobé obali mélo myslet.
Nedilnou souasti je i potisk danych obalovych matekiélpouzitim vSech hlavnich driuh
tisku. Je ®kolik faktora, které ovliviuji zpasob tisku.
Faktory ovliviwjici zpisob tisku:

- Pavod obalu (papir, plech, sklo, plasty...),

- chovani materialu k ba#odpuzuje barvu, absorbuje barvu zcela n&st€&ng),

- naranost reprodukce,

- mnozstvi vytisk,

- ekonomické hledisko.
Zvoleni spravné tiskové barvy a tiskové technikyésta k usfrhu. K genaseni tiskové
barvy na potiskovanou plochu slouzi tiskova fordea.to reliéfni, plosny nebo valcovity

Gtvar. Podle této tiskove formy se rozeznavjfi zakladni tiskové techniky. [4]

Tiskové techniky
Tatocast se bude soustlit na techniky, jaké mohou byt pouZzity pro tiskabal. Zahrnuji
tisk z vySky, tisk z plochy, tisk z plochy a sisiti

» Tisk z vySky (knihtisk, gumotisk)

Pii této technice se e volit mezi d¢ma technikami. A to mezi knihtiskem a
gumotiskem.Knihtisk funguje na principu tiskové formy z kovové deskyysySenymi
tiskovymi plochami. Tiskové body jsou vyvySeny naetisknoucimi. Tiskova forma je
jako zrcadlovy obraz, ktery se po naneseni bargytfakem otiskne na papir. Pro obalové
materialy je jeho pouZiti omezeno. NepouZziva sehoimvé obaly, ale pouze na potisk
archi (papir, celofan, hlinikové a plastove féli€§umotiskse liSi od knihtisku pouzitim
gumové desky misto kovové. Zde barvy schnou velohle, viadu rgkolika sekund.
Protoze je to velice jednoduché technika, je temisob pomdrné rozSten. Gumotisk je
vhodny zejména pro jednodusSi motivy a men&iepaytiski. Potiskuje se tak papir,

celofan, kovové félie a plasty. [4], [22]
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» Tisk z plochy
Tzv. ofsetovy tisk. Funguje na zékéatbho, Ze tisknouci a netisknouci prvky jsou na
stejné urovni. Principem je odpuzovani mastnoty aalyv Tisknouci mista ipimaji
mastnou barvu a odpuzuji vodu a netisknouci mistgpak. Pouziva se hlavpro obalové

plechy, sklo (hlavaladhve), papir. [4], [22]

» Tisk z hloubky
Nebo také hlubotisk. Tisknouci prvky jsou zde pedvai prvki netisknoucich. Funguje
tedy op&né nez tisk z vySky. Je to pamé nakladrjSi technika a je vhodna pratéi
pocet vytiski. PouZiva se na papir, celofan, plasty, kovove foli [4], [22]

» Sitotisk
Je to samostatna tiskova technika a 8rtigt z plochy nema nic spaéleeho. Je to graficka
technika, které se tak#ka Sablonovy tisk nebo {isk. Je vyzné&ny svymi nizkymi
naklady na tiskovou plochu. Pouziva se d&&ma vSechny druhy obalovych mateiidlze
potiskovat i hotové obaly (lahve, plechovky). EyjstdalSi druhy tisku jako najklad
elektrostaticky tisk, tryskovy tisk, tisk raZebninidliemi, reversibilni tisk anebo
vicebarevny tisk. [4], [23]
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7. Pisobeni mezi obalem a potravinou

Obal je v sotasné dob samotejmosti. Nekteré potraviny by ani v podstabez obalu
nesly genést. A ty, které by teoretickyignést Sly, by uz nebyly tolik hygienicky
nezavadné, jako ipadt, kdy balené jsou.#obeni mezi obalem a potravinou zahrnuje
déje chemické a fyzikalni. Obak@dstavuje ochranui@d mechanickym poskozeniniep
zménami vlhkosti, zminami chuti a wuné, pred oxido-reduknimi zmEnami, ped
kontaminaci cizorodymi latkami,f@d mikrobialnim znehodnocenimied vlivem zé&eni,
pied hmyzem a hlodavci, atd. Jak uz by#seno, obal a potravina na sebe navzajem

pusobi. Nesmi byt ale opomenuto i okoli, které kgern@é interakci také napomaha.[4], [8]

P&t zakladnich skupinisobeni obal — potravina

7.1 Frenos slozek obalu do potraviny

Rozpou&ni miZe byt Uplné nebdast&né. Ri uplném rozpoughi obalu, pipadré jeho
casti dochazi &éhem skladovani. Jsou togjd, jako je nafiklad koroze obaloveho
materialu. Jedna se zejména o kov, ale i skiderkorodovatCast&énym rozpoudnim se
rozumi uvolrni nekterych slozek obalového materidlu. Rozdil oprptn@mu rozpousghi

je vtom, Ze vizuakh se obal nerni. Tento @& se nazyva migraci a je typicky pro
polymerni obalové materialy. AvSak jedno maji tgiea dje spolé€éné a to je negativni
vliv na kvalitu baleného zbozi, coz by se€lonco nejvice omezovat. OvSem i pozitivni
vlivy ur¢itych latek mohou ovliiovat kvalitu potravin. mito latkami jsou antimikrobni

¢inidla, antioxidanty, stabilizatory, apod. [4]

7.2 Arenos slozek potraviny do obalu

Prenos slozek potraviny do obalu neboli jak potravimaze pozngnit obal. Jednu
z hlavnich roli zde hraji aromatické latky. Pokubalo absorbuje aromatické slozky,
poskodi tak kvalitu potravin. Tentajdmuze mit vliv na funknost obalu. Hkladem je
povoleni lepenych spibjobalu. OvSem i zde se daji najitité pozitivni dje. A to je
pohiceni nezadoucich paclobalem nebo snizovani obsahu kysliku v atnfestévnit
obalu. [4]
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7.3 Pronikani slozek potraviny skrz obal do okoli
Opet dochazi k ovliviovani kvality potravin a to vysychanim, snizovamiysahu oxidu

uhlicitého (nap. u sycenych napaj, ztratami aromatickych latek. [4]

7.4 Pronikani slozek z okoli do potraviny

Na tuto skupinu mé vliv igdevsim fistup kysliku, vihkosti, sitla, aromatickych latek,
toxini, mikrobi apod. Pokud bude obal zvolen co nejvhgidmmize pak vyznamh
ovlivnit adrznost potraviny. Takze hlavni funkciadb by zde nidlo byt zamezeni kontaktu
potraviny s okolim, charakterizovano bariérovymasthostmi: propustnosti pro kyslik,
vihkost atd. [4]

7.5 DetailngjSi pohled na interakci mezi obalem a potravinou
Tato kapitola je zagfena na konkrétni Zadouci a nezadousinky, které vyvolava

interakce mezi obalem a potravinou.

7.5.1 Nezadouci &nky

» Kontaminace potravin cizorodymi latkami z obak
RozliSuji dva zakladni mechanismy narusSeni obalovéhterialu a to koroze a migrace.
Jedna se o tekuté nebo vihké potraviny, které dyje spousti. Dsledkem &chto jewva je
pak kontaminace baleného produktu cizorodymi laikaforoze znamena Uplné nebo
casté&né rozpudini obalovych materidl Migrace je pak extrakceé¢kterych slozZek.

Koroze je bd’ chemicka, nebo elektrochemicka. [4]

Chemickéa korozge disledkem fisobeni potraviny, hlawnjeji kyselost, na obal. Uvinliji

se kovové ionty, které pakgrhézi do potraviny. Kyselost rozpousti Zelezowgasre se
vyviji vodik. BéZna konzervova plechovka je vyrobena z cinu, kieryi v kyselém
prostedi stabilni. Stabilita je podmina nepitomnosti kysliku a dalSich latek. Pokud se
tedy konzerva otée, uz po dvou dnech dochazi k Uplnému rozmistinu. Z toho
vyplyva, Ze by se potravinada ihned po oteseni plechovky pemistit do jiné nadoby.
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Hlinik reaguje v podstatobraces nez cin. Je vhodné pouzivat ho pro nekyselé pairav
protoZze jedid tak je zachovana jeho stabilitaii Fkontaktu s kyselym pro&tdim se
rozpousti pimo do potraviny. Ale v dnesni délse hlinik potahuje vrstvou oxidu nebo

laku, & bude v kontaktu s kyselou nebo nekyselou potravino

Elektrochemicka korozeytvoii korozni elektrochemické miké@nky v mistech kontaktu
potraviny a dvoutiznych kovi. K reakci dochazi i v prosdi, které nejsou agresivnidr
kovovému obalu. Nejen kovové obaly mohou korodowadd, tuto reakci zaznamenava i
sklo. Sklo i gesto, Ze je po#iné odolné, nize ve velmi malych mnoZstvich uviolvat
n¢které slozky a fechazet tak do potravin.
Migrace nebo také extrakce je dvou&my proces. Tento&l typicky zejména pro obaly
z plastu. ProtoZze je to dvousmy proces, fechazeji skteré slozky jak z plastu na
potravinu, tak i z potraviny na plast. [8]

e Zmény vihkosti
Obalem niize pronikat obma sn&ry (z obalu do okoli a naopak) vodni para a permanie
plyny. To zpisobuje nezadouci zmy kvality balené potraviny.ifkladem jsou zmrazené
nebo vodnaté potraviny, které bez vodni pary vyajpcibalSim pikladem jsou potraviny
s nizkym obsahem vlhkosti (kava, suSené produkbgidy), které zaiftomnosti vodni
pary vytvai prtiznivé podminky pro rozmnoZovaniznych mikroorganisiin které pak
neblaze psobi na nds organismus. [8]

» Oxido-redukéni zmény
a senzoricky vyznamnych slozek potraviny. Nejlegl je takovy, kteryémto zménam
zabraiuje. Jinakieceno jde o potraviny, které jsou skladovany v pexit kde plynné
slozeni je jiné nez sloZzeni normalni atmosféryalaieby pro wkteré potraviny bylo,
kdyby byly uchovany ve vakuu. CoZ je ovSem nemoaie je snahou se k tomuto stavu
alespa priblizit. Principem je snizeni mnozstvi kysliku ayzeni oxidu uhtitého a

zajistit tak delSi dobu skladovatelnost. [4], [8]
e Zmény chuti a viiné

Zmeény chuti a wn¢ balenych potravin Zisobuje ®&kolik mechanism. Momentald se
nejvice studuje moznost schopnosti polymernichaiygh materidl poutat aromatické
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latky z potravin. Nebo také jak pronikaji tyto Iatlobalem. Uvailovani slozek, které
pusobi nezadouci pachy do potravin, je dalSi z mashwin Dochéazi tak k nevratnym

zmeénam chuti a uné potraviny. Podobfiovlivnéni nabizi i oxidace, kyslik a &&hni. [4], [8]

7.5.2 Zadouci @inky
V sowasnosti se dbéim dal vice na interakci mezi obalem a potravindwn¢kterych
piipadech je dokonce vzajemnéspbeni vyZzadovano a podle toho je i obal konstmova
Ucel je jasny a to zlepsit nebaipadreé jen udrzet kvalitu potraviny. Tento z&mje
nazyvan principem aktivniho baleni. Sp@& v odstréaovani nezadoucich paih
uvolovani &innych latek do okoli potraviny, ztna vnigni atmosféry apod.

e Zmény vnitini atmosféry
Jedna se o propustnost obalu pro kyslik a oxid¢ilipti baleni cerstvych plodin
v modifikované atmosté. DalSi moznosti, jak znit vnitini atmosféru, je aplikace
absorbéi plyna. Pouziti nize byt ve fornd malého sé&u nebo pimé zabudovani do
obalu.

» Odstranéni nezadoucich pach a prichuti
Obal je charakteristicky tim, Ze ¥sbava nebo odstfaje nezddouci pachy aiphug.
V béZzném pouziti se takovy obal najde jeiidka, protoze peetrejSimu uplaténi brani
vysoka cena.

» Zabranéni mikrobialniho r @stu
Obal by n&l tvorit perfektni ochranuiged mikroby. Ti by nerdi obalem za Zadnou cenu
proniknout a nedostat tak moZnost rozmnoZovat seepiiznivé ovliviovat kvalitu
potraviny. Aby byl obal takto furdai, mel by byt hermeticky. Na takovy obal jsou oviem
kladeny i dalSi podminky a to byt aktivnim nositelantimikrobnich funkci.

* Vliv na tepelné znény
Duvodem zamireni vlivu na tepelné zény vyrobd obali, je stalecasgjSi pouziti

mikrovinné trouby. A také i vhodné&ipptsobeni obalu k tomuto pouziti. [4], [8]
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8. Obal roku

Oba:
HOLO

Obr. 12: Logo souwte obal roku 2009

Zdroj: Obal roku 2009 [online]. Obal rokuieské narodni soei [cit. 2009—05-07]. Dostupny z WWW: <
http://obalroku.cz/index.php?inc=600/>

Obal roku jec¢eskd narodni sokt. Roku 1995 pi@da obalova asociace SYBA prvni

obalovou sowZ u nas. AvSak «ité zminky jsou uz v 70. letech minulého stoletaZzly

rok mize byt do sowte @ihlasen jakykoli obal, obalovy material nebo pompoialovy

prostedek, ktery neziskal océmi v letech pedchozich. Zjednoduse&se zde mluvi o tzv.

exponatu. Exponaty nemusi miivod vCR. [20]

SoutZ probiha vdchto kategoriichspotebitelské obaly

Spotebitelské obaly — darkové,
skupinové obaly a displeje,
piepravni a technologické obaly,
obalové materialy,

etikety, uzavry, fixace a ostatni pomocné obalové predky.

Exponaty jsou posuzovany kompl€xnHodnotici porota je sestavena z nezavislych

odborniki.

Tato odborna porota hodnoti:

Ochranné funkce a udrznost obsahu,

marketingoveé a prodejmpropagani funkce, design, vzhled,

logistické funkce — feprava, skladovani, manipulace; snadnémlmotevirani,
uzavirani,

ekologicka hlediska, moznost recyklace, Uspora rnddte

kvalita vyroby,

ekonomické aspekty. [20]
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~Jednim z ci soutZe je vyzdvihnout spravné trendy a napomatigpientaci v Siroké
Skale obal a souvisejicich technologif® Tato sout? je také pedvstupenkou na
mezinarodni sodf Worldstar for Packaging, kterou fidda s¥tova obalova organizace
World Packaging Organisatioalsim cilem této soéte je zviditelnit nové obalovée
napady a technologie, které se deském trhu objevuji. Dale také prezentovat zajimava
obalovaieSeni a ocenitifnos autol, ktefi obal konstruovali, navrhovali a podileli se na
jeho designu. [20]

8.1 Ranik 2008

Oba:
DOOK

Obr. 13. Logo sofe obal roku 2008

Zdroj: Obal roku 2009 [online]. Obal rokuieska narodni soei [cit. 2009-05-07]. Dostupny z WWW:

<http://lwww.svetbaleni.cz/www/svetbaleni_cz/imagjeal-roku/obalroku2008logo.jpg>

V roce 2008 bylo phlaSeno 92 exponat Z toho 37 exponatziskalo oceéni Obal roku
2008. Nebudu zde uvédvSech 37 ocemych expondt, ale z kazdé odé@vané kategorie
vyberu pro i nejzajimayjSi exponaty. [20]
Spotebitelské obaly:

« Cokolady Orion Intense
PrihlaSovatelem byl Line Art Group a.s. ,Cilem bylgtworeni prémiovérady ¢okolad
Orion. Diraz byl kladen nejen na luxusni vzhled, prémiovaazentaci produktu a
piichuti, ale i na komunikaci benefitu, kterym je pibupiirodnich antioxidarit Snahou
bylo dosahnout obalu prémiového provedeni, ktergrpgpirova kralbka. Pro vytvéeni
prémiového vzhledu bylo vyuzito zlaté razba, slegkot a kombinace matného a lesklého
laku. Barevnost a pouzity obrazek, ktery pomahdaispiteli se v nabidce |épe orientovat,
se odliSuje podlefichuti.”

14 Obal roku 20090nline]. Obal rokugeska narodni sokit [cit. 2009—05-07]. Dostupny z WWW:

<http://www.obalroku.cz/index.php?inc=600>
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Obr. 14: Vyherni obalokolady Orion Intense

Zdroj: Obal roku 2009 [online]. Obal rokuieské narodni sodi [cit. 2009—05-07]. Dostupny z WWW: <

http://www.obalroku.cz/index.php?inc=208>

* Obaly na Pomazankové maslo Madeta

PrinlaSovatelem byl Greiner packaging SluSovice s Rada novych obéalna oblibeny,
tradiéni ¢esky produkt Pomazankové maslo se vymj@velmi zajimavou grafikou. Jedna
se o tvarovany PP kelimek dekorovany sleevem armyané PPijivatitelné vicko 2vl se
samolepici etiketou. Pro dosazeni maximalni shotigkevém a barevnostnim provedeni
u kelimku s Wlkem byla zvolena strategie jednoho dodavatele glmbdotovan (sleeve a
samolepici etiketa). £m¢ uzaviratelné wko zarové nahrazuje hlinik (vyrazny
ekologicky aspekt) a také umafe naplnit 65°C horky termizovany produkt, kde duje
jako membrana na vyrovnani tlaku a deformaci, uyaikpo nasledném ochlazeni. Obliba
tohoto jedinéného obalového kompletu stale stoupa, coz dokazajem odbratel.
Tento typicky obal a vyrobek Pomazankové masloespslitvori jasnou marketingovou

identifikaéni dvojici.” *°

Obr. 15: Vyherni obal pomazankového masla Madeta

Zdroj: Obal roku 2009 [online]. Obal rokuieska narodni soei [cit. 2009-05-07]. Dostupny z WWW:;

<http://www.obalroku.cz/index.php?inc=208>

!5 Obal roku 2009online]. Obal rokugeska narodni sokit [cit. 2009—05-07]. Dostupny z WWW:

<http://www.obalroku.cz/index.php?inc=208>
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spotebitelské obaly — darkové

» Darek v knize
PrihlaSovatelem byl Duropack Bupak Obaly a.s. ,Obaltvaru knihy je ufen pro darek,
kterym je luxusni s¢ka se svicnem a vzorek alkoholu. Obal je vyrobeoteafené
ctyivrstvé vinité lepenky. Darkovy obal je vygab rucnim skladanim a lepenim. Do
otewené viny je mozno misto klasického barevného potigiktvait motiv razbou za

studena.l®

Obr. 16: Vyherni obal darku v knize

Zdroj: Obal roku 2009 [online]. Obal rokueska narodni sodi [cit. 2009-05-07]. Dostupny z WWW:

<http://www.obalroku.cz/index.php?inc=208>

obalové materialy

* Flexibilni obal — ORION
PrihlaSovatelem byl Obchodni tiskarny, aden skupiny OTK GROUP. ,Obalovy
material, ktery je wen k vyrol¥ s&ku na ¢okoladové drazé je jeditey ve svém
technologickém zpracovani. Motiv je tift hlubotiskem na rub matného materialu, ke
kteremu je kasSirovana leskla folie. Metalicky efgktuzitych materidl umozni zasadni
optickou odliSnost finalniho produktu na prodejnigistech a tim vytid vysoky
konkurerni benefit. Technologie: hlubotisk 7 barev, PP M20R-PP MET20.*’

16 Obal roku 2009online]. Obal rokugeska narodni sokit [cit. 2009—05-07]. Dostupny z WWW:
<http://www.obalroku.cz/index.php?inc=208>
" Obal roku 2009online]. Obal rokugeska narodni sokit [cit. 2009—05-07]. Dostupny z WWW:

<http://www.obalroku.cz/index.php?inc=211>

70



Obr. 17: Vyherni obal flexibilniho obalu Orion

Zdroj: Obal roku 2009 [online]. Obal rokugeska narodni soeit [cit. 2009—-05-07]. Dostupny z WWW:

<http://www.obalroku.cz/index.php?inc=211>

Skupinové obaly a displeje

e Coca-Cola2vl
PrihlaSovatelem byl Thimm Obaly, k.s. ,Hlavni vyhoddéto paletky je kombinace
konstrukniho a grafickéhdeSeni, které umadkije vyuzit jeden obal pro prezentaci dvou
variant téhoz produktu. Této moznosti bylo dosazpaoZzitim oboustranného rylovani,
diky kterému lze obal slozit na ®lstrany. TotofeSeni pinasi pro zakaznika uspory
zejména z pohledu logistickych nakladhagiklad snizenim p&iu skladovych polozek a

zjednodu$enim distridniho systému?®

Obr. 18: Vyherni obal Coca Coly 2 v 1

Zdroj: Obal roku 2009 [online]. Obal rokuieska narodni soei [cit. 2009-05-07]. Dostupny z WWW:;
<http://www.obalroku.cz/index.php?inc=210

>

Piepravni a technologické obaly

* Prepravka PENAM s RFID tagem
PrihlaSovatelem byl Alfa Plastik, a.s. igpravni plastovy obal s tagem RFID byl vyvijen a
konstruovan pro logistiku pekarenskych vyrabkpol&nosti PENAM. Je vyram z

18 Obal roku 2009online]. Obal rokugeska narodni sokit [cit. 2009—05-07]. Dostupny z WWW:

<http://www.obalroku.cz/index.php?inc=210>
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materialu HAPE Liten MB71 a koncentratu Fibalasd. dbalu je pod krycim elementem,
ktery tvai vodogsnou, odolnou a razuvzdornou ochranu, wnigtasivni RFID tag pro
kmitoctové pasmo UHF, pa#ti 240 bit s minimald 10.000 programovacimi cykly.
Tymovou praci spot@osti PENAM, Barco a Alfa Plastik byl vytien obal s jedingou
identifikaci v rdmci celého dodavatelskéliettzce, ktery je navic schopen pojmout
informace o obsahu, o druhu zbozi, @tpdkudi, komu je uéen atd. Tvarové a technické
tfedeni obalu je chréno pimyslovym pravem

1
Fs: "%

Obr. 19: Vyherni obaliepravky PENAM s RFID tagem

Zdroj: Obal roku 2009 [online]. Obal rokugeska narodni sod [cit. 2009—05-07]. Dostupny z WWW:

<http://www.obalroku.cz/index.php?inc=213>

Etikety, uzéwry, fixace a ostatni pomocné obalové predky
» Samolepici etiketa — HERKULES

PrihlaSovatelem byl Obchodni tiskarny, aden skupiny OTK GROUP. ,Papirova
samolepici etiketa tena k aplikaci na masny vyrobek, ktery je &mii ucelen&ady
luxusnich vyrobk. Na osmdesati procentech etikety je neutralizovémdlo, aby
nedochézelo k iffmému kontaktu s vyrobkem. Dojem luxusu u této dapioi etikety
umoaiuje UV lakovani, které etik&étnejen propjcuje noblesni vzhled, ale také zéjife
vysokou kvalitu a barevnou stalost. Technologie: fl&%o 5 barev, UV lak, neutralizace

«20

lepidla.

19 Obal roku 2009online]. Obal rokugeska narodni sokit [cit. 2009—05-07]. Dostupny z WWW:
<http://www.obalroku.cz/index.php?inc=213>
20 Obal roku 2009online]. Obal rokugeska narodni sokit [cit. 2009—05-07]. Dostupny z WWW:

<http://www.obalroku.cz/index.php?inc=212>
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Obr. 20: Vyherni obal samolepici etikety HERKULES

Zdroj: Obal roku 2009 [online]. Obal rokuieska narodni soei [cit. 2009-05-07]. Dostupny z WWW:
<http://www.obalroku.cz/index.php?inc=212>

V roce 2007 bylo phlaSeno 89 exponat Z toho 49 exponatziskalo oceéni Obal roku
2007. V roce 2006 bylofhlaseno 70 exponat Z toho 38 exponéatziskalo oceéni Obal
roku 2006. V roce 2005 bylaiplaSeno 65 exponétZ toho 30 exponétziskalo oce#ni
Obal roku 2005. [20]

8.2 Shrnuti soutze:

Tato sowtZz ma rostouci peet rihlaSenych rok od roku. Je Vit Ze je o ni velky zdjem a
Ze i vyrobci ch¥ji byt ohodnoceni za své marketingové vykony, ktggéu leckdy
ohromuijici. Dalo by séici, Ze &ast v soutZi je také ukitou otdzkou prestize a zarave
druh PR minimald mezi odbornou uejnosti. Vitzstvi v soutZzi by se dalo vyuzit
potencialg i v komunikaci se speébitelem v budovani pozice ztkg. Takika kazdy rok
se najde &o mimdadného, co ovlivni dalSi vyvoj olialJsou nutné neustalé inovace,
hledani novych trendnejen v materialech. To vSe jél@ho proto, aby se dany obal stal
odlisSnym od konkurence a podnik dosahl konkanérvyhody. Mezi pihlaSenymi stale
dominuje kategorie spiabitelskych obadi, které jsou také n&pstji odmenovany. Coz je
pro kon€ného spdebitele dobra zprava, protoZze se dba vice na jeimpnez na peéeby
piepravy a dalSich oblasti. Jak je dtid inovace jsou nejnusi prav v oblasti
spotebitelskych obdi. U prepravnich obal jde zejména o furidnost. Konény spotebitel

je totiz nejpdetnsjSi a zaroveé naranou skupinou, na kterou se vyrobci sprazantiu;ji.
Moderni vzhled obalu fize také fisobit jako novinka, minimataspa vizualre. Vyrobci

se snazi dosadhnout pokud mozno vSech vyhodileZiosti, které postaveni obaldip
prodeji produktu umatuije.
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9. Vyzkum

Tento vyzkum, ktery je praktickodasti diplomové prace, je z&en na nealkoholické
napoje a vyznam jejich ohialpro kon€né spatebitele. Cilem bylo zjistit, jaké obaly a
materialy jsou preferovany a motiwchto preferenci. Vyzkum se soteti fedevsim na
to, zda spdtbitele gjakym zpisobem obal ovlifuje @i nakupu nealkoholickych napoj

Dale bylo cilem zjistit, co od obalu ¢fita aiekavayji.

9.1 Forma dotazovani

Pro vyzkum jsem zvolila techniku pisemného dotamévivodem bylo snadné roz8hi
mezi respondenty. Dotaznik je strukturovan od opeltrotazek ke specifickym az po
klasifikacni otazky. \&tSina otazek je uzagnych. Tam, kde to bylo vhodné, byla zvolena

varianta oteiené otazky.

Celkovy paet vyplrenych dotazniku je 101. Do zpracovani byly vioZzemuze radre
vyplnéné dotazniky. Dotazovani probihalo od 30. 3. 2009@ 4. 2009 v Hradci Kralové
a v Liberci.

Respondenti byli z 55% muzi a 45% Zeny.

Vzorek byl rozédlen do 5 skupin podlegku. Nejpa@etngjSi skupina pedstavovala lidi ve
véku od 19-29 let, ktera twida 41%. Nejmén zastoupenou skupinou jsou osoby mezi 30-
45 lety, ktera tvi desetinu vSech respondénitidé 18 let a mladsSi t¢013% dotazanych.

Ostatni skupiny se pohybuji kolem 18%.

Prijem na domacnost byl rogén do deviti skupin odstipvanych po 5000 K Prvni
skupinou zastoupenoucetnosti 7% jsou lidé sifpmem na domacnost m&nez 5 000 K.
Nejcastji byli tazani lidé s pijmem na domacnost 35 001 — 40 000 (18%), nejngen
5001 — 10 000 (2%).tfmové rozmezi mezi 10 001 — 25 000 je rdedo do tech skupin

a kazda z nich je zastoupena stgjkolem 14%). Stejhtak rozmezi 25 001 — 35 000 je
roz&kleno do dvou skupin a se skupinou nad 40 000 mdakgiblizn¢ 10%.
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NejvetSi skupinu podle dosaZzeného #zahi tvai vysokoSkolsky vzélani lidé (43%).
Druhou nej¢tSi skupinu pedstavuji dedoskolsky vzélani lidé (26%) a se zakladnim
vzklanim (21%), nejmensSi skupinou jsou vgai s maturitou a vyeni (oboje 3%).

VySSi odborna Skola je zastoupena ze 4%.

Ténmet 50% respondeitzije v misé bydliS€ s 20 001 — 100 000 obyvateli. Ostatni mista

bydlist jsou kazda zastoupena z 10%.

Studenti tvéi nejwtsi skupinu respondeint(42%). Druhou nejptetnéjSi skupinou jsou
zamestnanci ve statnim sektoru (29%)idhdodci zaujimaji 15% vSech dotazanych. Ostatni

ekonomicka aktivita je zastoupendadka.

9.2 Vyhodnoceni vyzkumu

Vyzkum je vyhodnocen postupn podle jednotlivych otazek. Seasti hodnoceni je

propojeni s demografickymi Udaji. Nazorné grafgraito udaji jsou sotasti fFilohy 1.
9.2.1 Kupujete nealko napoje?

U této otazky byla u vSech dotazovanych jednotn@owdd! ,Ano“. Tedy 100%

responderit nealkoholické napoje kupuje.
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9.2.2Cetnost nakupu napoji

Néakup napoje s objemem do 0,5l

0% 9%

0,
21% O velmi ¢asto

M ¢asto
Ookdas
B ziidka

Obr. 21: Nakup napoje s objemem do 0,5 | k oté&eteosti nakupu napij

Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka je vyhodnocena podle dvou héanch kritérii objeni. Nejdiive jsem se zadtiila

na objem do 0,5l&etre a poté na objem nad 0,5l.

Objem napaj do 0,5I kupuje vice nez polovina respondezitdka. Konkréts je to 64%.
Velmi ¢asto, coZ je 7x a vice za tyden, tento objem ngkupikdo. Zhruba desetina
responderit kupuje tento objentasto a necela jedna&etina respondefit obéas. Pro
porovnani nakupu jsem zvolila ekonomickou aktivitbyvatelstva. Hslusny graf je
v priloze ¢. 2 obr. 39. Musim ale upozornit na fakt, Ze v l&a&H#upik neni zastoupen
stejny pa@et respondefit TakZe vypovidajici hodnoty se liSi. N&®i skupinu tvéi
studenti, na kterych je ded vickt, Ze i tato skupina napoje s objemem do 0,5 keipuj
opravdu velmi #idka. Ze vSech dotazanych lidi tvalesetinu ti, kt& pracuji ve statnim

sektoru a zarovekupuji toto mnoZzstvittdka.
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Nakup napoje s objemem nad 0,5l

9%

11%

O velmi ¢asto
Ml ¢asto
Ookkas

B ziidka

36%

Obr. 22: Nakup napoje s objemem nad 0,5! k otéeteosti nAkupu napij

Zdroj: Vlastni zpracovani

Objem napaj nad 0,51 kupuji spétbitelé gedevSim obtas nebo #idka. Zidka to je o
néco mér nez polovina dotazanych adals to jsou d¥ tretiny. Dewt procent respondeint
se vyjadilo, Ze tento objem nakupuji velmiasto. Z hlediska ekonomickeé aktivity
obyvatelstva ppada jedna ¢tina na studenty, kiekupuji objem nad 0,5kdka. Rislusny
graf je v @iloze¢. 2 obr. 40. Zad studerit to je ovSem o ¢&co mér nez polovina vSech
dotdzanych studeint Ze vSech dotdzanychqustavuje 16% zastnané statniho sektoru

s cetnosti ndkupu tohoto objemtidka.
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9.2.3 Misto nakupu napoji

Misto ndkupu napdj

9
24% 10%

l samoobsluha

B supermarket

O hypermarket

66%

Obr. 23: Misto nakupu napoj

Zdroj: Vlastni zpracovani

Pro vice nez polovinu dotazanych je hlavnim mist&kupu supermarket. Jen desetina
nakupuje v samoobsluze. NefedrejSi je skupina obyvatel zé#st o velikosti
20 001 — 100 000 obyvatel, ktera davaédmost nakupu v supermarketdisfisny graf je

v priloze ¢. 2 obr. 41. Lidé Zijici v malych obcich nakupujeyézi v supermarketu.

Nakup v hypermarketu a supermarketu je rovérom ve néstech nad sto tisic obyvatel.

9.2.4 Kupované druhy napofi

Druh n&poje - celkem B stolni voda perliva
O stolni voda neperliva
O stolni voda s fichuti

17% 2% 4% 13% @ stolni voda bezifichug

4% @ mineralka perliva
1% O mineralka neperlivad
O mineralka s Hchuti
@ mineralka bez fichug
8% B limonady

B dzusy

Hjiné

12%

20%

Obr. 24: Celkovy graf kupovanych driuhapoj

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Respondenti @i ozn&it tfi nejéastji kupované druhy naptj kde ¢islo 1 znamenalo
negasgjSi nakup. Keislu jedna byla fitazena vaha 3, &slu dw to byla vaha 2 a pro
trojku jedntka. NefasgjSim kupovanym napojem je mineralkaigchuti. Hned za nimi se
umistily dzusy. Jedokou byly nefasgji oznateny mineralky s fichuti. Rislusny graf je

v piiloze¢. 2 obr. 41. Nikdo neoziid jednickou stolni vodu bezifchug. Dvojku i trojku

dostaly v pevazné w¥tSiné dzusy (viz grafy v filoze ¢. 2 obr. 42 a 43). Mineralku bez
piichug oznd&ilo trojkou nejmér responderit Tato skut&nost je uvedena v grafu

v priloze¢. 2 obr. 43.

Muzi jednozna&n¢ preferuji mineralku sifichuti a vyhybaji se stolni véderlivé a bez
prichuti (viz graf v piloze &. 2 obr. 44). Zeny jsou konzumentky stolni vody ertipé a
stejre tak i mineralky perlivé. Posuzovani preferenceupak napaj podle pohlavi je
pomerné reprezentativni, protoZe slozeni muw Zen je zhruba padesati procentni. Mladi
lidé do 29 let nejrafji kupuji mineralku s fichuti. Rislusny graf je v filoze¢. 2 obr. 46.
Lidé starSi 60 let davajifednost mineralkam perlivym a neperlivym. Podbmna tom
skupina lidi ve ¥ku mezi 46-59 lety. Ke svym preferencimidavaji jes¢ stolni vodu

neperlivou.

9.2.5 Preference typu obalu

Material obalu

10% 0%2%

B PET lahey
B skio

O plechovka
Otetrapak

88%

Obr. 25: Preferovany obalovy material

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Pro &tSinu (88%) spdtbiteli je nejlépe hodnocenym materidlem PET lahev. Pldahsi
jako obal pro sfj ndpoj nevybira nikdo. Desetina lidi byla napoje ragii ve skle. Skoro
polovina dotazanych uvadiindod nakupu PET lahvi jeji lehkost. DalSim velndleZitym
faktorem je jeji nerozbitnost. Ostatnimivibdy jsou skladnost, moznostdéni odpadu a
dalSiho vyuziti, snadna uzaviratelnost, coZ sowédssnadnou manipulaci. Dale také Ze se
prodava viiznych objemech, ipdevsim ve &Sich, je vidt obsah napoje, nevratny obal,
dohie smakatelné, prakticky tvarované, jsou za niZSi cemZ, ostatni materialy a daji se
koupit ve ¥tSim mnozstvi najednou. Také maji i svou nevyhddusymbolizuje ten fakt,
Ze se napoje, ipdevsim vody, neprodavaji v jinych obalovych matedh, takze
spoftebitelé ve ¥tSirg pripadi ani nemaji na vyy. Pokud lidé davajifiednost sklu, je to

z toho divodu, Ze sklo je ekologfi€jSi, obal je vratny, napoj vydrzi déle chlazeny,

zachovava fivodni chi’ napoje a nevnikaji dagpze skla zadné chemikalie.

Jelikoz PET lahve dominuji nad vSemi materialyujstejré tak na prvnim misti u vSech

vékovych skupin. Respondenti nad 60 let nekupuji $kito graf v Filozec. 2 obr. 47)

Pokud jde o muZe a Zeny, cobkupiny nejvice preferuji PET lahveig@mz Zeny o dva
procentni body vice. iBBlusny graf je vfloze ¢. 2 obr. 48. Zhruba desetina niua
desetina Zzen davagqanost sklegnému obalu. Pokud uz muzi nebo Zeny voli tetrafak,

zhruba ve stejném pairu.

80



9.2.6 OileZitost urditych faktor & p¥i ndkupu napoje
a) Tvar obalu

Tvar

% 3% - s
23% 0% 576 @ neobyejne dalezity

O velmi dalezity

O dulezity

B nepilis dilezity

@ neni wibec dilezity

46%

Obr. 26: Stupé dilezitosti z hlediska tvaru

Zdroj: Vlastni zpracovani

Mriviw s

muzi. AvSak pro obpohlavi se nejvice jevi jako nddzity (viz graf v giloze 2 obr. 49)

b) Potisk
Potisk
1% 9% @ neobyejre dilezity
23% O velmi dileZity
O dilezity
W neflis dileZity

@ neni vibec dilezity

35%

Obr. 27: Stupé dilezitosti z hlediska potisku

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Pro téndi dw tretiny dotazanych neni potiskiléZity. AvSak alespo jedna @gtina ho
povazuje zadlezity. Extrémni dlezitost se objevuje jen u 10% dotazanych. Négpa;jSi
dotazana skupina mladych lidi véku 19-29 let povaZzuje potisk za rigeity. Fislusny
graf je v iloze ¢. 2 obr. 50. Pouze v kategorii 60 a vice let jetagsena i odpasd’

s neobyejnou dilezitosti potisku.

c) Obal

Obal

8% 1% 19% : —
° @ neobyejre daleZity

B velmi dalezity
Odualezity

W nepilis dilezity

@ neni \ibec dilezity

44%

Obr. 28: Stupé dulezitosti z hlediska obalu

Zdroj: Vlastni zpracovani

Obal ma svoji dlezitost pro vice jak polovinu sgebiteli. Za dileZity ho povazuje 44%.
Za mér dialezity ho povazuje jednasdtina. V porovnani s muzi a Zzenami vedou muZi
v kategorii dilezity obal. Rislusny graf je vfiloze ¢. 2 obr. 51. Zeny fedi muze
v kategorii velmi dlezity obal, ale i v kategorii néjis dalezity obal. Bi porovnani
vysledii otazek zartujicich se na obal a tvar dochazi k rozporu. Zatirmvar jako
takovy neni pro respondentyildzity, obal uz ano. Pra¥dodobr je obal chapan

komplexrgji a tvar je pouze jeden z atrilfiubbalu.
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d) Obsah napoje

Obsah

10% 0%% B neobysej: dileZity
@ velmi dalezity

O dulezity

50% B nepilis dilezity

@ neni vibec dilezity

Obr. 29: Stupé dalezitosti z hlediska obsahu
Zdroj: Vlastni zpracovani
Obsah je téri ze 100% dlezity, coz je pochopitelné.r®srE polovina respondefitho
povazuje za neoldgjreé dulezity. NaSel se ovSem i jeden respondent, proéktemeni
obsah wbec dilezity. Tento dotyny spotebitel spada podékovou skupinu 19-29 let
(viz graf v @iloze ¢. 2 obr. 52). MladSi miky, do wku 45 let, oznély vice obsah za
neobyejné dulezity. StarSi skupiny nad 46 let ozilg vice obsah za velmitdeZzity.

e) Cena
Cena
2% 1% - ity
0 L7 18% @ neobyejre dileZity
@ velmi dilezity
O dalezity

W nepilis dilezity
@ neni wibec dilezity

Obr. 30: Stupé dileZitosti z hlediska ceny

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Cena je podleigdpoklad pro spotebitele velmi dlezitd. Cenu ozrido 42% tazanych za
dulezitou, 37% za velmidezitou, a dokonce za nealgyr¢ dilezitou ji ozndilo 18%.
Cena je velmi tllezita hlave pro studenty. fslusny graf je v filoze ¢. 2 obr. 54. Pro
zantstnance statniho sektoru je cena ,pouzéfekita. Spatebitelé s pijmem mezi
15 001 — 20 000 K povaZzuji cenu zaudezitou (viz graf v piloze ¢. 2 obr. 53). Stuph
neobyejné dulezitd cena adezitd cena jsou vyrovnany u spehiteli s gijmem meazi
20 001 — 25 000 K Jak je vidt z grafu (piloha¢. 2 obr. 53), bez ohledu na vySijmu
jsou lidé zamfeni na cenu. Ddle je to vidt u p@ijmu nad 40000 K a @ijmu
10 001 — 15 000 & kde cena hraje prakticky stejdulezitou roli.

9.2.7 Velikost obalu napoje

Velikost obalu

23%

@ 250ml
mo,5l
(ml
m15l
o2l
@jiné

21%

38%

Obr. 31: Preferované velikosti obadodle vah

Zdroj: Vlastni zpracovani

Respondenti & oznait tfi nejcastji kupované velikosti obél kde ¢islo 1 znamenalo
negastjSi nakup. Keislu jedna byla fitazena vaha 3, &slu dw to byla vaha 2 a pro
trojku jedntka. Takka dw pétiny dotazanych preferuji nejvice 1,51 obal. Na ysmé
druhé pozici se umistil objem 2I, ke kterému silizuje 1l. MenSi obaly nejsou u
spotebiteli moc oblibené. Nejménkupovanym napojem je obal o velikosti 250ml.
Jednékou ozndilo vice neZz polovina respondénbbjem 1,51. Jedtku ani dvojku

neziskal objem 250ml. Velikost obalu 2| dostalomkavani vyrovnané.
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Preference velikosti obalu

N

O3 - teti nefasgjSi nakup
B 2 - druhy nejasgjsi nakup
B 1 - nefastjSi ndkup

250ml 0,5l 1l 1,5l 2l jiné

Obr. 32: Preferované velikosti obajak byly oznaéenyc¢isly jedna azit

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tento graf znazawje ti nejcastji kupované velikosti obél bez gitazeni vah. Jinak je
jeho vypovidaci hodnota stejna jako beqichoziho grafu (obr. 33). V kategorii nad
100 000 obyvatel sicerpvazuje velikost 1,51, ale nema tak vyrazny nagiekl mensSimi
objemy. U vSech skupin je nejpreferoegm velikost napoje 1,51, mimo dotazanych
Zijicich v obci s 500 — 1000 obyvatel.
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9.2.8 Nalozeni s obalem

NaloZeni s obalem

10% 1% 8%

B opst naplnit
B recyklace
@ smisny odpad

Ojiné

81%

Obr. 33: NaloZeni s obalem po jeho $pbbvéani

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ucelem této otazky bylo zjistit, jak respondenti potebovani napoje nakladaji s obalem.
Vice neZcétyti pétiny (81%) dotazovanych pouzity obal recykluje. &my odpad nebo
znovunaplgni vyuZivaji spdebitelé stejnou &rou, tedy ®co kolem 10%. Protoze je
pomérné velké mnozstvi speebiteli, kteri odpad ttidi (recykluji), vyjimky nejsou ani ve
vékovych skupinach, kde u vSechtipsledovanych skupin jasrvede recyklace. i#slusny
graf je v giloze ¢. 2 obr. 56. Na prvni pohled by se mohlo zdat, ép/ine recykluji
vysokoskolsky vz#éani, ale tento stav je dan &pnepondrem dotazanych (viz graf
v priloze ¢. 2 obr. 57). Skupina vysokoSkolsky wahych je pdetrgjSi nez ostatni
skupiny. Ve vSech skupinach podle ¥t#shi opit jednoznané dominuje recyklovani.

Ostatni Udaje nemajiitiSnou vypovidajici hodnotu.
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9.2.9 Informace na obalu

Informace na obalu

44%
B ano

Hne

56%

Obr. 34: Zajem o informace na obalu

Zdroj: Vlastni zpracovani

O informace na obalu se nezajiméa &m vice respondeint(56%) nez &ch, ktgi se o
informace zajimaji (44%). Starsi lidé nad 60 letoseformace na obalu spiSe zajimaji.
Prislusny graf je v filoze¢. 2 obr. 58. U ostatnichékovych skupin pevazuje nezajem o
informace na obalu. Zajim&gi uz je srovnani podle dosazenéhodlanai. Vysokoskolsky
vzaklani lidé a vydeni informace spiSe nevyhledavaji a drtiv@Swa lidi se zakladni
Skolou také ne (viz graf foze ¢. 2 obr. 59). Vyhledawa jsou lidé s vySSi odbornou
Skolou a gedoskolsky vzélani lidé. Mezi nejzadafsimi udaji je sloZzeni napoje, pod
kterym se skryva obsah tik cukii, vitamini, bilkovin a mineralnich latek. Déle
spoftebitele velmi zajima datum speby a obsah E konzervantDalSimi vyhledavanymi
Gdaji je energeticka hodnotafighu’ a obsah napoje.riflka se objevuje poZzadavek na

vyrobce, soutZze¢i vhodnost pro &i.
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9.2.10 PoZadavek specifickych vlastnosti obalu

Specifické vlastnosti obalu

B ano
Hne

Obr. 35: Pozadavek specifickych vlastnosti obalu

Zdroj: Vlastni zpracovani

Presré tii ctvrt¢ dotazovanych specifické vlastnosti nepozaduje. uBofjsou rjaké
vlastnosti obalu pozadovany, jsou todasigji pevnost, lehkost a dobry ergonomicky tvar.
Napiklad ve stedu lahve zUzeni ki lepSimu uchopeni, dale hrdlo takové, aby s&hon
dalo dolse pit. DalSimi poZzadovanymi vlastnostmi jsou igobzaviratelny uzayv, obal by
mel vydrzet gesun, ndl by byt dol¥e skladovatelny, recyklovatelny, zdravdtmezavadny.
StarSi obané uvedli dobroditelnost. Krong vlastnosti obalu by si sgebitelé @ali, aby
byl zietelrt uveden datum spi@by, sloZeni (obsah cuRra vyrobce.

88



9.2.11 Orientace v oddleni podle obalu

Orientace v odéleni podle obalu

17%

W ano
B spiSe ano
O spiSe ne
One

18%

34%

Obr. 36: Umozani lepsSi orientace diky obalu ¥igluSném odéeni

Zdroj: Vlastni zpracovani

Diky obalu se lépe orientuje ¥ipluSném odéleni 65% respondeint Tretina pak uvedla,
Ze nikoli. StarSi lidé (nad 60 let) se diky obadahrodr |épe orientuji v daném odiéni.
Prislusny graf v filoze¢. 2 obr. 60. Lidé vedku 19-29 rok a 46-59 let uvedli, Ze se spiSe

orientuji.
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Zaveér
Trendem obalové techniky je obal atraktivni, alenig s dokonalymi ochrannymi

vlastnostmi a minimakhzagzujici Zivotni progiedi.

Diplomova prace fiblizuje, jak spatebitel obal vnima. Obal neni jen tak ¢bjna sodast
vyrobku, ale hraje vyznamnou roli v oulievani koncového spibitele. Dalo by séici,
Ze obal a vyrobek jsou st&jrdulezité atributy produktu, i kdyz toétsina spatebited
nevnima, a tudiz ani ngpna. Prvnicast diplomoveé prace obetwyswtluje vyznam a
funkce obalu. Déle nabizi pohled na historicky \ysopokrok obalovych materiéla

motivy, které ke vzniku obalu vedly.

DalSi cast je zam‘ena na baleni. Co by precizni obatlnobsahovat, jak z hlediska
zakonneého, tak z hlediska na&nosti spotebitele i majitele obchodu, ve kterém je dany
vyrobek umisin. Jedna z kapitol poukazuje na to, na co se matdwhdi pii vyvoji

nového obalu soudit.

Ke konci teoretické&iasti jsou detailta popsany jednotlivé obalové materialy a také je
uvedeno jejich népstjsi pouziti.Cast prace jednovana tisku a tiskovym technikam, kde
je vyswtleno, pro jaké Eely jsou jednotlivé techniky vhodné. Obal a vyrolsekk sob
nechovaji net@¢ a existuje mezi nimi silna interakce. V diplomguéci je objaséno, jak

se navzajem ovliwiji a zda jsou tyto vlivy Zadouci nebo nezadouci.

Plynuly p‘echod mezi teoretickou a praktickodasti fedstavuje sodg Obal roku. Zde je
shrnuto, pro¢ je dobré se této saife zgastnit a co fast nasi vyrobdm a navrh&im
obali.

Prakticka¢ést je zamfena na samotny vyzkum. Vyzkum ukézal, Ze igiwtelé k obalu
nejsou lhostejni, jak by se na prvni pohled moldétzObal naopak podstoms dohkre
vnimaji. EtSina spdiebiteli se snazi chovat ekologicky a dané materiéilyi.t Ténei
¢tvrtina spotebiteli by si dokazala igdstavit &jaké vylepSeni obalu nebdippisobeni

svym pozadavikm. Z‘idka se objevuje touha po jinych materidlech, ee2ET lahev.
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Priloha 1 — Dotaznik

95



Tento dotaznik slouzi jako podklad k vypracovani diplomové price na 4. Jaky druh napoje kupujete nejéastéji? (vyberte t¥i ndpoje a
Technické univerzit€ v Liberci. Tématem diplomové prace je Vyznam oznacte je Cisly 1 aZ 3, kde 1 znamend nejéastéji)
obalu pro spotiebitele. Dotaznik je zaméfen na nealkoholické napoje.

Veskeré informace jsou anonymni a nebudou pouzity k jinému udelu, L] stolni voda perliva D1 stolni voda neperliva

nezZ je statistické zpracovani dat. [ stolni voda s pfichuti O stolni voda bez ptichute
[0 mineralka perliva [J mineralka neperliva

POkJ,}'?.’ provyp lno_vam:v Y. L O mineralka s ptichuti O mineralka bez pfichutg

U vétSiny otazek je moZno oznagit 1 edpovéd’, pokud tomu je jinak, O 5 d O

pokyny jsou uvedeny za znénim otdzky. 1monacy usy

[0 jiné nealko (jaké?).................

1. Kupujete nealko ndpoje?

O ano O ne (pokud oznatite odpovéd ne, nepokraduite, 5. Ktery typ obalu preferujete?
prosim, ve vypliiovani dotazniku) [J PET lahev O sklo
O plechovka O tetrapak
2. Jak casto tyto ndpoje kupujete? (u obou objemii zvolte
Cetnost) uved'te diivod vasi odpovédi................
Objem do 051 1 ey nad 0,51 . —
: (v€etng) 6. Uved'te diilezitost kazdého faktoru p¥i ndkupu napoji.
velmi ¢asto ‘ 0O 0 (v kaZdém Fidku zaSkrtnéte jedno policko)
{7x a vicekrat za tyden)
casto ‘i y . dulezity i1 neni
(4x — 6x za tyden) - - neoobyg.ejyn ¢ Yel?l , | (do urgité ncnsprvl!ls' vibec
ob&as - - dilezity | dulezity ey} dilezity diilezity
(2x — 33(’ za tyden) tvar obalu O O 0 O 0
zFidka
, O O .
(1x a méné za tyden) potisk O 0 0 | O
3. Kde nejéastéji nealkoholické nipoje nakupujete? obal O O O [ O
O samoobsluha (naptiklad: (.Zoop). ::S?le O O O 0O O
O supermarket (naptiklad:Lidl, Billa, Penny Market, Interspar, Albert) Poj
O hypermarket (naptiklad: Makro, Globus, Hypernova, Hypertesco) cena O O O O m




7. Jakou velikost obalu preferujete? (vyberte tfi odpovédi a
oznadte Cisly 1 aZ 3, kde 1 je nejpreferovanéjsi)
0 250ml [ 0,51 O
 1,s1 O 21 O jiné (jaké)

8. Jak po spotiebovini ndpoje nejcastéji naklidite s jeho
obalem?
O pro G&ely op&tovného naplnéni [ recyklace (tfidéni)

[ smé&sny odpad (netfideni) O jiné Gaké) .............

9. Zajimite se o informace na obalu? (Pokud ano, napiste
konkrétné o jaké)

D aN0. o
[ ne

10. PoZzadujete od obalu néjaké specifické vlastnosti? (Pokud
ano, napiste konkrétné jaké)

0 a00: oo e e e e e
O ne
11. UmoZziluje Vam obal ndpoje lep$i orientaci v piisluSném
oddéleni?
O ano O ne
B spise ano O spie ne
12. Pohlavi
0O muz O Zena
13. Vék
[ mén& nez 18 let O 19-29 0 30-45
146 -59 [ 60 a vice

14. Pfijem na domacnost:

O mén&nez5000 [J 5001-10000 [J 10001 - 15000
3 15001 -20000 [J 20001-25000 [3J 25001 -30000
[0 30001 -35000 [3J35001-40000 [J 40000 a vice

15. Nejvyssi dosazené vzd€lani?

0zs O vyuceny [J vyuceny s maturitou
OsS O vos AV

16. Velikost bydlisté (v obyvatelich):

O do 500
1 5001-20 000

1 500-1000 J 1001-5000
0 20 001-160 000 [ nad 100 000

17. VaSe soucasna ekonomick4 aktivita:

O delnicka profese

] zamé&stnanecka profese (statni sektor)

[0 zaméstnanecka profese (soukromy sektor)
O podnikatel

[0 jinak ekonomicky aktivni

O student

[ dichodce

[0 ostatni ekonomicky neaktivni

De&kuji Vam za Vasi spolupraci pii vypliiovani tohoto dotazniku a
poskytnuti tidajii nezbytnych pro vypracovani tohoto priizkumu.
Markéta Bartofiova



Ptiloha 2 — Ostatni vysledky vyzkumu (grafy)

Cetnost nakupu napibs objemem do 0,51 podle ekonomické akti

obyvatelstva

ostatni ekonomicky
neaktivni

cocolf
o
©

0
zanmestnanecka
profese soukromy 0 1

sektor 0

sektor
0
délnicka profeseﬁ 1
0

F 6,9
duachodce

1
0
0
18,4
10
student a
0
a6 B ziidka
. 2 O okxas
podnikatel T
B ¢asto

zaméstnaneckér 9,9
profese statni 0 4
0

O velmi ¢asto

o

10 15 20

Obr. 37: Nakup napojs objemem do 0,5l podle ekonomické aktivity obglstt/a

Zdroj: Vlastni zpracovani




Cetnost nakupu napibs objemem nad 0,5| podle ekonomické akti
obyvatelstva

ostatni
ekonomicky
neaktivni

? 8,¢
dachodce 4

[ololole]

13

] 18,1

student 5

zamgstnanecka
profese soukrom
sektor

zansstnanecka
profese statni
sektor

délnické profese

9,9

16,4

B ziidka

O ob¢as

@ ¢asto

@ velmi ¢asto

0 5 10
%

20

Zdroj:

Obr. 38: Nakup napojs objemem nad 0,5 podle ekonomickeé aktivity olgisiva

Vlastni zpracovani




Misto nékupu podle bydligt

% 20+

157

W samoobsluh
B supermarket
O hypermarket

10

do 500 500 - 1000 1001 - 5000 5001 - 220 001 -

000 100 000

nad 100
000

Zdroj: Vlastni zpracovani

Obr. 39: Misto ndkupu napopodle bydlist

NejpreferovasjSi napoje, které se umistily na prvnim raist

6%

1%

5%

10%

M stolni voda perliva

O stolni voda neperliva
O stoIni voda s fichuti
M@ stolni voda bezifichug
B mineralka perliva

O mineralka neperlivad
B mineralka s gchuti
B mineralka bez fichug
B limonady

B dzusy

Hjiné

Zdroj: Vlastni zpracovani

v s

Obr. 40: Nejpreferovaiisi napoje, které se umistili na prvnim raist



28%

14%

Nejpreferovasii nadpoje, které se umistily na druhém ghist

2%

4%

9% 99y
1%
9%

6%

8% 17%

B stolni voda perliva

O stolni voda neperliva
O stolni voda s fichuti
B stolni voda bezifichug
B mineralka perliva

O mineréalka neperliva
O mineralka s fichuti
B mineralka bez fichug
H limonady

B dzusy

Hjiné

Obr. 41: NejpreferovafjSi napoje, které se umistili na druhém ghist

Zdroj: Vlastni zpracovani

32%

21%

2% 2%

5%

6%
2%

8%

6%

15%

1%

Nejpreferovasji napoje, které se umistily n&tim misg

M stoIni voda perliva

O stoIni voda neperliva
O stoIni voda s Hichuti
@ stolni voda bezifichug
B mineralka perliva

O mineralka neperlivad
B mineralka s gchuti
@ mineralka bez fichug
B limonady

B dzusy

Hjiné

Obr. 42: Nejpreferovaijsi napoje, které se umistili ngetim misg

Zdroj: Vlastni zpracovani




NejpreferovagjSi napoje podle pohlavi

limonady

(¢

mineralka bez fichu

mineralka s fichuti 18

L o B Zena
mineralka neperliva

B muz

mineralka perliva
stolni voda bezifichug

stolni voda s fichuti

10,1

%

v s

Obr. 43: Nejpreferovaijsi napoje podle pohlavi

Zdroj: Vlastni zpracovani



NejpreferovasjSi napoje podledku

jiné
dzusy
limonady
, o
mineralka bez %
prichug 0]
0
) 2
mineralka s 1T 5
prichuti 14
| 060 a vice
__— =15 @ 46-59
mineralka
nerare # T 030-45
neperliva 1
W19-29
| 5 B mére nez 18
mineralka perliva -
0
stolni voda bez 8
prichug 0
0
stolni voda s 1
piichuti 2
| 4
stolni voda . 6
neperlva — 7
| =t
] - 2
stolni voda perliva ﬁ 5

%

v s

Obr. 44: Nejpreferovaijsi napoje podledku

Zdroj: Vlastni zpracovani



251

% 20+

15

Preferovany typ obalu podi€ku

B PET laheyv
18.2 B sklo
O plechovka
Otetrapak
4
mére nez 18 19-29 30-45 46-59 60 a vice

Obr. 45: Nejpreferovaisi typ obalového materialu podleku

Zdroj: Vlastni zpracovani

90%
80%
70%
60%0
50%
40%:-
30%
20%
10%-

Preference obalu podle pohlavi

87%

o970

W PET lahev

| sklo
O plechovka

O tetrapak

0%

muz Zena

Obr. 46:

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nejpreferovaisi typ obalového materialu podle pohlavi




Dilezitost TVARU g ndkupu napdij podle pohlavi

30

25

20

% 151 B Zena

B muz

10+

neobyejng velmi dilezity negilis neni vibec
dulezity dulezity dulezity dulezity

Zdroj:

Obr. 47: Stupé dilezitosti z hlediska tvaru podle pohlavi

Vlastni zpracovani

Dilezitost POTISKU i nakupu napdj podle ¥kovych skupin

14
12
10
8 @ neobyejne dilezity
% @ velmi dilezity
6 O dalezity
Bl nepilis dalezity
H @ neni \ibec dilezity
2,
0,

mére nez 19-29 30-45 46-59 60 a vice
18

Zdroj:

Obr. 48: Stup# dalezitosti z hlediska potisku podl&kovych skupin

Vlastni zpracovani




Dilezitost OBALU i ndkupu napdj podle pohlavi
30
25+
20
% 15 B Zeng
B muz
101
5,
0 T T I
neobyejng velmi dilezity negilis neni vibec
dulezity dulezity dulezity dulezity
Obr. 49: Stup# dilezitosti z hlediska obalu podle pohlavi
Zdroj: Vlastni zpracovani
Dulezitost OBSAHU pi ndkupu napdj podle ¥kovych skupin
25+
@ neobyejne dulezity
O velmi dalezity
Odualezity
B nepilis dalezity
@ neni vibec dilezity
mére nez 19-29 30-45 46-59 60 a vice
18

Obr. 50: Stupa dilezitosti z hlediska obsahu podigevych skupin

Zdroj: Vlastni zpracovani



Dulezitost CENY pi nakupu napdj podle gijmu

40 000 a vice

35 001 - 40 000

L,o

30 001 - 35 000

25001 - 30 000

20 001 - 25 000

15 001 - 20 000

10 001 - 15 000

5001 - 10 000

mérg nez 5 000

%

7,4
4,1
5,9 @ neni vibec dilezity
i 8 B nefilis dileZity
16,3 O dalezity
| 5,7 @ velmi dileZity
8 @ neobyejn dalezity
8
1
6,3
4
1,8
6
0 > 6 8 10

Zdroj: Vlastni zpracovani

Obr. 51: Stup# dilezitosti z hlediska ceny podléipnu




Dulezitost CENY i nakupu ndpdj podle ekonomické aktivity obyvatelstva
ostatni 8
ekonomicky | 0
neaktivni ﬁ 1
0
0
duachodce 5
6
M
student 113.9
3 ] 19,2
| @ neni vibec dileZity
8 B nepilis dalezity
podnikatel g O dilezity
% ' @ velmi dalezity
i @ neobyejne dulezity
zamgstnanecka 8
profese 5
soukromy sektor 18
zaméstnaneckéﬁ 1
profese statni 151
sektor —13.2
1
Délnicka profese 8
0
0 5 10 15 20 25
%

Obr. 52: Stup# dilezitosti z hlediska ceny podle ekonomické aktivibyvatelstva

Zdroj: Vlastni zpracovani



NejpreferovanyjsSi velikost obalu podle velikosti bydlist

30+
254
20
@ 250ml
W 0,5l
0, |
% 15 (mKl
1,5l
104 @2l
@jiné
5,
O,
do 500 500-1000 1001 - 5000 5001 -2020001- nad 100
000 100 000 000
Obr. 53: Nejpreferovaisi velikosti obal podle velikosti bydlist
Zdroj: Vlastni zpracovani
NaloZeni s obalem podi€kovych skupin
B opit naplnit
B recyklace

O smésny odpad
Ojiné

mére nez 18 19-29 30-45 46-59 60 a vice

Obr. 54: Nalozeni s obalem po jeho $pbbvani podle gkovych skupin
Zdroj: Vlastni zpracovani



NaloZeni s obalem podle vdéni

40+
35
30+
25
B opst naplnit
0, |
% 20 M recyklace
151 O smesny odpad
Ojiné

ZS  wyweny wywenys SS VOS VS
maturitou

Obr. 55: Nalozeni s obalem po jeho $pbbvani podle dosazeného ¥tZshi

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z&jem o informace na obalu podkkevych skupin

25+

M ano
Bl ne

mére nez 18 19-29 30-45 46-59 60 a vice

Obr. 56: Zajem o informace na obalu podd&kavych skupin

Zdroj: Vlastni zpracovani



Z&jem o informace na obalu podle dosaZenéhslamd

25+ 24
20+
157
0,
& W ano
104 Ene
6
5,
0,
zSs vyweny wvywenys — SS VOS VS
maturitou
Obr. 57: Zajem o informace na obalu podle dosazemétElani
Zdroj: Vlastni zpracovani
Orientace v odgleni diky obalu podleskovych skupin
16+
14
121
104
5e = B ano
% 8 = B spise an
O spiSe ne
61 4.9 One
4,
2 2
2,
0 I I I I
mérg nez 18 19-29 30-45 46-59 60 a vice

Obr. 58: Umozani lepSi orientace diky obalu vigluSném odé&eni podle ¥kovych skupin

Zdroj: Vlastni zpracovani




