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TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI

Diplomova prace se vénuje procesu optimalizace facebookovych kampani v souladu
s brandingovymi a konverznimi cili spolecnosti. V ramci optimalizace jsou reSeny atributy umisténi,
okruh uZivateld, rozpocet, Casovy plan doruCovani reklam, format a grafické zpracovani
jednotlivych kreativ. Diplomant krok za krokem popisuje diléi etapy nastaveni kampané ve
facebookovém Spravci reklam vcetné optimalizacnich krokd, které demonstruje na realnych datech
vyexportovanych z dostupnych analytickych nastrojd jak ve Spravci, tak v Google Analytics.
Analyza vysledkl je realizovana z pohledu tfi kategorii webovych cilli, kterymi jsou Akvizice,
Chovani'a Konverze, pricemz jsou pouzivany standardni vykonnostni metriky. Na zakladé vysledk®
této analyzy je navrzena zména brandové strategie, jejiz dopady jsou rovnéz v praci podlozeny
vysledky realizovanych kampani. Diplomova prace jako celek odrazi studentovi pokrocilé znalosti
dané problematiky a jeho evidentni zkuSenosti s realizaci obdobnych kampani. Diplomant prokazal
schopnost ziskana marketingova data nejen interpretovat za c¢elem generace zadanych konverzi,

ale pouzivat je i v SirSich souvislostech v ramci nastaveni celkové brandové strategie firmy.
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