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I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:

Splinéni cile prace X

Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu X

Hloubka provedené analyzy X

II. Hodnoceni struktury a obsahu prace:

Prehlednost a logicka stavba (struktura) prace X

Aktualnost a vhodnost pouZitych pramend X

Schopnost diplomanta zpracovat ziskané podklady X

Priméfenost a srozumitelnost zavérd prace X

Formulovani vlastnich nazorl diplomantem X

II1. Hodnoceni formy a stylu prace:

Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy) X

Stylisticka Uroven prace X

Prace s Ceskou literaturou véetné odkazl a citaci X

Prace se zahranicni literaturou véetné odkazl a citaci X

Posouzeni vysledku kontroly plagiatorstvi v IS STAG Posouzeno bez vyhrad ano
Posouzeno s vyhradami

Vyjadieni minimalné v rozsahu 10 radki k diplomové praci z hlediska splnéni jejich cild,
vyuziti metod Feseni a navrhili opatieni véetné formalni Gpravy, prace s literaturou a jeji
citace (uved'te na druhou stranu posudku).

Otazky k obhajobé diplomové prace:

1.) Jak byste zhodnotila efektivnost YouTube z hlediska konverzi (instalaci) propagované aplikace?
Lze prostfednictvim tohoto kanalu dosahnout pfimych konverzi, nebo ma spise podplrnou roli a
pomaha pfi budovani povédomi o produktu?

2.) V praci se zminujete o velkém vlivu vizualniho zpracovani propagacnich materiald na efektivnost
reklam a prispévkd. Mohla byste pFiblizné vycislit, jaka Cast rozpoctu ¢i ¢asu je vénovana jejich
priprave?

Praci doporucuji —nedeperuéuji* k obhajobé. (*nehodici se skrtnéte)

Diplomovou praci navrhuji klasifikovat stupném: vyborné
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Diplomova prace se zabyva marketingovou strategii spolecnosti Critical Force Ltd aplikovanou pti prodeji
herni mobilni aplikace Critical Ops. Doporuceni formulovana v této praci vychazeji z dlouhodobého sbéru
realnych dat o vykonnosti placenych i organickych prispévk( na socialnich sitich, YouTube a optimalizaci v
App Store. Studentka velmi podrobné analyzuje jednotlivé kroky optimalizace vSech pouZivanych kanalt
véetné vyhodnoceni finanéni narocnosti online propagaci a jejich navratnosti v podobé cen za instalaci
produktu. Ztextu prace je zfejmé, Ze diplomantka ma v oblasti online marketingu velké praktické
zkuSenosti a Ze se zkoumanymi nastroji opravdu pracovala. Kromé pokrocilych marketingovych dovednosti
studentka prokazala i znacné porozuméni informatickym souvislostem, které jsou nezbytné pro propagaci
mobilni aplikace. Vzhledem k Urovni detailnosti provedené analyzy a k mnozZstvi zpracovanych dat lze tuto
marketingovou praci hodnotit jako nadpridmérnou. Prezentované informace mohou poslouzit firmam jako
navod, jak postupovat pfi nastavovani a monitorovani online propagacnich aktivit.

TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI | Studentska 1402/2 | 461 17 Liberec 1 | Ekonomick fakulta | Voronézska 1329/13 | 460 02 Liberec 2 [ 1] |
|

tel.: +420 485 352 388 | jmeno.prijmeni@tul.cz | www.eftul.cz | IC: 467 47 885 | DIC: CZ 467 47 885 EEE



