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I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:
Splnéni cile prace X
Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu X

Hloubka provedené analyzy X
II. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
Pfehlednost a logicka stavba (struktura) prace
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PFiméFenost a srozumitelnost zavérd prace
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Mzete specifikovat, jak mohou ovlivnit demografické zmény vyvoj na automobilovém trhu?
Jsou né&jaké odlidnosti v ndkupnim chovani zakaznikli na Ceském a zahranicnim trhu?
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Diplomové prace mapuje situaci na Ceském a evropském automobilovém trhu. Autor postupuje od
Uvodnich kapitol, které jsou zaméfeny na teoreticka vychodiska marketingu, pres problematiku
zam&Fenou na predstaveni a zhodnoceni soucasné pozice znacky SEAT na trhu v Ceské republice, a7 po
zavéreénou Cast, kterd obsahuje navrh jednotlivych opatfeni pro zlepSeni pozice znacky na trhu.

Za Glelem zjisténi nakupnich preferenci pfi vybéru nového automobilu student proved! dotaznikové
getfeni. Informace ziskané z externich zdrojd i vlastniho primarniho vyzkumu student zpracoval
srozumitelné.

Obsahovd i formalni stranka prace je na velmi dobré Urovni, k vypracovani diplomové prace student
pfistupoval velmi svédomité a samostatné.

Razenf a ¢lenéni kapitol ma logickou strukturu, tabulky i grafy jsou zfetelné popsany.

TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI | Studentska 2| 461 17 Liberec 1
Ekoenomicka fakulta | VoronédiZskd 13 1 460 02 Liberec 2

.

el.: +420 485 351 111 | Fax.: +420 485 352 22¢

=~
]
Wy

Lefotulcz fwww.ef tulcz | 1 467 47 8BS | DIC: C7 487 47 8

u




