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stranu posudku).

Otazky k obhajobé diplomové prace:

1. Jak vidite budoucnost PPC reklamy v ramci cenovych srovnavaci v €R v navaznosti
na meziro¢ni réist e-shopii v CR (40 100 k 1. 1. 2018)? Budou pro e-shopy stale
diilezitym zdrojem navstévnosti / konverze? Pro&?

2. Za jakych okolnosti byste obecné navrhovala inzerovat prostrednictvim PPC
reklamniho systému a kdy naopak vyuzit sluZzby typu Heureka Kosik?

3. Jaky dopad na ceské e-shopy a uzivatele miiZe mit vstup zahraniénich prevazné
cinskych e-shopti na ¢esky trh?

Praci doporucuji - nedeperuéuji* k obhajobé&. (*nehodici se skrtnéte)
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Diplomova prace moznosti vyuZiti PPC reklamy pro firmu p¥i uplatfiovani online
marketingu popisuje v teoretické casti PPC reklamu a v Sir§im pohledu &eskou
e-commerce. Zaméreni na jeden z nejdiilezitéjSich PPC nastrojli a to na cenovém
srovnavaci, primarné na Heureka.cz, na kterém nasledné v praktické &asti ukazala
moznosti optimalizace a pfinosu pro klienta s cilem efektivhi a Ffizené kampané.
Na zakladé vyhodnocenych dat na realném klientovi jsou prokazatelné dobré vysledky
v navaznosti na doporuceni a optimalizaci / nastaveni jednotlivych kampani.

Po strance aktualnosti dat neni prace na vybornou, i kdyZ je t&zké v rychlém prostiedi
e-commerce reflektovat zmény, nicméné nékteré studie ci Cisla z trhu nejsou aktualni.
Naopak stranka jazykova svédci o peclivosti autora, ta je znatelnd i ze samotného
vyuziti primarnich i sekundarnich zdrojh, literatury véetné zahraniéni literatury
i internetu.

Autorce se podafrilo spinit vSechny zakladni cile a to seznamenim s eskou e-commerce
z pohledu PPC reklamy, vypracovala uceleny prehled jak je dilezita PPC reklama z
oblasti cenovych srovnavacl pro e-shopy a hlavni ¢asti demonstrovala optimalizaci /
doporuceni na konkrétnim e-shopili vcetné vyhodnoceni. Timto tato diplomova prace
reflektuje icinnost PPC reklamy s diileZitosti na optimalizaci a kontrolu kampani véetné
nutného vyhodnocovani.

Diplomovou praci na moznosti vyuziti PPC reklamy pro firmu pii uplatiiovani online
marketingu doporucuji k obhajobé s klasifikovanym stupném vyborné minus. -
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