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Autorka diplomové práce rozdělila svou diplomovou práci do čtyř kapitol. První dvě kapitoly
jsou teoretické a věnuje se v nich marketingovému mixu, segmentaci trhu a ekonomické
recesi v minulých letech. Třetí kapitola popisuje historii výroby vozu Škoda a Mercedes Benz
v letech 2008 - 2013.

Čtvrtakapitola je zaměřenána prodej výše uvedených osobních aut u dvou prodejců v Liberci
tj. AUTO GREMOS S. r' o.' která prodává vozy Škoda a společnost HSFFMAN & ŽlŽAr,
s. r. o.' která prodávávozy Mercedes Benz'

Analýza prodeje je provedena Za|éta20|l _ 2013, což plně nenaplňuje zadáníDP' kde měla
být provedena ana|ýza prodeje vozů v letech 2008 - 2OI3.

Na str. 77 DP autorka uvedla chybný závět předchozí tabulky na str' 76. Správn ý závěr
předchozí tabulkyje: plánované trŽby byly vyšší, neŽ uskutečněnó.

Konstrukce tabulek ana|ýzy prodeje jednotlivých značek osobních voztt není stejná.
U analýzy prodeje vozů Mercedes Benz jsou uváděny v tabulkách v jednotlivých letech plrány
a skutečnosti. U analýzy prodeje vozu Škoda jsou v tabulkách uváděny v jednotlivých letech
pouze skutečnosti.

Diplomová práce je doplněná přehlednými tabulkami a grafy.

Přestože diplomová práce neobsahuje ana|ýzuprodeje zaléta2008, 20a9 a2010 doporučuji ji
k obhajobě s návrhem klasifikace: v e l m i d o b ř e.


