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Diplomantka se ve své diplomové práci zabývala problematikou cestovního ruchu a analyzovala způsob 

stanovení ceny produktů cestovních kanceláří a cestovních agentur. 

 

Na příkladu vybrané cestovní agentury ukázala, jak se v ní v současné době stanovuje cena jejich služeb, 

tj. prodej především pobytových zájezdů v České republice. 

 

Navrhla změny, které by měla cestovní agentura implementovat do své činnosti a jak tyto změny 

zachytit při stanovení ceny svých služeb.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


