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Diplomova prace vytvari docasné mistné specifickou instalaci. Téma instalace
je mifeno zamérné do prostfedi obchodniho domu, tedy heterotopického
mista, které problém rychlé mdédy reprodukuje a symbolizuje. Diplomova prace
k problému pristupuje dvéma odliSnymi zpUsoby, oba jsou konfrontacni, ale
kazdy jinak. Prvni, obsahem, ktery s nadsazkou ilustruje problematiku fast
fashion, jak jejich klady, tak i zapory. Jedna se o velkoformatovou instalaci,
tvofené z odpadového materidlu, ktery fast fashion produkuje. Naopak
druhy zplsob je tvofen guerillovym charakterem s osvétovym potencialem,
jehoz dopad bude monitorovan. Konkrétné se jedna o samolepky s QR kody,
které budou odkazovat na web, ktery pfehledné sdruzuje Ceské znacky, které
podporuji slow fashion.

This thesis describe temporary placed specific installation. Topic of installation
in focused in shopping centre panorama for heterotopic place, which is troubled
with fast fashion reproduction and its symbolization. This thesis approach this
problem with two different solution. Both solution are confrontational but each
one is different. First one illustrates a fast fashion problem with exaggeration
with focus on its positives and negatives. It is a big format installation made
from waste materials from the fashion industry. On the other hand the second
approach is made by Guerillo character with lighting pottencional, which impact
will be monitored. Specifically it is stickers with QR code, which will be linked to
web service with well organized Czech brands which support slow fashion.
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Pro svou diplomovou praci jsem zamérné zvolila téma, které zuroci vSechny
mé dosavadni znalosti a dovednosti nabyté béhem celého studia. Na stfedni
Skole jsem studovala navrhovani a design odévu, na vysoké Skole jsem opustila
fashion sféru a vénovala se vice samotnému designu. S odstupem casu jsem
vidéla problematiku rychlé médy z jiného dhlu. | proto jsem se rozhodla se
k tomuto tématu vyjadrit.

Je to problematika, kterd se v nasi spolecnosti vyskytuje jiz delSi dobu. Sama
jsem navstivila par uméleckych vystav, které se k tomuto tématu vyjadrovaly
a na misté mi prisly uchvatné a s jejich postoji jsem sympatizovala, ale cestou
domU, kdyZ jsem prochazela obchodnim centrem na autobusové nadrazi,
jsem podlehla vabeni vykladnich skfini a Sla si koupit kousky obleceni, které
mi dodnes leZi ve skfini i s visackou. Proto jsem se rozhodla zaméfrit se pravé
na umisténi instalace a ,infiltrovat” tuto myslenku primo do mist, které rychlou
modu reprodukuji i symbolizuji.

Diplomova prace poukazuje na problémy souvisejici s tzv. fast fashion. Prace
k problému pristupuje dvéma odliSnymi zpUlsoby. Prvnim zplsobem je mistné
specificka instalace v prostfedi obchodniho centra. Ta je tvofena z odpadového
materialu, ktery zobrazuje cyklus rychlé moddy. Druhy zplsob toto téma
zpracovava v podobé guerillové akce pfimo v prostredi obchodnich ploch. Jedna
se 0 papirova kolecka s QR kody, které odkazuji na web sdruzujici Ceské znacky,
které tvori slow fashion. Guerillovy projekt bude monitorovan a vyhodnocovan
na zakladé analytiky webu. Oba zpUsoby divaka zdmérné konfrontuji v prostoru
obchodniho centra, ktery tuto problematiku zarovén symbolizuje.



2 Teoreticka cast

2.1Go je to fast fashion?

Wikipedie definuje fast fashion neboli rychlou mddu jako velmi levnou
a lehce dostupnou mddu, ktera se vyrabi v obrovském mnozstvi bez ohledu
na zivotni prostredi ¢i pracovni podminky zaméstnancU. Jde o masovou vyrobu
obleceni za nizké ceny, nad kvalitou prevazuje kvantita (mnozstvi).M"

Fast fashion (dale jen FF) je termin pouzivany k popisu levného mddniho
obleceni, které se vyradbi v rozvojovych zemich. Dusledkem tohoto trendu je
zména cetnosti moédnich kolekci v pribéhu roku. Je bézné, Ze modni retézce
predstavuji nové produkty nékolikrat do tydne.

Souhlasim s vyse zminénymi definicemi, ale osobné vnimam fast fashion také
jako tlak spolecnosti na cenu obleceni a potfebu nadnarodnich spolecnosti
generovat velky obrat. Ale hlavné je to problém, ktery nema jasné reSeni,
proto je tato problematika stale aktualni. Je otazkou, kde je ten ,slaby bod", ze
kterého bude mozné najit FreSeni této problematiky. VErim, Ze toto je jesté ,béh
na dlouhou trat” a mozna, Ze se jeho rfeSeni moje generace ani nedozije. Ale
vnimam jako duleZité toto téma stale zviditeliovat a podporovat jeho diskuzi
o ném.

Uznik fast fashion ve zkratce

Na pocatku kolonialismu se zacalo obleCeni vyrdbét v jiném misté, nez
v jakém se nachazelo jeho odbytisté.1 Od té doby se tato délba prace hojné
vyuZziva, a to predevsim z dlvodu sniZeni nakladl a zvySeni efektivity vyroby.
V momenté, kdy se snizila cena dopravy, liberalizoval se obchod a rozvinuly
se informacni technologie, doSlo ke zméné fungovani globalni ekonomiky.
Obchod s oblecenim je dnes efektivnéjsi a plynulejSi. Pfestalo se obchodovat
pouze s hotovymi produkty, ale do popredi se dostal obchod s meziprodukty
a s vyrobnimi technologiemi.

Pohled spolecnosti na obleCeni se za posledni roky zménil. Dfive se jednalo
0 Vec trvalé potreby, dnes se vyuziva jako spotrebni zbozi. Tim je vyvijen tlak
na producenty textilu, Sicky ve fabrikach i na feditele divizi. Kvlli konzumnimu
pristupu moderni spolecnosti a s nim spojené masivni vyrobé je niceno Zivotni
prostredi jak v misté vyroby, tak v misté prodeje.B!



2.2 Dopady fast fashion

,FF Textiln/ prumysl je jedno z oavetvi, ktera maji
enormni negativni environmentalni dopad.” «

Strucny piehled negativnich dopadii fast
fashion:

- Velka spotfeba pfirodnich zdrojd v misté produkce materiald

Pitna voda
Jednim z nejvétSich prikladu je Aralské jezero, které se pouZiva na zavlazovani
poli s bavinou. Toto jezero od roku 1960 do roku 2009 ztratilo vice nez 90 %
obsahu vody.

Uhli
PFi vyrobé obleceni se kaZzdoroc¢né spotrebuje 145 milionC tun uhli a priblizné
7,6 trilionu litrd vody. VyuZiva se toxickych chemikalii a vétSina vyrobeného
obleceni po vyhozeni skondi na skladce.b

- Levna prace v nevhodnych podminkach
Velkou spoustu obleceni vyrabi tzv. sweatshop, coz je oznaceni podniku, ktery
porusuje pracovnépravni predpisy.

Pracovni doba
Délnici v tovarnach pracuji za nizké mzdy, nékdy az 18 hodin denné.

Mzdy
Diky kratkodobym nebo neexistujicim pracovnim smlouvam se zaméstnanci
nemUZou odvolat na své pracovni prava. Neexistuje zde pravo na odskodnéni,
zameéstnavatelé nedodrzuji zakoniky prace v otazkach minimalni mzdy, délky
pracovni doby, pfesc¢asd nebo pojisténi.l®!

Pracovni zazemi
U zaméstnanch v asijském odévnim sektoru prevladd zejména forma
kratkodobych smluv. Uzavirani kratkodobych smluv mdze byt vyuZito
zaméstnavateli ke sniZzeni povinnostivici jeho zaméstnancdm, sniZzeni celkovych
nakladl a vyhybani se vlivu odboru. Velkym problémem je také velmi Spatny
technicky stav tovaren, které jsou vystavény bez nutnych stavebnich povoleni.l”



- Prehlceni trhu vede ke snizeni ceny
Tuny textilniho odpadu roc¢né

Nejcast&jsi trasa produktu vyrobeného v Ciné je se zastavkou v Evropé
(v prodejnach) a zbylé produkty cestuji na skladky do Afriky nebo Jizni Ameriky.

2.3 Slow fashion

Tento termin poprvé pouzila Kate Fletcher z Centre for Sustainable Fashion
v roce 2008. Od té doby si hnuti ziskalo spoustu pfiznivcl po celém svété, a to
nejen mezi spotrebiteli, ale i mezi rGznymi odévnimi znackami.®

Ale jeho vyznam se schovava i pod mnoha dalSimi terminy jako: Pomala mdda.
Uvédoméla mdda. Zelena mdda. Pro nékoho mozna Iépe ,skutecnad” maéda.

Obsahla definice, kterad zahrnuje jeho principy i cile, zni takto:

~Pomala moda je védomé usili odklonit se od nadmérného konzumu
podporovaného primyslem rychlé médy zménou chovdni spotrebitele
a nutit toto odveétvi, aby prijalo udrZitelnost a vyrabélo vysoce kvalitni
modu. Na rozdil od rychlé médy je primdrnim zamérenim pomalé mody
trvaly zavazek vytvaret méné sbirek za kalenddrni rok s kousky vyrobenymi
z vysoce kvalitnich materidld, které prodluZuji Zivotnost odévu. Pomald méda
je zaloZena na principech védomého konzumu, ekologické udrZitelnosti
a transparentnosti, pficemZ design a vyrobni metody dodrzuji vysoké etické
standardy.” ©

Ale v ¢em se lisi slow fashion od fast fashion? Jedna se predevsim o ideologii,
ktera propaguje soubory zasad, jejichZ cilem je zlepsit zplsob, jakym pracujeme
s mddou na vice Urovnich, abychom vytvofili vyvazeny a udrzitelny priimysl se
zdravym Zivotnim cyklem produktu. Cilem slow fashion je transformovat nase
pristupy k médé v téchto castech:

Madni tvorba - podpora originality, rozmanitosti a ohleduplnosti

Madni vyroba - podpora udrzitelné vyroby a dodrZovani celosvétovych
standardud pracovnich podminek pro Femeslniky a zaméstnance

Distribuce médy - obsluha mistnich trhd a vyuziti Stihlych dodavatelskych
retézcl

Spotfeba maédy - vydavani produktt s dlouhou Zivotnosti a podporou
védomého konzumu

Likvidace moédy - podpora vyuziti vysokého procenta prirodnich,
kompostovatelnych vlaken
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Myslenka slow fashion plvodné odkazovala na potfebu ,zpomaleni mody”
a obnoveni tradi¢nich hodnot.®

2.4 Propagatori slow fashion v CR

Kamila Boudova

Kamila Boudova patfi k prednim ceskym odbornicim na modni obchod
a udrzitelnou mddu. Vystudovala Technickou univerzitu v Liberci, obor Textilni
a odévnidesign. Po studiich pracovala v Némecku, Londyné a Pafizi. V Parizi také
vystudovala obor Fashion Business a dodnes v ni Zije. Na vysoké Skole médniho
obchodu MOD'SPE uci Product Development. ZalozZila znacku Moyomi, ktera
porada akce spojené s propagaci udrzitelné mddy, a zapojila se i do iniciativy
Fashion Revolution. V Ceské republice poFada Sustainable Fashion Day. Je
castym hostem na mezinarodnich konferencich a eventech.!'®

Kate Fletcher

V roce 2007 propagatorka slow fashion Kate Fletcher v Zurnalu The Ecologist
rekla:

»Slow fashion je o navrhovani, vyrobé, spotfebé a lepsim Zivoté vyrobku.
Pomala méda neni zaloZend na bazi casu, ale kvality. Pomald neni opakem
rychlé - nejde tedy o dualismus - ale odlisny pristup, ve kterém si jsou
designéri, podnikatelé, maloobchodnici a spotrebitelé vice védomi toho,
jaké maji vyrobky dopady na pracovniky, spolecnost a ekosystém. Slow
fashion, pfechdzejici od kvantity ke kvalité, snizuje tlak casu. To umoZnuje
dodavatelim pldnovat objedndvky, predpovidat pocty potiebnych
pracovnik( a investovat v dlouhodobém horizontu.” i

Eva a Pavel Urbanovi

Za projektem NILA stoji Eva a Pavel Urbanovi, oba plvodni profesi pravnici. Pavel
NILU fidi a Eva pecCuje o jejich marketing, pfibéh a socialni sité. Je propagatorkou
smysluplného a etického pristupu (nejen) k médé. Publikuje osvétové clanky
a pravidelné se ucastni debat a konferenci na toto téma.!'2
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,MoZnost koupit si $tésti v obchodé je iluze. Stésti vznikd tak, Ze se postavime
nesnazim a vyzvam naseho Zivota. A to znamend, Ze sdilite nejen své mésto,
ale i celou planetu s ostatnimi lidskymi bytostmi.”

Zygmunt Bauman

Vznik konceptu obchodnich center

Pro pochopeni prostoru obchodniho centra je dllezité znat jeho vznik a historii,
jelikoZ se jedna o velmi specificky prostor, do kterého ma instalace zasahnout.

Jako otec obchodnich center je znam Victor Gruen, ktery pochazi z Vidné. V roce
1938 se rozhodl| uniknout pred nacisty do Curychu a pozdéji se presunul do
Ameriky. Chvili mu trvalo rozhodnout se, co bude dal délat, ale jeho znalosti
architekta byly i v Americe cenné. Jeho prvni zakdzkou byl navrh vystavy firmy
General Motors pro newyorskou Svétovou vystavu roku 1939. Tento navrh mél
takovy uspéch, Ze den po skonceni expozice byl Victor najat na vyreSeni nového
obchodniho domu na Paté avenue.

vvvvvv

poslani dnesni architektury spociva v pfeméné chaosu v rad.”"™ Mél pocit, Ze
veSkera meéstska vybavenost - obchody, sluzby a zabava - je jakoby roztfisténa,
chaotickd a nekoncepcni. Pfedchiddcem samotnych obchodnich domd byla
fecka angora, stredovéka trzisté nebo namesti center mést.

LIdealni obchodni centrum mélo zahrnovat komunitni divadla, knihovny, Skolky,
protiatomové kryty (byla koneckoncl studena valka), jazzové koncertni saly
a prostory pro umélecké vystavy. Zkratka obchodni centra méla prinést pocit
bezpedi a bohatsi Zivot do bezduchych povalecnych predmésti.”'3!

Ale sam Gruer svou architektonickou vizi pfehodnotil, kdyZz se vratil zpatky
a vidél ve své milované Vidni prvni nakupni centrum.

Je dulezité zde také zminit, Ze je rozdil mezi obchodnim domem a obchodnim
centrem.

,Obchodni domy jsou tvofeny méstskymi domy, zatimco obchodni centra se
bud rozpinaji za méstem nebo ve mésté zabiraji celé bloky. 3]
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Angazované umeéni je umeélecké médium zamérené na angazovanost
prostrednictvim lidské interakce a socialniho diskurzu.l'

Za jednu z definic uméni se nékdy povaZuje jeho nezaujaté postaveni vUci
aktuadlnimu déni ve svété. Mnozi jsou presvédceni, Ze umélecka kvalita je
protikladem spolecenské angaZzovanosti a Ze se navzajem vylucuji.l"

Podle Adorna se angaZzované umeéni snazi demaskovat takovy umélecky projev,
ktery nema zadny ucel (kromé toho, Ze je). Adorno také rozliSuje angazovanost
a propagandu. Pro prvni pojem je typicka mnohoznacnost; chybi-li, pfechazi
angazovanost v ideologii.l"®!

VSechny vySe zminéné pojmy se snazi definovat angazované umeéni jako urcitou
,kategorii uméni” a navzajem se vylucuji. Ale mnoho uméleckych ¢inl/projektl
nelze zaradit pouze do jedné ,kategorie”. Umélecké projekty jsou tak individualni
a komplexni, Ze velmi Casto maji presah. Napriklad do dalSich ,kategorii” jako
tfeba new genre public art. A tento projekt fast fashion neni vyjimkou. Proto
budou v této ¢asti uvedeny pouze projekty, které se urcitym zplsobem ztotoZnuji
s angazovanym umeénim a snazi se aplikovat podobné principy.

Pfiklady z Ceské republiky

Groupe Guma Guar
2018 HEAVEN




Skupina Guma Guar po nékolikaletém utlumu cinnosti predstavuje v galerii
sam83 vystavu Heaven. VyuZitim necenzurovanych obraz( obéti valecnych
konfliktl ve spojeni s vypjatou teatrdlnosti a ironii se skupina vraci ke svym
+Klasickym” dillim ze svych pocatkl v prvnim desetileti milénia. Od vzniku skupiny
v roce 2003 prezentovala Guma Guar celou fadu uméleckych projektd, jejichz
tématem byl , konflikt civilizaci” a polemika s neoliberalniideologii. Vystavu
Heaven je proto tfeba chapat jako kriticky komentar k cynismu a pokrytectvi
soucasné spolecnosti a pfedevsim jako ostry protivale¢ny PROTEST.'”]

Tento projekt je v teoretické ¢asti zminén zejména kvUli podobnosti s timto
projektem angazovaného uméni. Hlavni instalace ma za cil zdUraznit absurdni
situaci, ve které se nachazime a kterou (chté nechté) podporujeme. A proc?
ProtoZe jak u projektu Heaven, tak u projektu fast fashion neni,spravné” reseni,
protoZe neni v naSich silach (smrtelnikd/obycejnych lidi) tyto problematiky
vyresit. Ale je dlleZité alespori poukazat na problémy, se kterymi nesouhlasime,
protoze ignorovat je by bylo nasi chybou.

~_ITOHOVEN
INASILNENY PODVEDOMI 2003

Reklama je nejmocnéjsi médium. Uto&i na nas z televize, radia, z internetu,
ze stranek CasopisU... zahlcuje ulice, dopravni prostfedky, poStovni schranky
iverejnézachodky. Nevyhnete seji. | kdyZ zdanlivé nabizirtizné zboZzi, pfedstavuje
stale tentyz dokonaly svét, ve kterém se po sladkém hubne, kde zvykacky cisti
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Hodnoty bez hodnot, krasa bez krasy.

Mozna si myslite, Ze vas se to netykd. Reklama ale postupné a nenapadné
znasilnuje podvédomi kazdého z nas.

Proto si bereme slovo. Zneuzivdme reklamu, kterd zneuziva nase nejvnitfnéjsi
touhy, myslenky a city, aby prodavala zbozi. Pfekrucujeme ji, pozménujeme
ji, pretvarime ji tak, aby alespon jeden den mluvila feci uméni. Vytvarime jiné
reklamy. Takové, které nemUzZete prejit bez povSimnuti. Takové, které vzbuzuji
neklid. Takové, které se nesnazivplizitdo vasimyslibo¢nimvchodem podvédomi.
Treba budou i vam otazniky milejSi nez dokonaly svét vyretuSovanych tvari.l'e

Tento projekt ma s fast fashion projektem mnoho spolecného, ale predevsim
upozornuje navlivreklamy na nase podvédomi. Pfed témito reklamnimibannery
neni uniku - jsou na ulicich, podél cest nebo na internetu. A nam nezbyde nic
jiného, neZ je vnimat a tim nechat ovliviiovat svlj Usudek. Napfiklad kdyz fast
fashion brandy své modni kolekce prezentuji jako trendy originalni kousky, tak
se velmi ¢asto mUZe stat, Ze v tom ,originalnim” kousku mdzete v MHD potkat
jiného Clovéka s naprosto stejnym kouskem. Tim padem je mnozstvi, v jaké
firmy produkuji své kolekce, v pfimém rozporu s tim, co prezentuji ve svych
reklamach. Pocin potlacit reklamni plochy a dat clovéku moznost zamyslet se,
je stale aktualni (i pfes to, Ze je to projekt z roku 2003).

Dorota Sadovska
Byt hlizko




Zaciatkom kalendarneho roka 2020 vznikalo v Bratislave - Trnavke pozoruhodné
site-specific dielo od slovenskej vytvarnicky Doroty Sadovskej. Autorka, ktora je
znama svojou pracou s témou tela a priestorom vstupila na netradi¢né miesto
- do fungujuceho salezianskeho kostola sv. Jdna Bosca s do¢asnou instalaciou
s nazvom Byt blizko. Tento objekt ako pdstne platno ideovo navazuje na prastaru
prax zakryvania oltarnych obrazov pocas obdobia 40 dni pred sviatkami Velkej
noci.l"!

Mistné specificka instalace je prvek, ktery tyto umélecké instalace propojuje.
| kdyZ jsou jejich sdéleni i vyznam odliSné, pravé forma tyto projekty spojuje.
Zde jsem se inspirovala predevsim prizplsobenim mistné specifické instalace
do velkolepych prostor, aby v celkovém kontextu mohlo dané dilo vyniknout.

Priklady ze zahranici

Dehore Diana
The Embroiderer/VySivacka 2017

Deborah Diana, pivodem ze Serbariu, ale pracujici v Rimé&, vyrobila nasténné
malby na sténach nékterych domu a reprodukuje scény pripominajici vyrobce
koS0, hrace na akordeon, starsi Zenu obracenou k oknu, hrajiciho si chlapce,
vysivacku a dalsi. Jsou to dila velké umélecké hodnoty, néktera byla provedena
na velkych plochach, napriklad tento street art ,the Embroiderer” je o délce
Sesti metr( na tfi metry.?%

| toto dilo mi bylo inspiraci, v prvni fadé
mi potvrdilo, Ze velkoformatovy pfistup je
pro mistné specifickou instalaci na misté.
A také mi pomohlo utvorit si predstavu,
jakym zplsobem by ilustrace méla
vypadat. Zasah do verejnych prostor by
meél byt jasny a Citelny, protoze galerie
a muzea navstévuji lidé, ktefi jsou na
vysoké intelektualni drovni, radi se zastavi
a zamysli nad pribéhem obrazu, zatimco
ve verejném prostoru je jsou kolemjdouci
spiSe zrychleni a nemaji cas se nad nécim
pozastavovat.
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Cindy Maguire
a skupina Arts Action Group

,Verime, ze podpora schopnosti spojenych
s umeénim - od zapojeni se do tvlrc¢iho projevu
a reflexe az po promyslené mysleni - muze lidem
poskytnout svobodu a schopnost reagovat na
kazdodenni zivot a jednat."?"]

S timto cilem se sjednocuje i tento projekt, ktery se mimo kritického aspektu
v uméleckém dile pokousi rovnou nabidnout jinou variantu, aby mél clovék
moznost se sam a védomé rozhodnout.

Velmizajimavy mipfisel jejich projekt ZAMYM OKNEM VIDIM, ktery ma reflektovat
aktualni celosvétovou situaci béhem pandemie covid-19. Ten vyzyva vSechny,
ktefi maji zajem se zapojit, aby poslali vyjadfeni této myslenky - co vidis za svym
oknem? Pomoci fotografii, kreseb, slov, zvukd, videa - vSeho . Tato zkuSenost
ma zaroven ukazat, jak to na rliznych mistech svéta vypada a jak se tato tézka
situace u kazdého z nas a u nasich komunit [isi.21

"

Tento projekt je sice stale ve fazi priprav, ale vybornym zptsobem ,polidstuje
tento celosvétovy problém pres pohledy jednotlivcl. Stejné tak se i tato
diplomova prace snazi prenést neuchopitelnou celosvétovou problematiku do
feSeni jednotlivych lidi/firem, které se situaci nesouhlasi a v Ceském prostredi
se snazi nabidnout alternativu.



,Samotnou podstatou této formy umeni je presah do

mimoumelecké oblasti.”
Suzane Laycova

Umeélci z rdznych kultur a s rozdilnymi perspektivami zacali tvofit zpdsobem,
ktery se podoba politické a socialni Cinnosti. Tato ¢innost ma ovsem dalsi
pfidanou hodnotu, ktera se vyznacuje silnym estetickym citénim. Skupina
vytvarnych umeélcl se zacala zabyvat nékterymi soucasnymi otazkami, které
se zdaji byt dosti naléhavé a hluboké : toxicky odpad, rasové vztahy, lidé bez
domova, stafi a starnuti, valka gangd, kulturni identita.l?

UmeénimUZe byt brano jako nastroj na podporu participativni formy demokracie.
Autofi-umélci se zacinaji zajimat o konkrétni témata ve spolecnosti a snazi se
0 socialni zménu v souvislosti s umeéleckym aktivismem. Toto uméni se mdze
zdat jako socialni nebo politicka c¢innost, ale uméni tomu dava novou pridanou
hodnotu, ktera se vyznacuje silnym estetickym citénim.

Obsah a forma v NGPA neni ni¢im omezena, pouziva jak tradicni, tak netradic¢ni
média, kterd pouziva ke komunikaciainterakcise Sirokou/rdznorodou verejnosti.
MUzZe zahrnovat rtizné druhy médii jako instalace, performance, konceptudlni
umeéni, kombinovana média.

Umélci vytvorili specifické modely uméleckych projektd pro zapojeni Sirsi
verejnosti, které se nazyva Public strategies/verejné strategie. Zdrojem struktury
téchto uméleckych dél nemusi byt vyhradné vizualni nebo politicka informace.
MUZe se jednat spiSe o vnitfni potfebu vnimanou umélcem pfi spolupraci

s verejnosti.

Je dulezité zde také zminit rozdil mezi public art a new genre public art. AC se
to mUZe zdat podobné, tak jejich vyznam je odliSny. Prvni pojem je pouzivan
k oznaceni soch a permanentnich instalaci umisténych ve verejném prostoru.
Zatimco druhy pojem popisuje vytvarné uméni, které pouziva ke komunikaci
a interakci s rliznorodou a Sirokou verejnosti, tradi¢ni i netradi¢ni média a jejich
vyznam/problematika se primo tyka Zivota kazdého jednotlivce. Zamérem je
konkrétni socialni komunikace, ktera by méla byt zakladni strategii této formy
umeéni.23l

NGPA tady zminuji zejména proto, Ze tento projekt splfiuje podstatu new
genre public art. Jde o jednu z rovin, ve kterych se tento projekt pohybuje. A to
konkrétné v podobé guerillové akce, ktera podnécuje k interakci s projektem
k jejimu aktivnimu zapojeni. Dale je jenom na divakovi/uzivateli, jak s novymi
informacemi naloZzi, zda je vyuZije, bude je sdilet s ostatnimi (napf. na socialni
sité) nebo je bude ignorovat.
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4 Prakticka ¢ast

4.1 Hiavni instalace

Jedna se o velkoformatovou instalaci, ktera ilustruje prvky problematiky fast
fashion. Technologicky je tvorena jako patchwork, ale vizualné pfipomina vitraz.
Cilem velkoformatové instalace je vyrovnat problematiku megalomanstvi vyloh
a obchodd, které se v obchodnich centrech nachazi.

llustrace je zamérneé zpracovana velmi primitivné, aby si kolemjdouci/navstévnik
nemusel [amat hlavu s tim, co je jejim poselstvim. Zname to velmi dobre, dnesni
uspéchanadoba je tvorena predevsim intuitivné. At uz tvofime webovou stranku
nebo uzivatelské rozhrani aplikace, hlavnim cilem designu je minimalizovat
cinnost uzivatele a co nejvice mu zjednodusit praci (aby u toho témér nemusel
premyslet) .

AC se muzZe zdat, Ze to funguje pouze ve virtuadlnim svété, opak je pravdou.
| obchodni retézce strategicky umistuji produkty po prodejni plose s konkrétnim
zameérem. Kdyz vejdete do obchodu s oblecenim, hned u vchodu jsou vystaveny
nejprodavané;jsi produkty, které sem dle prodejl presouvaji kazdy tyden. Také
maji exponovana mista na prodejné, kde vystavuji nové produkty tak, aby se
prodavaly nejlépe v setu a mnoho dalsich ,figld”.

Proto je také umisténi hlavni instalace stézejnim prvkem. Jak bylo jiz zminéno,
obchodni centrum jako takové reprezentuje FF, a proto je umisténi umeélecké
instalace ilustrujicijeji problematiku pfimo v misté, které toto témareprezentuje,
konfrontacni. A je na samotnych navstévnicich/zakaznicich nebo obchodnich
centrech, jak se k tomu postavi.

Oslovila jsem vice obchodnich center s moznosti usporadat v jejich prostorach
uméleckou instalaci. Nékteré reakce se daly ocekavat, jako napfiklad toto
vyjadreni:

.My se od urcitych témat distancujeme a obchodni centra téz.”

DalSi vyjadreni od jiného obchodniho centra znélo:

.Jak jsem jiz psala, nasim ukolem je podporovat rdst obratt nasich ndjemcd v, offline
prostredi”, nikoli odkazovat do onlinu na jiné fashion brandy.
Obavam se, Ze tento koncept je pro obchodni centra neuchopitelny.”



Tady jsem pochopila nutnost konfrontace uméleckych dél s tematikou FF primo
s obchody ¢i obchodnimi centry. Vidéla jsem nékolik povedenych uméleckych
instalaci vyjadfujicich se k tématu fast fashion a ac jsem s nimi v danou chvili
souhlasila, kdyZ jsem se skrz jedno obchodni centrum vracela na autobusové
nadrazi, opét jsem podlehla natlaku a koupila si nékolik jejich kouska.

PROGRES VIZUALU

Samotna ilustrace méla za cil oslovit navstévniky OC, proto se jedna
o jednoduchou ilustraci, kterd je na prvni pohled citelnd a mlze pusobit jako
obrazek do knizky pro déti. V galeriich a muzeich se navstévnici radi zastavi
a zamysli se nad vyznamem obrazu, zatimco v prostorach nakupnich center
se od navstévnika neocekava zadné hlubokomysiné hloubani nad podstatou
sdéleni. | interiéry obchodnich center jsou tvofeny tak, aby navstévnik musel
uvazovat jen minimalné. Proto byla ilustrace tvofena spiSe prvoplanové.

Do ilustrace je zamérné zakomponovano nékolik témat tykajicich se
problematiky FF, ktera jsou rozdélena do 3 hlavnich témat. Od zacatku cyklu,
kdy nadvyroba produktd velkého mnozZstvi obleceni trapi Zivotni prostredi, pres
bidné pracovni podminky vyroby az po velké mnozstvi textilniho odpadu. Ale
neméné duleZitym prvkem je také to, jakym zplsobem se fast fashion brandy
prezentuji zakazniklim a fashion prdmysilu.

1. Zivotni podminky pFi vyrobé
2. Znazornéni dokonalosti médniho priumyslu

3. Textilni odpad

Cely proces zjednodus$eni ilustrace se promérnoval pfi zjednodusovani tvar(
a tvorbé stfihovych Sablon, dle kterych je deka Sita.
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Vytvorila jsem nékolik alternativ instalace, jelikoz jsem nevédéla, jaké prostory
budou k dispozici. Prvni variantou byl interiér OC, kdy velkoformatova deka
méla viset pres dvé patra. Viz vizualizace.

22



Druhou alternativou bylo umisténi instalace do exteriéru OC, konkrétné pred
hlavni vchod z Fignerovy ulice. Rozméry velkoformatové deky je prizplsoben
dle obvodu venkovniho sloupu, kdy by k dece byl v pfipadé instalace v exteriéru
pripevnén pouze zip po delSi strané, aby deka mohla sloup takrikajic obléknout.

Viz vizualizace.

V poslednifadé se naslo jesté jiné misto vinteriéruv OC, kde bude deka zavésena
ve vyklenku mezi prvnim a druhym patrem. Viz vizualizace.
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4.2 Guerillova akce

Doplnit hlavni instalaci guerillovou akci se zda byt logické. Umélecka instalace
kritizujicicinnost nebo spoleCenské postavenije obvykla, ale nabidnoutsoubézné
s kritikou také konstruktivni moznosti reSeni by mélo byt standardem.

Rodice mé ucili, Ze kritizovat umi kazdy, ale zkusit to zménit, je jen na mné.

Podle toho jsem pfistupovala i k této diplomové praci. A opét jsem vyuZila
designového principu - ¢im méné clovék musi udélat, tim lIépe se mu to bude
vyuzivat.

Srovnat pfehledné viechny Ceské znacky produkuijici obleceniv Ceské republice,
nejlépe s principy slow fashion, bylo velmi naroc¢né. Ale pokud nabidnu
potenciondlnim zakaznikdm moZnost volby i s dlvody, proc¢ to zkusit jinak,
v&Fim, Ze jim tento prehled ulehéi praci s hledanim jinych produktd.

Podoba guerillového projektu byla jasna - ma se jednat pouze o podnét, kdy
se sami ucastnici rozhodnou, zda je to zajima, nebo ne. Naskenovat QR kod je
otazka nékolika minut. Proto se na , koleckach” musi objevit dvé véci. Véta, ktera
pobidne ¢lovéka zjistit vic, a QR kdd, ktery ¢tenardm poskytne vice informaci.

Guerillovy projekt jsem spoustéla tzv. naslepo. Kdyz jsem hledala pfipadové
studie, které resSi pouzivani QR koédu ve verejném prostoru, tak jsem nic
uzite€ného nenasla, proto mi pfislo zajimavé tento projekt také dokumentovat.
Jako napriklad kolik lidi tento kéd naskenuje nebo jak dlouho zakaznik setrva na
strance.

Prvni ¢ast jsem spustila 21. 5. 2021, kdy jsem do obchodU roznesla kolem 300
.kolecek” s QR kédy. Rozdélila jsem to do dvou destinaci mezi Liberec (200 ks)
a Prahu (100 ks). V Praze byla kolecka umisténa do obchodd na Vaclavském
namésti, a to konkrétné do Gate, H&M a C&A. V Liberci jsem je rozmistila do
obchodnich center Nisa a Globus. Zejména do obchodUl House, Cropp, Reserved,
Sinsay, New Yorker, Gate a Orsay. Kolecka byla umisténa do kominkd mezi
produkty poskladanymi na stole nebo do kapes od 3atU, bund, mikin ¢i kalhot.

Tentyz den mi prisla zprava od tymu C&A, cozZ byla také jedina prodejna, ktera
se mi k tomuto projektu vyjadfila.

Dobry den, jsem moc rada za vasi aktivitu v propagaci udrzitelné mody.
Nicméné doufame, Ze jsme naposledy uklizely vase letacky ze zemé a rliznych
zakouti nasi prodejny C&A! Myslete nejen na udrZitelnost, ale i na slusné
vychovani. Tak doufam, Ze se tohle uz nestane, protoze, jak urcité vite, nesmite
propagovat vasi sluzbu/produkt bez povoleni.

Krasny den tym C&A.
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4 3 n Iv jici

Po naskenovani QR kdédu, ktery vas odkaze na web sdruzujici ceské vyrobce
obleceni, je jen na vas, jak s témito novymi informacemi naloZite. Zda si
vyhledate vyrobce podle typu produktu, ktery pravé shanite, ¢i podle lokace,
kde se pravé nachazite. Nebo vas budou jen zajimat alternativni moznosti, jak
predejit zahlceni svého Satniku FF produkty. ProtoZe je jen na kazdém z nas,
jakeé procento naseho Satniku budou tyto produkty zastavat.

Budme realisticti, neni mozné mit 100 % produktd ve svém Satniku pouze ze
slow fashion produktU. Jedna se o nezastupitelné odvétvi, ale mizeme se ho
pokusit minimalizovat na nezbytné produkty.

Tento web by mél pokryt tfi hlavni cile:
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YW OSVETU V ALTERNATIVNICH
PRiISTUPECH, JAK SPRAVOVAT SVU]
SATNIK

WA PREHLEDNE SDRUZIT CESKE
VYROBCE OBLECENi NA JEDNO MISTO
(jako to v offline prostredi délaji
obchodni centra)

JMINABIDNOUT MOZNOST VOLBY,
JAKY PRODUKT SI KOUPIT
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Cislo jedna je pouze informativni zaleZitost, ktera vysvétluje,
jaké principy mlzete pfi tvorbé své garderoby pouZit.

NiZe je pIné znéni ¢lanku, které doprovézeji web sdruzujici ceské znacky. Clanky
jsou zameérné tematicky volené jako pozitivni pristup k tvorbeé vlastniho Satniku,
kazdy pojednava o moznych alternativach slow fashion. Cilem neni vymytit fast
fashion, protoze to ani neni 100% mozné, proto pouze dadvam moznost zmensit
procento fast fashion produktd ve svém Satniku.

Novy médni fenomén — upcyklace

Je naprosto pfirozené, Ze se trendy a méda v pribéhu ¢asu méni. Jednoduchost
a stfidmost let dvacatych postupné vystridaly pestré barvy a vzory v letech
Sedesatych. Eleganci a uhlazenost ¢asem nahradilo pohodli. Konzumni zpUsob
Zivota a materialismus dnes pomalu, ale jisté zacina zastinovat navrat k pfirodé,
prirozenosti a celkova snaha o Zivotni styl, ktery je zdravéjSi a SetrnéjSi k prirodé.
Jednim z téchto novych mdédnich fenomént je tzv. upcyklace.
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Co je to upcykiace?

Upcyklace je proces, pfi kterém se stara ¢i nepotfebna véc pretvoriv néco
nového. Nemusi jit jen o obleceni, tzv. upcyklovat mizZeme také staré
nadobi, doplnky aj.

Slovo upcyklace je vytvoreno z anglického UP, které mizeme volné preloZit
jako ,vylepseni”, a CYCLE, tedy cyklus, opakuijici se proces.

Uncyklace # recyklace

Tyto dva pojmy spolu sice Uzce souvisi, ale majitrochu jiny vyznam. Zatimco
pri recyklaci se vyuzivaji odpady a zbytkové latky, pri upcyklaci se pracuje
s produkty, které se jeSté odpadem nestaly, pouze se jim preménou
vdechne novy Zivot.

Pro milenialy novinka, pro nase hahicky standard

Prestoze se upcyklaci v posledni dobé zacina vénovat hodné pozornosti,
rozhodné nejde o vymysl poslednich let. MysSlenku pfemény starych
kouskU v nové jisté znaly uz naSe babicky i prababicky. Vzdyt naSe lidova
tvorivost a zlaté ceské rucicky jsou ve svété proslulé.

V dobach, kdy nebylo penéz nazbyt, nebylo nijak zvlastni, kdyz maminka
svoji starou kosili presila na Saticky pro dceru. Babicky ze starych kousk
obleceni vytvarely svym vnuckam oblecky pro panenky. Kdo se nékdy ucil
Sit, pravdépodobné své prvni vytvory také zkousel vytvofit z obnoSenych
kusu oblecent.

VSichni asi zname ten prijemny pocit a radost z nové koupeného obleceni.

Predstavte si navic ten stejny pocit, znasobeny nostalgii pfi vzpomince na
staré obleceni a dobrym pocitem z udrzitelného zpUsobu Zivota.
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Cost per wear — poznejte skutecnou
hodnotu svého ohleceni

Pro vétSinu z nas je pfirozené, Ze se snazime Setfit a davat prednost
vyhodnéjsim, levnéjSim vécem. ProcC to ale neni ideadlni feSeni? To vam
vysvetlim na principu cost per wear (CPW), tedy cena za jedno noseni.

Co znamena cost per wear

Princip CPWvam pomUZe zjistit, jaka je skute€na hodnotavasehoobleceni.
Pokud vahate, zda si novy kousek vibec poridit nebo se rozhodujete mezi
dvéma nakupy, mdze to byt pro vas skvélou pomuckou.

CPW = cost per wear = cena za (jedno) noseni
Jak to spocitat

Vypocet skutecné hodnoty vaseho obleceni je velmi jednoduchy. Staci
vzit cenu, kterou jste za dany kousek utratili, a vydélit ji po¢tem nosSeni -
podstatné tedy je, kolikrat jste si ho na sebe doopravdy vzali.

CPW = cena obleceni / pocet noSeni

Predstavme si to na prikladech.

Nakup Satl ¢. 1

Na zacatku léta jsem v obchodé narazila na docela zajimavé Saty, které
byly zrovna ve slevé. Nebyla to Zadna vyhlasena znacka, ale jedny Saty
za 300 K¢? No nekup to! Asi po 2 noSenich jsem si uvédomila, Zze mi strih
vlastné uplné nevyhovuje, navic se Saty po prani trochu srazily. Do konce
roku jsem si je na sebe vzala jeSté asi 1%, ale necitila jsem se v nich moc
dobre, takze potom skoncily nékde naspod skriné.

CPW =300/ 3 =100 K¢
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Nakup Satt ¢. 2

Oblibila jsem si jednu ceskou znacku, ktera vyrabi Saty a sukné. Moc se mi
libilo jeji obleceni i styl komunikace, proto jsem ji zacala sledovat a ¢asto
se kochala jejimi originalnimi kousky. Obleceni bylo sice krasné, ale ne
zrovna levné, proto jsem jeho koupi dlouho zvazovala. Kdyz jsem si po
néjakém Case uSetfila, nadSené jsem si vybrala nové Saty za 1 600 K¢. Méla
jsem z nich takovou radost, Ze jsem je nosila v pribéhu celého léta i na
podzim. Celkem jsem si je na sebe vzala asi 20x.

CPW = 1600 / 20 = 80 K¢

Jak vidite z prikladu, redlnd cena prvnich 3atl je vlastné docela vysoka
a predpokladame, Ze uz se snizovat nebude. Zato realna cena druhych
Satll je niZsi, a to i presto, Ze jejich pofizovaci cena byla nékolikanasobné
vySSi nez u téch prvnich. Je pravdépodobné, Ze jejich realna cena se bude
jesSté snizovat, protoze je budu s radosti nosit i pfisti sezonu.

VUyhody CPW

Pokud budeme o svych nakupech vice premyslet a nebudeme se zbytecné
ukvapovat, mUZe z toho pro nas plynout rovnou nékolik vyhod.

Uspora penéz

Je to skvéla cesta, jak se vyhnout undhlenym nakupUm. Jednorazoveé nizka
cena za obleceni vétSinou znamena vice takovych nadkupd béhem kratké
doby, coZ je velmi neekonomické. Ne nadarmo se fika ,Nejsem tak bohats,
abych si kupovala levné obleceni.”.

LepSi investice
Kdyz se nad svymi nakupy vice zamyslime, ve vysledku urcité nakoupime
nejen vyhodnéji, ale budeme z nakupu mit mnohem vétsi radost.

Pfinos pro zivotni prostredi
Nakup kvalitniho obleceni, které nam vydrZi roky, je oproti spousté
jednorazovych, ne moc promyslenych nakupU, jednoznacné Setrné&jsi
k prirodé.
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Kazda z nas ma jiny styl oblékani, jiny vkus i postavu. Kazda z nas proto
bude mit jiny obsah svého Satniku. A to je dobfe, byla by to vlastné trochu
nuda, kdybychom vsichni nosili to samé. Jsou ale urcité kousky obleceni,
které by nemély chybét u nikoho z nas. Nemélo by se nam potom nikdy
stat, Ze na urcitou udalost nebudeme mit co na sebe.

Capsule wardrobe je oznaceni pro minimalisticky Satnik, ktery obsahuje
zakladni kousky obleceni, které jdou vzajemné skvéle kombinovat. Diky
tomu nebude vase skfin praskat ve Svech, ale i pfesto budete moct vytvorit
spoustu rtznych outfitd.

o4

Takovy Satnik byste mély zacit feSit, pokud ...

se vam casto stava, Ze nevite, co na sebe.

nechcete mit skfin plnou obleceni, které ani nenosite.
chcete svUj Satnik sjednotit.

je vam blizky minimalisticky zivotni styl.

chcete byt pripravena na kazdou prilezitost.

Jaké jsou vyhody capsule wardrobe?

- minimalismus

- kreativita - Diky capsule wardrobe budete schopna vymyslet stale
nové kombinace.

- kvalitni obleceni

- Setfeni zivotniho prostredi - S timto Satnikem neni potfeba
kupovat stale nové obleceni.

- nosite jen to, co mate opravdu radi

- CastéjSi noSeni doplrikd

- nikdy se uz nestane, Ze nemate co na sebe - budete mit obleceni
na kazdou prilezitost

31




4 pravidia minimalistického Satniku
1. Zvolte si svou barevnou skalu

Aby se daly vSechny kousky obleCeni dobfe kombinovat, je dulezité,
abyste si spravné zvolily, jaké barvy v ném budou. Doporucujeme vybrat
dvé neutralni barvy a dvé vyraznéjsi.

Jako neutrdlni barvu muzete zvolit tfeba bilou, ¢ernou, Sedou, bézovou
nebo hnédou. Tyto barvy budou vhodné predevsim pro kalhoty, kabaty,
boty, kabelky apod.

Vyraznéjsi barvy by mély jit dobfe kombinovat mezi sebou i se zakladem.
Skvélé budou napriklad pro topy, Saty a doplnky.

2. Vezméte v uvahu typ své postavy a pleti

Pfi pofizovani kouskl do svého Satniku myslete na to, Ze kazdému typu
postavy i pleti slusi rlizné stfihy i barvy. Vybirejte tedy takové obleceni,
které pro vas bude lichotivé, které budete nosit s oblibou.

3. Vyberte pouze klasické vzory a stfihy

Do capsule wardrobe musime vybirat takové stfihy a vzory, které jsou

nadcasové a nikdy nevyjdou z médy. Jen tak docilime toho, zZe obleceni
budeme mit vzdy s ¢im kombinovat.

4. Pofizujte pouze kvalitni obleceni

Pokud si zarizujeme minimalisticky Satnik, pfedpokladame, ze nam také
dlouho vydrzi. Dejte si zalezet na tom, aby vaSe obleceni bylo z kvalitnich
materiall, prijemné a dobfe vam sedélo. Takové, ve kterém se budete
vZdy citit dobfe a nebudete ho kazdy pUlrok muset obménovat.
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Co by mél capsule wardrobe obsahovat
Zde je ukazka jednoho typu capsule wardrobe. MlZete si ho samoziejmé
upravitpodle sebe asvého stylu. Pfesny pocCet kust oblecenije samozrejmé
individualni, vétSinou se doporucuje mezi 30 a 50. Vas Satnik by mél
obsahovat vyvazeny pomér vrchnich a spodnich ¢asti obleceni, riznymi
vrstvami a doplnky.
Priklad damského minimalistického Satniku

bilé tricko/tilko (univerzalni, bez potisku)

jednobarevné tricko s kratkym rukavem

jednobarevné tricko s dlouhym rukavem

bila koSile/halenka

cerné Saty

cardigan

dziny/kalhoty

cerna pouzdrova sukné

svetr

letni Saty

hedvabna sala

kabat/bunda

sako

boty na podpatku

nizké boty

sandaly
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Francouzsky termin haute couture, je oznaceni pro tzv. vysokou médu nebo
také vysoké krejCovstvi a povaZzuje se za nejvyssi stupen tvorby odévu.

e s

Jde o velmi exkluzivni médu, kterou navrhuji a Siji ti nejvétsi profesionalové
z Parize. Jejich obleceni je vZdy Sité na miru konkrétnim zakaznikiim a je typické
svym preciznim ru€nim zpracovanim. K vyrobé takovych kouskl se vyuZzivaji
ty nejkvalitnéjsi a nejluxusnéjsi materidly, pfi jejichZ Siti se klade velky dlraz na
detail.

Zhotoveni takovych Satl bézné trva 100 aZ 500 hodin, od toho se také odviji
cena samotnych vyrobkd, ktera zpravidla neni nizSi nez 500 000 K¢.

Tento typ médy sice neoslovuje velké mnozZstvi zakaznikU, ale jde o vrcholnou
formu maédy a jistotu opravdu kvalitné zpracovanych 3aty, jejichz hodnota se
casem pouze zvysuje.

Jak se zrodil médni pojem

Za zrodem haute couture stoji Anglican Charles Frederick Worth, ktery se
vénoval odévnimu navrharstvi v Pafizi. Diky svému dUrazu na kvalitu obleceni
a inovacim se postaral o urcitou médni revoluci. To pravé on zacal své modely
.podepisovat’ tim, Ze na né umistoval etikety s nazvem svého médniho domu,
zkousel a prezentoval nové modely na modelkach a dikladné planoval budouci
kolekce.

Striktni podminky pro ziskani licence
Haute couture oznaCuje chranénou znamku, kterou po splnéni pfisnych
podminek udéluje francouzska asociace Chambre Sindicale de la Haute Couture.

Zajemci musi:

mit vlastni ateliér v PariZi

zaplatit vysoky poplatek

prezentovat dvé kolekce roc¢né (jaro/léto, podzim/zima)

na kazdou kolekci vytvofit nejméné 50 modell na denni i ve€erni noseni
navrhovat a Sit obleceni na miru, vCetné krejcovské zkousky
zaméstnavat tym min. 15 lidi

Mezi médni domy, které se mliZou pravem oznacovat jako haute couture patfi
napriklad Chloé, Christian Dior, Giorgio Armani, Givenchy, Hermes, Jean Paul
Gaultier, Louis Vuitton, Saint Laurent, Valentino, Versace a mnoho dalSich.
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Cislo dvé je takovy pomysiny seznam Eeskych znacek, které
byste jinak pracné museli vyhledavat na internetu. Sama
jezdim mnoho let na rizné design bloky\weeky nebo trhy.
A nabyla jsem dojmu, Ze se tam poslednich par let opakuji ty samé znacky. Ale
Ze jich je v Ceské republice pFes 170, to jsem vibec netusila. Pro jedince je velmi
tézké je najit. Kazda znacka ma totiz trochu jinou cilovou skupinu.

Uvedu to na konkrétnim pfikladu: Dlouho jsem shanéla bundu, ktera by byla
funkcni a zaroven zajimava. Textilni parky z fast fashion obchodl byly hezké,
ale ve chvili, kdy prisel dést, naprosto nepraktické. Tak jsem hledala dal, az jsem
jednou v obchodé vidéla pani, ktera na sobé méla zajimavou a originalni bundu.
Nedalo mi to a Sla jsem se ji zeptat, kde bundu koupila. Pani mi ochotné fekla
o firmé Atomrat z Hradce Kralové. Kdyz jsem si prohlédla web této firmy, bylo
mi jasné, Ze nejsem jeji cilova skupina, mam totiz rada minimalismus ve svém
Satniku, protoze ten mi dovoluje individualné kombinovat véci. Tyto produkty
(predevsim bundy) mély zajimavy prvek v podobé barevnych knoflik(i/patentki
na zapinani. Jeden oranzovy, druhy rdzovy, tfeti modry, Ctvrty zeleny atd. Vidéla
jsem, ze cilovou skupinou budou spiSe maminky a Zeny s blaznivym/odvaznym
vkusem. ProtoZze se mi bunda velmi libila (stfihoveé), nedalo mi to a napsala
jsem do Atomrat, zda by bylo mozné usit poZzadovanou bundu, ale ponechat
na ni jednobarevné patentky pouze Cerné barvy. Protoze danou velikost stejné
museli nejdriv vyrobit, bylo to mozné.

A tady vidim velkou vyhodu. U7 jste si nékdy v obchodé rekli: ,0 vypada dobre,
ale nelibi se mi ta barva.” nebo ,a sukné je pohodlIna, ale chtéla bych ji trochu
delSi.” atd.? KdyZ se dané produkty budou vyrabét az ve chvili, kdy budou
mit svého majitele, predejde se tak moZnému plytvani. Ato je pravé jeden
z principl slow fashion.

Co délat s oblecenim, které je jiz uSité a pouze lezi ve skladu? Nic, bud na négj
muazeme dat enormni slevu nebo (v tom horSim pripadé) se produkt, ktery si
nikdo nekoupil, odveze rovnou na skladku.

Sdruzit vSechny ceské vyrobce na jednom webu se mUzZe zdat nepraktické, ale
kdyZ vite, Ze produkt je mozné pfipadné poupravit, tak bychom si mohli vybrat
i vobchodé, ktery nemifi na nasi cilovou skupinu.

Treti bod je predevsim o moznosti volby, ktera v této praci
hraje velkou roli. Marketingové strategie v dneSni dobé
funguji podprahové. Kdy naposledy jste si néco koupili s
plnym presvédcenim, Ze jste se rozhodli sami?

Tohle je velmi téZké odhalit. Dat moznost volby, kdyZ n&jaka je, je velmi dalezité.



4.4 Uysiedky

Zhodnoceni guerillové akce - vysledky monitorovani
K mému prekvapeni si za dany vikend QR kéd naskenovalo celkem 14 lidi. Nize
jsou dostupné vysledky monitorovani a analytika samotného QR kédu.

SCANS BY OPERATING SYSTEM

i0s 42.86%

Android0Os 42.86%

Predpokladam, Ze Spojené staty se mi tam objevily diky turistlim na Vaclavském
nameésti. Samotna analytika prehledu navstévnosti webu od 25. 4. - 24. 5. 2021
je zobrazena nize.

Tuto guerillovou akci budu jesSté rozvijet a opakovat v jinych méstech.

SCANS BY TOP COUNTRIES

1 Czech Republic 78.57%
2 United States 14.29%
3 Slovakia 7.14%
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SCANS BY TOP CITIES

1 Prague 14.29%
2 Newark 14.29%
3 Liberec 14.29%
4 Teplice 14.29%
5 Petrzalka 7.14%
b Prague (Praha 11) 7.14%
7 Velké MeziFici 7.14%

9 Zaver

Projekt se na socialnich sitich stal velmi vyhledavanym, dokonce mi
béhem prvniho tydne pfisly poptavky na pridani dalSich c¢eskych znacek
(16) na web, a to pfimo od samotnych webU. Zatim neni mozné zhodnotit
reakci obchodniho centra/navstévnikl na hlavni instalaci, jelikoZz bude
instalovana az béhem obhajoby diplomové prace, proto tento zavér bude
pridan jako informacni brozura k diplomové praci i s dalSimi vysledky
guerillovych akci.

9.1Zhodnoceni

Myslim si, Ze stoji za to tento projekt udrzovat dal i po odevzdani diplomové
prace. Pohravam si s myslenkou, Ze bych administrativni zaleZitosti (psani
¢lanky, pridavani webl) nechala na jiné kompetentni osobé a ja se dale
zameérovala na uméleckou instalaci, ktera by projekt dale propagovala.
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