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I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:
Splnéni cile prace X
Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu X
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Otazky k obhajobé diplomové prace:

Pro¢ ma internetovy projekt nazev Hele.cz?

V jaké fazi Ziv. cyklu se projekt nachazi? Pro¢ by zakaznici méli psat recenze na poskytované
sluzby v ramci projektu Hele.cz?

Dopliite kap.6.3 s nazvem nastroje marketingového mixu i dal$i marketingové nastroje.
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Diplomant ve své DP popisuje internetovy marketing s aplikaci u firmy Miton.cz.
Diplomové price je rozdélena do dvou zakladnich &asti. Uvodni ¢ast je vénovana
teoretickym podkladim z oblasti internetového marketingu. Praktick4 ¢ast popisuje firmu
Miton s.r.o. a predevsim jeji projekt Hele.cz. V uvedenych kapitolach neni zcela ziejmé
jestli se jedna o SWOT firmy ¢i uvedeného projektu. O zacatku projektu je zminéno az
v kapitole vyhodnoceni projektu. Marketingové internetové nastroje jsou zizeny pouze
na komunikaci a v DP chybi charakteristika popf. nédvrhy ostatnich marketingovych
nastroju. Na zdvér prace diplomant navrhuje diléi zlepSeni pro zkvalitnéni celého
procesu. V praci je nékolik formalnich nedostatkii — odkazy na obrazky (8,12) jsou
neadresné, vyskytuje se nékolik preklepu a chybi zahrani¢ni zdroje literatury. Zavérecna
doporuceni jsou velmi stru¢na. Vzhledem k vySe uvedenému a pfistupu studenta

k vypracovani DP, hodnotim DP dobre.

TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI @ St

fakulta




