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Vyborné Velmi Dobre Neprospél
dobie

I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:

Splnéni cile prace

X
Volba metod a jejich aplikace pri zpracovani tématu X
Hloubka provedené analyzy X

II. Hodnoceni struktury a obsahu prace:

Prehlednost a logicka stavba (struktura) prace X

Aktudlnost a vhodnost pouzitych pramend X

Schopnost diplomanta zpracovat ziskané podklady X

Primérenost a srozumitelnost zavér( prace X

Formulovani vlastnich nazor{ diplomantem X

ITI. Hodnoceni formy a stylu prace:

Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy)

Stylisticka Uroven prace

X[ X|X

Prace s Ceskou literaturou véetné odkaz@ a citaci

Prace se zahranicni literaturou vcetné odkaz( a citaci X

Vyjadreni minimalné v rozsahu 10 radki k diplomové praci z hlediska spInéni jejich cili,
vyuziti metod resSeni a navrhii opatieni vcetné formalni upravy (uvedte na druhou
stranu posudku).

Otazky k obhajobé diplomové prace:

V kapitole 1.2.3. jsou zminény nevyhody e-commerce podnikani — limitovand dostupnost
zakaznického servisu, omezend moznost vyzkouset zbozi, ¢ekdni na dodani zbozi a zavislost na
prepravnich spolecnostech. Existuji moZnosti, jak tyto nevyhody minimalizovat?

Kapitola 2.1.5 predstavuje normu GDPR. Vidite v této requli potencialni moZnost profitu a zisku
konkurencni vyhody skrz marketingovou komunikaci?

Vzorek hodnotiteld nékterych kategorii vyzkumu tvofilo 10 uzivateld. Jak probihal vybér téchto
uzivateld?
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Praci doporucuji - nedeperucuji* k obhajobé. (*nehodici se Skrtnéte)

Diplomovou praci navrhuji klasifikovat stupném: Velmi dobre

e bien........

Podpis oponenta diplomové prace

Vyjadieni minimalné v rozsahu 10 Fadkd k diplomové praci z hlediska spinéni jejich

cilli, vyuziti metod rFeseni a navrhii opatieni v€etné formalni Gpravy.

Cilem diplomové prace je snaha o identifikaci klicovych prvkd a faktord komunikacnich strategii
vybranych spolecnosti, které se zaméfujici na tzv. e-podnikani. Prace hodnoti 10 vybranych
subjektd, které byly podrobeny analyze, ¢imz diplomant ziskal potfebnou informacni bazi pro
stanoveni zavér( potrebné pro dosazeni stanoveného cile diplomové prace.

Teoretickd ¢ast je logicky koncipovana z vysvétleni zakladnich pojm@ v prvni ¢asti a popsani
nastrojl online marketingu v ¢asti druhé. Zdroje jsou Fadné odcitovany, pocet citovanych autord
mohl byt $irsi. Prakticka ¢ast ve svém U(vodu predstavuje vybrané spolecnosti, u kterych byla
provedena analyza jejich klicovych prvkl komunikacni strategie. Nasleduje vyklad peclivé
vybranych hodnoticich kritérii. Ocenuji, Ze kromé hodnoticich kritérii zamérenych na uZivatele, byla
hodnocena také technickd kvalita webovych stranek zkoumanych podnik. V zévéru prace
diplomant kriticky zhodnocuje dosazené vysledky jednotlivych podnikd a analyzuje prostor pro
zlepsSeni.

V diplomové praci je pouzita vhodné zvolena literatura k ziskani potrebnych znalosti. Zajimavé byla
pojata metoda vyzkumu, kterd prinesla splnéni cile diplomové prace. Vysledky ziskanych dat jsou
zaneseny do tabulek, které prehledné zobrazuji dosazené skore. Prace odpovida pozadavkdm
kladenym na tento typ praci, Ize ji hodnotit pozitivné a doporucuii ji k obhajobé.
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