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Slovni hodnoceni bakalarské prace

Bakalarska prace s nazvem Navrh marketingové strategie pro poskytovatele internetovych sluzeb
se déli na teoretickou a praktickou Cast. Obé Casti jsou pojaty strucné, nicméné predepisovany
pocCet stran je dodrzen. Teoreticka Cast se zaméfuje na vysvétleni zakladni pojm0 souvisejicich se

zameérenim prace. Autor se zde odkazuje predevsim na Cesky psanou literaturu a zdroje.

V praktické Casti je z pohledu cile prace dllezita zejména kapitola 2.6, ve které autor hodnoti
ucinnost jednotlivych marketingovych krokd z pohledu narlstu zakaznikl spolecnosti TETA, s.r.o.
BohuZzel informace zde uvedené nejdou priliS do hloubky. Prace obsahuje také SWOT analyzu,
kterou by ale bylo lepSi zpracovat prehlednéjsi grafickou formou. Autor se az prespriliS vénuje
popisu spolecnosti TETA, s.r.o., ve které plsobi v ramci ro¢ni fizené praxe a naopak navrhu
vhodnych marketingovych strategii je vénovano pomérné malo prostoru. Pfi zpracovani se autor
nevyhnul nékterym formalné-grafickym nedostatklim, napfiklad text na obrdzku na strané 13 je

Spatné Citelny.

Pres uvedené nedostatky doporucuji praci k obhajobé a hodnotim klasifikacnim stupném: velmi

dobfe minus.
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