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I. Hodnoceni zpracovani tématu studentem:

SpInéni cile prace X

Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu

X

Hloubka provedené analyzy X

II. Hodnoceni struktury a obsahu prace:

Prehlednost a logicka stavba (struktura) prace X

Aktualnost a vhodnost pouzitych prament X

Schopnost studenta zpracovat ziskané podklady X

X

PriméFenost a srozumitelnost zavérl prace

Formulovani vlastnich nazor@ studentem X

II1. Hodnoceni formy a stylu prace:

Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy) X

Stylisticka Uroven prace X

Prace s Ceskou literaturou véetné odkazl a citaci X

Prace se zahrani¢ni literaturou véetné odkazl a citaci X

Posouzeni vysledku kontroly plagiatorstvi v IS STAG Posouzeno bez vyhrad X

Posouzeno s vyhradami

Otazky k obhajobé bakalarské prace:

—

Kolik finan¢nich prostfedkl celkem vynaklada firma ro¢né na marketingovou komunikaci?

2. Jaké je postaveni znacky Kofola na ¢eském trhu nealkoholickych napojli? Uvedte konkrétni data
z vyzkum@ (nap¥. znalost znacky — Top of mind, dlivéryhodnost znacky, obliba znacky...)

3. V kapitole 3.5 uvadite priklad viralni komunikace firmy, ktery je 15 let stary. Pfi obhajobé uvedte

priklad soucasného viralniho marketingu Kofoly.

Praci doporucuji k obhajobé.

Bakalarskou praci navrhuji klasifikovat stupném: dobre

Datum: 20.5.2022
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TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI

Bakalar'ska prace se zabyva marketingovou komunikaci firmy Kofola CeskoSlovensko a.s..

Teoreticka Cast tvori polovinu bakalarské prace a pomérné podrobné je i predstavena vybrana firma
véetné jejiho konkurencniho prostredi, a to, dle mého minéni, na Ukor rozboru marketingové
komunikace. Vzhledem k cili bakalarské prace by bylo vhodnéjsi vice pozornosti vénovat strategii

znacky a komunikaci konkurencnich firem.

V praktické Casti jsou na zakladé sekundarnich dat popsany a nasledné vyhodnoceny nastroje
marketingové komunikace vybrané firmy. Pro vyhodnoceni nebyla pouzita jind metoda nez
subjektivni hodnoceni na zakladé verfejné dostupnych material{, proto jsou zavéry do jisté miry
zjednodusené. Jedna spiSe o popis soucasného stavu bez konkrétnich udajl, které by tvrzeni
uvedena v praci podporila. V zavéru bakalarské prace student uvadi podnéty pro doplnéni

komunikacni strategie firmy.

Autor bakalarskou praci vypracoval samostatné, cil bakalarské prace byl spinén.
Forma prace vyhovuje naroklim kladenym na bakalarskou praci. Prace je prehledna, vyskytuje se
zde nékolik drobnych chyb a prohreskd vici ceskému jazyku (chyby shody pfisudku s podmétem),

zahrani¢ni odborna literatura nebyla pouZzita.
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