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POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jmeéno studenta: Pavla Handlifova

Nazev bakalarské prace: Personalni marketing daného podniku.

Cil prace: Cilem BP bylo zhodnotit uplatinovani personalniho marketingu v konkrétnim

podniku.

Jméno vedouciho bakalarské prace: Ing. S. Myslivcova, ING.PAED.IGIP.
Vyborné Velmi Dobre Neprospél

dobre

1. Hodnoceni zpracovani tématu studentem:

SpInéni cile prace X

Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu X

Hloubka provedené analyzy X

II. Hodnoceni struktury a obsahu prace:

Prehlednost a logicka stavba (struktura) prace X

Aktualnost a vhodnost pouzitych pramen( X

Schopnost studenta zpracovat ziskané podklady X

Primérenost a srozumitelnost zaverd prace X

Formulovani vlastnich nazord studentem X

II1I. Hodnoceni formy a stylu prace:

Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy) X

Stylisticka Uroven prace X

Prace s Ceskou literaturou véetné odkazl a citaci X

Prace se zahranicni literaturou vcetné odkazd a citaci X

Vyjadieni minimalné v rozsahu 10 radku k bakalarské praci z hlediska splnéni jejich cil{,
vyuziti metod Feseni a navrhi opatieni vcetné formalni Gpravy, prace s literaturou a jeji

citace (uved'te na druhou stranu posudku).

Otazky k obhajobé bakalarské prace:

1. V dotazniku respondenti vyjadrovali postoj k dané spolecnosti. Vice nez 1/3

respondentil uvedla, Ze ma ke spolecnosti spiSe nepfiznivy postoj. MiiZete tento

vysledek vysvétlit?

2. Zvysledkil vyplyva, Ze ma spolec¢nost mnoho slabych stranek. Miizete upresnit,

které jsou nejnaléhavéjsi?

Praci doporucuji k obhajobé. (*nehodici se Skrtnéte)

Bakalarskou praci navrhuji klasifikovat stupném: velmi dobre

Datum: 21. 5. 2018
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Cilem bakalarské prace bylo zhodnoceni uplatfiovani persondlniho marketingu v konkrétnim podniku.
K naplnéni tohoto cile vedla teoretickd vychodiska a jejich vycet v prvni ¢asti BP. Tato ¢ast obsahuje
vSechna duleZita a podstatna vychodiska, text je logicky strukturovan.

V praktické casti jiz studentka konkrétni subjekt popisuje a provadi analyzu uplatfiovani persondlniho
marketingu. Jako ndstroj analyzy studentka vyuZiva kvantitativni sbér dat. Zde je potfeba zdlraznit, Ze
predmét marketingovy vyzkum neni zarazen v bakaladifském studiu, proto kladné hodnotim pftipravu,
realizaci a interpretaci vyzkumu.

Ponékud slabsi strankou BP je stylisticka uprava.

Studentka prokazala schopnost uplatnit nabyté védomosti a znalosti pfi vypracovavani zavérecné prace.
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