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I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:
Splnéni cile prace X
Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu X
Hloubka provedené analyzy X
II. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
Pfehlednost a logicka stavba (struktura) prace X
Aktudlnost a vhodnost pouzitych pramen( X
Schopnost diplomanta zpracovat ziskané podklady X
PFimé&Fenost a srozumitelnost zavérd prace X
Formulovani vlastnich nazor{ diplomantem X
III. Hodnoceni formy a stylu prace:
Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy) X
Stylisticka Uroven prace X
Prace s Ceskou literaturou véetné odkazl a citaci X
Prace se zahrani¢ni literaturou véetné odkazd a citaci X

VyjadFeni minimalné v rozsahu 10 fadk k diplomové praci z hlediska spinéni jejich cild,
vyuZiti metod Feseni a navrhii opatreni vcetné formalni dpravy (uved'te na druhou stranu
posudku).

Otazky k obhajobé diplomové prace:
1) Jaké jsou nastroje marketingového mixu?
2) Uved'te pFiklady Geurilla marketingu v Ceské republice.

Préaci doporucuji k obhajobé.
Diplomovou praci navrhuji klasifikovat stupném: vyborné
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Préace plsobi uceleng, jednotlivé ¢asti na sebe logicky navazuji.

V teoretické asti je rozbor cestovniho ruchu, marketingu a komunikace se zakaznikem. Prace
pokracuje vyuzitim internetu v marketingové komunikaci.

Diky véeobecnému rozsifeni internetu a vysokému poctu uzivateld internetu v Ceské republice
je nutné k prosazeni firmy na trhu a ke vSeobecnému povédomi o firmé vyuzivat internet,
ktery nabizi zcela jiné moZnosti neZ ostatni masmédia (tisk, radio, televize).

V praci chybi celkovy pfehled nakladd na reklamu a naklady na marketing po provedeni
navrhovanych zmén. Déle by jisté praci prospélo zarazeni odhadu prinosu zmén a nasledného
rlstu trzeb.

Je zajimavé, e diplomanka uvadi, Ze GCast na veletrzich je zbyte¢né nakladna, a proto ji firma
opustila. Tiéténé katalogy stoji firmu rocné 300 000,- K¢ a Ucast na veletrhu 6 500,- KE.
ZFejmé cena na jinych veletrzich je jind. Z prace vyplyva, ze CK Melissa Travel ,dotuje™

% prumeru jednoho prodejce 15 katalogy.

V préci jsou prehledné a srozumitelné grafy a tabulky. Spatne je zarazena strana 26 a to mezi

stranou 33 a 34.
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