Technicka univerzita v Liberci
FAKULTA PRIRODOVEDNE-HUMANITNI A

PEDAGOGICKA
Katedra: Ceského jazyka a literatury
Studijni program: Filologie
Studijni obor: Cesky jazyk a literatura (FIL)

CTENARKY V ZENSKYCH CASOPISECH
THE READERS IN WOMEN'S MAGAZINES

Bakala¥ska prace: 11-FP-KCL-B-46

Autor: Podpis:
Lucie VIDNEROVA
Vedouci prace: prof. PhDr. Karel Sebesta, CSc.
Konzultant:
Pocet
Stran grafl Obrazki | tabulek | prament ptiloh
52

V Liberci dne: 26. dubna 2012



Cestné prohlaseni

Nazev prace: Ctenatky v Zenskych &asopisech
Jméno a prijmeni Lucie Vidnerova
autora:

Osobni ¢islo: P09000366

Byl/a jsem sezndmen/a s tim, Ze na mou bakaléfskou praci se pln¢ vztahuje zdkon
¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském, pravech souvisejicich s pravem autorskym a o
zmeéné nékterych zdkon (autorsky zakon), ve znéni pozdéjsich predpist, zejména
§ 60 — skolni dilo.

Prohlasuji, Ze ma bakalaiska prace je ve smyslu autorského zakona vyhradné
mym autorskym dilem.

Beru na védomi, ze Technicka univerzita v Liberci (TUL) nezasahuje do mych
autorskych prav uzitim mé bakalatské prace pro vnitini potiebu TUL.

Uziji-li bakalafskou praci nebo poskytnu-li licenci k jejimu vyuziti, jsem si védom
povinnosti informovat o této skute¢nosti TUL; v tomto pfipadé¢ ma TUL pravo
ode mne pozadovat thradu nakladi, které vynaloZila na vytvoteni dila, az do
jejich skute¢né vyse.

Bakalatskou praci jsem vypracoval/a samostatné s pouZitim uvedené literatury
a na zaklad¢ konzultaci s vedoucim bakalaiské prace a konzultantem.

Prohlasuji, Ze jsem do informacniho systému STAG vlozil/a elektronickou verzi
mé bakalarské prace, ktera je identicka s tiSténou verzi pfedkladanou k obhajob¢ a
uvedl/a jsem vSechny systémem pozadované informace pravdivé.

V Liberci dne: 26.4.2012

Lucie Vidnerova



Podékovani

Rada bych podékovala prof. PhDr. Karlovi Sebestovi, CSc., za vedeni
bakalaiské prace, za jeho podporu, trpélivost, cenné rady a inspiraci.

Déle bych chtéla podékovat své rodin€ za podporu pfi studiu a tvorbu potifebného
zazemi.



Ctenarky v Zenskych Casopisech
VIDNEROVA Lucie BP—2012  Vedouci BP: prof. PhDr. Karel Sebesta, CSc.

RESUME

Bakalaiska prace je zaméfena na diskurz vybranych casopisi pro zeny,
kterymi jsou m&si¢nik Marianne a tydenik Vlasta, se zvlastnim zietelem k tomu,
jak se v diskurzu promita ohled na pfedpokladané ¢tenaiky. V teoretické Casti se
vénuji obecné zenskym cCasopisim, jejich koncepci, porovnani Zzenskych a
panskych casopisti, zobrazeni muze a zeny v Ceskych médiich, feministické
lingvistice a na zavér nastifiuji pojem diskurz a kritickd analyza diskurzu.
V praktické ¢asti dochézi k predstaveni medidlnim produktd, k ptiblizeni néstroj,
pomoci kterych se predpokladand Ctenarka promita ve vybranych vzorcich a
soucasti praktické Casti je i aplikovani poznatkd na dvou vybranych ¢lancich. Na
zaklad¢ analyz dochazim k zadvérim, Ze piestoze oba cCasopisy tvoii jinou
kategorii zenskych periodik a kazdy z nich se orientuje na jiné publikum, jsou si
velmi podobni a s nastroji plisobeni na potencidlni ¢tenaiky zachazeji podobnym,
ba ve vétsing ptipadi i stejnym zptisobem.

Klicova slova: Zensky casopis, Marianne, Viasta, diskurz, téma, Zanr, jazyk.

The readers in women's magazines

SUMMARY

The bachelor thesis is focused on the discourse of selected women's
magazines, which are monthly Marianne and weekly Vlasta, with particular
attention to how discourse is reflected in the account of the anticipated readers.
The theoretical part is devoted to women's magazines generally, the concept,
comparing women's and men's magazines, viewing men and women in the Czech
media, feminist linguistics, and at the end | outline the term discourse and critical
discourse analysis. There is a presentation of media products,description of
instruments,which help to reflect an anticipated reader in the chosen patterns, in

the practical part. A part of this practical section is also an application of



knowledge of two selected articles. Based on the analyzes, | have concluded that
although both magazines are from different categories of women's periodicals,
and each focuses on different readers, are very similar with the tools that work on
similar treat potential readers, even in most cases the same way.

Key words: women's magazines, Marianne, Vlasta, the discourse, the topic, the

genre, the language.

Die Leserinnen in den Frauenzeitschriften

RESUME

Die Bakkalaureusarbeit spezialisiert sich auf den Diskurs der ausgewahlten
Frauenzeitschriften. Es handelt sich um das Monatsblatt Marianne und
Wochenblatt Vlasta, mit dem besonderen Aspekt dazu, wie sich im Diskurs der
Riicksicht fiir die vorausgesetzten Leserinnen erscheint. In dem theoretischen Teil
widme ich mich den Frauenzeitschriften allgemein, ihrer Konzeption, dem
Vergleich der Frauen — und Ménnerzeitschriften, der Abbildung des Mannes und
der Frau in den tschechischen Medien, der feministischen Linguistik und zum
Schluss deute ich den Begriff Diskurs und die kritische Analyse des Diskurses an.
In dem praktischen Teil kommt zur Vorstellung der Medienprodukte, zum Nahern
der Verfahren, mit denen die vorausgesetzte Leserin sich in ausgewéhlten
Mustern erscheint. Die Arbeit beinhaltet auch den Einsatz der Erkenntnisse in
zwei ausgewihlten Artikeln. Auf dem Grund der Analysen komme ich zu den
Abschliissen, trotzdem bilden die beiden Zeitschriften andere Kategorie der
Frauenperiodiken und jede Zeitschrift orientiert sich an anderes Lesepublikum,
sind die beiden sehr &hnlich und mit den Mitteln der Wirkungen auf die
vorausgesetzten Leserinnen arbeiten sie mit der &dhnlichen, in mehreren Fillen

sogar mit der gleichen, Weise.

Schliisselworter: Frauenzeitschrift, Marianne, Vlasta, das Diskurs, das Thema, das

Genre, der Stil, die Sprache.
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UVOD

Podle nékterych kritiki zenské cCasopisy operuji s celkové iluzivnim
pohledem na svét. Je tato kritika opravnéna? Pro¢ Zeny casopisy ctou? Jsou
opravdu texty nositeli ideologickych poselstvi?
Pro svou bakaldiskou praci jsem si vybrala dva zenské casopisy, mésicnik
Marianne a tydenik Vlasta, které svou formou i obsahem stale pfitahuji domaéci
publikum. Pro¢ tomu tak je?
Marianne ziskala dvakrat ocenéni Casopis roku a Vlasta patii mezi nejoblibengjsi
tituly na ceském trhu. Oba casopisy se zaméfuji na Uplné jinou skupinu
potencidlnich ¢tendfek, Marianne plati za c¢asopis nadstandardni, Vlasta za
tradiéni. Marianne se zaméfuje na Ctenarky mezi tficeti az padesati lety, se
sttednim a vy$$im vzdé€lanim, s vyS$§imi pfijmy. Vlasta se zamétfuje na Ctenarky
star§Si, na Ctenarky pohybujici se vniz$i a stfedni tfidé, na cCtenarky
konzervativngj$i. Tato odliSna orientace na potencidlni c¢tendtky se odrazi
V nastrojich, kterymi na né plisobi. Mezi takové néstroje patfi téma, Zanr a jazyk.
Nazev bakalatské prace je Ctendiky v Zenskych casopisech. Mému rozhodnuti pro
tuto volbu pomohla skute¢nost, Ze jsem odbératelkou Casopisu Marianne a Cetba
zenskych Casopisti patii mezi mé zaliby. Predmétem bakalaiské prace je analyza
diskurzu ¢asopisu Marianne a ¢asopisu Vlasta na zédkladé vybranych vydani podle
stanovenych kritérii a se zvlastnim zfetelem k promitnuti potencidlni Ctenaiky
vtextu a fotografiich. Budu se vénovat piedstaveni téchto dvou medidlnich
produktdi, tomu, jaka témata si oba Casopisy vybiraji jako atraktivni pro své
potencidlni ¢tenarky, jaké Zanry vyuzivaji, jaky jazyk pouzivaji a jaké ideologie
koduji do svych mott, reklamnich sloganti a editoriald. Na zavér vSechny ziskané
informace aplikuji na dvou konkrétnich textech.
Cilem bakalarské prace je popsat charakteristické rysy diskurzu casopisu
Marianne a Casopisu Vlasta prostfednictvim vybranych a jiz zminénych ndéstroj,
pomoci kterych se budeme snazit o vyprofilovani ¢tenaiky Casopisu Marianne 1

ctenatku Casopisu Vlasta.



1. TEORETICKA CAST

1.1 ZENSKE CASOPISY

., Casopisy na ceském medidlnim trhu délime podle periodicity, ceny,
nakladu, veku a zajmu publika, odbornosti, obsahu a zaméreni na muzské nebo
zenské publikum. “ "Marianne je mésicnikem a tadi se do skupiny exkluzivnich
Casopisu, které se vénuji zivotnimu stylu, proto jsou také nazyvany jako life-
styleové magaziny, a Zenam piiblizné nad dvacet pét let.

,,Spodni hranice veku vylucuje skupinu divek-teenagerii, jejichz casopisy se od
ostatnich Zenskych periodik odlisuji zejména obsahem, prodejni cenou a uzivanym
jazykem. “2

Do stejné skupiny s Marianne patii mésicniky, tzv. licenéni magaziny,
Cosmopolitan, Elle a Harper's Bazaar. Na ¢eském medialnim trhu si konkuruje
vydavatelstvi Burda Media 2000 s vydavatelstvim Stratosféra. Stratosféra vlastni
Cosmopolitan a Harper’'s Bazaar. Vydavatelstvi Burda Media 2000 se svymi
Casopisy Elle, Marianne, Maxim, Apetit, Elle Decor a Marianne Bydleni je
vydavatelstvim Stratosféra.  , Nelze vlastné Fici, Ze by si tyto casopisy
stoprocentné konkurovaly, protoZe se tematicky zcela nekryji. Zjednodusené
receno, pokud se casopisy jako Tina, Katka, Svét Zeny, Prekvapeni nebo Chvilka
pro tebe zaméruji na prumeérnou zZenu, pak se Cosmopolitan a Bazaar snazi
vwtvorit idedlni Zenu, Elle do jisté miry také, ale Marianne sméruje k Zené
univerzalni. Zatimco u Cosmopolitanu, Bazaru a Elle jde zejména o vztah Zeny
k sobé samé, v Marianne existuje tendence vytvorit ze ctenarky univerzalni Zenu,
ktera by se zamlouvala nejen sobé, ale i vSem muzum, podobné jako se univerzalni
klic hodi ke vsem zamkiim. V Elle, Cosmopolitanu a Harper's Bazaru jde o prestiz

’ v . ’ . , . . ; 3
a snahu ,,mit vSechno nej “, zatimco Marianne neni natolik agresivni. *

YKADLECOVA, K. Zenské Casopisy pro pokrocilé, s. 12.
2 Tamtéz, s. 12.
8 Tamtéz, s. 13.



Div¢i casopisy zamétené na ¢tenarky nizsi vékové kategorie poskytuji kosmetické
a modni rady, uci ¢tenarky pecovat o télo, radi s dietami, se sexem, s hledanim
»Zivotniho* partnera, se zatfizenim bytu, s domacimi zvifaty, poskytuje portréty
vyznamnych nebo popularnich osobnosti. Casopisy, které se zaméfuji na &tenaiky
star$i a zralejsi, informuji o vzhledu celkove, o partnerském souziti, o sexualnich
problémech, o Zivotnim stereotypu, radi v péci o déti, o zdravi, o domdacnost, své
¢tenaiky zabavuje kiizovkami, horoskopy nebo partnerskymi aj. testy.

Podle Katetiny Kadlecové se Zenské Casopisy, jako je Vlasta, Katka, Tina nebo
Chvilka pro tebe zaméfuji na pramérnou Zenu, zatimco zenské Casopisy, jako je
Cosmopolitan a Bazar se snazi vytvofit Zenu idealni. Ale pravé Marianne smétuje
k zend univerzalni. Zenské &asopisy sahaji k motivaci prostfednictvim
reflektovani kladnych Zivotnich piibéhti a osudi. Casopisy nastoluji témata o
vyjime¢nych Uspésnych spokojenych zenach a na zavér prozrazuji radoby
zazrany recept, jak tohoto naprostého souladu dosahnout. Kazdy casopis je
v kazdém &isle naplnén podobnym obsahem. ,,7o je ddno grafickym lyaoutem® a
pravidelnosti rubrik s presnym obsahovym vymezenim, které vybizeji ke stereotypu
a opakovini nebo minimdlné navazovani témat.*> Viechny texty jsou zastfeseny
néjakou rubrikou, coZ znamenda tematické omezeni, nutnost ustilené formy a
navaznost na texty piedchozi. , Lze rict, Ze rubriky jsou uvniti sebe samych

seridlem, jehoz dily tematicky navazuji na to, co bylo uvedeno. «b

Stratosféra vydava Esquire a Redhot, Burda Media 2000 vydava mési¢nik
Maxim a finskd Sanoma vydava mési¢nik Men’s Health. MuzZské life-styleové
magaziny jsou levnéj$i a vychdzeji v podstatné niz§im nédkladu nez Casopisy
7enské. Publikace Barbory Osvaldové Ceska média a feminismus z roku 2004
uvadi, ze: ,,Maxim jako nejproddvanéjsi z exkluzivnich mésicniku Zivotniho stylu
pro muze se dlouhodobé pohybuje mezi 25000 a 15 000 prodanych vytiskii,
zatimco Cosmopolitan jich ma kolem 60 000. “f

Existuji dva odlisné nazory na to, zda se life-styleové magaziny snaZzi prezentovat

muze a zenu jako dvé zcela odlisné kategorie, ¢i naopak maji tendence ke

* Jednotna graficka uprava.

> KADLECOVA, K. Zenské casopisy pro pokrocilé, s. 34.
6 Tamtéz, s. 34.

"OSVALDOVA, B. Ceskd média a feminismus, s. 13.
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smazavani rozdilu mezi pohlavim. David Gauntlett tvrdi, ze pravé mizeni
genderovych stereotypt je dikazem vyhrazovani se médii vici konservatismu.
Peter Jackson naopak tvrdi, ze média naopak zdiraznuji specifi¢nost pohlavi a
stale udrzuji bariéru mezi muzskym a Zenskym vnimanim svéta. , Muzské a
Zenské magaziny se prilis nelisi nejen v obsahu, ale ani vmire sexismu a
stereotypizace opacného pohlavi. Pokud jsou pro muze pripraveny rubriku typu
., Kocky z nasi plaze* pak se mohou ctenarky tésit na ,,Samce mésice”. Zachazet
S opacnym pohlavim jako s objektem touhy se tudiz v magazinech stava normou
pro muze i Zeny. «8
Jak uvadi David Gauntlett ve své knize Gender and Identity, idedlni muz téchto
magazinl je nezavisly, sebevédomy, uspésny, sviidce Zen. Nova maskulinita se
odrazi napt. v péci o vzhled, kterd misty zachazi az k extrémni podob¢ narcismu.
Na zaklad¢ toho se da tvrdit, ze panské magaziny nabizeji novy model muzské
identity. Svym zamétenim se lifestylové magaziny explicitné orientuji na mladé
muze a tomu je také prizptisoben obsah. Pfevazna vétsina prispévkl je vénovana
tématim jako je technika, motorismus, adrenalinové sporty, sex, kariéra atd.
Bethan Benwell® ve své knize oznaluje diskurz péanskych life-styleovych
magazinu jako ironicky. Pfestoze se v literatufe nevyskytuje definice
»SpoleCensky Casopis* , ,,Casopis zivotni stylu“ nebo ,,exkluzivni ¢asopis®, praveé
diky vySe zminénym obsahovym okruhlim ziskaly tyto Casopisy nalepku life-
styleovych magazind, neboli ¢asopist zivotniho stylu. Dana Rehackova™ dochazi
k zavéram, ze maskulinita prezentovana na strankdch magazini vykazuje
nestabilitu, nejednoznacnost a rozporuplnost.

Média hraji nezastupitelnou roli pii vytvaifeni pohledu na Zzivot, odrazi
hodnoty kultury, spoluvytvaieji a formuji spole¢nost. Jejich vliv na genderovou
socializaci je nezpochybnitelny. ,, Svet, ve kterém Zijeme, je svétem predevsim
muzi, svétem, ve kterém pracuji muzi, podnikaji muzi, k duleZitym oblastem
spolecenského Zivota se vyjadiuji predevsim muzi. Pro ilustraci tohoto tvrzeni se

o y ;o Ll
podivejme napr. na prvni stranky novin. *

8 GAUNTLETT, D. Media, Gender and Identity, s. 189.

% BENWELL, B. Masculinity and Men's Lifestyle Magazines, s. 134.

Y REHACKOVA, D. Konstruovdani maskulinity v ¢asopisech Zivotniho stylu pro muze.
Y yodélavact program spolecnosti Clovék v tisni, s. 1.
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., Zen je (ve vyspélych zemich s nizkou vimrtnosti a vysokou Zivotni tirovni) vice
nez muzi, nejsou vSak tak organizované, informované, vzdelané atd., a
spolecensky diskurs tedy nevytvdreji.“** Na titulnich strankach pievladaji muzi,
ktefi jsou zobrazovani ve tfech Gtvrtinach piipadi. Zeny jsou ve zbylé &tvrting
pfipadi zobrazovany nejCastéji jako ilustrace. , Muzi byvaji v novinach ¢i ve
zpravodajstvi castéji prezentovani v souvislosti s politikou, ekonomikou, vedou ¢i
rozhodovacimi procesy. Zeny byvaji castéji zobrazovany jako modelky, manzelky
vyznamnych osobnosti ¢i obéti trestnych cinit a podobné. «d3

Na stereotypni vnimani ,,zenskych* a , muzskych®“ roli poukazuje také obsah
kladenych otazek. Podle Vzdélavaciho programu spoletnosti Clovéka v tisni™
zeny Casto odpovidaji na otazky ohledné partnerskych vztahd, na rodinu, na
sladéni kariéry s doméacimi povinnostmi, na péci o vzhled, zatimco drtiva Cast
rozhovorii s muzi vénuje prostor jejich dalSim zdjmim, uspéchiim v kariéfe,
Zivotnim postojim a motivaci. Tyto rozdily jsou zietelné, porovname-li rozhovory
s politiky a politickami. Zendm je také mnohem vice nez muzim zddraziiovana
jejich rodiCovska role, vzhledem ktomu je pak Zena zodpovédna za
bezproblémovy chod domécnosti a fungovani rodiny, k péci o déti je automaticky
pfifazovano 1 zajisténi uklidu a dalSich domacich praci. Pokud se maji ke svému
podilu na vedeni domécnosti vyjadfit muzi, obvykle Zen¢ s domacimi pracemi
,»pomahaji“. Novinafi a novinatky mnohdy neuvazuji nad smyslem toho, jak jazyk
pouzivaji, a radSi se drzi zajet¢ho stereotypu, ktery v jazyce Ceskych tisténych
médii vladne. Vzdglavaci program spoleénosti Clovéka v tisni' tvrdi, Ze zejména
Casopisy, které jsou urCeny mladym divkdm a Zenam se cilené¢ snazi bourat
tradi¢ni generové stereotypy, které se vztahuji k faktu, ze zena je tvorem, ktery ma

za hlavni tkol vychovat déti, zabezpecit chod domacnosti a zajistit manzelovi

teplou vecefi. Namisto téchto zazitych schémat vSak nastoluji jina.

12 OSVALDOVA, B. Ceskd média a feminismus, S. 109.
B yzdelavaci program spolecnosti Clovék v tisni, s. 1.
1% Tamtéz, s. 2.

15 Tamtéz, s. 3.
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Do poptedi se dostava vzhled, perfektni ,,Jlook™ a s nim tzce spojeny tzv. mytus
krasy. ,,Mytus krdasy produkovany téemito médii paradoxné Zenam nepridava na
sile, jak je deklarovano na obadlkach, ale naopak jim sily bere — krasa se totiz
stava hlavnim kritériem, podle kterého jsou zeny hodnoceny a které pro sviij
uspech musi dosdahnout. “1® Mezi firmy, které se proti popularnimu mytu krasy
stavi, patii naptiklad firma Dove a jeji veleuspésna kampan, kdy v reklamach
nejsou zobrazeny ,,idealni* modelky, ale civilni Zeny. ,,Uspéchem reklamy byl 700
% naruist prodeje vyrobkaii. ot

Podle Vzd&lavaciho programu spole¢nosti Clovek v tisni™® Zenské &asopisy
prezentuji zeny Uspé$né, splnujici kriteria vzhledu, ktery je diktovdn moddnimi
rubrikami, Zeny, které jsou vzdy perfektné upraveny, zeny, které apeluji na
mladistvy vzhled. Piestoze se mytus krasy v médiich vztahuje piedev§im na zeny,
nevyvaruji se mu ani muzi. Ideal muzstvi je spojovan s fyzickou silou, dravosti,
vasnivosti, drsnosti, vyzyvavosti, odvahou a dobrodruznou povahou. Takové
stereotypy nalezneme nejcastéji v muzskych magazinech Esquire a Maxim.

Je mozno analyzovat mnoho faktorti, které jsou urcujici pro sdéleni prezentujici
média prizmatem genderu. Kdo v médiich pracuje? Kdo texty kontroluje?
PredevSim muzi. ,Zvyzkumu z roku 2002 vyplynulo, Ze na mistech
sefredaktoru/Séfredaktorek vybranych nejctenéjsich dennikii je pomeér 42 muzii
vici 22 Zenam. Podobné je to také ve vedeni jednotlivych rubrik, a ani situace ve
statutarnich orgdnech se nelisi. V novinadrské profesi se pohybuje také mnoho Zen,
zel, jak vyplhyva z odbornych analyz, tyto vétsinou maji také tendenci reprodukovat

Y Pravé vtéchto médiich, jako v jednom

generové  stereotypy. "
z nejvyznamnéjSich informacénich kanald, by se mélo na bourani generovych
stereotypli zapracovat nejintenzivnéji, protoze jsou to pravé ona, kterda se
spolupodileji na vytvaieni postojii a mechanismi chovani spolecnosti, které
kolikrat a v mnoha ohledech Zeny znevyhodiuji. A to od utlého veku, jak tvrdi

ob&anské sdruzeni Rovné prileZitosti®®. Vzdyt uZ v pohadkéach, détskych

18 Vzdélavaci program spolecnosti Clovék v tisni s. 3.
Y Tamtéz, s. 3.

' Tamtéz, s. 4.

Y Tamtéz s. 8.

2 Jazyk a média [online]
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casopisech a v textech ve Skolnich ucebnicich se détem piedkladaji stereotypni
modely chovani, které jsou v na$i spole¢nosti ,,normalni“, a za¢nou tak byt jak

jinak nez stereotypné nasledovany.

1.2 FEMINISTICKA LINGVISTIKA

Tuto kapitolu jsem se rozhodla zaclenit do své bakalaiské prace, protoze
,zenska varianta jazyka, tj. jazyk Zem i jazyk o Zendch, je podnécovin i
sociologickou vinou feminismu. Vysledkem této viny je prehodnocovani
Jjazykovych stereotypii. “*

Pojem feministicka lingvistika vznikl v 70. letech 20. stoleti ve Spojenych statech
americkych, pozdéji se presunul do Némecka a pak se rozsifil do celého svéta, do
Ceské republiky pronikl v 90. letech. Feministicka lingvistika je vysledkem
zenského hnuti bojujiciho za rovnopravnost pohlavi, které se timto zptisobem
odrazi i1 do oblasti jazyka. Nékteré lingvistky a nékteti lingvisté totiz spatiuji
Vjazyce diskriminaci Zen. Feministickd lingvistika se zabyva rovnopravnym
zastoupeni obou rodil — pfechylovanim a vyvaZenim muzské a Zenské variace.

V praxi si uvedme nékolik vét, které jsou ukadzkovym prikladem diskriminace
,»nézneho pohlavi“: |, Poslanci jednali ctyricet hodin, k hlasovani se dosud

“?2 neho ,, Divaci se bavili na spolecenském veceru Sokola «23 Cesky

nedobrali
jazyk mé ve zvyku pojmenovavat urCité skutecnosti souhrnnég, a to substantivem
Vv maskulinu. Ma to logické 1 funk¢ni vyuziti, a to pfedev§im z ekonomického
hlediska. Tato jazykova hospodarnost (herci hrali versus herci a herec¢ky hrali)
neni pfi¢inou nerovnopravnosti zen, hlavni obavou z uvadéni obou tvart, tedy 1
toho ptechyleného, je netinosna sloZitost textu. Jak tedy mluvit genderové citlivé a
ptitom pochopiteln¢ a ekonomicky? Podle Lenky Vrbové je dulezité si uvédomit,
ze tak nelze Cinit za vSech situaci, ale vzdy je moZno se nad jazykovymi tvary

zamyslet a nepouZzivat generické maskulinum automaticky. ,, Maskulina maji roli

Jjak rodove specifickou, tak rodové neutralni generickou. Generické maskulinum

2L DANES, F. Cesky jazyk na prelomu tisicileti, . 146.
22 Tyden.cz [online]
% Boleslavsky denik [online]
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“24 Podléha-li jeden rod druhému, je tim

ma tedy zastupnou funkci za obé pohlavi.
vud¢éim vzdy rod muzsky, v nasem jazyce je zabudovan patriarchalni model,
mnohdy jsou Zenskd pojmenovani odvozena od téch muzskych. Typickym
ptikladem jsou nazvy podnikani. Pro¢ je tomu tak? Zatimco Zeny se staraly o
domaécnost, muzi budovali svou kariéru jako lékari, politici, pravnici, studenti.
Kdyz do téchto oblasti zeny pronikly, jednoduse se jména piechylila. Problém
nastane v okamziku, je-li potfeba od pivodné zenského pojmenovani utvorit
muzsky protéjSek. Ze zdravotni sestry, chiivy a letusky vznikl zdravotni asistent,
oSetiovatel a steward. Cestina ma mnoho moznosti, jak pfesné oznalovat
skute¢nost, a to i tu rodovou.

Na piechylovani zenskych jmen neexistuje zadné mluvnické pravidlo,
podle kterého se musime fidit, ale kvili CastéjSim a vasnivéjSim dohadim
jazykovédci z Ustavu pro jazyk &esky Akademie véd vydali piirucku:
., Prechylovani prijmeni v cestiné neboli odvozovani Zenskych podob prijmeni
Z prijmeni muzskych, a to prijmeni domdciho i ciziho puvodu, je pro cestinu zcela
prirozené. Ucelem prechylovani je smysluplné dorozuméni, snaha vyhnout se

“% Nepouzijeme-li sufix —ovd, zpiisobime leckdy zmatek.

neprirozenym veétam.
,Do Prahy pfijede Clinton.* Pfijede byvaly americky prezident Bill, nebo nyngjsi
ministryné zahrani¢i Spojenych stati Hillary? Pouzijeme-li sufix —ovd, mohou
vzniknout podoby: Katy Perryova, Eva Longoriova, Mila Kunisova a Tina
Turnerova. ,, Zastanci prechylovani, jako je tieba $éf sportu v Ceské televizi Ota
Cerny, Fikaji, Ze je prosté viastnosti cestiny, ndrodni identitou. Nelibi se jim, Ze
v globdlnim svété stale vice Cechii na koncovku zapomind. ,, Bojim se o ¢estinu, Ze
se bude prizpiisobovat cizim vzortim i tim, Ze prestane prechylovat. A pak by
mohla zacit prestat i sklonovat.” Rika lingvista Jiri Kraus. To je divvod, pro¢
panuji  kolem prechylovani mnohdy silné emoce. Pocit ztraty jazyka jako

dulezitého znaku narodni identity byva velmi silny. 20

Na druhé strané stoji
napiiklad televizni komentatorka Zuzana Kocumovéa nebo publicistka LibusSe

Silhdnova, kterd tvrdi, Ze kdyz uz jsme my CeSi na ono pfivlastiovani Zen kdysi

2 VRBOVA, L. Jazyk jako ndstroj nerovnopravnosti Zen a muzii. Feminismus.cz [online]
% |nternetova jazykova prirucka [online]
% prechylovani Zenskych jmen: Hrozi Hillary Clinton i Piafovd. iDnes.cz [online]
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davno pftistoupili a kdyz se zminéné koncovky vzily, vnucovat je Zenam jinych
narodu a etnik je nehoraznost, ktera by méla byt zapovézena. Jazykova lektorka
MF DNES Eva Vasickova popisuje citlivost tématu takto: ,, Zdvihd neprimérenou
vinu emoci. Obcas se ozvou ctenari s tim, Ze jsme hlupdci, tupci, kteri se davno
méli poucit, jak se jména pisou u nich v Kanade, v Néemecku ¢i ve Spojenych
statech. My se vsak Fidime tim, aby ctenar okamzité a bez pochybnosti vedel, o
kom piseme, zda o zZené, ¢i o muzi.* Vyjimky povoluji i lingvisté u velmi znamych
jmen, kterd jsou jakousi znackou — Nastasja Kinski, Agatha Christie, Britney
Spears.“?" Nepiechylovani mutZe vést k netypickym jazykovym situacim.
»Prochazel jsem se s panem Oliverem a pani Oliver.” V ¢estiné bychom obvykle
fekli ,,s pani Oliverovou®, ale nepfechylené zenské piijmeni nelze sklonovat.
Zenské pifjmeni pies vechny ty spory ponechame v originale, ale muzskému
pfijmeni s klidem pfivlastnime ceskou koncovku, tedy ho sklofiujeme podle
¢eskych vzort. ,,Prochazel jsem se s panem Oliver a pani Oliver.“ Nedochazi tak
k znehodnocovani ¢eského jazyka? Prechylovani je vlastnosti ¢eského jazyka a je
tudiz vlastni jen ¢eskym zenskym jméntiim? M¢l by se brat ohled na historii a
pfedevsim tradici. Neni diivod, pro¢ ménit tzus. Pro pfechylovéani existuji dobré
davody a Ize jej doporucit jako ,,vhodné&jsi ve vétsiné komunikacnich situaci. Ve
stejném duchu se nese i1 vyjadfeni jazykovédci. Souhlasim se zanechanim
V piivodni nepfechylené podobé takovych jmen, kterd jsou natolik znama, ze u
nich nedochéazi k neporozuméni, protoze oznacuji jedinecnou osobu zenského
pohlavi (Marilyn Monroe). Pokud se pfesto nékdo rozhodne nepiechylovat a
zachovavat Zenskym pfijmenim ciziho pivodu originalni znéni, nelze mu jeho
presvédCeni nijak vyvracet. ,, Respektovani poZadavku feministicke lingvistiky by
destruovalo cesky jazykovy systéem. Feministicka lingvistika vyZaduje

“«“

,zrovnopravnéni zen' v jazyce, tato realizace by vedla Kk nefunkcni

8

v . o2 v ’ v : o v ror v s ’
nadbytecnosti. U Zenskych cCasopisi se prechylovani ocekava, vice

pfechylenych jmen nalezneme v ¢asopisu Marianne neZ v ¢asopisu Vlasta.

2" Prechylovani Zenskych jmen: Hrozi Hillary Clinton i Piafovd. iDnes.cz [online]
%8 CECHOVA, M. Zena — jazyk — literatura. Nase Fec, roé. 80, &. 3 [online]
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1.4 MEDIALNI DISKURZ

V dnes$ni dobé v akademickych kruzich modni termin vychdzi z mysleni
francouzského filozofa Michela Foucaulta, ktery na prelomu Sedesatych a
sedmdesatych let devatenactého stoleti vytyc€il jedno mozné pojeti tohoto pojmu.
,, Termin je uzivan mnoha zpiisoby, je vhodné vidy odkazovat ke kontextu uziti. “*°
Diskurz mizeme chapat jako jakykoliv fecCovy projev nebo jako urcity korpus,
zanr textd spojenych urcitym piredmétem nebo jako: ,, Urcity rad strukturujici,
nelimitujici a disciplinarizujici zpuisoby a predméty naseho povidani. “30 Diskurz
je tedy vSudyptitomny implicitni komplex pravidel, ktery uruje schéma, prubéh a
zpusob tecového projevu. ,,Pusobeni a prdci diskurzu je mozZno postihnout
Jjednoduchym vyrokem: kdokoli nemiize kdykoli jakkoli mluvit o cemkoli. «3l
Pravé jméno Michela Foucaulta hraje v teorii diskurzu zasadni roli. Podle né;j je:
,, Diskurz spolecensky podminén a méni se v case a prostoru. V urcitém case a
V urcitém prostoru se vyskytuje mnoho diskurzii, které vzdjemné koexistuji,
ovliviwji se a prekryvaji, kazdy z nich vSak predstavuje rozdilny pohled na

ciq 32
socialni realitu. **

VétsSina soucasnych piistupli k analyze diskurzu nasleduje
Foucaultovo chapani diskurzu. ,, Diskurz je vymezen jako princip utvareni textu,
schémata a normy, jez lezi za konkrétnim textovym materialem a 7idi jeho
produkci. «33

., Termin diskurz uzity v souvislosti s médii obycejné chapeme jako dobové a
spolecensky podminéné konvence spoluurcujici priitbéh tvorby mediovanych
sdeleni a produktit medialniho priumyslu obecné a ocekavani a zvyklosti spojeny
S jejich prijmem a uZitim. “34 Medialni diskurz tedy neni urCovan médii, nybrz se
formuje v interakci s médii.

,, Diskursy jsou systematicky organizované sady vypovedi, které vyjadruji vyznam
a hodnoty instituci. Definuji, popisuji a urcuji, co je mozné rikat (nebo délat)

S ohledem na oblast zajmu téchto instituci, na jejich marginalitu nebo centralni

2 COBLEY, P. The Communication Theory Leader, s. 21.
%0 MATONOHA, J. Psani vne logocentrismu, S. 30.

3! Tamtéz, s. 30.

%2 FOUCAULT, M. Diskurs, autor, genealogie, s. 47.

3 MATONOHA, J. Psani vné logocentrismu, S. 33.

¥ KADLECOVA, K. Zenské casopisy pro pokrocilé, s. 61.

17



vyznam. Diskurs zajistuje sadu moznych vypovedi o dané oblasti a organizuje
strukturu vypovédi o predmétech, objektech a procesech. “*® Svoboda projevu tedy
neni tak svobodnad, jak se tvrdi. Projev je diskurzem omezeny.
., Kriticka analyza diskurzu je dnes velice popularni zpiisob nahledu na text. Jeden
Z jejich nejvyznamnéjsich propagatorii, Roger Fowler, ji definuje jako zkoumani
vztahiit mezi znaky, vyznamy a socialnimi a historickymi podminkami, které
ovlddaji sémiotikou strukturu diskurzu, za pouZiti urcitého druhu lingvistické
analyzy. «36
Diskurz casopisu Marianne i Vlasty lze charakterizovat jako monologicky —
vyjimkami jsou zanry rozhovoru s nepfitomnou c¢tenafkou. Autorka textu si
konstruuje imaginarniho ¢tenare. Obraci se sice k mase, ale vytvari dojem, Ze ke
kazdému c¢tenafi pristupuje jako k individuu. Tento piistup se oznacuje jako
syntetickd personifikace®’. Pro Zenské Gasopisy b&zny a Casto pouzivany postup.
,,Podle daného Zanru se méni podil sekundarnich funkci dalsich, a to zejména
zpravodajské, odborné, umélecké a presvédcovaci. Skila stylovych popisii se
pohybuje od popisného a vypravéciho, k uvahovému a argumentacnimu. Texty
Jjsou vétsinou s redalnym zdkladem, u spise beletristickych Zanri miizeme na fikci
pouze usuzovat. «38
Jazyk je nositelem ideologie, obzvlast to plati u jazyka publicistickych
textl, ve kterém hraje velkou roli persvazivni funkce. ,, Zpusob, jakym jsou lidé
pojmenovavani v novinach miize mit urcujici dopad na to, jak zpiisobem jsou

“3¥% MiZzeme tedy fict, ze média pomdhaji utvaret socidlni realitu

videni.
formovanim naSeho pohledu na ni. ,,Na rozdil od krasné literatury byva u
medidlnich  texti  zkoumdna  predevsim  ideologie a  platnost/vécna
spravnost/pravdivost argumentii, ne pusobeni funkce esteticke. «40 Roger Fowler

tvrdi, ze kazdy diskurz, presnéji cokoli je feCeno nebo napsano je odchylen od

reality diky prostiedkim, které uziva.

% WATSON, J. Media Communication, s. 85.

% KADLECOVA, K. Zenské casopisy pro pokrocilé, s. 61.
8 DANES, F. Cestina na prelomu tisicileti, s. 151.

%8 DANES, F. Cestina na prelomu tisicileti, S. 62.

¥ TEUBERT, W. Meaning, Discourse and Society, s. 49.
O KADLECOVA, K. Zenské c¢asopisy pro pokrocilé, s. 61.
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2. PRAKTICKA CAST

V praktické ¢asti bakalaiské prace se vénuji predstaveni dvou medialnich
produktt, oba patii mezi Zenska periodika, kazdy z nich se ale orientuje na
odlisnou kategorii potencialnich ¢tenarek. Dale se vénuji analyze témat v obou
Casopisech, zanrim a stylu obou casopisi a nakonec rozboru jazyka obou
Casopisu, jehoz soucasti bude nastinéni ideologie. VSechny zminéné kapitoly patii
K nastrojim pusobeni na potencidlni Ctenarky. Jejich zpusob prezentovani

implicitné spoluurcuje a ovliviiuje diskurz Zenskych ¢asopist.

2.1 ANALYZOVANE CASOPISY

2.1.1 EXKLUZIVNi CASOPIS MARIANNE

,,Odborna verejnost za exkluzivni casopis oznacuje mésicnik,
dvoumeésicnik ¢i Ctvrtletnik s nadpriimérnou cenou, kterda nékolikandsobné
prevysuje cenu tydeniku, s vice nez sto stranami a formatem minimalné A4. Od
roku 2001 vsak byly exkluzivni casopisy nakladatelstvi Stratosféra vydavany
soubézné ve velkém, malém — A5 — nebo strednim, tzv. glamour formatu. Formdt
Marianne a Elle zustal nezméneén, tedy A4. N téchto casopisech tvori alespon
Ctvrtinu obsahu inzerce a priblizné polovinu celkové plochy zaujimaji fotografie. “
1 Marianne svou exkluzivitu odrazi poétem stran (obvykle kolem dvou set),
vysokou kvalitou papiru, personalnim slozenim redakce 1 velkym mnozstvim
inzerce. Exkluzivni Casopisy se tvaii jako néco nadstandardniho, vzbuzuji dojem
Casopisu pro vyssi tfidu. ,, V' licencnich magazinech je kladen diiraz na
spolecenské rubriky se zpravami a rozsirenymi zpravami, rozhovory, medailony
osob, velké reportaze, jsou zde také recenze na knihy, filmy, divadla a hudebni
nahravky, objevuji se i pitvodni povidky a fejetony. U vsech téchto periodik je
rozhodujici obrazova a graficka slozka a pochopitelné reklama, ktera je hlavnim

. . . (s cd2
financnim zdrojem téchto médii.

* KADLECOVA, K. Zenské casopisy pro pokrocilé, s. 11.
42 OSVALDOVA, B. Novd média a moc bezmocnych aneb Zena, Zenskd témata a internet, S. 230.
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V podtitulu ¢asopisu Marianne Zivot zacind ve tficeti se setkivame s uctivanim
zen ve stiednim veku, s uctivanim zralosti, svobody a urcité emancipace. Pravé ze
sloganu Casopisu lze snadno odvodit, ze Marianne se zaméfuje na Zeny okolo
tficeti let, se stfednim nebo vyssim vzdélanim a s vys$Simi piijmy a apeluje na né¢,
aby si zivot uzivali bez ohledu na sviij vék. Jedna se o zeny, které rady pracuji na
svém zdokonalovani, zajimaji se o své zdravi, o sviij rodinny zivot — predpoklada
se, ze Ctenarky Marianne nejsou jiz svobodnymi Zenami, zajimaji se o svou
kariéru, o sviij vzhled a o své zéliby. Marianne je ,,oblibeny casopis pro dospélé
Zeny, které védi, Ze nikdy neni na nic pozdé, a proto se neboji zacinat znovu a
lépe. «d3

Soucasti kazdého Cisla Casopisu Marianne je i editorial. Na rozdil od casopisu
Vlasta, ktery od uvodniho slova $éfredaktorky opustil. Soucasti editorialu je
fotografie upravené, hezky oblecené, namalované a nacesané $éfredaktorky, ktera
koresponduje s obsahem a vyznamem textu. V editorialu s nazvem Dva vdnocni
plky, ktery popisuje shon, chaos a povinnosti béhem véanocnich svatku, je
Séfredaktorka zobrazena s Satkem na hlavé, slunickem namalovanym na rameni a
koketnym vyrazem ve tvéfi. Jde o pozu vychytralé Zeny, kterd se vysvobodi ze
sparti toho, co je od ni ofekavano, a déla si véci po svém. Jediné, co by mohlo
tyto faktory jesté zvyraznit nebo také zkarikovat, je naptiklad §éfredaktorka sedici
na pohovce a uzivajici si ,,sladké nicnedélani®. Séfredaktorka je atraktivni, to
podporuje stereotypni piedstavu GspéSné Zeny na vysoké pracovni pozici ,,a snad
i zakladni tvrzeni, Ze bez okouzlujiciho vzhledu neni pro Zeny mozné takové pozice

‘(44 14 ~ r : W
Jednd se o snahu nadchnout zenské publikum pro urcitou

dosdhnout.
emancipaci. Familiarni pozdrav ,,Ahoj* vyvolava pocit ptatelstvi a rovnosti,
autorka textu zde neni v pozici mentorky.

Casopis Marianne dvakrat ziskal ocenéni Casopis roku a odborny ¢asopis
Strategie ho oznacil za Nejlepsi novy Casopis roku 2000. Mési¢nik Marianne byl
od roku 2000 vydavan nakladatelstvim Hachette Filipacchi 2000, ktery patfil do
skupiny Lagardére Active. Legardére Active v Ceské republice provozuje skupinu

radii — Evropa 2, Frekvence 1, radio Bonton a Dance Radio. Od roku 2008 rozviji

* Facebookové stranky c¢asopisu Marianne [online]
*“ KADLECOVA, K. Zenské casopisy pro pokrocilé, s. 66.
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své aktivity na internetu — hudebni portal koule.cz nebo web MOTOmail.cz.
Krom¢ nakladatelstvi, radii a internetovych portalti zastfeSuje také televize,
produk¢ni a distribucni spoleénosti. Spoluzakladatelem skupiny Lagardére Active
CR, ktera vznikla v roce 1991, je souasny prezident firmy Michel Fleischmann.

V roce 2011 se majitelem Hachette Filipacchi 2000 stalo vydavatelstvi Burda
Eastern Europe, ktery na ¢eském trhu vlastni vydavatelstvi Burda Praha, v ramci
zmén se vydavatelstvi pfejmenovalo na Burda Media 2000. Stalo se tak, ze
Casopisy Elle, Marianne, Maxim, Apetit, Elle Decor a Marianne Bydleni budou ve
vlastnictvi tohoto vydavatelstvi, které v Ceské republice vydava zejména vysoko
nakladové tituly pro Zeny. Jako samostatné vydavany special ¢asopisu Marianne
vychazi cCasopis Marianne VIP, ktery se specializuje na cilovou skupinu
manazerek, feditelek a podnikatelek.

Podle udajii Unie vydavateli CR* z prosince 2011 Marianne vychézi v
tistetném ndkladu 63 300, prodanych vytiski v témz meésici bylo 45 540.
Z prodanych vytiskii bylo 12 048 ptedplaceno, divodem tak oproti ostatnim
vysokého ¢isla jsou snejveétSi pravdépodobnosti darky vydavatelstvi pro
predplatitele. Darky pro své predplatitele poskytuji obé nakladatelstvi (i
Stratosféra) a jejich cena skoro vzdy pievySuje cenu piedplatného. U Marianne se
hodnota darku pro ptedplatitele Casto piehoupne ptes hranici 1 000 K¢, rocni
predplatné ¢asopisu Marianne stoji 659 K¢. Marianne do svého portfolia zahrnuje
darky v podobé pletové kosmetiky, vlasové kosmetiky a parfémt. Zatimco
v ¢ervnu 2006 vyslo v tisténém nakladu 73 400 vytiskd, ztoho bylo 55038
vytiskli prodanych. Pfi¢inou muize byt 1 fakt, ze vydavatelstvi k casopisim
nepiidava darek tak Casto, jako dfiv.

Poprvé se cCasopis objevil vkvétnu 2001 a prodalo se ho 35 440.
,, Tendence krivky prodaného nakladu byla zpocatku prudce stoupajici, s vrcholem
73 890 prodanych casopisu v lednu 2005 a poté zacala mirné klesat. Zajimavé je
srovnani prodaného ndkladu s ctenosti casopisu. Vroce 2003 cetlo Marianne
pouhych 88 000 ctenarii mesicne, v Media Projektu 2006 byl priimerny prodany

naklad Mariance za leden-cerven 52 177 a Cetnost 123 000 lidi mésicné, tj. cca 2

*® Unie vydavatelii CR.
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osoby na jeden vytisk. Udaje Media Projektu 2005 u casopisu Elle ze stejného
nakladatelstvi jsou primeérny prodany ndaklad 47 303 a 155 000 ctenaru mésicne,

“4® Tato skutetnost se miiZe odvijet od toho,

tj. vice nez 3 Ctenari na jeden vytisk.
ze Elle jako Casopis s delsi tradici je Castéji a vice odebiran knihovnami. Na trhu
je Elle vice jak Sestnact let. Nebo tato skutecnost reflektuje skuteCnost, ze
Marianne neni ¢asopisem rodinnym, ktery si pfectou vSichni ¢lenové rodiny, ale
¢tou ji opravdu vyhradné zeny. ,, Podivame-li se na vysledky tydeniku Vlasta
z roku 2005, zjistime, Ze se proddvalo priblizne 200 000 vytiskii, pricemz cetnost
dosahla velmi vysokého poctu 713 000 ctenari. Je to dano tim, ze Viastu ctou
muZzi i zeny téemeér kazdeho veku, a take faktem, ze Vlasta je diky své nizké cené a
dlouhé tradici v kazdé verejné knihovné, zatimco exkluzivni casopisy se dostanou
jen do téch bohatsich (tyto casopisy zacinaji odebirat okresni knihovny, ty nize
V hierarchii je vSak nemaji). At

Cena casopisu je zhruba o polovinu niz$i nez u typickych exkluzivnich
magazint: koupé jednoho ¢isla Marianne stoji 54 K¢, Elle 99 K¢, Harper's
Bazaar 100 K¢, Cosmopolitan 120 K¢. ,,Nizkd cena je dana nejen vysokou
oblibou tohoto magazinu u nakupujiciho publika diky poutavosti obdlky,
obcasnému darku pod foliovym prebalem casopisu, Cctenarsky zajimavému
obsahu,..., ale pochopitelné také Siri prostoru vénovaného inzerci a jeji vysoké
cené.“*® Za reklamu v Marianne v &sle 7/2006 inzerenti zaplatili &astku
11 457 400 K¢, pasaZe pro inzerci se v tomto Cisle objevily na 69,8 stranach.
., Napriklad z 204 stran cisla 5/2004 do nichz jsou zahrnuty i vSechny Ctyri strany

“49 Na neinzertnich

obdlky, je 72,3 stran, tj. 35,5% obsahu, vénovano reklame.
plochéch Casopisu se oddé€luji slozky obrazové a textové. RozliSujeme jeste slozky
pachové, ale ty se objevuji na inzertnich plochach. ,, Vyrobce inzerovaného
parféemu nechd pretrit cast stranky s obrazkem flakonu vonnou fragranci, ¢imz

zameéstna i olfaktorni cidla ctenaru. Tento prvek se do exkluzivnich casopisii

*® KADLECOVA, K. Zenské casopisy pro pokrocilé, s. 15.
" Tamtéz, s. 15.
a8 Tamtéz, s. 15.
49 Tamtéz, s. 15.
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patrné presunul z prodejnich katalogii kosmetickych firem, jako je napriklad Avon
a Oriflame. «50
Neinzertni plochy v Marianne délime podle Katefiny Kadlecové na:
e strany vyhradné textové — strany bez ilustraci a fotografii
e strany, na nichz pfevladd obrazovad slozka — strany, které prezentuji
fotografii vyrobku, text je pfitomen jen v podob¢ vyctu
e strany, na nichz se vyskytuje textova i obrazova slozka — na stranach
prevlada obrazova slozka, pokud text netvoii minimaln¢ jednu promluvu o
péti vypoveédich
e ostatni strany — tirdz, adresar, nejedna se o souvisly text
Textova a obrazova slozka na strandch Marianne vzajemn¢ spolupracuje a na své
¢tenarky pisobi uspofadang, promyslené a komplexné.

Casopis Marianne ma své webové i facebookové stranky.

2.1.2 BEZNY CASOPIS VLASTA

Kategorii bézného Casopisu jsem si sama vystavila na zakladé opozice,
kterou tvoii kategorie exkluzivnich casopisli, kam spadd Marianne. Vzhledem k
tomuto roztfidéni oznacuji Vlastu za bézny casopis pro Zeny. Bézny casopis je
dostupny pro nizsi a stfedni tfidu, tomu odpovida i1 jeho cena, ktera je podstatné
niz8i nez u Casopist exkluzivnich a pohybuje se okolo 30 K¢. M4 méné nez sto
stran, coZ ale neznamena méné pocteni, protoZe oproti exkluzivnimu casopisu
nabizi méné prostoru k inzerci. V téchto Casopisech tvoii inzerce piiblizné jednu
pétinu obsahu. Obdlka casopisu je mékkd, a tak méné odolnd, ale 1épe skladna.
Bézné Casopisy jsou vydavany ve formatu A4, kvalita jejich papiru je niZsi nez u
Casopistt exkluzivnich. Zatimco exkluzivni casopisy maji vzbudit dojem
nadstandardu, bézné Casopisy spoléhaji na lidovost. Mezi bézné Casopisy patii
casopis Vlasta, Piekvapeni, Tydenik Kvéty, Story a Jackie.

Casopis Vlasta stoji 29 K&, navysil sviij poéet stran na 92 (srov.: &islo 40/2010
nabizelo 82 stran, ¢islo 5/2012 nabizi stran 92) a je ze stejné kvalitniho papiru

jako exkluzivni ¢asopis Marianne.

0 KADLECOVA, K. Zenské casopisy pro pokrocilé, s. 16.
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., Vlasta je luxus, ktery si mize dovolit kazda Zena. Vlasta je casopis, ktery vas ma
rad! “ ** Dle mého nazoru je nepravdépodobné, ze by si luxus mohl dovolit kazdy.
Vlasta se prezentuje jako zbozi exkluzivni, piestoze jim neni. Motto asopisu také
zdiiraznuje, jak ma Vlasta své Ctenarky rada. Damskému publiku se tak dostava
toho, o co se zajima — vyjimecnosti a lasky. , Viasta je tradicni, a proto
duveryhodna. Vlasta je moderni, a proto stiale milovana a Zadana. Vlasta je
na kvalité svého Zivota.“ ** Jedna se o zvyraznéni kvalit samotného Casopisu a
zvyraznéni kvalit téch Ctenarek, které si Casopis kupuji a které diky tomuto
reklamnimu sloganu nabyli dojmu vysoké kvality.

Soucasti editorialu je fotografie Séfredaktorky, ktera je zamétena predevSim na
usmévavy obli¢ej. Setkdvame se zde s ideologii spokojenosti. Zena na fotografii
je sice upravena, ale svym oble¢enim a ucesem na mé pusobi staromodné. Je to
proto, ze Vlasta nema byt ,,in“, ale ma vystupovat jako tradicni ¢esky ¢asopis. To
vSe znaci ideologii zvyklosti. Namalovana kvétina ptes dolni pravy roh fotografie
na mé pusobi kycovité, protoze se ale jedna o letni ¢islo, mize v kooperaci
s Sirokym usmévem $éfredaktorky znamenat ideologii letni pohody. Osobnimu a
pratelskému razu editorialu se dodad jest¢ vétSi vaha rukopisnym podpisem
autorky, nikoli standardnim htilkovym pismem.

Tydenik Vlasta je vydavan Sanoma Media Praha, jednim z nejvétsich
nakladatelskych domt v Ceské republice, ktery vydava také tydeniky Story,
Tydenik Kvéty, Pfekvapeni, mési¢niky National Geographic, Marie Claire, Kraus,
Fajn zZivot a Praktickd Zena. ,, Velky potencial je vkladan i do jisté ,, klubovosti* ¢i
komunitniho chovani tradicnich ctenarek Viasty — ty ochotné doporuci jak casopis
tak i jeho digitalni podobu nejen své rodine, tak znamym. “ >3

Prestoze hereCka Marycka Rostilkova s zertem ftikdvala, Ze Casopisu je
tficet devét let, protoze Casopis vypada mladistve, byl tento Casopis zalozen uz
vroce 1947 poslankyni dr. Miladou Hordkovou a jejimi spolupracovnicemi

z Rady ceskoslovenskych zen. V roce 1945 se objevil obrazkovy tydenik nové

5 Facebookové stranky casopisu Viasta [online]
>2 \www.sanomamedia.cz [online]
>3 www.sanomamedia.cz [online]
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zalozené Rady ceskoslovenskych Zen Rada Zen, ktery ptfipominal problémy
tehdejSich Zen a nastoloval problematiku rovnych pftilezitosti. ,, PFipravny vybor
RCZ pozadal Miladu Hordkovou o vedeni poté, co se 20. kvétna 1945 vratila
Z nacistické kaznice. Prevzal ndzev pouzivany sdruzenim Cesek a Slovenek za
valky v Londyné, sekretariat nasel v jednom z opusténych bytii ve Washingtonove
ulici 23 v Praze 1. Spolkovy casopis Rada Zen s redakci v Melantrichu na
Vaclavskem nameésti 36 pak zrcadlil veskeré aktivity, jimiz zenské hnuti
vzdeélanéjsich vrstev v povalecné dobé Zilo. «o4 Casopis Vlasta byl pojmenovéan
podle bojovnice ze Starych povésti ceskych, dostal jméno, které nese slovo vlast.
Vlasta méla od zacatku svym ctendikam slouzit jako pfitelkyné, ktera se ohéni
péti P¢é — poradi, povzbudi, potési, pohladi a pomuze. ,, Navzdory proménam casu
ziistala Vlasta touto pritelkyni dodneska.“>® Prvni $éfredaktorkou se stala Nina
Bonhardova, spisovatelka, autorka rozmberské trilogie Tanec rabt, Polyxena a
Hodina zéavrati. Hned od zacatku se v Casopisu objevovaly rubriky, které
S riznymi obménami pietrvaly do soucasnosti — rubriky o zdravé vyzivé, o mode,
cestopisy, dopisy, informace o novych filmech, kulturni piehled. Nalezly jsme tu 1
povidky, basn¢ a pfilohu Slunicko sedmite¢né pro déti. ,, V prvmnim roce meéla
Viasta ndklad 100 000 vytiskii.“® S nastupem komunistického rezimu se tvaF
Vlasty pozménila, ¢asopis se stal organem Ceskoslovenského svazu Zen a byl do
jisté miry zpolitizovan. Casopis byl obohacen o stranky vénované dobovym
politickym projeviim. Oblibené rubriky ale nezmizely, zdkonité vSak reagovaly na
realitu Zivota. Vlasta zlstavala jedinym periodikem pro Zeny a jako takova
dosahovala neuvéfitelného ndkladu az 840 000 vytiskt. V roce 1967 se na
obalkéach kromé znamych osobnosti noveé objevily 1 ptivabné tvare mladych divek.
S celkovym uvolnénim atmosféry ve spolecnosti se tehdy zrodily prvni soutéze
krésy. Prostiednictvim Vlasty se hledala divka, kterd by ztélesiiovala francouzsky
parfém Diorling, a skute¢né se naSla nadherna dvacetiletd divka, kterd odjela na
fotografovani do Francie. Ctenatky se radovaly i z prvnich papirovych sacki do

vysavacl. Vlasta zlstala pfitelkyni 1 pro dalsi a dal$i generace ¢tenarek, které se na

 UHROVA, E. Feminismus.cz [online]
> KOVARIKOVA, B. Balady a romance Blanky Kovarikové [online]
*® KOVARIKOVA, B. Balady a romance Blanky Kovaiikové [online]
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Janing strance mohly vyzpovidat ze svych trapeni, v Napadniku si vyménovaly
rady na vylepSenich svych domovt, pravidelné se objevovaly rady kosmeticek,
1ékatek, psycholozek, samoziejmé¢ se nemohlo zapomenout na recepty a na
kutilky, Vlasta se svymi Ctenarkami cvicila, vychovavala déti, probiraly se
uzavieni manzelstvi i rozvody, kariéra i péfe o domacnost, vtipkovalo se a
rozCilovalo se. ,, Dokud byla Viasta jedinym tydenikem pro Zenmy, dosahovala
neuveritelného nakladu — az 840 000. Dnes je na trhu spousta casopisi, které
Viasté konkuruji, ale presto si stale udrzuje pozici nejctenéjsiho tydeniku pro
Zeny. >’ Od roku 2005 sidli redakce Gasopisu Vlasta v ulici Lomnického na
Pankraci.

Za tisténou barevnou reklamu ve Vlasté ve formatu A4 zaplati inzerent
Castku 210 000 K&, za tisténou barevnou dvoustranu 357 000 K¢, za, v Cesku &im
dal oblibenéjsi, advertorial (=blok placeného sdéleni) 249 000 K¢. Pokud maji
inzerenti z4jem o druhou a treti obdlku zaplati castku 231 000 K¢é. U
dlouhodobych obchodnich vztahti 1ze smluvné sjednat i jiné platebni podminky.
Za online reklamu na webovych strankach Vlasty www.vlasta.cz zaplati inzerenti
castku 3 960 K¢ v piipade, ze maji zdjem o leaderboard (nejvétsi banner)) a
Sanoma Media garantuji pocet zobrazeni 20 000. V pfipad€, Zze maji inzerenti
zajem o online reklamu typu rectangle, zaplati ¢astku 2 800 K¢ a Sanoma Media
garantuji pocet zobrazeni 20 000. Za PR c¢lanek zvetfejnény v Casopisu Vlasta
zaplati inzerenti ¢astku 10 000 K¢, za uvetejnénou soutéz 13 000 K¢.

Casopis Vlasta ma své webové 1 facebookové stranky.

2.3 TEMATA

,,O tématech, o nichz se bude informovat a diskutovat, rozhoduji lide,

editori a novinari v redakcich jednotlivpch médii. Toto rozhodnuti mize byt

> KOVARIKOVA, B. Balady a romance Blanky Kovarikové [online]
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formalizovano, ale velice Ccasto zavisi pouze na subjektivnim ndzoru
kompetentnich lidi, na jejich usudku a do znacné miry taky na jejich zkusenostech.
Hlavnim faktorem vybéru urcitého tématu je zajimavost a relevance pro
predpokladané publikum média. Dalsimi faktory jsou stav podobného nebo
stejného tématu u konkurence, u novych témata pak mira rizika. «o8
Podle Vojtsch Bednafe®® se mnoho témat objevuje z tradi¢nich davodi. To
znamena, ze Casopisy referuji o tématu pouze proto, ze o ném referovaly vzdy
v minulosti. Dalsi témata jsou soucasti Cisel, protoze jsou povazovany za
atraktivni, jind témata se do obsahli Casopist dostavaji ndhodné nebo na zékladé
pro nds blize nespecifikovatelnych rozhodnuti. A nékteré témata se stanou
zajimava, az potom, co jsou publikovéana, coz souvisi s autoritou média u publika.
Dutivody, pro¢ Casopisy praveé takova témata hodnoti jako zajimava a relevantni,
jsou rizné. Podle Vojtéch Bednare® bychom zjistily Ze:
* Publikum zajimd to, co zvySuje emoce, ale co se ho pfimo netyka
(Pribéhy ctenarek)
* Publikum mé moralni citéni a chce byt informovéno o porusovani
zakonll a zaroven 1 o tom, jak jsou prestupky trestany. Tim dochazi
k posileni souciténi publika s ¢asopisem.
» Publikum chce vidét nevSedni a originélni véci, zasazené do vSedniho
kontextu.
» Publikum chce mit hrdiny, které mtze obdivovat, a zloCince, které
chce trestat.

J o v . o v .. oy . v ;v 61
,, Tématem textii Casopisii pro Zeny je jednani a premysleni Zen.

2.3.1 Témata ¢asopisu Marianne

Cilovou skupinou ¢tenaiek Casopisu Marianne ,,jsou Zeny mezi triceti a Sedesati

lety, se strednim a vyssim vzdélanim, se stiednimi nebo spise vyssimi prijmy, jak

8 BEDNAR, V. Medidini komunikace pro management, s. 27.
¥ Tamtéz.

% Tamtéz.

8 KADLECOVA, K. Zenské casopisy pro pokrocilé, s. 68.
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62 y o g
Tyto zeny, Ctenarky

muzZeme zjistit z propozic pro potencidlni inzerenty.
casopisu Marianne, spojuji spolecné zajmy o rodinny zivot, vzhled, zaméstnani,
vzdélani a zdravi. ,,Tato hlavni témata nastolovand casopisy pro zminénou
socialni skupinu dopliiuje B. Osvaldova vyctem typickych zenskych témat (ve
smyslu spolecensky preferovand, akceptovanda a predepisovand Zenskd témata):
moda, vzhled, partnerské souziti, sexudlni problematika, péce o deti, zdravi,

v ’ ’ ’ . ’ v ’ vy 63
varent, vedeni domdcnosti, zahradkareni, horoskopy a kiizovky.)*

Excerpce provedena z bieznového ¢isla Marianne z roku 2011.

Castym tématem je kosmetika, li¢eni, krasa a méda, které Gasopis
prezentuje jako stézejni pro uspéch v osobnim i profesnim zivoté. Mnohdy muze
mit tato skute¢nost opacny efekt, nez motivaci mize byt impulsem Kk pocitu
ménécennosti u ¢tenafek. Tématu moda a kosmetika se vénuje rubrika Koktejl, ve
které¢ si struéné precteme o novinkach ze svéta. Dale rubrika Krasa, kde se
muzeme dozvédét o kosmetickych novinkach, casto je liCeni inspirovdno
celebritami, rubrika Marianne rady a rubrika Modda, kde pifevlada neverbalni
slozka komunikace — slozka obrazova. Textovou slozku tvofi informace o
modelech (modni znacka, cena). Pokud modely pfedvadi neznamé modelka,
rubrika vystavuje outfity tematické, napt. listujeme modely, které jsou vhodné na
slavnostni vecer. Pokud modely ptfedvadi modelka popularni, je rubrika postavena
na této osobnosti (jaké butiky navstévuje, konfekéni velikost, jaky styl v oblékani
preferuje atd.). Tyto témata patii k nejéetnéjSim v Casopisu, je jim proto také
vénovano nejvice stran.

Setkavame se cCasto Stématem partnerstvi, laska a sex, které jsou
prezentovany jako uréity diikaz a podpora Zenstvi. Casto se v &isle objevuje
myslenka, Ze jiskru ma ta Zena, kterd je aktivni po vSech strankach. ,, Musim. Jsem
prece zena vamp. " Naopak naprosto chybi rady, jak se vypotadat se samotou a
s zivotem ,,single“. Tématu partnerstvi, lasky a sexu je vénovédna rubrika

Rozhovor, rubrika Téma, rubrika Vas zivot a rubrika Muz.

2 KADLECOVA, K. Zenské casopisy pro pokrocilé, s. 36.
* Tamtéz, s. 36.
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Dalimi frekventovanymi tématy jsou déti. Casto se toto téma objevi
v rubrice Rozhovor, Rodina, Marianne Rady a V rubrice Domov, kde se ¢asto
jedna o rady, jak détem predélat pokoj. O détech se nejcastéji piSe v souvislosti
s psychologii (Jak vyjit s pubertikem), s nemocemi (Jak predejit, Jak uzdravit...)
a vsouvislosti svolnym c¢asem (Jak zabavit.). Méné se vSak docteme 0
problematice matefstvi z opa¢né perspektivy — napf. o zenach, které déti mit
nechtéji nebo nemohou. V Zenskych ¢asopisech je prezentovano jako ptirozené a
dokonce Zadané déti jiz mit nebo minimalné planovat. ,, Mit dité je prirozené, je to
normalni a ba co vic, je to nas zdavazek, ktery musime svétu dat. “

Ustiednim tématem Gvodniku $éfredaktorky Klary Olexové je stirnuti.
Stimto tématem se v Cisle setkdme nckolikrat, nejcastéji je spojeno s péci o
zevngjSek, kterd zahrnuje kosmetiku, péci o télo, cvi¢eni, modu a plastiky. O tom,
co Ctenarky pocituji pii ¢teni Casopisu, mizu pouze spekulovat. Empiricky mohu
usuzovat, ze se Ctendiky obecné nemusi bat starnuti, pokud jsou prostfedky, jak
mladi prodlouzit. Casopis Marienne neprosazuje mladi samo o sobé, ale spis
mladistvou image.

V Casopisu Marianne se setkdme s tématem sport, péfe o samu sebe a
zdrava vyziva. Citite-li se zdrava a v kondici, budete i krasna. Tyto témata jsou
zastoupena V jedné jediné rubrice, a to v rubrice Zdravy zivot, kterd obsahuje
rady ohledné zdravé vyzivy, sportovnich aktivit, zkraSleni postavy a zdravych
zad. Spravné drZeni té€la je zndzornéno na Zené, kterd uklizi domacnost (luxuje,
pere a uklizi hracky). ,,Sprdavné drzeni téla vam ubere roky “.

DalSim Castym tématem Casopisu Marianne je Kariéra.

Casto jsou s timto tématem spojeny medailony usp&$nych Zen, které v riznych

vvvvv

uspéch, sebevédomi, etiketa a image. S takovymi tématy se setkame v rubrice
Rozhovor, Vas Zivot a Marianne Rady.
Cteme také o tématu domacnost, zahrada, tdklid a recepty, které

nalezneme v rubrice Domov, Jidlo a Rodina.
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Zavér:

Témata 0 modé zabiraji 23 stran z celkovych 150 stran. Témata 0
kosmetice zabiraji 14 stran z celkovych 150 stran. Témata o partnerskych
vztazich, ldsce, muzich a sexu zabiraji 21 stran z celkovych 150 stran. Témata o
kariéfe a rozvoji osobnosti zabiraji 11 stran z celkovych 150 stran. Témata o
rodin¢ a détech zabiraji 7 stran z celkovych 150 stran. Témata o domovu, uklidu,
zahrad¢ zabiraji 10 stran z celkovych 150 stran.Témata o receptech zabiraji 7
stran z celkovych 150 stran. Témata o zdravém zivotnim stylu a pohybu zabiraji 8
stran z celkovych 150 stran. Kazdé ¢islo obsahuje dva rozhovory, jeden se Zenou,
druhy s muzem. Ctenarky ¢asopisu Marinne nejéast&ji ¢tou o modé, na druhém
misté¢ jsou témata o vztazich, ldsce, o muzich a o sexu. Na tfetim misté
nejfrekventovanéjSich témat se umistila témata o kosmetice. Dale se Ctenarky
Marianne zajimaji o kariéru a rozvoj své osobnosti (psychologie), nasleduje péce
o dim a zahradu, potom témata o sportu, zajima je péce o svou postavu a zdravy
vzhled. Na posledni misté se umist'uji témata o roding, détech a o jidle (recepty).
Tato statistika nam dokazuje, Ze Cteni tohoto Zenského Casopisu je pro Ctenarky
chvili odpocinku. Zeny nechtéji myslet na své povinnosti v domécnosti, jako je
vafeni, nechtéji byt ruSeny détmi, ani hndny povinnostmi. Prostfednictvim
Casopisu Marianne Ctenaiky sni a hledaji cestu zlepSovani kvality svého Zivota.
Ctenatky ¢asopisu Marianne tak svym zptisobem vzdoruji zazitému obrazu Zeny
zavislé hospodyiiky a stavaji se emancipovanéj§imi. ,, Ctendr si vybird z moznosti,
jez mu text predklada, na zakladeé konfrontaci se svym nitrem — se svou zkuSenosti

i

a s predb&nymi znalostmi.“®* Pozitivni témata v asopisu pievladaji nad t&mi
negativnimi, se zavaznymi tématy se pfili§ ¢asto na strdnkach casopisu Marianne
nesetkdvame, naopak jsou Castd setkani stématy odlehenymi a tsmévnymi.
Casopis Marianne tak potvrzuje svou kategorizaci exkluzivniho &asopisu, ktery se

tvaii jako néco nadstandardniho a snazi se byt ,,leskem*.

% KADLECOVA, K. Zenské c¢asopisy pro pokrocilé, s. 40.
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2.3.2 Témata ¢asopisu Vlasta
Cilovou skupinou ¢asopisu Vlasta jsou zeny ctenarky mezi tficeti péti a padesati
deviti lety, které¢ se pohybuji ve stfedni tfidé (rodina s primérnymi pifijmy a

prumérnym Zivotnim standardem) a v nizsi stiedni t¥ideé.

Excerpce provedena z Casopisu Vlasta Cislo 50 z roku 2011.

Oblibenym tématem je kosmetika, li¢eni, krasa a méda. S modou se
setkavame v rubrice Mdda & styl, s kosmetikou, li¢enim a krasou v rubrice Lekce
puvabu. Obé témata nachdzime v rubrice Proména ctenarky. Modu a krasu
Casopis Vlasta prezentuje decentné, ne jako nastroj uspéchu ve vSech sférach, ale
jako prostiedek, jak se citit dobfe.

StéZejnim tématem cCasopisu je psychologie. Toto téma nalezneme v
rubrice Tii VaSe ptibéhy, Psycho poradna, Osud, Piibéhy a Uméni zit. Tyto
rubriky jsou rozsifeny tématem aktivity volného ¢asu, jako jsou kiizovky a TV
program.

Dal§im frekventovanym tématem je aktualni déni, na rozdil od
exkluzivniho casopisu Marianne, ktery se vénuje nejCastéji zahrani¢nimu
showbusinessu, nabizi casopis Vlasta informace predevSim o ceském a
slovenském déni, a to nejen showbusinnesovém. Na toto téma narazime hned na
prvni stran¢ hned vedle tirdze, kdy je aktudlnimu tématu vénovan cely sloupek.
. Zemrel vytvarnik Zdenek Miller, krtecek osirel.”“ Déle se snim setkame
v rubrice Kaleidoskop, Portrét, v rubrice Barevny svét (Jak se Zije starostkam u
nas a ve svete) a také v rubrice Inspirativni zena a Aktualng.

Pravidelnym tématem je v Casopisu Vlasta také laska, mezilidské vztahy
a sex. Tyto témata prezentuje odliSnym thlem pohledu nez €asopis Marianne.
Vlasta se vénuje sexu velmi tradicionalisticky, ale pozitivné. Diraz je davan na
milostny prozitek s partnerem nez na experimenty. Nedava rady, jak si okofenit
sexualni zivot novymi praktikami, ale prosazuje harmonii V partnerstvi jako
nezbytny pro spokojenost v loznici. S t€émito tématy se setkame v rubrice Téma a

Muzi & my.
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Casopis Vlasta se vénuje tématu cestovani. Dava svym &tendikam typy,
kam vycestovat v rubrice Cestovani, ke kazdému clanku piiklada rady, na ¢em
usettit (Tyrolsko — lyzarsky kurz pro déti zdarma a i padesatnici lyzuji zadarmo!)

V casopisu Vlasta se setkame s tématem zdravi. I Casopis Vlasta se vénuje
aktualnimu tématu, ktery se stal moédnim, a to bolest zad. S tématem zdravi
nastoluje i psychologii, a tak vrubrice Zdravi miZeme naleznout clanek
Neplanovana miminka zaplavuji svet.

V Casopisu Vlasta se setkame stématem finance. Do rubriky Pravni
poradna zasilaji &tenaiky Gasopisu své dotazy a advokatka Jaroslava Safrankova
na n¢ odpovida (Chci pro syna vyssi alimenty). S timto tématem se setkame také
Vv rubrice Prvni pomoc (Nebojte se reklamovat).

Dal$im vyuzitym tématem se stava péce o domacnost, zahradu a vareni.
S pé¢i o domacnost se setkdvame v rubrice Bydleni, s pé¢i o zahradu v rubrice
Zahrada a s vafenim v rubrice Vateni. Motivy Gtulné domaci atmosféry, stability a

zazemi jsou piitomné ve vSech téchto rubrikach.

Zavér:

Témata 0 modé zabiraji 5 stran z celkovych 74 stran. Témata o kosmetice
zabiraji 2 strany z celkovych 74 stran. Témata o lasce, mezilidskych vztazich a
sexu zabiraji 7 stran z celkovych 74 stran. Témata o psychologii a aktivity
volného Casu zabiraji 11 stran z celkovych 74 stran. Témata o aktudlnim déni
zabiraji 12 stran z celkovych 74 stran.

Témata o cestovani zabiraji 2 strany z celkovych 74 stran. Témata o zdravi
zabiraji 3 strany z celkovych 74 stran. Témata o financich zabiraji 3 strany
z celkovych 74 stran. Témata o péci v domacnosti a na zahradé a stejné tak o
vafeni zabiraji 7 stran z celkovych 74 stan. Ctenaiky Easopisu Vlasta nejéastéji
¢tou o aktualnim déni, na druhém misté¢ jsou témata o psychologii a aktivity
volného Casu. Na tfetim misté nejfrekventovanéjSich témat se umistila témata o
lasce, mezilidskych vztazich a sexu, stejné jako témata o péci v domacnosti, na
zahrad¢ a témata o vafeni. Dale se Ctenarky zajimaji o modu a o finance. Nejméné

prostoru je vénovano tématim o kosmetice a cestovani. V Casopisu Vlasta je
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zjevnd absence tématu o kariéfe a profesich, chybi texty o uspésnych zenach ,,z
lidu*, predkladany za vzory jsou vyznamné osobnosti nebo celebrity. V ¢asopisu
vice prostoru zabiraji recepty nez moda, vice stran je také veénovano péci o
domécnost a zahradu nez péci o Zenu samotnou. Tato statistika nam dokazuje, Ze
Ctenarky Casopisu jsou obrazem klasické pfedstavy zeny jako hospodyiky a
pecovatelky, rodina je pro ¢tenatku Vlasty prioritou, piestoze zadnd rubrika neni
specialné vénovana tématim o détech, v rubrice Cestovani je ale vzdy tip na
rodinnou dovolenou. Na rozdil od ¢asopisu Marianne nabizi Vlasta i témata
ucelnd, mezi které patii finance a aktudlni déni. ProtoZe se cCasopis Vlasta
orientuje na ¢tenarky star$i, mize si dovolit do svych ¢isel zahrnout i ¢lanky se
zavazngj8i tématikou, napf. ndbozenstvi. Pozitivni témata v Casopisu prevladaji
nad témi negativnimi, v ¢islech cCasopisu Vlasta nalezneme vice témat

odleh¢enych a usmévnych nez témat zavaznych.

2.4 ZANRY

Klasifikaci stylovych utvarti neboli zanrGi se zabyva zejména poetika a
genologie — teorie zanrd. Poetika je subdisciplina literarni védy, ktera zkouma a
popisuje kompozici, jazykovou rovinu (zvlasté lexikum a styl) a horizontalni i
vertikalni ¢lenéni textu. Genologie je literarnévédna disciplina, ktera se zabyva
teorii literarnich zanrt, vymezuje pojem literarniho druhu a literarniho zanru jako
takového, definuje znaky, které konstituuji uréity zanr a které ho vymezuji od
zénru jiného a zkoumd miru, kdy je jesté zanr ,Cisty” a kdy se zanry zacnou
prolinat.

Katefina Kadlecova si poklada zajimavou otdzku, zda je ¢asopis pro Zeny Zanr
sam o sob&? ,, Zdnr kompaktni diky serialité, ndvaznosti témat a jednotnému

o sy I e . v . o . «65
zpusobu zpracovani, provadénému stejnym nebo snadno zaménitelnymi tviirci.

% KADLECOVA, K. Zenské casopisy pro pokrocilé, s. 33.
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J. Hermesovda o diskurzu exkluzivniho zenského casopisu hovoii jako o
rozostieném Zzanru. V Zenskych casopisech se ze zanri objevuje anketa,
,editorial, rozhovor, informativni a analyticky clanek, reportaz — hlavne

cestopisnd, epistoldrni formy®™ a fejetony. “’

2.4.1 Zanry v éasopisu Marianne

Excerpce provedena z prosincového ¢isla Marianne z roku 2010.

» Editorial (dfive nazyvany uvodnik)
Vyjadiuje stanovisko celého ¢isla. Jedna se o tvodni slovo $éfredaktorky. Dnesni
podoba obsahu editorialu se podle Markéty Dodekalové® posunuje do zcela jiné
roviny. Séfredaktorka nas vném seznamuje sobsahem ¢&isla a s riznymi
novinkami, které na stranach ¢asopisu nalezneme. N¢kdy editorial mizeme nazvat
»sloupkem $éfredaktora®.
»Na rozdil od editorialti napriklad v britskych denicich nebo v americkém
Newsweeku ci ceskem Tydnu neni osobnost autorky editorialu pro komunikacni
situaci nevyznamnd a je za textem dobre viditelna. V zadném jiném utvaru nehraje
tak velkou roli individualita a identita autora jako prave v editorialu. 69

* Dopisy od ¢tenart
Dopistim od ¢tenaiek je vénovana cela jedna strana, kterd se nachazi vptedu cisla.

= Rozhovor
Rozhovor je v prosincovém C¢isle veden s popularni ¢eskou hereckou Zlatou
Adamovskou a ma nazev Mam rada Zivotni kifiZovatky. K rozhovoru by mohl byt
pfiloZzen kratky profesni medailonek, ktery by ¢tenarim predstavoval osobnost,
jez poskytuje rozhovor. V interview se dozvime napftiklad to, ze ¢lovek by se mél
umét pochvalit. A pékné nahlas, aby to slySel hlavné on sam. Otéazky jsou
pokladany ohledné rozvodu, nevéry, hadek, styskani, ohledné spoléhani se na

druhé, stafi, muzl, volného Casu a prace.

% dopisova forma

% OSVALDOVA, B. Ceskd média a feminismus, s. 74.

%8 DOCEKALOVA, M. Tviirci psani pro kazdého, s. 99.

8 KADLECOVA, K. Zenské casopisy pro pokrocilé, s. 70.
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= Fejeton
Fejeton kvétnového Cisla ma nazev Kdyby Ivan nebyl trouba, vzal by si Marfusu.
Ironizuje ruskou znamou pohadku a satiricky hodnoti muze. Predevsim kritizuje,
jaké Zeny si vybiraji jako zivotni partnerky. Vzdy se totiz jednd o Zeny, které jsou
tzv. zakladatelkami rodinného krbu.
Autorka fejetonu tak kritizuje spolecnost, kterd prosazuje zazité zZenské podiizené
role hospodyiiky a peCovatelky o muze. ,, Ani zdaleka nema takové vzdélani jako
ja. No a co. Hlavné, Ze kazdy vecer uvari teplou veceri. Ja vecerim za pochodu
dietni salat. ©

= Reportaz
V kvétnovém cCisle Casopisu Marianne se setkdvame s reportazi Co umi power
plate. . “® Tato reportdZ je toho dikazem, jedna se o informace vyhledané na
internetu a potom poskladané do reportdze, to samé plati i pro cestopisnou
reportaz zitalskych hor. ,, Kompilaci informaci z internetu bez osobnich
zkuSenosti vSak nikdy nemiize vzniknout plnohodnotna reportaz. «rt

*  Analyticky ¢lanek
V kvétnovém c¢isle ¢asopisu Marianne je jediny analyticky ¢lanek, a to recepty na
teplé salaty a chtest.

» Informativni ¢lanek
V kvétnovém Ccisle se setkdme s informativnim ¢lankem, napt. Jak jezdi Volvo,
Jak si vybrat spravnou rasenku.

= Reklama a soutéz
V Casopisu Marienne nalezneme rubriku Promotion, kde pfedstavuje svym
Ctenatkdm vybrané produkty. Kvétnové cCislo Casopisu prezentuje kadetnicky
salon Toni & Guy a usporddalo soutéz Vyhrajte navrh bytu od spickovych

designerii.

" KADLECOVA, K. Zenské casopisy pro pokrocilé, s. 26.
" Tamtéz, s. 26.
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2.4.2 Zanry v éasopisu Vlasta

Excerpce provedena z ¢asopisu Vlasta ¢. 46 z roku 2011

* Dopisy od ¢tenart
Dopistim od cCtenafii je vénovana jedna strana Cisla, kterou nalezneme vptedu.

Ctenaiky v nich vyjadiuji obdiv, podporu a ¢asopis chvali.

= Rozhovor
Casopis Vlasta vede rozhovory vyhradné s &eskymi osobnostmi. V tomto &isle
Casopisu je zvefejnéno interview s hereCkou, vedouci katedry herectvi na
Mezinarodni konzervatoti v Praze Valerii Zawadskou. Otazky jsou pokladany
ohledné rodiny, svatby, hadek, seridlovych rolich, respektu a despektu mladeze a
kolegti, ohledné starnuti, zdravotniho stavu a pomijivosti.

» Fejeton
Fejeton ¢isla 46/2011 ma nazev Desatero hddky, satiricky popisuje partnerské
souziti a dava zenam vtipné rady, kterymi by se méli pt1 hadce tidit. Autorka je
K muzim jizlivd, n€kdy az nelitostna, vyzdvihuje zenské pohlavi jako
inteligentnéjsi. ,, Na rozdil od nich totiz nemdame mozek v kalhotach.

= Reportaz
., Aby se material stal reportazi, je treba vybrané téma odkryt z vicero stran. «r2
V tomto &isle Vlasty se setkdme s reportazi Jak se Zije studentkam u nas i ve svéte
a setkavame se 1 s reportaznim rozhovorem Vydreny uspéch s modni navrharkou
Sarkou Sigkovou.

* Analyticky ¢lanek
V (isle 46/2011 casopisu Vlasta nalezneme analyticky ¢lanek v podobé receptti na
veproveé maso.

* Informativni ¢lanek
V (isle 46/2011 se setkame s informativnimi ¢lanky, jako jsou Krecové zily, Proc¢

se vyplati pecovat o naSe streva? Informativni c¢lanky se nejCastéji tykaji

2 DOCEKALOVA, M. Tviirci psani pro kazdého, s. 43.
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zdravotnich problému. Dalsi informativni ¢lanek v Cisle Muz, ktery zménil Zenam
Zivot je ale o vynalezci Siciho stroje.

= Recenze
V ¢cisle 46/2011 nalezneme recenzi na upiti romanci Twilight.
., Recenze se pisi na knihy, filmy, divadelni hry, vystavy a dalsi kulturni pociny.
Zatimco kritika kritizuje Cili pouze hleda chyby, recenze opravdu solidné hodnoti,
chvali i kritizuje. “"™
=  Soutéz

Casopis Vlasta v ¢isle 46/2011 uspotadal pro své &tenarky soutéz Vyhrajte krémy

Z nové rady prirodni kosmetiky NIVEA Pure.

Zavér:

Oba casopisy nabizeji spektrum téméf shodnych zéanrii. Rozdily spatfujeme
v zanrech, jako jsou editorial, recenze a reklama. Editorial je soucasti pouze
jednoho ze dvou zkoumanych vzorkd, a to v ¢asopisu Marianne. Casopis Vlasta
od ivodnich slov $éfredaktorky opustil. Casopis Vlasta obsahuje recenzi, na rozdil
od Casopisu Marianne, ve kterém se jedna pouze o stru¢né, odméfené, strohé
ptedstaveni napiiklad knizniho titulu. V Cislech exkluzivniho ¢asopisu Marianne
se Cast€ji setkavame s reklamou. Exkluzivni €asopis ji v€nuje Sir§i prostor nez
bézny Casopis. Ve zkoumaném cisle se reklama objevovala na 72 strandch
z celkovych 202 stran, nejCastéji se jednd o kosmetické ptipravky, domadci
spotfebice a automobily.

VSechny Zanry, které uvedla Barbora Osvaldova jako typické pro zenské ¢asopisy,
jsou zastoupeny jak v Casopisu Marianne, tak v Casopisu Vlasta, s vyjimkou

editorialu.

* DOCEKALOVA, M. Tviirci psani pro kazdého, s. 83.
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2.5 JAZYK

,,Obycejné zeny si casopis koupi proto, Ze se vnem mluvi jazykem obycejnych
zen. ™

Snazi se Casopisy pro zeny piizpusobovat komunikacni prostiedky svym
Stenaikam? Je pravda to, co tvrdi Vojtéch Bednaf ve své publikaci’, Ze medialni
jazyk podéava slozitou problematiku jednoduse, ¢imz zkresluje realitu?
Potvrzovalo by se tak tvrzeni Rogera Fowlera’®, ze kazdy diskurz, presn&ji vie, co
je fe¢eno nebo napsano, je odchylen od reality diky prostfedkim, které uziva.
Odlisuje se vibec n¢jakym zpiisobem jazyk zen a jazyk muzi?
,.Je vyslovovana domnénka, Ze Zeny a muzi neuZivaji stejné a Ze se rozdilné
zpuisoby uzivani jazyka prislusniky obou pohlavi promitl v pribehu historického
vyvoje i do samé struktury jazyka. Pronese-li totéz slovo muz, ¢i Zena, nezni to
stejné, a uzije-li se totéz slovo jednou o muzi a podruhé o Zené, miize to znamenat

o7 . o X ro. v 7 717 .0 v r
Pavel Eisner ve své Gvaze Cesky jazyk a Zena'® chvali pavab Zenské

riizné veci.
mluvy, podle jeho nadzoru je mnohem zvukomalebnéj$i nez jazyk muzi, a to
predeviim diky koncovce —a u sloves (fikala, vypadala, byla). Svétla Cmejrkova
ve své studii Jazyk pro druhé pohlavi se uvadi, ze zeny jsou vymluvnéjsi a v feci
plynulejsi. Podle Svétly Cmejrkové” nejsou zjisténé vysledky tak velké, aby se
dalo fict, Ze muzZi a Zeny nesdileji tentyz jazyk. Sama autorka studie pfipousti
tvrzeni holandského lingvisty Otto Jespersena, ktery fikal, ze funkci Zeny je

mluvit.

2.6.1 Jazyk v €éasopisu Marianne
Excerpce provedena z kvétnového ¢isla Marianne z roku 2011.
Nebudu analyzovat celou $kalu prostfedkill, vybirdm pouze ty rysy, které jsou pro

jazyk Casopisu Marianne charakteristické.

"“DOCEKALOVA, M. Tviirci psani pro kazdého, s. 71.

" BEDNAR, V. Medidini komunikace pro management.

"® FOWLER, R. Language in the news: discourse and ideology in the press.
""DANES, F. Cesky jazyk na prelomu tisicileti, . 146.

" EISNER, P. Chrédm i tvrz.

" CMEJRKOVA, S. Jazyk pro druhé pohlavi.
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*  Emocionélnost projevu
Je uvadéna pro zenské pohlavi jako typickd, je doloZena nejlépe na fonetické
urovni. ,, Kromé rozdilu ve vysce hlasu jde i o to, ze zeny pry peclive vyslovuji a —
pokud jde o intonaci — stidaji vysku hlasu dynamictéji nez muzi.“®® Zenam je
pfisuzovano citlivé reagovani, to se odrazi se ve volb¢é témat, které casopis
vydava, a v pristupu k dané problematice. Typicka jsou slova zdrobnéla, tzv.
deminutiva. V kvétnovém Cisle ¢asopisu Marianne se setkame napf. s ¢lankem Na
zlomené srdce je nejlepsi prace, ktery obsahuje vyrazy, jako napt. nase srdicko,
jeji zajicek, ten chlapek. 1 kdyz védci dokazuji naopak to, Ze muzi jsou vice
empatiCti nez zeny. ,, Pfes naucenou pokerovou tvar, kterou si muzi osvoji uz
v mladi, jsou ve svém nitru muzi emocionalnéjsi.“®* Setkame se i s velkym poétem
zvolacich vét v textu: To je ale krasa!, Predstavte si, Ze ja tomu veérila!, Jsem to
ale husal, A¢ zije mir. Obvyklé jsou i nelplné véty zvolaci: Nepripustné!
Odporné! K emociondlnosti v textu fadime i expresivni prvky. Na morfologické
urovni jsou Casté pripony —ou (krkoun, ¢ahoun) a —dk (chuddk). Rozsah uziti
ptipony -dk se rozSifuje 1 do vrstvy neexpresivni, ale pofad zlstdvaji vyznamy,
které si pfiznak exprese nesou (Karldk = Karlovo ndmésti).
» Velké mnozstvi otazek

Podle Svétly (ernejrkové82 nachazime rozdily mezi muZi a Zenami také ve volbé
intonacnich vzorcl. Muzi davaji prednost klesavym intonacim, zeny dévaji
prednost intonacim stoupavym. Ve své studii Jazyk pro druhé pohlavzn83 uvadi, Ze
zeny maji udajné sklon uzivat nepiimé a jakoby maskované feCové akty, tedy
napi. otazky misto direktivnich vypovédi nebo metafory a opisy. V kvétnovém
Cisle se setkavame s otazkami: ,, Mdte uz vybrano? “ nebo ,, Snad se to tak mize?
a feCnickymi otazkami: ,, Myslite si, Ze je t0 napiiklad s fe¢nickou otazkou: Na co
ja vlastné potrebuji muze? Kterou je mozné jako direktivni interpretovat takto:
Jsem prilis samostatna na to, abych potrebovala muze.

= Aposiopese

8 CMEJRKOVA, S. Jazyk pro druhé pohlavi.
8 Femina.cz [online]

8 EMEJRKOVA, S. Jazyk pro druhé pohlavi.
8 Tamtéz.
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Neukoncené vypovedi, v psaném textu vyznacené tfemi teCkami, je mozné jako
charakteristicky rys psaného textu zenskych casopisii pricitat nejistoté, zeny
nechtéji byt prili§ kategorické, a proto se uchyluji k zahalenym fecovym aktim.
., Nebudu jim do toho mluvit, at’ si to délaji po svém..." nebo , Rada bych vic
nabirala, nez vydavala, coz vzhledem ke svému diari nevim nevim...“ a ,, Vylety do
prirody? Vzdyt je to prece nuda...

= (Casté uzivani osobnich zajmen jd, my a vy, jd a ty, ona a on a zajmen

piivlastiiovacich miij a tviij, nas a vas

Podle Svétly Cmerjkové® Zeny vice hovoii o sob& a o vlastni zkugenosti. Na
zaklad¢é toho lze tvrdit, ze Casopisy pro zeny reflektuji zensky svét, Zeny tyto
poznatky recipuji osobn€ az intimnég, protoze si text vztahuji na svou vlastni
zkuSenost a na svij vlastni ptibéh. ,, Co je mé, je i tvé.” nebo ,,To, Ze je mou
dobrou pritelkyni, neznamend, Ze bude i tvou.” a ,,Byly to mé vzpominky. Jen
mé. “

» Typicky Zensk4 adjektiva
., Uvadeji se typickad Zenska adjektiva typu hrozny, strasny, zoufaly, fantasticky. «85
Souvisi s emocionalnim hodnocenim. Zeny pouZivaji vice slov hodnoticich,
motivacnich a pocitovych. ,, Byl to strasny zazitek. “ nebo ,, Fantasticky relax!*

= Vyrazy ,,zenské*
,, Urcité vyrazy spojujeme z uzitim spise Zenskym a jiné s uZitim spise muzskym. O
téch rikdme: To se na holcicky nehodi. Nebo: To holcicky nerikaji.“®® Podle
Svétly Cmejrkové87 zeny castéji hovoii o vareni, péci o déti a o rodin€, protoze
zenska zkuSenost je primarné situovana do soukromého svéta, ve kterém panuji
principy spoluprace, péce a citové vazanosti. MuZzska zkuSenost je pry primarné
soustted'ovana ve sféfe verejné, obCanské a politické. V muzském svété tak
vznikd mezi mluvéim a pfedmétem jeho hovoru veétsi odstup. ,, Milovala jsem
panenky. Dobre. Miluji je dodnes. Jednu mdam schovanou v nocnim stolku. “ nebo

., Co délat, kdyz se citite bezbranna a bezmocna?

= (Odvolavani se ke étenafce

8 CMEJRKOVA, S. Jazyk pro druhé pohlavi.

% DANES, F. Cesky jazyk na prelomu tisicileti, s. 150.
8 Tamtéz, s. 150.

8 CMEJRKOVA, S. Jazyk pro druhé pohlavi.
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Casta jsou osloveni a volba osobnich zajmen ty a vy, prostfednictvim kterych
autor zvySuje autenti¢nost svého textu. ,, Piivodce casopiseckych textii se stylizuje
do podoby divérnik, rddce a znalce divéinych potieb, tuzeb a predstav.“® Ve
zkoumaném ¢isle se setkame s témito zpisoby setkavame v podobé: ,, 4hoj“ nebo
»Méjte se, jak si zaslouzite.”, , Vérim, Ze si z nasi nabidky vyberete. VSechny
zminéné podoby nalezneme nejcastéji v editorialu $éfredaktorky.

» Spisovné a nespisovné prostiedky
Zeny maji sklon k spisovnosti, ale i tak se v textu setkdme s prvky nespisovnymi.
Autor textu jich uziva, pokud chce dosdhnout exprese a zvysené vérohodnosti, to
také tvrdi Glanek A. Cerné Spisovnost a nespisovnost — zdroje, promény a
perspektivygg. ,, UZitl nespisovné cestiny muzeme priradit k beletrizujicim prvkim
aktualizujicim texty Marianne a nesoucim estetickou funkci. «90

» Hovorové prvky
Zamérem zacletiovani hovorovych prvki je snaha pfiblizit se bézné mluvé publika
casopisu. K hovorovym prvkiim v textu patii odlehcena koncovka Vv prézentnich
tvarech sloves, kterd tvoii kontrast s kniznimi koncovkami sloves. ,,Od té doby
piju jediné ze sklenice. nebo ,,Doted’ se tomu sméju.“ Jde ovSem o dvé variety
spisovného ¢eského jazyka, které se uzivaji v zavislosti na stylu textu.

= Prvky ironie a sarkasmu
,,Je porad unaveny. Ano, to vérim, zapasy Ligy mistru ho unavuji.

* (Odborné terminy
V textu se setkdvame s pouze t€émi odbornymi terminy, které pochazi z ,,zenského
svéta“. Jako naptiklad rhinoplastika (plastika nosu), feminismus, overball (maly

mékky mi¢ na cvieni), lécba brazilskym kreatinem (prostiedek trvale

narovnavajici vlasy) a celulitida.

2.6.2 Jazyk v €asopisu Vlasta

Excerpce provedena z ¢isla 50 casopisu Vlasta z roku 2011.

8 DANES, F. Cesky jazyk na prelomu tisicileti, . 152.
8 CERNA, A. Spisovnost a nespisovnost — zdroje, promény a perspektivy [online]
% KADLECOVA, K. Zenské casopisy pro pokrocilé, s. 50.
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Nebudu analyzovat celou skalu prostredkd, vybiram pouze ty rysy, které jsou pro

jazyk Casopisu Vlasta charakteristické.

*  Emociondlnost projevu
., Emocionalnost se obvykle vztahuje jen k vyjadreni pozitivnich nebo negativnich

“9I Do této kategorie patii také

emoci, a ma tedy uzsi vyznam neZ expresivita.
prvky vulgarismu, a to nadavky. Ve zkoumaném Ccisle se setkame s: , Jsem
blbec* nebo ,,Byl to moula* a ,,Kolik cvokii dnes jesté potkam?“ VSechny
nadavky z ¢isla 50/2011 jsou adresovany muzim.
Citlivé reagovani zen se odrazi ve volbé témat, které ¢asopis vydava, a v ptistupu
k dané problematice.
Typicka jsou slova zdrobnéla, tzv. deminutiva. V Cisle 50 se setkdme napf.
S ¢lankem Mdma ho bezdiivodné odsoudila, ktery obsahuje vyrazy, jako napf.
pouzivat plinky, moje maminka, mame détatko. Setkdme se s velkym poctem
zvolacich vét v textu. ,,Ja to rikala!* nebo ,,Slava!* V ¢isle 50/2011 se setkame
se zvolaci vétou ,,Zaplat’ panbith za mycku!“ Ktera mimojité pfivlastiiuje Zenam
ulohu hospodyiiky, pro kterou jsou takové domaci spotfebice vysvobozenim od
domaécich praci. K emociondlnosti v textu fadime 1 expresivni prvky. Na
morfologické urovni jsou casté ptipony —ou (krkoun, ¢ahoun) a —dk (chudak).
Rozsah uZiti ptipony -dk se rozsifuje i do vrstvy neexpresivni, ale potrad zistavaji
vyznamy, které si ptiznak exprese nesou (Karldk = Karlovo namésti).

» Velké mnozstvi otazek
Svétla Cmejrkova ve své studii Jazyk pro druhé pohlavi®® uvadi, Ze 7eny maji
udajné sklon uzivat nepfimé a jakoby maskované fecové akty, tedy napt. otazky
misto direktivnich vypovédi nebo metafory a opisy. V Cisle 50/2011 se setkdvame
napt. s fecnickou otazkou Copak se Zeny spokoji s tim, Ze je muz pouze vtipny?
Kterou je mozné jako direktivni interpretovat takto: Zeny by se nemély spokojit
s muzem, ktery je pouze vtipny! \V textu se setkavame i s dalSimi otdzkami. ,, Tohle
mi nékoho pripomind koho asi? Ano. Pravé toho.* nebo ,, Tohle si o mné urcité

nemysli. Nebo ano? “

o FISEROVA, M. Lexikdlni analyza reklamnich komunikati, S. 26.
%2 Tamtéy.
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= Aposiopese
Neukoncené vypovédi, v psaném textu vyznacené tiemi teCkami, je mozné jako
charakteristicky rys psaného textu zenskych casopisti pficitat nejistoté, zeny
nechtéji byt pfili§ kategorické, a proto se uchyluji k zahalenym fec¢ovym aktim.
., To neméla delat...* nebo ,, 4 jsem vyrovnand predevsim se sebou...

» Typicky Zensk4 adjektiva
., Uvddéji se typickd Zenskd adjektiva typu hrozny, strasny, zoufaly, fantasticky. “*®
Souvisi s emociondlnim hodnocenim. Zeny pouZivaji vice slov hodnoticich,

motivacnich a pocitovych. ,, Citila jsem se strasné.” nebo ,, Hrozny zdzZitek.” a

»Tak fantasticky dort!

»  Vyrazy ,,zenské*
Podle Svétly Cmejrkové™ Zeny Gastdji hovoii o vafeni, péi o dti a o roding,
protoze zenska zkuSenost je primarné situovana do soukromého svéta, ve kterém
panuji principy spoluprace, péCe a citové vazanosti. Muzska zkusSenost je pry
primarné soustied’'ovana ve sféfe vefejné, obCanske a politické. V muzském svéte
tak vznikd mezi mluvéim a predmétem jeho hovoru vétsi odstup. ,, Ivetka se ani po

«

tolika zkouskdch osudu nevzdava.* nebo ,,Srdce se mi rozlomilo na dvé casti. A
dohromady ho uz nikdy nikdo sesit nedokazal. *

» (Odvolavani se ke ctenaice
Casta jsou osloveni a volba osobnich zdjmen ty a vy, prostfednictvim kterych
autor zvySuje autenti¢nost svého textu. ,, Piivodce casopiseckych textii se stylizuje
do podoby duvernik, radce a znalce divcinych potreb, tuzeb a predstav. “% Ve
zkoumaném cisle se s témito zplsoby setkdvame v podobé¢: ,, Vime, co vas
zajima “ nebo ,,Nesmite vérit vSemu, co se rikd.

= Spisovné a nespisovné prostiedky

Zeny maji sklon k spisovnosti, ale i tak se v textu setkdme s prvky nespisovnymi.

3 DANES, F. Cesky jazyk na prelomu tisicileti, s. 150.
% CMEJRKOVA, S. Jazyk pro druhé pohlavi.
% DANES, F. Cesky jazyk na prelomu tisicileti, s. 152.
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Autor textu jich uziva, pokud chce dosahnout exprese a zvysené vérohodnosti, to
také tvrdi Glanek A. Cerné Spisovnost a nespisovnost — zdroje, promény a
perspektivy®®. | 4 je to v rejzi...

»= Hovorové prvky
Zamérem zaclenovani hovorovych prvki je snaha piiblizit se bézné mluve publika
casopisu. K hovorovym prvkim v textu patii odlehcena koncovka v prézentnich
tvarech sloves, ktera tvofi kontrast s kniznimi koncovkami sloves. ,, Preju mu to
uz kvuli detem.” Jde ovsem o dv¢ variety spisovného Ceského jazyka, které se
uzivaji v zavislosti na stylu textu.

= Prvky ironie a sarkasmu
,,Jd zapomnéla. Je to jen chlap.

* (Odborné terminy
V textu se setkavame s pouze témi odbornymi terminy, které pochazi z ,,zenského
svéta“, nejCastéji ze svéta mody, kosmetiky a hubnuti. Jako naptiklad make-up,

jojo efekt, glamour méda a trendy.

Zavér:

, Pro texty publicistického stylu je pravé priznacné uplatiovani obrazného
vyjadreni, typicky je metaforicnost a metonymicnost vyjadreni, vyskyt rozmanitych
tropii, figur a jinych stylové aktivnich vyrazovych prostredki. Zajistuji realizaci
funkce persvazivni a ziskdavaci, nebot obraznost vyjadieni pouta pozornost
adresatii.

Ctenatky obou &asopisti jsou recipientkami nepfimych a zahalenych fecovych
aktl. Oba zkoumané vzorky vyuzivaji projev emocionalné zatizeny, s velkym
poctem zvolacich a tdzacich vét, prostfednictvim kterych také vyhledavaji kontakt
S potencidlni Ctenarkou. Jak Casopis Marianne, tak i Casopis Vlasta téZi z vyrazi
tzv. typicky Zenskych, z vyrazii kniZnich, hovorovych, domacich i pfejatych,
spisovnych 1 nespisovnych. Do posledni kategorie nejCastéji fadime vyskyt
nespisovnych koncovek adjektiv, a to zejména v ¢asopisu Vlasta.

Nespisovnost se v piipadech obou ¢asopist prezentuje jako motivovana.

% CERNA, A. Spisovnost a nespisovnost — zdroje, promény a perspektivy [online]
% MINAROVA, E. Stylistika pro zurnalisty, s. 175.
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Casopis Marianne se obraci k &tenaikam mlad3im s vice prvky ironie a sarkasmu,
Casopis se snazi pusobit ,,cool”, a tak v ném objevime kreativni prvky, slovni
hticky, ptesto Casopis jako celek plisobi ustaleng.

Navzdory tomu, ze se Casopis Vlasta orientuje na ctenarky zralého veku, na
Ctenarky ve véku tficet pét az padesat devét let, ma ve spektru své slovni zadsoby
hodné slov ciziho ptivodu a na rozdil od ¢asopisu Marianne, nalezenem v ¢asopisu
Vlasta i prvky vulgarni. | tak dokaze casopis Vlasta jako celek pusobit
konzervativné.

Autorky textli obou Casopisti pracuji s novinaiskymi klisé, které maji podobu
prazdnych frazémt (zahozenda Sance), moédnimi slovy (dopad, kauza, boss,
fenomén). Pro Casopis Marinne a Vlasta je typicky jazykovd ekonomicnost.
Casopis Marinne ani ¢asopis Vlasta nevyuziva prvki slangu, argotu, dialektismy
a regionalismy. Jazyk Casopisu Marriane i ¢asopis Vlasta je pro své Ctenaiky
srozumitelny, snazi se ¢tenarky zaujmout, chce byt uvétitelny a shodny s mluvou
svych adresatek. Ctenaikdm Casopisu Vlasta je prostiednictvi jazyka astdji
pfipominana jejich funkce pecovatelky, ochranitelky a hospodyiky. Pavel Eisner
ve své studii Cesky jazyk a zena®® vyslovuje ndzor, Ze Zeny nemohou jinak nez se
pied jazykem ostychat. Neuméji si s nim hrat. Vkladaji do néj sice cit a nadsazku,
ale neuméji se precizné pojmové vyjadiovat. Nedovedou na rozdil od muzl
plnokrevné slovné vyjadfit svou Zivotni zkuSenost. Jinak feCeno, jsou mirné a
rozkos$né jazykoveé impotentni. Jazyk zenskych ¢asopist je predevsim konvencni

a jemny. A dle mého ndzoru 1 podbizivy.

3 POROVNANI DVOU CLANKU

Rozhodla jsem se vSe, co jsem zkoumala v pfedchozich kapitolach,
aplikovat na konkrétnich dvou clancich. Jeden c¢lanek pochéazi z ¢asopisu
Marianne (prosinec 2010) a jmenuje se Faktor Stastného manzelstvi. Druhy

¢lanek pochazi z Casopisu Vlasta (9/2011) a jmenuje se Udelam ti ze Zivota peklo.

% EISNER, P. Chram i tvrz.
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Vybér téchto dvou ¢lankli navazuje na kapitolu 3.3 Témata, zdmérn¢ jsem si
nevybrala ¢lanky podobné, ale takové, které tvofi protipdly, na dikaz toho, ze
kazdy ze zminénych Casopist se orientuje na jinou skupinu ctendiek. Marianne se
snazi byt ,leskem*, proto ¢asto piSe o tématech libivych a pozitivné ladénych,
Vlasta se orientuje na Ctenaiky starsi, zkusengjsi, a proto si muze dovolit do svych

¢isel zahrnout i ¢lanky se zavaznou tématikou.

3.1 Cldnek Faktor $tastného manzelstvi

Vypravi ptibéh ¢ty manzelskych pard, jejich spokojenost se odrazi i na
délce spolecného souziti, dohromady spolu dvojice odzily vice jak sto padesat let.
Mezi klicova témata tohoto Clanku patii manzelstvi, laska, trpélivost, chvala,
kooperace, trpélivost a osud. Jedna se o reportaz, ktera spadd pod rubriku
Marianne Téma a rozprostird se na osmi stranach. Ke ctenarkam ¢lanek Udelam ti
ze zivota peklo promlouva také grafickou podobou jazykového kodu. Slovo peklo
je zvyraznéno velkym pismem a cervenou barvou, Vv pozadi nadpisu a nad
rozhovorem se rozprostira velkd fotografie figurin s uldmanymi koncetinami.
Jazyk textu je emocionalné zatizen, vyjadiuje jednoznacné negativni postoj k dané
tematice. Clanek obsahuje velké mnozstvi neukonéenych vypovédich, které je
mozné charakterizovat jako typicky rys psaného textu Zenskych casopist, ktery je
pricitany také tendenci k zahalenym a maskovanym fteCovym aktlim.
Charakteristické je i ¢asté uzivani osobnich zajmen vy a oni/ony. Typické je i
odvolavani se ke Ctenatce. ,, Pokud se vam nebo vasim kamaradkam déje néco
podobného, nevihejte se ozvat.“ Setkdvame se zde s vyhradné spisovnym
jazykem a také sodbornymi terminy, které ale nevyzaduji hlub$i znalosti

z daného oboru, na ¢tenarky v tomto ohledu neni kladem zadny pozadavek.

46



3.2 Cldnek Udélam ti ze Zivota peklo

Vypravi o obétech doméciho nasili v Ceské republice, jsou piilozeny
hrtizné statistiky, seznam deviti obéti domaciho naésili a rady od policistl. Mezi
kli¢ova témata tohoto ¢lanku patfi domaci nasili, azylové domy, legislativa, imrti,
zeny, déti. Jedna se o rozhovor s feditelkou obcanského sdruzeni ROSA, centra
pro tyrané a osam¢lé zeny, Marii Vavroniovou, a jeji zastupkyni Zdenou
Prokopovou. Spada pod rubriku Zivot a rozprostird se na péti stranach. Ke
ctenatkdm clanek Faktor Stastného manzZelstvi  promlouva také grafickou
podobou jazykového kodu. Tajemstvi kazdého paru je zvyraznéno odlisSnou
velikosti pisma a ¢ervenou barvou. Ptibéh kazdého paru je doplnén o fotografii
Stastného paru. Jazyk textu je emociondlné zatizen, vyjadiuje jednoznaéné
pozitivni postoj k tématu. Clanek obsahuje velké mnozstvi neukonéenych
vypovedi, které je mozné charakterizovat jako typicky rys psaného textu zenskych
Casopisu, ktery je pfi¢itany také tendenci k zahalenym a maskovanym feCovym
aktim. Charakteristické je 1 Casté uzivani osobnich zajmen jd, on a my. Typické je
1 odvolavani se ke ctendice: ,,Mdm pro vds jedinou radu, hlavné vydrite!*
V piimé feci se v textu objevuje odlehcena koncovka prézentnich tvarech sloves,
setkavame se zde také s nespisovnou koncovkou adjektiv: ,, Vypadal jako divnej
brouk. “ Uziti prostiedki mimo ramec kodifikace se zde objevuje jako prostiedek
vtipu a za ucelem zvySeni vé€rohodnosti piimé fe€i. Text je plny usmévné ironie,
navic pracuje s metaforami a deminutivy: ,, Nebyli jsme ani putu nunu, ani kohout

se slepici. *
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ZAVER

Predmétem této bakalarské prace bylo piedstaveni dvou Zenskych casopist,
exkluzivniho Casopisu Marianne a b&zného Casopisu Vlasta. Kazdy z nich se
orientuje na jinou veékovou kategorii svych cCtenarek, které pochdzeji z jiné
spolecenskeé ttidy, a kazdy z nich stavi své ptisobeni na odliSnych hodnotach.

V prubéhu bakalatské prace jsme se sezndmili s nastroji, prosttednictvim kterych
Casopis Marianne i ¢asopis Vlasta pisobi na své ¢tenaiky.

Zenské &asopisy k manipulaci s potencialnimi étendikami vyuZivaji témata. Jsou
to témata atraktivni, modni a takova, ktera reflektuji zensky svét, a proto
potencialni recipienty pfitahuji. Ctenarky ¢asopisu Marianne nejcastdji ¢tou o
modé¢, dale pak o vztazich, lasce, o muzich a o sexu. Ctenéfky Casopisu Vlasta
nejcasteji ¢tou o aktudlnim déni, o psychologii a rady se vénuji aktivitam volného
Casu, které jim Casopis nabizi na svych strankach. Marianne je ¢asopis, ktery se ve
velké intenzité¢ vénuje tématim sexualnim, Casopis Vlasta je v tomto ohledu
v tematické nabidce ¢lanky o historii.

Zenské Casopisy k manipulaci s potencidlnimi &tenatkami vyuzivaji zanr. Oba
Casopisy nabizeji spektrum témet shodnych zanrti. Rozdily spatiujeme v zanrech,
jako jsou editorial, recenze a reklama. Editorial je sou¢asti pouze jednoho ze dvou
zkoumanych vzorksi. Casopis Vlasta od uvodnich slov 3éfredaktorky opustil.
Casopis Vlasta obsahuje recenzi, na rozdil od asopisu Marianne. Souvisi to
s vétsim prostorem, ktery Casopis Vlasta vénuje aktudlnimu déni a vSeobecnému
rozhledu.

Zenské ¢Gasopisy k manipulaci s potencilnimi &tendikami vyuzivaji jazyk. Na
zéklad¢ kapitoly v praktické ¢asti by se dal jazyk charakterizovat srozumitelnosti,
snahou zaujmout, touhou byt uvéfitelnym a shodnym s mluvou svych adresatek.
Jazyk zenskych Casopist je piredev§im konvencni, jemny, podbizivy a podrobuje
se nepsanym pravidlim ,,zenské fec¢i‘.

Texty v souvislosti se Zenami negativné hodnoti obétovani se, stres, bezmoc,

Sjakou se lidé nechavaji vlacet okolnostmi, pasivitu, ale i1 piehnanou a
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nepromyslenou aktivitu. Jako pozitivni je naopak vylicen klid a nadhled,
schopnost rozhodnout se a vzit véci do svych rukou, do jisté miry i sobectvi.

Protoze soucasti bakalaiské prace nebyl sociologicky vyzkum recepce Ctendiek
zenskych casopist, pracovala jsem s hypotézou, ze pravé ja jsem tou modelovou

¢tenarkou, od toho se odviji veskeré interpretace a zavéry.
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