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Anotace

Bakalatska prace Anglicismy V projevech ceskych influencerii zkouma anglicismy
uzivané vybranymi ¢eskymi influencery na socialnich sitich. V teoreticko-metodologické
Casti prace jsou vymezeny zakladni pojmy a vychodiska prace, tj. co je neologismus
a specifi¢téji anglicismus, jakou roli hraji v jazyce a pro¢ je dulezité je zkoumat, kdo je
influencer a jaky podil ma na ptejimani anglicismui do jazyka. Klicovou ¢asti prace je ¢ast
slovnikova, kterd obsahuje komplexn¢ zpracovany slovnik sestaveny ze zkoumanych
anglicismil. Slovnikova ¢ast je uvedena poznamkami ke zpracovani slovniku a seznamem
uzitych zkratek, znacek a symboli. Posledni casti prace je formalné-sémanticka
analyza pfejimanych anglicismi, Vv niz jsou anglicismy analyzovany z hlediska jejich

formalni adaptace a sémantické integrace do ¢eského jazykového systému.
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Annotation

Bachelor’s thesis Anglicisms in the Discourse of Czech Influencers deals with anglicisms
used by selected Czech influencers on social network sites. In the theoretical-
methodological part of the thesis, key terms and bases for research are defined, i.e., what
is a neologism, and more specifically an anglicism, what is their role in language and why
it is important to study them, who are influencers and what part they play in English-
Czech word-loaning. The crucial part of the thesis is a dictionary part with a self-made
comprehensive dictionary of studied anglicisms. The dictionary part is introduced by
notes on the process of creating the dictionary, and a list of abbreviations, marks, and
symbols used. The last part of the thesis is a complex formal-semantic analysis of studied
anglicisms in which the anglicisms are analysed in terms of their formal adaptation and

their semantic integration into the Czech language system.
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Seznam pouzitych zkratek

ad. —a dalsi

adj. —adjektivum

adv — adverbiale

ang — angliCtina, v angli¢tiné
ces. — Cesky, v Cesting

¢j. — Cesky jazyk

mj. — mimo jiné

napf. — naptiklad

nejc. —nejcastéji

popt. — popftipadé

resp. — respektive

sg. — singular

Srov. — pro srovnani

subst. — substantivum

tj. —to jest

tzv. — takzvang, takzvany
zejm. — zejména

Zkratky uzité ve slovniku jsou uvedeny v ptislusné kapitole ve slovnikové ¢asti, tj.

v kapitole 3.2 Uzité zkratky, znacky a symboly.
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1 Uvod

Lidsky svét se neustdle proménuje: vyviji se nové technologie, utvati se nové
socialni a politické poméry, rozviji se kultura, filosofie. Odrazem téchto spolecenskych
zmén je jazyk, kliovy nastroj komunikace, ktery se proménuje spoleéné se svétem.
| vném jazykové jednotky a struktury vznikaji, vyviji se, nebo naopak uplné zanikaji.
Jazykem, ktery dominuje dne$ni spole¢nosti, ovliviiuje jeji sméfovani a ovliviiuje také
jednotlivé filosofie, kultury a jazyky dalsich zemi, je nova lingua franca, angli¢tina. S jeji
vysadni pozici mezi jazyKy souvisi aktivni pronikani anglicismu, tj. jazykovych jednotek
a struktur anglického ptvodu, do dalSich jazykd.

Pfejimani anglicismi se tyka i Ceského jazyka. Anglicismy jsou hmatatelnym
dikazem promén v lexikonu, které¢ se dé&ji prave kvili zméndm ve spolecnosti, naptiklad
v oblastech komunikaénich technologii, zivotniho stylu a volnocasovych aktivit. VIiv
angliétiny je patrny ve vSech sférach lidského zivota a komunikace. Angli¢tiné ma navic
V dnesni dobé blizko kazdy, at’ se ji bud’ uéil, nebo sleduje svétové filmy, serialy,
posloucha hudbu, uziva socialni sité.

Jednim médiem, jehoz prostfednictvim K nam anglicismy pronikaji ve velkém
mnozstvi, je internet. Kromé internetovych chati, socidlnich siti, poc¢itacovych her ¢i
online obchodi se na internetu objevuje zejména jedna specificka skupina lidi, ktera ma
na prejimani anglicismt velky podil. Jsou jimi influencefi. Influencefi, vlivni lidé, ktefi
se od béznych uzivateli socialnich siti ¢i blogert lisi zejména spolupraci
s marketingovymi spole¢nostmi, uZivaji anglicismy frekventované. Diivody pro to jsou
rizné. Influencefi vyuzivaji moddniho charakteru angli¢tiny nejen pro svou
sebereprezentaci, ale i pro podporu marketingovych aktivit. V dne$ni medializované
dobé¢ neni jejich prispévek K piejimani anglicismi marginalni, proto byli zvoleni jako
prostfedek ke zmapovani soucasnych trenda v této oblasti.

Bakalatska prace tedy zkouma anglicismy v projevech ¢eskych influenceri. Cilem
prace je sesbirat reprezentativni vzorek anglicismi, na nichz bude mozné demonstrovat
soucasné tendence v obohacovani slovni zasoby. Stat’ prace je proto rozd¢lena na tii ¢asti:
na cast teoreticko-metodologickou, slovnikovou a analytickou. V teoreticko-
metodologické ¢asti jsou vymezeny zakladni pojmy a terminy, které jsou pro praci
zasadni (neologismus, anglicismus, socialni sité, influencer). Zaroven je vysvétleno,
za jakych podminek a z jakého materialu probihal sbér jazykovych dat pro analytickou

¢ast prace. Pro piehlednost jsou zkoumané anglicismy uspotadany do slovniku, ktery je
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dominantou druhé (slovnikové) ¢asti prace. Kromé¢ vlastniho slovniku je v této ¢asti prace
popsana metodika vybéru anglicisma pro slovnik a poznamky spojené se zpracovanim
slovniku. Po slovniku nésleduje posledni ¢ast prace: komplexni formalné-sémanticka
analyza. Soucasti analytické ¢asti je pfedné formalni analyza anglicismi, ktera popisuje
formalni adaptaci anglicismt z hlediska ortograficko-ortoepického, morfologického
a slovotvorného. Sémanticka analyza se zabyva predevsim anglicismy ve vyznamovych
okruzich, Vv jejichz ramci jsou do jazyka piejimany. Zavér prace pak shrnuje soucasné

tendence v prejimani anglicismu, které vyplyvaji z poznatki z analytické ¢asti.
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2 Teoreticka a metodologicka vychodiska

2.1 Vychodiska zkoumani anglicismu

Jazyk je svym vyvojem podobny zivému organismu. Pohybuje se, proménuje:
vybiré si, co potfebuje, a nechd vymizet, pro co jiz uzitek nema. To plati 1 pro slovni
zasobu — neustale se méni. Lexikalni jednotky soustavné vznikaji, zanikaji ¢i méni sviyj
vyznam. Hlavnimi c¢initeli jsou dCinitele mimojazykové, zejména neustaly vyvoj
spole¢nosti, a Cinitele vnitrojazykové, napiiklad potieba jazykové ekonomie,

funkcnéstylové disimilace ¢i vyjadieni postoje mluvEiho. Oboji vytvari specifické naroky

na jazyk jako nastroj komunikace.
2.1.1 Neologismus

Nové jevy v jazyce se souhrnné nazyvaji neologismy. Vymezeni tohoto pojmu je
vSak nejednotné. V nasledujicich odstavcich proto budou uvedeny definice tii rtiznych
jazykovédct, na jejichz zakladé budou vymezeny rysy toho, co je v této praci oznacovano
za neologismus.

V monografii Internacionalizace soucasné ceské slovni zasoby Svobodova velmi
vagné uvadi, ze neologismus je ,,pojmenovani, od jehoz vzniku ¢i piejeti nas déli nepiilis
dlouhy &asovy odstup.*!

Presngjsi definici najdeme v Novém encyklopedickém slovniku cestiny. Podle
Martincové je neologismus ,lexikalni jednotka, ktera se ve vztahu K existujicim
jednotkam slovni zasoby soucasného jazyka vyznacuje novosti, a to jak z hlediska vzniku,
tak z hlediska funké&niho (funkéné systémového, komunikaéniho, stylistického).*?

Cermék v monografii Lexikon a sémantika vnima neologismus $ifeji. Neologismy
charakterizuje jako ,zmény v jazyce piinasejici néco nového, popt. zménéného.* >
Neomezuje se jen na lexikalni jednotky jako Martincova ¢i Svobodova. Zaroven
zddraziuje, ze je neologismus ,,pojem relativni, protoze se vztahuje (nejen v lexikonu)

K nové formé, popt. i ke zménéné povaze vyznamu formy staré¢ ve vztahu K jasnému

a obvykle itzce vymezenému Casovému obdobi, popi. bodu, aten Ize vymezit dost

1 SVOBODOVA, D. Internacionalizace soucasné ceské slovni zdsoby. V Ostravé: Ostravska univerzita v
Ostrave, Pedagogicka fakulta, 2007, 141 s. Spisy Ostravské univerzity, 127/2007. ISBN 978-80-7368-308-
5.8S.22.

2 MARTINCOVA, O. Neologismus. In: CzechEncy — Novy encyklopedicky slovnik cestiny [online]. 2017
[vid. 2022-07-06]. Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/NEOLOGISMUS

3 CERMAK, F. Lexikon a sémantika. Praha: NLN, 2010. 357 s. ISBN 978-80-7422-020-3. S. 219.
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obtizné.“* Vytyka tak ono kratké obdobi, po které je neologismus vniman jako
neologismus, coz zpusobuje problémy pii jeho identifikaci. Piiznak novosti jazykové
jednotky se totiz vétsinou do doby, neZ je zaznamenana a popsana, ztrati — neologismus
bud’ zanikne, nebo se stane béZnou soucasti slovni zasoby. Pak jiz neni povaZovan
za neologismus.®

Trojice rtiznych definic se v zasadé shoduje na tom, ze neologismus je:

1. jevv jazyce (napfi. lexikalni jednotka, struktura, material),

2. ktery vnimame jako novy, nese tedy pfiznak novosti,

3. ale je vniman jako novy po velmi omezeny ¢as

4. apouze v kontrastu ke starym, jiz existujicim jednotkam a strukturam
slovni zasoby.

Za neologismus mohou byt oznacena:

1. slova tplné nova (znackova),

2. slova nove¢ utvorena (slovotvornymi postupy),

3. slova s novym vyznamem (tzv. neosémantizmy),
4. nova spojeni slov (tzv. kolokace),

5. slova nové prejata,

6. slova revitalizovana (napft. ozivené archaismy).

Mezi nejproduktivngjsi zptisoby vzniku neologismii patii podle Cermaka zména
sémantiky u lexémd jiz existujicich, obvykle posuny vyznamu opirajici se o zménu
kolokability, a prejimani z cizich jazyka (viz kapitola2.1.1.1 Specificky typ
neologismu: vypiijéka).®

Nauka, ktera se zabyva vyzkumem neologismi, se nazyva neologie. Neologie je
jedna z vyznamnych oblasti lingvistického vyzkumu jiz od 20. let 20. stoleti, o ¢emz
sveéd¢i mnozstvi monografii, neologickych slovnikli a v dnesni dobé také internetovych
databdzi a portal.’ Jednou z vyznamnych soucasnych jazykovédkyh, kterd zkouma
neologismy, je Olga Martincova. Podilela se napf. na vzniku publikace Neologizmy
V dnesni cestiné (2005) a na dvou slovnicich neologismti: Nova slova v cestiné (1998),
Novd slova v cestine 2 (2004). Tato publikace a slovniky jsou zaloZeny na excerpénim

materialu z databaze Neomat, ktera eviduje k 10. 7. 2022 celkem 350 296 neologickych

* CERMAK, F., pozn. 3, s. 219.
5 Tamtéz, s. 219.
6 Tamtéz, s. 220.
" MARTINCOVA, O., pozn. 2.
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hesel.® Dalsim zptisobem evidence neologismi je netradiéni online slovnik Cestina 2.0,
do néhoZ miiZe originalnim novotvarem pfispét kazdy. Slovnik Cestina 2.0 ,,ukazuje, Ze
¢eStina ma Smrnc, vtip i budoucnost. Zahrnuje zbrusu nova slova, ale i slangové,
regiondlni &i jinak zajimavé vyrazy ze viech zakouti mateistiny.“® Slovnik Cestina 2.0
a databaze Neomat hraji v této praci dulezitou roli, protoze se na zakladé jejich dat a hesel
V nich obsaZenych hodnotily zkoumané anglicismy, zejm. jestli jsou jiz v néjaké databazi

zaregistrované.
2.1.1.1  Specificky typ neologismu: vypijcka

Pro tuto préaci jsou klicové tzv. vypujcky, resp. prejimky, a to konkrétné piejimky
z angli¢tiny (viz kapitola 2.1.1.2 Anglicismy). Vypujcka je jazykovy material, ktery je
pfejiman z jazyka ciziho do jazyka replikujiciho. Jedna se piedevsim 0 lexikalni jednotky,
oznacované jako prejimky. Vyjimkou vsak nejsou ani vypajcky fonetické a fonologické,
grafematické ¢i morfematické.'® Piejimani je povazovano za jeden z nejproduktivngjsich
zpisobli obohacovani slovni zasoby.

Hlavni motivaci pro piejimani cizich slov je bud’ uplna absence pojmenovani
(struktury) v jazyce, nebo absence pojmenovani sémanticky piesného. Piithodnym
ptikladem je lexém vibe, ktery se svym vyznamem nejvice blizi ¢eskym vyrazim
naladeni, nalada a mohl by byt vylozen jako pocit, ktery je necim vydavan, ktery z néceho
vyzaruje. Lexém vibe nema v Cestiné sémanticky pfesné pojmenovani, a tak byl piejat
z angliétiny, ktera jim disponuje. V této souvislosti je nutno podotknout, Ze podle
Cerméka pejimky jazyk obohacuji, nikoliv duplikuji jazykovy material !

Pokud je lexém piejiman z jiného duvodu, napt. ve snaze 0 modnost, aktualizaci
projevu, o podpoieni persvaze specificky zaméfenych komunikatt, o identifikaci
s uréitou socialni (mikro)societou, a jeho ekvivalent v cilovém jazyce existuje, po Case
mize dojit kK eliminaci jedné z téchto forem. V idealnim ptipadé se ptejimka bud’ ustali,
nebo zanikne, a v nékterych piipadech mize byt oznaéena za okazionalismus.!? Existuji

vSak ptipady, v nichz koexistuji ob¢ varianty (¢esky ekvivalent, anglicismus), a to ptesto,

8 Databaze excerpcniho materidlu Neomat [online]. Verze 3.0. Praha: Oddéleni soucasné lexikologie a
lexikografie Ustavu pro jazyk ¢esky AV CR, 2015 [vid. 2022-07-10]. Dostupné z: http://neologismy.cz/

9 KAVKA, M. O Cesting 2.0. In: Cestina 2.0 [online]. 2008 [vid. 2022-07-10]. Dostupné z:
https://cestina20.cz/o0-cestine-2-0/

'NEKULA, M. Vyptjcka (pfejimka). In: CzechEncy — Novy encyklopedicky slovnik cestiny [online]. 2017
[vid. 2022-07-07]. Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/VYPUJCK A#piejimka

11 CERMAK, F., pozn. 3, s. 221.

12 Vice o okazionalismech in: MARTINCOVA, O. Okazionalismus. In: CzechEncy — Novy encyklopedicky
slovnik cestiny [online]. 2017. Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/ OKAZIONALISMUS

16


https://cestina20.cz/
http://neologismy.cz/
https://cestina20.cz/o-cestine-2-0/
https://www.czechency.org/slovnik/VÝPŮJČKA#přejímka
https://www.czechency.org/slovnik/OKAZIONALISMUS

ze Cermak tvrdi, e piejimky jazykovy material nezdvojuji. Pravé ona snaha o modnost
¢i snaha zaujmout zpisobuje, Ze se paralelné uZivaji oba vyrazy, ¢imz se z hlediska
onomaziologie jazykovy material duplikuje.

V ptipadé, kdy prejimka Vjazyce setrva, po Case zacne podléhat adaptaci.
Adaptace je pruvodnim jevem piejimky. Jednd se 0 jev, pifi némZz ,dochazi
k bezprostfednimu nebo postupnému piizptsobeni formy a vyznamu jednotek nebo
struktur modelového jazyka vyslovnosti a pravopisu i vyznamovym kategoriim
a forméalnim strukturdm jazyka replikujiciho.“*® Zjednoduseng fe¢eno, béhem procesu
adaptace se cizojazycna piejimka transformuje ve vyraz adaptovany, vnimany jako
soucast bézné slovni zasoby.

Nékteré piejimky maji kvuli svym rysim, které oznacujeme jako rysy cizosti,
problém zaclenit Se do Cestiny, poptipadé upozoriiuji na to, ze jde o vyraz ciziho ptivodu.
Spousta piejimek mulze pifi procesu adaptace tyto rysy ztratit, napf. nahrazenim ciziho
fonému nejbliz§im fonémem ceskym ¢i zjednoduSenim zdvojenych grafémi. Presto si
velka cast prejimek rysy cizosti uchovava — jedna se o hlasky ([f], [g]), grafémy (w, x),
kombinace hlasek a grafému (eu, ea), neobvyklé sklonovani (muzeum), nesklonnost
(fantasy). Pro fungovani ptejimek v bézné komunikaci je ale obvykle irelevantni, jestli

rysy cizosti vykazuj ¢i nikoliv.
2.1.1.2  Anglicismy

Velkou ¢ast lexikalnich neologismu v ¢estiné piedstavuji tzv. anglicismy, tedy
jazykové prostiedky pfevzaté z anglictiny nebo podle angliétiny v jazyce vytvotené.!*
Jejich neustale vzrustajici mnozstvi souvisi se souc¢asnou pozici angli¢tiny jako svétového
jazyka. Anglictina slouzi jako nastroj nasi komunikace se svétem, a je nejen jazykem
mnohych narodd, ale také jazykem svétové politiky, obchodu, technologii a dalsich.
V ramci modernich technologii a internetu je napt. hlavnim jazykem socialnich siti, ¢imz
se dotyka zivota témét kazdého z nés.

Anglicismy se v ¢estin€ objevuji hojné¢ az od 20. stoleti. Vyrazngji do Cestiny zacaly
pronikat po prvni svétové valce, ale jejich vliv byl po roce 1948 s ndstupem komunismu

omezen. Zasadni zlom pfiisel po roce 1989, tj. po padu komunistického rezimu, jelikoz se

13 NEKULA, M. Adaptace vypijéek. In: CzechEncy — Novy encyklopedicky slovnik cestiny [onling]. 2017
[vid. 2022-07-04]. Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/ ADAPTACE VYPUJCEK

14 BOZDECHOVA, 1. Anglicismy v ¢eském lexiku. In: CzechEncy — Novy encyklopedicky slovnik cestiny
[online]. 2017 [vid. 2022-03-26]. Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/ANGLICISMY V
CESKEM LEXIKU
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spole¢nost pieorientovala na zapadni filosofii, ekonomiku, politiku, vlivem ¢ehoz doslo
k velkému prilivu anglicismt. Velkou roli V piejimani a Sifeni anglicismu hralo také to,
ze byla zrusena cenzura, jazykovy projev byl uvolnén a k ndm se dostalo mnoho piekladii
angloamerické literatury a publicistiky, sou¢asti ¢ehoz byly pravé anglicismy.™
Pfejimani anglicismtl neprobiha izolované. Anglicismy zpravidla byvaji soucasti
vétsich tematickych okruht, objevuji se napf. v publicistice, reklam¢, v oblasti obchodu,
technologii a dalSich. Vyjimkou se prokazuje byt internetova komunikace, ktera podléha
riznym cizojazy¢nym vliviim a neni vzdy tematicky spjata, proto miize dojit na pfejimani
izolované. V ramci internetu a internetovych chatll se pak nejvice rozmahaji prejimky
riznych slangovych skupin, v nichZ dominantni pozici maji hraci pocitacovych her.
Anglicismy stejné jako jiné prejimky podléhaji adaptaci. Podrobnéjsi informace
k jejich formalni a sémantické adaptaci jsou uvedeny v kapitole 4 Formalné-

sémanticka analyza, kterd analyzuje anglicismy v projevech ¢eskych influencert.
2.1.2 Poznamky K expresivité a jejimu vztahu k neologismim

Expresivita je Siroce chapany fenomén, ktery nema jednotnou definici. Cermak
chépe expresivitu jako pragmaticky aspekt lexému, ktery odliSuje lexém od uzu
a o¢ekavani.’® Novy encyklopedicky slovnik cestiny uvadi, ze expresivita je ,,pragmaticka
slozka vyznamu pfisluiného vyrazového prostiedku dana postojem mluvéiho,“Y ¢imz se
s Cermakem do jisté miry shoduje, akcentuje ale postoj mluvéiho k jazyku, nikoliv vztahy
mezi jednotlivymi jazykovymi jednotkami. Odtud mulze pochdzet problemati¢nost
jednoznacného ur€eni toho, co povazujeme za expresivni, protoze na zakladé postoje
mluv¢éiho muze byt expresivni téméf cokoliv (zv1asté na urovni hlaskoslovi a lexika) — ne
nutn€ jen to, co je odliSné od uzu a ocekavani. Pfiznaky expresivity mohou nést jednotky
ze viech jazykovych rovin: hlaskoslovi, tvaroslovi, syntaxe a lexika.!8

VSechny anglicismy obsazené V této praci mohou byt zajistych okolnosti
povazovany za expresivni. To plati pfedev§im z hlediska hlaskové skladby. Neni-li
anglicismus graficky adaptovany, tedy zachovava si pavodni anglicky zépis, pak ptisobi

v ¢eském kontextu cize (srov. tweetovat X tvitovat). To se na pocatku tyka vSech nové

15 BOZDECHOVA, Ivana. Vliv angli¢tiny na ¢estinu. In: DANES, F. Cesky jazyk na prelomu tisicileti.
Praha: Academia, 1997. S. 273.

16 CERMAK, F., pozn. 3, s. 124,

17 KRISTEK, M. Expresivum. In: CzechEncy — Novy encyklopedicky slovnik cestiny [online]. 2017 [vid.
2022-06-27]. Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/EXPRESIVUM

18 Tamtéz.
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pfejimanych anglicismu, jelikoz jsou napadné, a proto expresivni. Expresivnéji navic
ptisobi, jsou-li uzity mimo ocekdvanou komunikaci (napt. sféru profesni, slang), tedy
v bézné komunikaci, publicistice.

Na druhou stranu lze hovoftit také o hlaskové expresivité¢ lexémi graficky
adaptovanych, protoZe se v jejich hlaskové skladbé Casto objevuji hlaskové kombinace
pro &estinu nezvyklé & malo frekventované (napt. swipe X svajp, fake X fejk).!® Toho se
vyuziva zejména Vv psané neformalni komunikaci, nej¢astéji v internetovych chatech, kde
se uzivaji I prepisy fonetické (izy, Sit, bojfrend, lajv), a to pro vyjadieni vtipu, ironie ¢i
postoje ke skutecnosti (vétsinou negativniho). Typicky oznaceni boyfriend, s hlaskovou
adaptaci (bojfrend), je oproti ¢eskému ekvivalentu pritel uzivano v negativni konotaci,
a je tedy expresivni (srov. Kde mdas boyfrienda? X Kde mas pritele?).

Z hlediska syntaxe muze anglicismus putisobit expresivné, neni-li adaptovany
slovotvorng, ale vyskytuje se v syntaktické pozici, pro niz je slovotvorna adaptace
Vv Cestiné typicka — napft. atributivni shoda, v niz anglicismus stoji v pozici atributivni
(srov. lowcost dopravce X lowcostovy dopravce). Varianta bez flexe piasobi piiznakové
a mize tedy byt povazovana za expresivni.

V piipad¢ lexika je diskutabilni, co vSechno z vybranych lexémt muze byt
povaZzovano za expresivni, predevS§im kvili subjektivnimu vniméni mluvciho. Vydélit
muzeme lexémy, které jsou expresivni z hlediska ozna¢ovaného denotatu, napf.
vulgarismy bitch, bullshit, shit, takovych pfipadi je vSak ve zkoumaném jazykovém
materialu minimum. Dal§imi inherentnimi expresivy jsou deminutiva, eufemismy,
dysfemismy, hypokoristika a dalsi, jichz se ve slovniku objevuje zanedbatelné
mnozstvi.?

Vzhledem k rozli¢nosti kritérii pro vyjadfeni expresivity a rozli¢nosti jazykového

materidlu neni expresivita U slovnikovych hesel uvedena.
2.2 Materialova vychodiska

V dnesni internacionalni a medializované dobé mé na proménu lexika nesilnéjsi
vliv anglictina. Jednim ze zpiisobl pronikéni neoanglicismd, tj. novych anglicismu,

do Cestiny je prejimani lexikalnich jednotek z internetového prostiedi. Svou roli v tomto

19 KRISTEK, M., pozn. 17.
20 Tamtéz.
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ohledu hraji elektronickd média, pfi¢emz dominantni roli zastavaji Socidlni sité,

na nichz se pohybuji tzv. Influencer.
2.2.1 Socialni sité

Podle boydové?! a Ellisonové je socidlni sit specificka webova sluzba, ktera
umoznuje jedinci vytvofit si vefejny nebo Castecné vefejny profil, na némz miize
publikovat ptispévky a sdilet je s dalSimi uzivateli dané sociélni sit€. Prvni sociélni sit’
siti nastal az o par let pozdgji s pfichodem LinkedIn a MySpace.?> Mezi dne$ni
nejpopularné;si socidlni sité patii Facebook, Instagram, Twitter, YouTube ¢i TikTok.

Socialni sit¢ mnohymi aspekty pfispivaji k prejimani anglicismii do Cestiny, a to
nejenom pusobenim influencert. VétSina gigantli mezi socidlnimi sitémi je anglo-
amerického ptivodu, a tak je mnohdy jedinym dostupnym jazykem anglictina, ackoliv
se postupné piekladaji. Do CeStiny tim padem pronika spousta anglicismt spojenych
se samotnym pohybem na socialnich sitich (napi. postnout, svajpnout, follower).

Dal8im vyznamnym aspektem pfispivajicim k rozsifovani anglicismt na socidlnich
sitich je marketing, ktery je se socidlnimi sitémi a influencery Uzce propojen.
Marketingové spole¢nosti propaguji své produkty prostiednictvim placené spoluprace
s influencery, a obdobn¢ jako u socialnich siti, dnes i spousta produkti nese anglicky
nazev, ktery se diky tvafi influencera rozsifuje mezi masy sledujicich. Prototypicka je
z tohoto hlediska napft. kosmetika (bézné uzivané anglicismy make-up, foundation, liner,
peeling ad.) Tyto anglicismy, které z velké vétsiny v tisténych slovnicich zaznamenany

nejsou, jsou ale jiz integralni soucasti bézné mluvy, a proto je vhodné je zmapovat.
2.2.2 Influencer

Influencer? je osobnost, ktera svymi piispévky na socialnich sitich (zpravami,
fotografiemi, videi) ovliviiuje velké mnozstvi lidi. Influenceti se zpravidla zabyvaji tim,
CO je na internetu zrovna popularni a ¢emu je v médiich vénovana pozornost, coz byvaji

rizné trendy a vyzvy zabavniho charakteru, ale také politika ¢i souc¢asné svétové déni.

2L Ki¥esni jméno a pifjmeni americké profesorky danah michele boyd se zamérné pise malymi pismeny.
Vice in: BOYD, d. m. what’s in a name? [online]. Dostupné z: https://www.danah.org/name.html

22 BOYD, d. m. et. al. Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship. In: Journal of Computer-
Mediated Communication  [online]. 2007, ro¢. 13 [vid. 2022-07-07]. Dostupné z:
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1111/j.1083-6101.2007.00393.x

23 Z ang. substantiva influencer, derivovaného ze slovesa influence, ,ovlivnit‘, slovotvornym &initelskym
formantem -er.
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Svou tvorbu zprostiedkovavaji svym sledujicim (followerim) skrze socialni sité.
Influencefi se rozdé€luji do kategorii podle zprostiedkovdvaného obsahu a mezi
nejpopuldrnéjsi patii napt. herni, fitness, lifestyle, fashion ¢i comedy influencefi.?*

Komunikace influencerl, psand i mluvena, je spiSe monologického charakteru,
ackoliv se miiZe tvafit jako dialogicka, jelikoZ je Casto reaktivni. Influencefi ptileZitostné
to¢i ,,reakeni videa™ Kk aktualnimu déni, popf. se k né¢emu vyslovuji na popud a ptani
svych sledujicich. Jejich komunikace je pripravena, jelikoz si pfedem pfipravuji
podklady pro videa a sebereflektivné sepisuji ptispévky, a piipravena také s ohledem na
ptislusnou jazykovou funkci, zejm. referencni, fatickou, expresivni. Dilezitou roli
v jejich komunikaci hraje persvaze. Influencefi ¢asto spolupracuji s marketingovymi
spolecnostmi a za finan¢ni odménu propaguji produkty oné spole¢nosti. Uzivaji pro to
svij vliv, schopnosti i jazyk a snazi se nenasilné¢ presvéd¢it své sledujici ke koupi
produktu.® S tim souvisi volba spise hovorovéjsich jazykovych prostfedkii, diky nimz
plsobi familidrnéji a je pro né jednodussi sledujici presvédcit.

V dnes$ni angloorientované spole¢nosti je popularni uzivat anglicismy ¢i celé
anglické vypovédi. Tomuto trendu se nevyhybaji ani influenceti, ba naopak k nému jesté
pfispivaji tim, ze anglicismy vefejné uzivaji pred tisici, az miliony svych sleduyjicich.
Mladistvi, hnani touhou libit se a byt ,cool‘, maji tendenci ptipodobiiovat se influencertim,
svym idoltim, a to i z hlediska slovni zasoby. Rozsah a rychlost Sifeni anglicismu je diky
influencerim a jejich sledujicim enormni. Timto zplsobem influencefi nezamérné
a nejspise nevédomé podnécuji uzivani anglicismii a zpusobuji, ze se anglicismy

zaclenuji hloubéji do ceské komunikace a tim 1 do ¢eského jazykového systému.
2.2.3 Materialova zakladna

Pti zkoumani jazyka uzivaného influencery hraji dilezitou roli socialni sité, protoze
jsou primarnim polem influencerovy puasobnosti. Lexikalni material pro tuto praci byl
proto Cerpan z platforem Facebook, Instagram, Twitter a YouTube, které jsou u nas
nejrozsitenéjsi. Jelikoz se prace zabyva neoanglicismy, tj. takovymi anglicismy, které se
teprve nové zaclenuji do jazyka, tak byl vyzkum omezen na posledni roky (2020-2021),

aby byly promény v jazyce zachyceny co nejaktudlnéji. I tak mize nastat situace, jak tvrdi

24 SKRIVANKOVA, L. Influenceri a marketingovd komunikace podnikii [online]. Bakalatska prace. Brno:
Masarykova univerzita, 2020 [vid. 2022-04-02]. Vedouci prace Mgr. et Mgr. Tomas§ Ondracek, Ph.D. S.
49. Dostupné z: https://is.muni.cz/th/u8d1i/BP_Skrivankoval ucie.pdf

25 Tamtéz, s. 23.

21


https://is.muni.cz/th/u8d1i/BP_SkrivankovaLucie.pdf

Cermak, ze nékteré z téchto anglicismii jsou jiz bézné uzivané, piestoze nejsou jestd
slovnikové zaznamenané. Proces zkoumani neologismi totiz vétSinou skonci v dobé, kdy
neologismus jiZ za novy povazovan neni.?®
Zkoumani influencefi byli vybrani na zékladé¢ neckolika kritérii. Prvnim,
byli vybrani na zéklad¢ vlastniho priizkumu sociélnich siti. Druhym kritériem bylo, ze se
musi jednat o rtznorod¢ jednotlivce, predevSim z hlediska véku, pohlavi, poctu
sledujicich a tematické oblasti, na niz se jakozto influencefi zaméfuji. Poslednim
kritériem bylo, Ze musi byt vybran alespon jeden influencer pro kazdou vyse uvedenou
socialni sit’. Nakonec byli mezi zkoumané influencery vybrani:
= Adam Kajumi (23): komik, hudebnik s vice nez 1 milionem sledujicich
v hudebni aplikaci TikTok?’ a 271 tisici sledujicich na instagramu;?®
= Anna Sulcova (23): fashion influencerka, heretka s 970 tisici sledujicich
na instagramu®® a 366 tisici sledujicich na Twitteru;*°
» Karel Kovar (25): tvarce parodickych videi, edukator s 883 tisici sledujicich
na YouTube®! a 355 tisici sledujicich na Twitteru;*?
» Lucie Zelinkova (30): knizni influencerka, spisovatelka se 104 tisici sledujicich
na instagramu; 3
= Milan Peroutka (32): hudebnik, herec s 61 tisici sledujicich na facebooku.®*
Sbér dat (anglicismi) probihal mechanickym zpisobem. U pétice vybranych
influencertt byly zanalyzovany vsSechny pfispévky alespon na jednom, popt. dvou
profilech na socialnich sitich. Jednalo se o ptispévky z let 2020 a 2021, jak bylo osvétleno

na zacatku této kapitoly, a jednalo se jak o prispévky psané (zpravy, nabidky, vlastni

%6 CERMAK, F., pozn. 3, s. 219.

2 TikTok profil adamkajumi. In: TikTok [online]. [vid. 2022-07-10]. Dostupné z:
https://www.tiktok.com/@adamkajumi?lang=cs-CZ

28 Instagramovy profil adamkajumi. In: Instagram [online]. [vid. 2022-07-10]. Dostupné z:
https://www.instagram.com/adamkajumi/?hl=cs

29 Instagramovy profil anasulcova. In: Instagram [online]. [vid. 2022-07-10]. Dostupné z:
https://www.instagram.com/anasulcova/?hl=cs

% Twitter profil annasulcova. In: Twitter [online]. 2014 [vid. 2022-07-10]. Dostupné z:
https://twitter.com/annasulcova?ref src=twsrc%5Eqgoogle%7Ctwcamp%5Eserp%7Ctwar%5Eauthor

31 YouTube kanil Kovy. In: YouTube [online]. 2014 [vid. 2022-07-10]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/c/TadyKovy/about

32 Twitter profil Kovy. In: Twitter [online]. 2013 [vid. 2022-07-10]. Dostupné z:
https://twitter.com/kovy gameballcz

3 Instagramovy profil luciezel. In: Instagram [online]. [vid. 2022-07-10]. Dostupné z:
https://www.instagram.com/luciezel/?hl=cs

34 Facebookovy profil Milan Peroutka. In: Facebook [onling]. 2011 [vid. 2022-07-10]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/milanperoutkaofficial/about_profile transparency
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titulky a texty u videi), tak mluvené (videa riznych druhti). Anglicismy byly zachyceny

S konkrétnim datem piispévku, v némz se vyskytly, scelkovym poctem vyskyti

a Vv konkrétnim kontextu, z néhoz Ize odvodit miru zaclenéni anglicismu do ceského

deklina¢niho systému. Ptikladem a vzorem sbéru materialu je Tabulka 1 nize:

Tabulka 1: Sbér anglicismi pro formalné-sémantickou analyzu

FACEBOOKOVY PROFIL MILANA PEROUTKY
Datum Zachyceny Kontext Anglicky Vyznam Celkovy
prispévku anglicismus lexém pocet
vyskyti

31.12. 2021 | sorko ,,sorrko, kluci“ sorry omlouvam se 1
5.12.2021 ready ,ready na vanoc¢ni | ready byt pfipraven | 3
21.12. 2020 atmosku*
6. 11. 2020 ,,budete ready na tak trochu

jinou koledu*

»dal§i zachranénci jsou

taky ready*
5.12. 2021 appkou »a obfas si tou appkou | application | aplikace 2
16. 1. 2021 appka prost¢ jen brouzdam®

,,asi mi to appka zahlasila“

Soucasti sbéru a nasledné analyzy byla téz prvni série reality show Like House

(vysilana v televizi Prima, dostupna na internetovém portalu iPrima.cz), ktera sleduje

zivot a popularitu vybranych ceskych influencerti. Témito influencery jsou: Tomas

Béhounek, Lada Horova, Barbora Striteskd, Adam Kajumi, Marie Roseck4, Jan Svéceny,

Marek Valasek, Dzanat Kadyrova a Angie Mangombe. Data byla zaznamenana

podobnym zpusobem jako v Tabulka 1 vySe. Vyhodou této reality show, kromé jejiho

tématu, bylo poskytnuti zhruba 20 hodin zvukového materidlu, na némz bylo mozné

zkoumat vyslovnost uzivanych anglicismi.?
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Pofad Like

House. In:

iPrima [online].

https://prima.iprima.cz/porady/house/sezona-i
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[vid.
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Dostupné  z:


https://prima.iprima.cz/porady/house/sezona-i

3 Slovnik

3.1 Poznamky ke zpracovani slovniku

3.1.1 Vybér heslovych jednotek

Vybér heslovych jednotek vychdzi zprizkumu socidlnich siti vybranych
influencert za Casové obdobi 2020-2021, jak bylo uvedeno v kapitole 2.2.3
Materialova zakladna. Do uzsiho vybéru byly voleny takové anglicismy, které dosud
nebyly zaregistrovany ve slovnicich, nebo takové anglicismy, které sice registrovany byly,
ale objevuji se v novém vyznamu ¢i vyznamovém odstinu (neosémantizmy). V zavéru

byla n¢ktera hesla podrobena valida¢nimu dotaznikovému Setfeni.
3.1.1.1 Metodika vybéru

V prvni fazi vyzkumu byly z obsahu socidlnich siti vybranych influencerti
vyselektovany takové anglicismy, které se objevily v pfispévcich spliujicich ¢asovou
podminku let 2020-2021. U té€chto anglicismil bylo dale zkoumano, zda se vyskytuji ve

vybranych slovnicich:

v Akademicky slovnik soucasné cestiny (online),

= Novd slova v cestiné : slovnik neologizmii (1998),

= Novd slovaV cestiné : slovnik neologizmui 2 (2004),

»  Novy akademicky slovnik cizich slov A-Z (2005),

v Slovnik nespisovné cestiny : argot, slangy a obecna mluva od nejstarsich dob
po soucasnost (2020),

= Slovnik spisovné cestiny pro Skolu a verejnost (2006).

Nato byla existence anglicismii zkoumana v online databazich Cestina 2.0, Neomat
a Cesky ndrodni korpus (dale CNK), pii¢emz byla zaznamenana frekvence vyskytu
na milion slov (v ptipadé CNK).

Nez byly anglicismy zafazeny do uzavieného seznamu hesel pro slovnik, prosly

dalsi selekci a byly vytazeny v ptipadé, ze:

1) byly nejprve vyhodnoceny jako neologické, pozdéji se vsak ukazalo, ze jsou jiz
zaznamenany v mnozstvi tiSténych slovnikli a/nebo online databazi (napt. sorry,

afterparty, baby, emodzi, online);
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2) frekvence vyskytu anglicismu byla pfili§ nizka ¢i se vyskytoval pouze
u jediného influencera, z ¢ehoz nelze objektivné posoudit, zda mé potencial se

V jazyce uchytit ¢i nikoliv (napft. confident, edition, issue, speed).

V posledni fazi vyzkumu byly ze slovniku vybrany takové anglicismy, U nichZ
nebylo jisté, jestli se v bézné komunikaci skute¢né uzivaji. Byly zatazeny do valida¢niho
dotazniku, jejz vyplnilo 63 respondenti ztad studenti Katedry ceského
jazyka a literatury Fakulty ptirodovédné-humanitni a pedagogické Technické univerzity
Vv Liberci. Tento dotaznik poslouzil jako sekundarni validace dat, ujiSténi, ze se vybrané
anglicismy uzivaji i mimo socialni sit¢ a influencery, coz je znakem zaclenéni anglicismu
do jazyka. Na zakladé dat ziskanych z tohoto dotazniku byl slovnik upraven, néktera
hesla byla za Gicelem vybudovani co nejreprezentativnéjsiho vzorku ze slovniku
vyskrtnuta (napt. end, flow, happiness). Anglicismy ze slovniku vytazené jsou uvedeny

Vv piiloze.
3.1.2 Pravopis, udaje 0 vyslovnosti

Hesla jsou zapsanatak, jak byla zachycenav psanych projevech influenceru.
Uvedeny jsou tak vyrazy s pavodnim grafickym zapisem (napi. merch, photoshoot),
zapisem pocesténym, ktery je odvozen od vyslovnosti (napf. hejtovat, ocekovat)
I zapisem kombinovanym, ktery se tyka predevsim odvozenin s ¢eskymi slovotvornymi
(napt. lowcostovy) ¢i kmenotvornymi piiponami (napf. chillovat). V piipadé vyskytu vice
pravopisnych variant jsou uvedeny v§echny zaznamenané pravopisné dublety (napf. nice,
najs; dislike, dislajk).

Z velké casti souvisi zdpis anglicismu s mirou jeho adaptace, tj. nakolik je
anglicismus v ¢eském kontextu znam, vyuzivan a nakolik byl pocestén. Zkoumame-li
pouze kratky ¢asovy usek, 1ze t¢Zko vyhodnotit, zda je pravé mira adaptace divodem pro
existenci vice pravopisnych variant. Tyto varianty ovSem existuji a vysvétleni jejich

vzniku mohou byt nasledujici:

1) Kpocesténi anglicismi dochazi z diivodu neznalosti puvodniho grafického
zapisu, atak Cesky mluvei piizplsobi grafickou podobu vyslovnosti (srov.

swipe X svajp).
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2) Pocestény zapis pusobi expresivnim dojmem, napf. kvili souvyskytu hlasek,
které vedle sebe obyéejné v &esting nestoji (aj, ej; napt. najs, dislajk).
Z funkéniho hlediska jsou proto slova expresivniho charakteru uzivana pro vtip,
ironii ¢i karikaturu, &ehoz je diikazem samotny online slovnik Cestina 2.0.%

Slova v pivodni grafické podob¢ jsou pak vnimana jako bezpiiznakova.

Vyslovnost uvadéna u jednotlivych hesel je prakticky vzdy uzplsobend ceskému
fonetickému ramci. V porovnani s anglickou vyslovnosti je zjednodusena. Chybi takové
fonémy, které €esky jazyk nemad, nebo jsou nahrazeny fonémy nejbliz§imi (napt. foném
/w/ je nahrazen fonémem [v] — swipe [svajp]), nasledkem ¢ehoz vyslovujeme v plné
kvalit¢ jinak redukované anglické vokaly typu $va (angl. schwa /a/, srov. angl. driver
/'dratva(r)/, Ces. [drajvr]). Redukované fonémy na zacatku slov jsou téz vyslovovany
v plné kvalité, protoze dochazi K umisténi slovniho pfizvuku na prvni slabiku, rysem
typickym pro &esky jazyk. Zaroven se vytraci aspirace po konsonantech [p], [t], [K] (/p",
I, IK"). Viechny tyto rysy se ve velké mife objevuji u vétsiny Seskych influencert,

ackoliv se mnozi snazi ptizplsobit britské standardizované vyslovnosti.
3.1.3 Usporadani slovniku

Slovnik bakalaiské prace je uspotadan podle slovniku Nova slova v cestine 2 (2004).

Slovnik je uspotadan abecedné. Slova jsou uvedena v reprezentativnim tvaru,
tj. podstatna a piidavna jména v 1. padé jednotného cisla (napi. playlist, hajpovany),
slovesa Vv infinitivni podob¢ zakoncené na -t (napt. chillovat, flexit), pravopisné dublety
a slovotvorné varianty ihned za sebou (napf. nice, najs; homeoffice, home office).

Slova snovym vyznamem (popf. vyznamy), tzv. neosémantizmy, jsSOu
oznacena symbolem o (napf. hit®, story®).

Vyslovnost slov je uvedena Vv hranatych zavorkach [ ] u vSech slov, jejichz graficka
podoba se 1isi od vyslovované (napt. joke [dZouk]). V pfipadé neustalené ¢i nejasné
vyslovnosti anglicismu je oporou Oxford studijni slovnik (2010).

Homonyma jsou oznac¢ena indexem 1., 11.: srov. easy I, easy Il; random I, random

U slov je podana jejich tvarotvorna a slovnédruhova charakteristika. U podstatnych

jmen je uveden 2. pad jednotného ¢isla a rod (napt. event -u m., boyfriend -a m.), u sloves

3% REJZEK, J. K formalni adaptaci anglicismd. In: Nase rec. 1993, roé. 76. S. 26.
3T KAVKA, M., pozn. 9.
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vid (napf. svajpovat ned., vyprankovat dok.), uneohebnych slovnich druhu jejich
slovnédruhova piislusnost (srov. ever piisl., click-baitovy piid.). Zachycenaje téz
nesklonnost jmen (srov. bestie neskl. z. i m., fake neskl. pfid.).

Plivodni jazyk ptejatych slov je ve slovniku uveden ve Spicatych zavorkach < >
(napt. fail [fejl] -u m. <z angl.>).

Vyznamy polysémnich slov jsou ozna¢eny arabskymi Cislicemi (srov. freestyle 1.,
2.; bye 1., 2)).

U predmétovych sloves je v zavorkdch zaznamendna jejich gramaticka
vazba s predméty (napt. unfollownout dok. (koho, co)). Znackou =~ se vyjadiuje, Ze jde
0 bezpifedmétové sloveso (napt. skrolovat ned. =, tweetovat ned. =).

Ptred vykladem slova byvaji uvedeny kvalifikatory, které ukazuji na specifické
obory a sociolekty, v nichz se slovo uziva (napt. fashion neskl. ptid. méd., boomer -a m.
mlad.). Jejich zkratky jsou uvedeny v kapitole 3.2.1 Zkratky a zna¢ky. Ve slovniku neni
narozdil od neologickych slovnikti Nova slova v cestine 1, Novda slova v cestiné 2 uveden
kvalifikator expresivity. Divody pro nezatfazeni tohoto kvalifikitoru do slovniku jsou
popsany a objasnény Vv kapitole 2.1.2 Poznamky K expresivité a jejimu vztahu k
neologismum.

Vyklad slovnich vyznami ve slovniku probiha vykladem synonym (napf. chillovat
ned. = uzivat si pohodu, klid). Nékteré vyklady obsahuji i dalsi zpfesnujici informace,
které vyznam popisovaného slova specifikuji (napf. creator -a m. (na soc. siti)).

Po vykladu vyznamovych definic nasleduje piikladova ¢ast v kurzive, kterd doklada
existenci neologismt a dokresluje vyklad vyznamu daného slova. Ptiklady jsou Cerpany
Z databaze Neomat a z projevi zkoumanych influencert. Jsou rozdéleny carkami, pokud

jsou jejich gramatické podoby a vyznamy podobné, nebo stiedniky. Napf.:

merch [mer¢] -e m. <z angl.>
propagacni zbozi popularni osobnosti, influencera: Vnové vdrce merche pribydou

ksiltovky, fandové si koupili novy merch

Viceslovna (sdruzena) pojmenovani jsou zpracovdna jako samostatné heslové
jednotky. Uvadéji se pod heslovymi slovy, které odpovidaji vSem jejich jednotlivym
plnovyznamovym komponentiim, ale vykladaji se U heslového slova, které je totozné

S prvnim plnovyznamovym komponentem, napf.

fashion [fesn] neskl. piid. <z angl.>

fashion show modni ptehlidka
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Poznamka na konci heslového odstavce je urcena k uvedeni dalSich dopliujicich
informaci, zejména:

— slouzi k upozornéni na ptilezitostné variantni pravopisné i vyslovnostni podoby
slova (napt. friend: U podoby friend se v mn. & nékdy uziva tvaru mn. ¢ podle anglictiny,
tj. s koncovkou -s (friends));

— uvadi piipadny vyskyt hesla v online databazich Cestina 2.0 (dale jako C2.0),
Neomat &¢i CNK, u kterého je téZ poznamenana frekvence na milion slov (napt. alert -u
m. CNK: alert (0,14)), ptipadné je uvedeno, ze heslo nebylo v databazich zaznamenano (napf.
bitch neskl. 7. Online databizemi nezaznamenéno. )

Odkazy (uvedené znaCkou 71) upozorfiuji na misto, kde uzivatel najde vyklad

slova ¢i slovniho spojeni (napf. Tunboxing).
3.2 Uzité zkratky, znacky a symboly

3.2.1 Zkratky a znacky

angl. — angli¢tina, anglicky vyraz

cit. — citoslovce

¢.J. — cislo jednotné

¢. mn. — ¢islo mnozné

C2.0 — online databaze Cestina 2.0

¢j. — Cesky jazyk

CNK — Cesky narodni korpus

dok. — dokonavé sloveso

hanl. — hanlivy pfiznak, vyraz, hanlivé zabarvené slovo
hudeb. — oblast hudby a zvukového ptenosu, vyraz z této oblasti
int. — internet

m. — podstatné jméno rodu muzského

mlad. — sociolekt mladé generace

mod. — oblast médy, vyraz z této oblasti

ned. — nedokonavé sloveso

nejc. — nejcastéji

neskl. — nesklonné jméno

podst. jm. — podstatné jméno

pomn. — jméno pomnozné
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prof. — profesni sociolekt

prid. — ptidavné jméno

prisl. — prislovce

S. — podstatné jméno rodu stiedniho

skl. — sklonné jméno

soc. sit’ — socialni sit’

sport. — sportovni oblast, vyraz z této oblasti

tech. — technologie, vyraz z této oblasti

zdrav. — oblast zdravi a zivotniho stylu, vyraz z této oblasti
Z. — podstatné jméno rodu Zenského

3.2.2 Zkratky uzité v prikladech
USA — Spojené staty americké
3.2.3 Grafické symboly

1 — odkaz na misto, kde je vyraz vylozen

~ — oznacuje bezptfedmétové sloveso

o —oznaceni slova, U néhoz vznikl novy vyznam (neosémantizmus)
[ — zavorky, v nichz se uvadi vyslovnostni tidaje
<> — zavorky, v nichz se uvadi udaj 0 piivodu slova
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3.3 Slovnik

A

alert [alert] -u m. <z angl.>
mlad. upozornéni: alert: vecerni zamysleni; nendpadnej alert pro moje Twitter followers
C2.0: -
CNK: alert (0,14)
Neomat: alert

appka [apka] -y z. <z angl.>
tech. aplikace: obcas si tou appkou prosté jen brouzdam; v USA bodovala appka LeafSnap,
ktera se hodi pri prochdzce prirodou
(2.0: apka
CNK: -
Neomat: appka

B

backstage [bekstejdz] -e z. <z angl.>
hudeb. zakulisi; to, co se déje v pozadi: na backstagi se néco delo, uvidite backstage celého
predani vyhry
€2.0: -
CNK: -
Neomat: backstage

barber [barbr] -a m. <z angl.>
prof. holi¢, pansky kadeinik: muzi chodi K barberovi kazdé dva tydny, barber je
V porovnani s tradicnim kadernictvim pro muze lepsi
C2.0: barbr
CNK: barber (0,35)
Neomat: barber

basic [bejzik] neskl. ptid. <z angl.>
mlad. zékladni, oby¢ejné, jednoduché: tehdy to bylo jesté hodné basic; par kouskii basic
obleceni Z retezcu
C2.0: -
CNK: basic (0,7)
Neomat: basic

bestie [besty] neskl. z. i m. <z angl.>
mlad. nejlepsi kamarad, kamaradka: nebylo by to ono, kdyby na ndkupy nevyrazila se svou
bestie; jeji bestie se neukdzala
U podoby bestie se v mn. ¢. nékdy uziva tvaru mn. ¢. podle angli¢tiny, tj. s koncovkou -s (besties).
Castéji uzivano mezi divkami.
2.0: bestik
CNK: -
Neomat: bestie
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bitch [bi¢] neskl. z. <z angl.>
mlad. hanl. oznaceni Zeny stiidajici partnery: ta bitch se tvadri, jako kdyby ji patril svét;
nebyt té bitch, vyhrdla bych
U podoby bitch se v mn. ¢. nékdy uziva tvaru mn. €. podle angli¢tiny, tj. s koncovkou -es (bitches).
Online databazemi nezaznamenano.

boomer [bumr] -a m. <z angl.>
mlad. pfislusnik star$i generace, ktery nerozumi mladsi generaci a kritizuje ji: na internetu
se s mladymi hdadal boomer; bez boomerii by byl svét lepsi
U podoby boomer se v mn. ¢. nékdy uziva tvaru mn. €. podle anglitiny, tj. s koncovkou -s
(boomers). Paralelné existuje pocesténé boomeri.
C2.0: boomer
CNK: boomer (0,03)
Neomat: —

boy [boj] -e m. <z angl.>
mlad. chlapec, kluk, mlady muz: jeden boy ve tridé vypadal, jako Ze se kazdou chvili
rozbreci; ten miij boy je na sviij vék az moc chytry
€2.0: -
CNK: boy (0,67)
Neomat: —

boyfriend [bojfrend] -a m. <z angl.>
mlad. chlapecky, muzsky partner; chlapecky, muzsky pfitel: mamka mi skoro
nasla boyfrienda; o tvém boyfriendovi je skoda mluvit
Castéji uzivano divkami.
C2.0: bojfrend
CNK: -
Neomat: boyfriend (podst. jm., pfid.)

brunch [bran¢] -e m. <z angl.>
zdrav. jidlo na pomezi pozdni snidané a brzkého obéda, které obsahuje pokrmy z obou typti
jidel: restaurace nabizi brunch pouze 0 vikendech; nas den zacal brunchem
€2.0: -
CNK: brunch (0,28)
Neomat: brunch

bullshit [bulsit] -u m. <z angl.>
mlad. hanl. hloupost, nesmyslnost: celé je to bullshit; bez tohohle bullshitu bych se obesla
(2.0: odvozené vyrazy bulsitovat, bulsitat, vybuliitovany
CNK: -
Neomat: bullshit

busy [byzy] neskl. piid. <z angl.>
mlad. zaneprazdnény, vytizeny: vsichni jsou pordd hrozné busy; byt tak busy jako Karel,
aspon bych se nenudila
C2.0: -
CNK: -
Neomat: busy
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bye [baj] cit. <z angl.>
1. mlad. ptatelské rozlouceni pti odchodu: p#i odchodu na sebe volaly bye bye
2. mlad. definitivni rozlouceni se s objekty, s vidinou neopakovatelnosti: bye bye skolo,
bye maturito
Online databazemi nezaznamenano.

C

call [kol] -u m. <z angl.>
tech. telefonni hovor, hovor pfes socialni média: neprijemnému callu s matkou by se
nejradéji vyhnul; ten messenger call byl omylem
2.0: kol
CNK: -
Neomat: call

catcalling, cat-calling [ketkolink] -u m. <z angl.>
mlad. obt¢Zovani na ulici, nejc. nevyzadané pohvizdovani a hodnoceni zevnéjsku zen ze
strany muzi: jen si predstavte catcalling ze strany Zen; snazte se vyhnout cat-callingu
C2.0: -
CNK: -
Neomat: catcalling

clickbait, click-bait [klikbejt] -u m. <z angl.>
int. obsah nainternetu lakajici ke kliknuti, past nakliknuti: ten ldkavy titulek byl ve
skutecnosti click-bait; click-baitu se uz dneska nevyhnes
(2.0: klikolap, klikolep
CNK: -
Neomat: clickbait

clickbaitovy, click-baitovy [Kklikbejt-] ptid. <z angl.>
int. vztahujici se ke fclickbaitu: click-baitovy titulek; typickym clickbaitovym zpiisobem
C2.0: -
CNK: -
Neomat: clickbaitovy

I. close [Klous] neskl. ptid. <z angl.>
mlad. blizky: ona je mi close
close friend, closefriend [Klous frend] blizky pritel: Aneta je jeji close friend

Online databazemi nezaznamenano.

I1. close [klous] piisl. <z angl.>
mlad. blizko: tak to bylo close; tak close smrti jsem se jesté necitil

Online databazemi nezaznamenano.

content [kontent] -u m. <z angl.>
(na soc. siti) obsah typicky tvofeny influencery: zabavny content, natocit politicky content;
V jejim contentu jsou akorat fotky
Online databazemi nezaznamenano.
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creator [Kkryjejtr] -a m. <z angl.>
(na soc. siti) tvlrce: dany creator neni prilis zabavny, kdyz daji dva creatori hlavy
dohromady, miize 7 toho vyjit super projekt
€2.0: -
CNK: -
Neomat: creator

creepy [krypy] neskl. pfid. <z angl.>
mlad. désivy, straslivy: jizda na horské draze byla nejvic creepy vec, ten bezdomovec byl
creepy
C2.0: -
CNK: -
Neomat: creepy

I. cringe [kryndZ] neskl. s. <z angl.>
mlad. néco trapného, co vyvolava pocit studu: tento segment obsahuje cringe; paruky,
pisnicky, bizar i cringe
C2.0: —
CNK: -
Neomat: cringe

Il. cringe, cringy [kryndZzi] neskl. piid. <z angl.>
mlad. trapny, vyvolavajici pocit trapnosti a studu: moje zpivani byl celkem cringe fest, Like
House je neskutecné cringy
C2.0: -
CNK: -
Neomat: cringe, cringy

D

direct [dyrekt] -u m. <z angl.>
(na soc. siti) soukromy chat mezi dvéma uéty: poslete mi to do directu, odpovédéla na par
otazek z directu
€2.0: -
CNK: direct (1,67)
Neomat: —

dislike, dislajk [dyzlajK] -u m. <z angl.>
(na soc. siti) tladitko pro nelibost, palec doli: nové video dostalo spoustu disliki;
i nejznaméjsi pisnicky a hity maji spoustu dislajkii
C2.0: -
CNK: —
Neomat: dislike, dislajk

double [dabl] neskl. piid. <z angl.>
mlad. dvojity: Fekni to double dotykem, dat si double pandka
C2.0: -
CNK: double (3,1)
Neomat: double
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dream [drym] -u m. <z angl.>
mlad. sen: jeho dreamem je stdt se uzndvanym umélcem, kazdy md néjaky svij dream

Online databazemi nezaznamenano.

dresscode, dress code [dreskoud] -u m. <z angl.>
mod. pravidlo, kod pro zpiisob oblékani pro urcité pilezitosti: dresscodem pro dnesni vecer
je bila kosile, cerné sako a cervend kravata, vzdycky se najde nékdo, kdo porusi dress code
€2.0: dreskod
CNK: dress code (0,34)
Neomat: dress code, dresscode

driver [drajvr] -am. <z angl.>
prof. fidi¢: oslava méla na rozvoz hostii zarizeného drivera; bez osobniho drivera uz
nedam ani rdnu
€2.0: -
CNK: driver (0,43)
Neomat: driver

E

l. easy [izy] neskl. pfid. <z angl.>
mlad. jednoduché: dostat se z pdrty bylo easy, neni to Zadnd easy holka
C2.0: -
CNK: -
Neomat: easy

Il. easy [izy] pfisl. <z angl.>
mlad. jednoduse: pouzivaji se upiné easy; bylo by skvélé, kdyby to slo tak easy
€2.0: -
CNK: —
Neomat: easy

enjoy [indZoj]. ned. i dok (koho, co) <z angl.>
mlad. uZit si, uzivat si: enjoy a krdsné svatky
Online databazemi nezaznamenano.

event [event] -u m. <z angl.>
mlad. udalost, akce: diky za péknej event, penize z véerejsiho eventu sly na dobrou véc
C2.0: eventicek
CNK: event (1,98)
Neomat: event

ever [evr] pfisl. <z angl.>
mlad. vibec: nejlepsi rok ever, nejvic creepy véc ever

Online databazemi nezaznamenano.
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fail [fejl] -u m. <z angl.>

mlad. selhani, neuspéch: takovej fail jsem od teda necekal, to vystoupeni byl totalni fail
C2.0: fejl

CNK: -

Neomat: —

fake [fejK] neskl. ptid. <z angl.>

mlad. fale$ny: jen mdlokdo je tak fake jako ona; byla to fake kamaradka
C2.0: fejk

CNK: —

Neomat: fake

fashion [fesn] neskl. piid. <z angl.>

vevr

fashion show moédni piehlidka: Praha kazdorocnée pordda velkou fashion show
C2.0: -

CNK: —

Neomat: fashion

feed [fyd] -u m. <z angl.>

(na soc. siti, int.) kanal, prostor, kde jsou publikovany pfispévky a reklamy: ve feedu se
objevily nové fotky a videa, jeji feed byl plny vtipného contentu

C2.0: -

CNK: -

Neomat: feed

flexit ned. = <z angl.>

mlad. vychloubat se, machrovat: zase flexila, Ze jeji mama je populdrni influencerka;
prestan flexit, stejné je to tvoje bavo osklivy

C2.0: flexit, flexovat

CNK: -

Neomat: flexit

follow [folou] -u m. <z angl.>

(na soc. siti) sledovani jiného uzivatele: pokud chcete dostavat upozornéni na nova videa,
dejte follow; bez jednoho followu mdam 500 sledujicich

(2.0: odvozené folounovat

CNK: —

Neomat: follow

follower [folouver, folouvr] -a m. <z angl.>

(na soc. siti) uzivatel, ktery sleduje jiného uzivatele: prekonala hranici 10 000 followerii
na instagramu béhem pdr hodin; bez svych followerii by nebyl nic

U podoby follower se v mn. ¢. nékdy uziva tvaru mn. €. podle angli¢tiny, tj. s koncovkou -s
(followers).

C2.0: folouner

CNK: -

Neomat: follower
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freestyle [frystajl] -u m. <z angl.>
1. obecné volny styl: cely vecer pojedeme freestyle
2. sport. volny styl: po vycerpavajici tanecni choreografii bude prostor pro freestyle,
freestyle v [yZovani zacne za pul hodiny
C2.0: -
CNK: freestyle (2,01)
Neomat: freestyle

friend [frend] -a m. <z angl.>
mlad. ptitel, kamarad: Sel do kina se svym friendem, neni friend s kazdym
U podoby friend se v mn. ¢. nékdy uZiva tvaru mn. ¢. podle angli¢tiny, tj. s koncovkou -s
(friends).
(2.0: frendicek
CNK: —
Neomat: friend

I. fun [fan] neskl. m. i s. <z angl.>
mlad. zabava, legrace: byla to fun, ten film byl fun
Kolisa mezi podst. jm. a pfid. jm.
C2.0: funka
CNK: fun (0,94)
Neomat: —

Il. fun [fan] neskl. piid. <z angl.>
mlad. vtipny, zabavny: méli v planu fun den, ten film byl fun
fun fact vtipny fakt, vtipna skute¢nost, poznamka: fun fact: tahle spoluprace mé redlné
zachranila

Online databazemi nezaznamenano.

G

glowup, glow-up [glouap] -u m. <z angl.>
mod. pieména, zména K lepSimu: promeéna satniku pro ni byla absolutni glow-up; ke glow-
upu se moc neméla, ale prospélo ji to
Online databdzemi nezaznamenano.

goal [goul] -u m. <z angl.>
mlad. cil, zdmér: muyj Zivotni goal je byt bohdc, dnesnim goalem je zkusit se neopit
U podoby goal se v mn. ¢. nékdy uziva tvaru mn. ¢. podle angli¢tiny, tj. s koncovkou -s (goals).
Online databdzemi nezaznamenano.

googlit [guglit] ned. (koho, co) <z angl.>
vyhledavat v Google: googlit se da cokoliv, co nevis; jako spravny neznalec jsem to
zacala googlit
odvozeniny: pogooglit, vygooglit
C2.0: googlit
CNK: vygooglit (0,05)
Neomat: googlit
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hack [hek] -u m. <z angl.>
mlad. vychytavka: hack na pohodu na dusi; bez tohohle hacku uz nebudete chtit varit
C2.0: -
CNK: hack (0,11)
Neomat: —

hand-made [hendmejd] neskl. piid. <z angl.>
ruéné vyrobeny: kazdd ztéch rousek je cist¢ hand-made, nahand-made polstaiku
Z levandule se spi nejlépe
Online databazemi nezaznamenano.

happy [hepy] neskl. ptid. <z angl.>
mlad. $tastny, spokojeny: jsem happy jak dva grepy, neni snadné byt v Zivoté skutecné
happy
C2.0: -
CNK: happy (4,12)
Neomat: happy

hashtag [hesteg] -u m. <z angl.>
(na soc. siti) klicové slovo ¢i fraze oznacend znakem # napomahajici pfi vyhledavani
ur¢itého obsahu: vznikla skupina a hashtag #ZachranimeCesko, ptejte se s hashtagem
#otazkamesice
odvozeniny: hashtagovat
C2.0: -
CNK: -
Neomat: hashtag

hate, hejt [hejt] -u m. <z angl.>
mlad. nenavistny komentat, nej¢. na soc. siti: hejtiim se jeden na socidlnich sitich nevyhne,
neni prijemné dostavat furt néjaky hate
C2.0: hejt
CNK: -
Neomat: hejt

hejtovat, hejtit ned. (koho, co) <z angl.>
mlad. kritizovat nékoho, nejC. na soc. siti: hejtovat plnostihlé je v posledni dobé velkym
trendem; uz to zas nesmysiné hejtis
C2.0: hejtovat
CNK: -
Neomat: hejtovat

highwaisted [hajvejstyd] neskl. piid. <z angl.>
mod. s vysokym pasem: populdarni stiih kalhot je highwaisted; moje oblibené jsou
highwaisted a hlavne se nerolujz
Online databazemi nezaznamenano.
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hit” -u m. <z angl.>
mlad. rana, trefa: tak silny hit byl v souboji neocekavany, dostal mé takovym hitem, az jsem
skoro spadnul

Online databazemi nezaznamenano.

homepage, home page [houmpejdz] -e z. <z angl.>
(na soc. siti) domovska stranka: na homepagi se reklamy zobrazuji nejcastéji; home page
plna novych fotek
C2.0: -
CNK: home page (0,01)
Neomat: home page

homeoffice, home office [houmofis, houm ofis] -u m. <z angl.>
prof. prace z domova, prace na dalku: homeoffice je mezi zamestnanci velmi oblibeny,
béhem koronaviru bylo mnozstvi zaméstnancu na homeofficu
C2.0: -
CNK: -
Neomat: homeoffice

hoodie [hiidy] neskl. z. <z angl.>
mod. mikina ptes hlavu s kapuci: nosit hoodie je ted moderni; mam specialni hoodie pro
kazdy den
U podoby hoodie se v mn. ¢. nékdy uziva tvaru mn. ¢. podle anglictiny, tj. s koncovkou -s (hoodies).
(2.0: hoodka
CNK: —
Neomat: hoodie

hot neskl. piid. <z angl.>
mlad. Zhavy, vzruSujici: na to, jak jsi hot, jsi i chytrd, na Facebooku se objevily velmi hot
fotky
C2.0: -
CNK: hot (1,11)
Neomat: hot

hype [hajp] -u m. <z angl.>
mlad. pfilisny rozruch kolem néceho, napt. trendu na soc. sitich, filmd, her: ten film si
nezaslouzi tolik hypu, okolo Netflixu je ted’ hrozny hype
C2.0: hype
CNK: —
Neomat: hype

hypovany, hajpovany [hajpovany] piid. <z angl.>
mlad. vychvalovany, ptehnany, zvelieny: ten hajpovany film nestoji za nic
(2.0: odvozeniny piehajpovany, vyhajpovany
CNK: —
Neomat: —
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challenge [¢elendZ] -e z. <z angl.>
mlad. vyzva: v dnesni challengi vyhraje ten nejrychlejsi; dnesni challenge byla 0 zpivani
(2.0: challenge
CNK: -
Neomat: challenge (2,76)

chill [¢il] -u m. <z angl.>
mlad. pohoda, Klid: dnes bych to vidél uz jen na Netflix a chill; cely vecer byl ve znameni
chillu a filmai
€2.0: -
CNK: —
Neomat: chill

chillovat [¢ilovat] ned. = <z angl.>
mlad. uzivat si pohodu, klid: prosté bych si jen chilloval s chabrama a filtroval vodu, vecer
se mi chce uz jen chillovat
€2.0: ¢ilovat
CNK: —
Neomat: chillovat

joke [dZouk] -u m. <z angl.>
mlad. vtip, zert: nevérim tomu, Ze je to jen joke; prece se vam nezhrouti svét kviili jednomu
joku
C2.0: dzouk
CNK: joke (0,17)
Neomat: joke, dzouk

L

lifestyle [lajstajl] -u m. <z angl.>
zdrav. zivotni styl: cola nema blizko zdravému lifestylu, sportovni lifestyle neni nic pro nds
€2.0: -
CNK: -
Neomat: lifestyle

live® [lajf] piisl. <z angl.>
mlad. zive: citim se konecné trochu live; nejvic live je clovéku, kdyz je na super party

C2.0: -
CNK: live (4,72)
Neomat: live

lockdown [lokdaun] -u m. <z angl.>

izolace, celistvé uzavieni zemé: dalsi viog z lockdownu, lockdown trval nékolik mésicii
C2.0: lockdown

CNK: —

Neomat: lockdown
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look [luk] -u m. <z angl.>
mod. vzhled, vzezieni: chtela vytvorit zase jiny look; nadychany look, ktery da kiidla tvému
nocnimu stylu
€2.0: -
CNK: -
Neomat: look

lowcost, low-cost, lowcostovy [loukost] skl. i neskl. ptid. <z angl.>
nizkonakladovy, levny: lowcost dopravce, romantické low-cost libanky
C2.0: -
CNK: —
Neomat: lowcost

M

match [mec] -e m. <z angl.>
(na soc. siti) shoda, propojeni, nej¢. na seznamkach: béhem 10 minut jsem méla 90 lajkii,
a dokonce par matchii; na Tinderu vzdy vyjde match s kymkoli
C2.0: -
CNK: -
Neomat: match

meeting, mitink [mytynk] -u m. <z angl.>
prof. schtizka, setkani: pracovni meeting; brzy budou online meetingy uz jen vzpominkou
C2.0: -
CNK: mitink (18,55)
Neomat: mitink

merch [merc] -e m. <z angl.>
mod. propagacni zboZzi popularni osobnosti, influencera: v nové vdrce merche pribydou
ksiltovky, fandové si koupili novy merch
C2.0: merch
CNK: -
Neomat: merch

mindset [majnd-] -u m. <z angl.>
zdrav. dusevni postoj, nastaveni mysli: ta md upiné jinej mindset, mindset mistnich jen tak
nekde nenajdete
€2.0: -
CNK: -
Neomat: mindset

mood [mud] -u m. <z angl.>
zdrav. nélada: Vv mistnosti byl hmatatelny neprijemny mood; Vtomhle moodu se uz
probudila

Online databazemi nezaznamenano.
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nice, najs [najs] neskl. piid. <z angl.>
mlad. mily, pfijemny: je fo nice holka, vcéera to bylo najs
Online databazemi nezaznamenano.

O

ocekovat ned. (koho, co) <z angl.>
mlad. zkontrolovat, omrknout: ten novy burgr z McDonaldu musite ocekovat, prijeli jsme,
protoze jsme chtéli ocekovat, jestli jesté Zijete
€2.0: -
CNK: -
Neomat: ocekovat

P

photoshoot [fotostt] -u m. <z angl.>
prof. foceni: udélat mensi photoshoot, délala jsem photoshoot v kostymu Catwoman
C2.0: -
CNK: —
Neomat: photoshoot

playlist [plej-] -u m. <z angl.>
hudeb. seznam pisni, hudby: podzimni playlist; moznd se skFipénim zubu p¥idaji do
playlistit pisnicky Nedveédii
€2.0: -
CNK: playlist (0,63)
Neomat: playlist

please [plys] ¢ast. <z angl.>
mlad. prosim: nechod'te tam, please,; neberte tohle pls jako online bojkoty
V psané konverzaci se ustalila zkratka pls.
C2.0: pls
CNK: please (0,42)
Neomat: —

podcast [-kast] -u m. <z angl.>
hudeb. pfedem nahrany potad, ktery tvofi vyhradné zvukovy zdznam: vysel novy podcast,
poslouchat francouzské podcasty
C2.0: -
CNK: —
Neomat: podcast

point [pojnt] -u m. <z angl.>
mlad. pointa, smysl: fo je cely point, kamo; vitbec nechapes ten point
Online databazemi nezaznamenano.
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post [poust, post] -u m. <z angl.>
(na soc. siti) ptispévek: tak jsem o tom napsala post; na Twitteru pribylo mnozstvi postii

kK aktualni politické situaci
Online databazemi nezaznamenano.

postnout [poust-] dok. (co) <z angl.>
(na soc. siti) nasdilet, zvetejnit: prosili ji, aby postnula dalsi fotku,; staci jen vzit telefon,
otocit ockem kamery Ksobé, stisknout spoust apostnout vysledny autoportrét
na libovolnou socialni sit
C2.0: postnout
CNK: -
Neomat: postnout

prank [prenk] -u m. <z angl.>
mlad. Sprym, zert: ztohohle pranku se jen tak nevzpamatuje, od Adama nikdo tak
propracovany prank necekal
C2.0: prank
CNK: —
Neomat: prank

R

I. random neskl. piid. <z angl.>
mlad. ndhodny: random vylet; objednala jsem si random véci z netu
(2.0: random
CNK: random (0,2)
Neomat: random

Il. random piisl. <z angl.>

mlad. nahodné: dat nékomu random na ulici francouzdka; prisia jsem na to upiné random
(2.0: random

CNK: random (0,2)

Neomat: random

real [ryl] neskl. ptid. <z angl.>
mlad. skutecné, realné: mozna az moc real; nadseni je real
Online databazemi nezaznamenano.

revenge [-vendz] -e z. <z angl.>
mlad. odplata, pomsta: za ten prank si zaslouzi poradnou revenge
udélat revenge nékomu se pomstit: po fom, co mé Datel shodil do bazénu, jsem na néj
udeélal paradni revenge
Online databazemi nezaznamenano.

roadtrip, road trip [roud-] -u m. <z angl.>
zdrav. vylet autem: roadtrip na mistrovstvi Slovenska ve sjezdu; sbalil par kamaradii
a vyrazili na road trip napri¢ Amerikou
€2.0: -
CNK: -
Neomat: roadtrip, road-trip
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session [sesn] neskl. z. i s. <z angl.>
mlad. setkani, schlize s ptateli, zaijmovymi skupinami: nedélni session; rockeri maji v
sobotu session v nahravacim studiu
€2.0: -
CNK: —
Neomat: session

shit [8it] cit. <z angl.>
mlad. hanl. zatracené, do haje: shit, to jsem podélal; shit, tohle se nemélo stat
C2.0: -
CNK: —
Neomat: shit

sketch [skec] -e m. <z angl.>
(na soc. siti) vtipné video ne jedno téma, spise kratsiho rozsahu: zitra to budete muset dat
bez sketche; psala jsem scéndi* na novej sketch
Online databazemi nezaznamenano.

skill [skyl] -u m. <z angl.>
mlad. schopnost, dovednost: skill ve vareni; bez jeho skillu bychom byli v hdji

U podoby skill se v mn. €. ¢asto uziva tvaru mn. ¢. podle angli¢tiny, tj. s koncovkou -s (skills).
Online databazemi nezaznamenano.

skrolovat ned. = <z angl.>
(na soc. siti) prohlizet pifispévky: skrolovala jsem na Twitteru pul hodiny, pohodiné si
skroluju instacem
C2.0: -
CNK: skrolovat (0,01)
Neomat: skrolovat

snack [snek] -u m. <z angl.>
zdrav. svacina, lehké jidlo: na snack jsem si vzal jablko a susenku; bez odpoledniho snacku
neddam ani ranu
€2.0: -
CNK: snack (0,67)
Neomat: snack

song -u m., songa -y z. <z angl.>
hudeb. piseit: novej song v bengdlstiné, kapele se songa na koncerte hrdt nechtéla
€2.0: -
CNK: song (5,3)
Neomat: song

sound [saund] -u m. <z angl.>
hudeb. zvuk, melodie: tak priserny sound jsem jesté neslysel; populdrni tiktok soundy
C2.0: -
CNK: -
Neomat: sound
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spot -u m. <z angl.>
mlad. misto: v lese jsme objevili uzasny spot na foceni; na tom spotu parkuju ja
€2.0: -
CNK: spot (6,51)
Neomat: spot

stalkovat [stol-] ned. (koho) <z angl.>
nevhodné dlouhodobé sledovat néci fyzickou aktivitu: po prdci stalkoval svou byvalou
pritelkyni; kazda Zena se boji, ze ji nekdo bude stalkovat
C2.0: -
CNK: —
Neomat: stalkovat

story”, story€ko neskl. i -a s. <z angl.>
(na soc. siti) ptispévek, ktery zmizi po uplynuti ¢asového limitu (nejcastéji 24 hodin):
véera jsem ve story predstavoval novy eshop; ve storycku najdete recept na skvelé kure
U podoby story se v mn. €. ¢asto uziva tvaru mn. ¢. podle angli¢tiny, tj. s koncovkou -S (stories).
(2.0: storka
CNK: story (5,3)
Neomat: story, storyc¢ko

stream [strym] -u m. <z angl.>
tech. zivy prenos prostfednictvim internetu: na stream dorazily tisice lidi; tohle pochopi
Jjen ti ze véerejsiho streamu
C2.0: -
CNK: stream (2,05)
Neomat: stream

streamer® [strym-] -a m. <z angl.>
ten, kdo vysila tstream: ten streamer je dobry hrac; Petr Zalud se 7 vykonnostniho hrdce
stal komentatorem a jednim z nejpopularnéjsich streameru hry Hearthstone
C2.0: streamer, streamak
CNK: streamer (0,05)
Neomat: streamer

I. support [saport] -u m. <z angl.>
mlad. pomoc, podpora, opora: dekuji za support u videa; bez vaseho supportu bych nebyl
tam, kde jsem dnes
C2.0: -
CNK: support (1,93)
Neomat: support

I1l. support [saport] -u m. <z angl.>
hudeb. piedkapela: jako support vystoupi mlady talentovany DJ NobodyListen; byt
supportem pro koncert
C2.0: -
CNK: support (1,93)
Neomat: support
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swipe, svajp [svajp] -u m. <z angl.>
(na soc. siti) proces posunuti obsahu §vihem: dam svajp i do stories; viz svajp doleva

Online databazemi nezaznamenano.

svajpovat ned. = <z angl.>
(na soc. siti) posouvat obsah Svihem: aby se zobrazila fotka, musis svajpovat doprava
C2.0: -
CNK: —
Neomat: svajpovat

T

teambuilding [tymbilding] -u m. <z angl.>
prof. utuzovani kolektivu v ramci riznych druht aktivit: Zddny instruktor vam pri
teambuildingu neiekne: tohle je dobie a tohle Spatné; cCesky teambuilding a outdoor
training je trochu jiny nez zapadni
C2.0: tymblbing
CNK: teambuilding
Neomat: teambuilding (0,4)

to-do list [tu-da-] -u m. <z angl.>
seznam ukold, ¢innosti, které je tfeba udélat: odsSkrtnuty kol na to-do listu, ja ten to-do list
zkratka potrebuju
C2.0: -
CNK: to-do list (0,01)
Neomat: —

transition [-zi$n] neskl. ptid. <z angl.>
transition video typ videa, v némz dochazi k plynulym pfechodtim mezi stiihy: nahrdt
transition video, udélat transition video, vyzvou tydne bylo transition video
Online databazemi nezaznamenano.

troll [trol] -a m. <z angl.>
(na soc. siti) uZivatel, ktery provokuje, urazi a zaéina hadky: trollové postupné utocili
i na celé stranky venované chmurnym tématium; cesky K oznaceni trolla plné postacuje
termin ,,internetovy blbec
C2.0: troll
CNK: troll (0,54)
Neomat: troll

tweet [tvit] -u. m. <z angl.>
(na soc. siti) piispévek na Twitteru: pod tweetem je nékolik obecnych dezinformaci, prestal
Sifit dalsi podobné tweety
C2.0: tvit
CNK: -
Neomat: tweet

tweetovat, tvitovat [tvitovat] ned. ~ <z angl.>
(na soc. siti) ptidavat ptispévky na Twitteru: Barack Obama vtipkoval, zZe si s Medvedévem
mohou tweetovat
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C2.0: tvitovat
CNK: —
Neomat: tweetovat, tvitovat

U

I. unboxing [anboksink] -u m. <z angl.>
proces rozbalovani a prezentace novych pifedmétt, vyrobkl: nedélni unboxing bude
0 filmovych postavickach, Z unboxingu se mi nejvic libila nova Funko postavicka
C2.0: -
CNK: -
Neomat: unboxing

I1. unboxing [anboksink] -u m. <z angl.>
(na soc. siti) typ videa, ktery se zabyva tunboxingem: dalsi unboxing vyjde za tyden,
na véerejsim unboxingu se vybralo hodné penez
C2.0: -
CNK: —
Neomat: unboxing

unfollow [anfolou] neskl. m. <z angl.>
(na soc. siti) zruseni sledovani jiného uZivatele: pokud se tak budes chovat dadl, dostanes
unfollow, automaticky unfollow viem
C2.0: déat unf
CNK: -
Neomat: unfollow

unfollownout [unfolou-] dok. (koho, co) <z angl.>
(na soc. siti) prestat sledovat jiného uzivatele: nejlepsi je prosté unfollownout, musel ho
unfollownout kviili vyzvé
€2.0: dat unf
CNK: -
Neomat: —

upload [aploud] -u m. <z angl.>
tech. proces nahravani na internet, Glozisté: ten upload trval snad vécnost, doporucujeme
minimalni rychlost uploadu alespon 256 kb/s
€2.0: -
CNK: -
Neomat: upload

uploadovat [aploud-] ned. (co) <z angl.>
tech. nahravat néco na internet, ulozisté: budeme nepretrzité uploadovat nové verze,
uploadovat primo na YouTube
C2.0: upnout
CNK: -
Neomat: uploadovat
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\Y

vibe [vajb] -u m. <z angl.>
mlad. naladéni, nalada: dnesni den md hodné nedelni vibe; tenhle song md specificky vibe,
ktery si zaslouzi netradicni atmosféru
C2.0: -
CNK: -
Neomat: vibe

views [vjuas] neskl. s. <z angl.>
(na soc. siti) pomn. pocet zhlédnuti prispévku: milion views, mit padesat tisic views
C2.0: -
CNK: —
Neomat: views

vyprankovat [-prenk-] dok. (koho) <z angl.>
mlad. napalit: vyprankovala ho dcera s tim, ze si zlomila ruku; ukazu vam, jak vyprankovat
spoluzaky
(2.0: vyprenkovat
CNK: —
Neomat: vyprankovat

w

wishlist [vi$-] -u m. <z angl.>
mlad. seznam pfani: sestavovani wishlistu ze jmen, kterd nemohou chybét; wishlist mist,
kterda musite navstivit
C2.0: -
CNK: -
Neomat: wishlist

workout [vorkaut] -u m. <z angl.>
zdrav. cviceni, posilovani: Pameliny workouty patii K nejlepsim, pordadny workout tiikrdt
tydné je zaruceny zpiisob, jak si vytvarovat svaly
C2.0: -
CNK: workout (0,2)
Neomat: workout
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4 Formalné-sémanticka analyza

4.1 Formalni analyza

4.1.1 Typy prejimek podle stupné formalni adaptace

Pfejimani cizich slov, a tedy i anglicismu, je trvaly, dynamicky a otevieny proces,
ktery spoc¢iva v postupné transformaci neadaptované piejimky, ciziho slova, v ptejimku
adaptovanou, jazykové integrovanou. Termin formalni adaptace pak znamena, ze se
vypujcka formalné prizpisobuje ¢eskému jazykovému systému na roviné ortograficko-
ortoepické, morfologické a slovotvorné. Velkou roli na mife formalni adaptace hraje
doba, po jakou se piejimka v jazyce vyskytuje; ¢im delsi dobu, tim spiSe je formalné
adaptovana. Faktorem usnadiiujicim aurychlujicim formalni adaptaci muze byt
kompatibilita pfejimky s ¢eskym jazykovym systémem, napi. podobnost v hlaskové
skladb¢ ¢i vyslovnosti. Kromé formalni stranky napomahaji adaptaci 1 vlivy
mimojazykové, zejm. komunika¢né-pragmatické, napt. uZivatelé, jejich postoje
a jazykova vybavenost, vék, vzdélani ¢i socialni zafazeni.

Podle stupné formalni adaptace rozliSujeme nekolik typt prejimek:

1. ptejimky ptvodni, nesklonné, sneadaptovanym pravopisem, napi. basic,
bitch, double, fashion, happy, cringe;

2. prejimky morfologicky adaptované, s piivodnim pravopisem, napi. boomer,
driver, hashtag, stream;

3. piejimky adaptované morfologicko-slovotvorng, S pivodnim pravopisem,
napt. clickbaitovy, googlit, hypovany, stalkovat;

4. ptejimky adaptované pravopisné i morfologicko-slovotvorng, napt. hejt, najs,

ocekovat, storycko, tvitovat.
4.1.2 Ortograficko-ortoepicka adaptace

Pokud pomineme absenci formaln¢ vyjadiené flexe v anglicting, tak je z hlediska
a vyslovnosti. Vyslovnost, v ¢estiné prakticky shodna s pravopisem, je pro neuzivatele
anglického jazyka na zaklad¢ zapisu slova nerozklicovatelna, mize proto dochazet
k chybné vyslovnosti, popi. zapisu. | vlivem toho je pravopisna podoba anglicismu
zna¢né rozriznéna, coz se projevuje zvysenou frekvenci pravopisnych dublet (napf. nice,

najs; like, lajk).
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Dobfe se piejimaji a ustaluji takové anglicismy, které jsou formalné¢ blizké cesting,
napi. pii vysoké podobnosti psané a mluvené podoby (srov. ang. alert /a'l3:t/ — Ces.
[alert]; ang. event /i'vent/ — Ces. [event]). Naopak hiie se adaptuji slova s vyslovnosti
odlisnou, nez jaky je jejich graficky zapis (srov. ang. freestyle /'fri:stail/, Ces. [frystajl];
ang. vibe /vaib/, ces. [vajb]). Vice K jednotlivym aspektim pravopisné a zvukové
adaptace je uvedeno ve slovnikové ¢asti v kapitole 3.1.2 Pravopis, udaje 0 vyslovnosti.

Proces pravopisné a vyslovnostni adaptace je postupny a dlouhodoby.
Odhlédneme-li od skuteCnosti, ze se piejimka vétSinou uziva nejprve V puvodni
ortograficko-ortoepické podobé¢ (o coz se primarné snazi influencefi), tak mizeme obecné
konstatovat, ze se po Case piejimka ustali v jedné ze tfi podob:

1. Bud se ustali vyslovnost podle grafické podoby anglicismu (napi. ang. event
/t'vent/ — Ces. event [event]; ang. follower /' foloua(r)/ — Ces. follower [folouvr,
folouver]).

2. Nebo se ustali graficka podoba podle vyslovnosti anglicismu (napf. Ces.
ocekovat [o¢ekovat] —ang. check out /tfek aut/; es. svajp [svajp] —ang. swipe
Iswaip/).

3. Pokud je grafickd forma anglicismu blizka jeho vyslovnosti, pak se graficka
podoba neméni (napf. ang. hit /hit/ — ¢&es. hit [hit]), popf. se mirné
zjednoduSuje napf. zachovanim jednoho konsonantu misto konsonantu
zdvojeného (napf. ang. troll /trol/ — Ces. troll/trol [trol]; ang. skill /skil/ — es.
skill/skil [skil]) ¢i zménou grafému ¢ na kK (napt. ang. content /'’kontent/ — Ces.
kontent [kontent]; ang. direct /da'rekt/ — Ges. direkt [direkt]).%®

V adaptaci se objevuji se i vyjimky. U nékterych piejimek se napf. umyslné
zachovava puvodni graficka podoba. K pravopisné adaptaci nedochazi proto, ze by
anglicismus ziskal formu stejnou jako jiny existujici lexém, napt. bitch [bi¢] X bic¢
(nastroj), match [mec] X mec (zbran).

Zkoumané anglicismy byly pfevazné zaznamendny V prvni ze tii vymezenych
podob, tedy se zachovanou grafickou podobou a pfizptisobenou vyslovnosti. Divodem
nejspise je, Ze se V jazyce vyskytuji prili§ kratce na to, aby se zcela ptizpisobily ¢eskym
pravopisnym zvyklostem. Neni to jev neobvykly. V dneSni dob& konstantné vzriista;ji

pocty anglicismti zachovavanych v ptvodni grafické podobé (misty i1 S ptivodni

3 MRAVINACOVA, J. Piijiméani cizich lexémt. In: Neologizmy v dnesni cestiné. Praha: UIC AV CR,
2005. 248 s. ISBN 808649621X. S. 190.
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vyslovnosti) kvili prestizi angli¢tiny jako svétového jazyka i jeji zvySujici se Grovni
znalosti u ¢eskych mluvéich.*

V procesu adaptace muze piejimka existovat v riznych ortografickych podobach,
od ¢ehoz se odviji existence dubletnich variant (viz vyse). Nékteré prejimky se uz do
cestiny prejimaji s rozkolisanym pravopisem. Déje se tak vlivem anglické slovnédruhové
konverze, ato zejména U substantivnich a adjektivnich kompozit, kterda mohou byt
psana s mezerou, se spojovnikem ¢i dohromady. Pivodné se jednalo 0 dva lexémy, které
ale utvofily natolik t&snou kolokaci, navic s prvnim kofenem/radixoidem® v &esting
nesklonnym, ze je lze povazovat za jeden lexém (napt. cat-calling/catcalling, click-
bait/clickbait, dress code/dresscode, hand-made/handmade, home page/homepage, home

office/home-office/homeoffice, low-cost/lowcost, road trip/roadtrip).
4.1.3 Morfologicka a slovotvorna adaptace

Adaptace morfologicka a slovotvorna jsou tizce propojené, proto je jim vénovana
spolec¢na kapitola.

Morfologicka adaptace piejatych slov spociva v jejich pfifazeni K piislusnym
deklinaénim typim ceského tvaroslovného systému, ato pfipojenim gramatickych
morfémi, obvykle koncovek. Ptejata slova tim formalné vyjadiuji svou pfislusnost nejen
ke slovnimu druhu, ale pfedevsim ke konkrétnimu deklinacnimu paradigmatu, coz jim
umoznuje 1épe se zapojovat do syntaktické struktury konkrétni vypovédi, napt. Své
followery upozornil, Ze dalsi informace postne nasviyj instagram pozitri. Padova
koncovka -y pluralu akuzativu je fizena predikatem upozornil a poukazuje na objektovou
funkci substantiva, nehled¢ na jeho pozici v dané vypovédi. Kmenotvorna piipona -ne
predikatu postne reflektuje nevyjadieny subjekt v tieti osob& futura (popt. présentu,
jelikoZ se jedna 0 homomorfni tvary).

Na podobném principu funguje i adaptace slovotvorna; v tomto piipadé se vsak
Kk piejatym sloviim piipojuji nejen morfémy gramatické, ale i slovotvorné. Jejich funkei
je zduraznit slovnédruhovou pfislusnost (obvykle u adjektiv: lowcost-ovy), vyhnout se
nesklonnosti (storycko), vytvotit jazykovéekonomickou variantu (appka), zpiesnit

vyznam, resp. vytvofit piibuzné pojmenovani snovym, specifickym vyznamem.

% BOZDECHOVA, 1., pozn. 14. ,
40 Vice 0 radixoidech in: KOCHOVA, P. Prefixace U novych substantiv. In: Neologizmy v dnesni cestiné.
Praha: UIC AV CR, 2005. 248 s. ISBN 808649621X.
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Zakladnim, nejastéj$im slovotvornym postupem je sufixace, ale objevuji se itvary
derivované prefixalné nebo smiseng, tj. prefixalné-sufixalng.*!

Nékteré z ptejimek zistavaji dlouhodobé nesklonné, nebo dokonce trvale
neadaptované. V pripad¢ substantiv se jedna predevsim 0 takové prejimky, které maji ve
vyslovnosti v nominativu sg. takové zakoncenti, které neodpovida zadnému deklina¢nimu
paradigmatu Cestiny (napf. bestie, story, views). Tyto piejimky jsou adaptovany pouze po
strance pfislusnosti ke gramatickému rodu, aby mohly fungovat v syntaktickych
strukturach, a vétsinou se fadi k neutru.*? V piipadé adjektiv, popt. adverbii (napi. busy,
close, highwaisted) je nesklonnost kompenzovana umisténim na syntaktickou pozici,
Z niz je patrna slovnédruhova ptislusnost lexému a nemusi byt tedy naznacena formalné
(zejm. morfologickou koncovkou). Jediny slovni druh, ktery musi byt vzdy
morfologicko-slovotvorné adaptovan, jsou slovesa. Sloveso ve funkci verba finita je
organizacnim centrem vypovédi aneohebny tvar by nutné vedl Kk syntakticky
a komunikacéné defektnim vypoveédim.

Pro piehlednost byly anglicismy roziazeny podle slovnédruhové piislusnosti do
Tabulka 2. Jejich pomér je dale porovnan ve vyseCovém Graf 1, z néhoz je patrné, které
typy prejimek jsou nejfrekventovanégjsi. Kvuli formalni nerozlisitelnosti byla néktera

adjektiva a adverbia slou¢ena do smisené kategorie.

Tabulka 2: Piejimky dle slovnédruhové prislusnosti

Substantiva alert, appka, backstage, barber, bestie, bitch, boomer, boy, boyfriend, brunch,
bullshit, call, catcalling, clickbait, content, creator, cringe, direct, dislike,
dream, dresscode, driver, event, fail, feed, follow, follower, freestyle, friend,
fun, glow-up, goal, hack, hashtag, hate, hit, homepage, homeoffice, hoodie,
hype, challenge, chill, joke, lifestyle, lockdown, look, match, meeting, merch,
mindset, mood, photoshoot, playlist, podcast, point, post, prank, revenge,
roadtrip, session, sketch, skill, snack, song, sound, spot, story/storycko,
stream, streamer, support, swipe, teambuilding, to-do list, troll, tweet,
unboxing, unfollow, upload, vibe, views, wishlist, workout

Adjektiva clickbaitovy, hypovany, lowcostovy

Verba enjoy, flexit, googlit, hejtovat, hitovat, chillovat, ocekovat, postnout,
skrolovat, stalkovat, svajpovat, tweetovat, unfollownout, uploadovat,
vyprankovat

SmiSena kategorie | basic, busy, close, creepy, cringe/cringy, double, easy, fake, fashion, fun,

adjektiv a adverbii hand-made, happy, highwaisted, hot, lowcost, nice, random, real, transition

Partikule no, please, yes

Interjekce bye, shit

“L SVOBODOVA, D., pozn. 1, . 50.
2 MRAVINACOVA, J., pozn. 38, s. 194.
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Graf 1: Pomér prejimek u jednotlivych slovnich druhu

Partikule Interjekce

2,4% \1? %
Smisena kategorie
adjektiv a adverbii

151%
Verba__ Substantiva
119% 66,7 %
Adjektiva _/

2,4 %

= Substantiva = Adjektiva = Verba = SmiSend kategorie adjektiv a adverbii - Partikule — Interjekce

4.1.3.1 Indeklinabilia

Pii pfejimani zlstava velké mnozstvi jmen nesklonnych. Jsou sice zafazena
Kk slovnimu druhu a gramatickému rodu, ale jejich tvar se v paradigmatu neproménuje.
V ¢esting jde 0 zajimavou tendenci, indeklinabilia jsou totiz vzhledem k flektivni povaze
¢estiny konfliktni — postradaji formalné vyjadienou flexi, tudiz je potieba jejich zapojeni
do syntaktické struktury vyjadfit jingymi prostiedky, napf. umisténim na specifickou
syntaktickou pozici. Pravé to pak nutné vytvaii tlak na identifikaci jejich rodové
ptislusnosti. Pokud jde o substantiva, tak Mravinacova uvadi, Ze se V ramci syntagmatu
piifazuji ke stfednimu rodu.*

Identifikaci  slovnédruhové pfisluSnosti nesklonnych jmen znesnadfiuje
slovnédruhova konverze, kterd se sice v Cesting tolik neuplatiiuje, ale v anglictiné je
béznym jevem. Protoze angli¢tina neni flektivni jazyk, slovni druhy obvykle rozlisuje
syntaktickou pozici, nikoliv gramatickymi morfémy.* Napt. v &j. radixoid, v angl. kofen
home (home office/home-office/homeoffice) mize v zavislosti na syntaktické pozici
fungovat v anglické vypovédi jako substantivum, adjektivum iadverbium (domov,
domaci, doma). V Cesting se tento problém tyka pievazné rozliseni adjektiv a adverbii.

Nesklonna adjektiva jsou tvarové bezpiiznakova a morfologicky neni jejich adjektivni

3 MRAVINACOVA, J., pozn. 38, s. 194.
4 BOZDECHOVA, L., pozn. 14.
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povaha signalizovana, toho muize byt dosazeno pouze obsazenim syntaktické pozice
typické pro adjektiva, jiz je anteponovana atributivni pozice (hand-made kalhoty, fashion
boty, transition video). Zaroven ale adjektivum, které stoji na pozici anteponovaného
atributu, mize fungovat jako soucast verbonominalniho pfisudku (napi. byt creepy,
happy). Pokud se popisovany tvar vyskytuje na pozici adverbiale, je klasifikovano jako
adverbium (napf. pfisla pfilis close, zjistilo se to dost random).

Nesklonné zustavaji takové piejimky, které se svym zakoncenim (ve vyslovnosti)
neshoduji s zadnym deklina¢nim paradigmatem. Typicky jde o jména zakoncena na [y]
(story, busy, creepy, easy, happy), [y] (bestie, hoodie), [i] (cringy) a [u] (unfollow), [t]
(views). Problematické pro deklinaéni systém jsou také anglicismy, které konci
na kombinaci konsonantd [$n] (session, fashion, transition), proto tato jména zistavaji
nesklonna. Dalsim diivodem, pro¢ néktera jména zlstavaji nesklonna, je riziko jejich
zaniku v pfipad¢, kdy by byla sklonnd a jejich tvar byl homonymni s jinym lexémem —
srov. adj. hot (horky, Zhavy) — hot-ovy. Néktera jména, zejm. adjektiva, zustavaji
nesklonna ve snaze 0 co nejekonomictéjsi formu vyjadieni (hand-made, highwaisted,
transition). Jina jména zlstavaji nesklonna proto, ze jsou na zaklad¢ ptirozené¢ho rodu
pfifazena ke gramatickému rodu, ale zakonceni pfejimky neumoziuje sklofiovani
(bitch,* bestie — nekon¢i na vokal -a podle prototypického vzoru Zena, ackoliv jde
0 pojmenovani zenské osoby). Zustava-li jméno nesklonné, jeho morfologicka
povaha mize byt signalizovana koncovkou u jeho sklonnych determinantt, jako jsou
demonstrativa, kongruentni atributy apod., napt. ta bestie/bitch, k té bestie/bitch.

Nektera z nesklonnych adjektiv. mohou byt postupem casu pietvofena do
slovotvorné adaptované formy,*® jako tomu je napi. uadj. lowcost — lowcostovy.
Analogicky muze slovotvornou adaptaci projit vétSina nesklonnych substantiv
zakonéenych na tvrdou hlasku, naniz se dobie slovotvorné navazuje, napi. basic —

basikovy [bejzikovy], fake — fakeovy [fejkovy].

4 Lexém bitch se vzhledem k ¢eskojazyénému ekvivalentu fadi do sémantické fady vulgarismii
oznacujicich (dehonestujici) Zenu, v niz pfevazuji expresiva se zakon¢enim na -a, jako je kurva, dévka, pica.
4 MRAVINACOVA, J., pozn. 38, s. 198.
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4.1.3.2 Deklinabilia
4.1.3.2.1 Substantiva

Nejcastgji prejimanym slovnim druhem jsou substantiva. Substantiva jsou
z hlediska onomaziologie zékladnim slovnim druhem, jehoz prostiednictvim vnimame
a pojmenovavame realitu. Proto je praktické substantivnimi vyptjékami mezery v lexiku
doplnovat, tedy piejimat takova slova, ktera v jazyce chybi. Ze zkoumanych anglicismu
tvori substantiva dvé tretiny, coz mizeme vidét na konci kapitoly 4.1.3 na Graf 1: Pomér
piejimek U jednotlivych slovnich druht.

U substantiv se hodnoti zejm. jejich adaptace morfologicka, tj. jestli jde 0 jméno
sklonné/nesklonné a k jakému deklina¢nimu paradigmatu (gramatickému rodu, vzoru) se
piifazuje. V této Kkapitole jsou uvedena vyhradné substantiva sklonna, vyklady
0 nesklonnych substantivech jsou soucasti kapitoly 4.1.3.1 Chyba! Nenalezen zdroj o
dkazi..

VEtsi Cast prejimanych substantiv tvori substantiva sklonna, tj. morfologicky plné
adaptovana. Tato adaptace probiha obvykle podle zakonceni jména v nominativu sg. (ve
vyslovnosti), podle néhoz je substantivum piitazeno Kkuréitému deklinaénimu
paradigmatu.  Pfi prejimani anglicismii ale dochéazi pfi identifikaci rodu avzoru
k mnohym problémutm, primarné¢ kvili rozporu mezi vyslovnosti a grafickym zapisem
lexému nebo pii absenci deklina¢niho paradigmatu pro ptislusné zakonceni anglicismu.

Proces pfifazeni ke gramatickému rodu a flektivnimu typu (vzoru) probiha

nasledovné:

1. Shoduje-li se prejimkave vyslovnostnim zakonéeni S nékterym
z deklina¢nich paradigmat, automaticky se k danému paradigmatu piiradi.
Ptejimky oznacujici biologicky nezivotné objekty zakoncené na tvrdy
konsonant se fadi ke vzoru hrad (napft. feed, mood, content, hit, dislajk, joke,
lockdown), piejimky zakoncené na meékky konsonant se fadi ke vzoru stroj
(brunch, match, merch, sketch). Je-li ptejimka zakon¢ena na -a, fadi se ke
vzoru zena (appka), pokud na-o, tak ke vzoru mésto (storycko).
Pojmenovava-li substantivum osobu, pak se podle ptirozené¢ho rodu ptitazuje

ke vzoru pan (boomer, creator, friend), muz (boy) atd.

4T MRAVINACOVA, J., pozn. 38, s. 192.
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2. Shoduje-li se pfejimka v zakonceni s vice deklina¢nimi paradigmaty nebo je
jeji zairazeni ke vzoru z riznych duvodi nejasné, tak o pfifazeni piejimky
k rodu a vzoru mohou rozhodnout mimojazykové skute¢nosti (pfirozeny rod)
¢1 analogie (pfevazujici rodova piislusnost U zastupct téZe sémantické ttidy,
Cesky ekvivalent).

a. Oznacuje-li substantivum osobu ¢i zvife s biologickym rodem, piifadi
se ke gramatickému rodu na zakladé ptirozeného rodu (napt. neskl.
bestie, bitch — rod zensky, ackoliv nejsou zakon¢eny na koncovku -a).

b. Je-li pfejimané substantivum novym zastupcem jiz existujici
sémantické tiidy, analogicky je pfifazeno K témuz rodu a vzoru jako
zastupci dané tridy (napf. verbalni substantiva se
slovotvornym formantem -ing se tfadi ke vzoru hrad: catcalling,
teambuilding, unboxing).

c. Pokud je substantivum nejednozna¢né kvuli zakonceni, které se
vyskytuje uvice flektivnich typt, mize byt pfifazeno ke
gramatickému rodu na zakladé ceského ekvivalentu nebo vyznamove
blizkého slova (napf. rod zensky: challenge — vyzva, revenge —
odplata).*®

Obecné se snaze adaptuji takova substantiva, ktera patii K frekventované
piejimanému slovotvornému typu, napi. pojmenovani osob s formantem -er (barber,
boomer, driver, follower, streamer, troll — vzor pan) nebo jiz zminéna verbalni
substantiva s formantem -ing (catcalling, teambuilding, unboxing — vzor hrad).

Pro ptehlednost byly flektivni typy substantiv roztiizeny do Tabulka 3 a nasledné
porovnany Vv Graf 2 (k nalezeni na konci kapitoly). Tabulka a graf slouZi jako vizualizace
toho, nakolik produktivni jsou jednotlivé flektivni typy z hlediska piejimanych substantiv.
Zaroven z vizualizovanych dat plynou zavéry stanovené v nasledujicich odstavcich.

Kviili konsonantnimu zakonéeni je vétSina zkoumanych substantiv pfifazena k rodu
muzskému, vétsina jich je nezivotnych (vzor hrad, zfidka stroj). Z dalsich nezivotnych
uved’'me: alert, brunch, bullshit, call, click-bait, content, direct, dislike/dislajk, dream,
fail, follow, freestyle, glow-up, hack, hashtag, hate, hit, homeoffice, hype, chill, lifestyle,
match, meeting, merch, mood, photoshoot, playlist, podcast, point, post, roadtrip, sketch,

skill, snack, song, spot, support, swipe, to-do list, tweet, upload, vibe, wishlist, workout.

48 MRAVINACOVA, J., pozn. 38, s. 195.
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Maskulin  Zivotnych bylo Vv porovnani s nezivotnymi zaznamenano minimum
a vSechna az na jednu vyjimku (boy — vzor muz) byla pfifazena ke vzoru pan: barber,
boomer, boyfriend, creator, driver, follower, friend, streamer, troll.

Oproti maskulinim bylo zaznamenano minimalni mnoZstvi sklonnych feminin,
celkem pét: appka, backstage, homepage, challenge, revenge. Jedina appka se fadi ke
vzoru zena (podle koncovky -a), zbyla feminina spadaji pod vzor pisent (ve vyslovnosti
zakoncéena na mékky konsonant [dz], Ceské ekvivalenty téz zenského rodu).

Sklonné neutrum bylo zaznamenano pouze jedno: storycko. Anglicismus storycko
je ve zkoumaném materidlu zaroven jediny pfipad ortograficky a morfologicko-
slovotvorné adaptovaného substantiva, coz naznacuje, Ze je jiz hloubé&ji zapojeno do
jazykov¢ struktury a frekventované se uziva.

Z hlediska ortografie ptevazuji substantiva s pivodnim grafickym zapisem, jelikoz
se jedna 0 substantiva Cerstveé prejata. To ale nebrani adaptaci morfologické, ktera nutné
adaptaci grafickou nevyzaduje. Anglicismus mize ziistat v nezménéné grafické podobé,
a presto se zafadi do deklina¢niho paradigmatu (napi. stream -u m., follower -am.,
homepage -¢ 7).

Zajimavym jevem je uzivani nékterych substantiv v pluralu s anglickou pluralovou
koncovkou -s/-es. Mezi takova zaznamenana substantiva patii bitches, boomers, friends,
followers, boys, goals, tedy piedev§im jména zivotna. Dé&je se tak nejspiSe kvuli
vyslovnostnéekonomickym aspektiim, napt. varianty boomers, friends nejsou tak naro¢né
na vyslovnost jako boomeri, friendi/friendové apod. Nejedna se 0 jev pro Cestinu typicky,
ponévadz soucasti deklinac¢nich paradigmat jsou i vlastni pluralové podoby. Svobodova
uvadi n€kolik prikladid, v nichz anglicismus s pluralovou koncovkou -s/-es fungoval
Vv Cestiné jako tvar singularovy a od néj se teprve utvofil tvar plurdlovy: jeans — dzinsy,
comics — komiksy, chips — chipsy.*® Zda se vsak, ze anglicismy s ptivodni pluralovou
koncovkou -s/-es nebudou nadale fungovat jako singularovy tvar, Knémuz je

pfipojena pluralova koncovka €eska, jako se tomu délo doposud.

49 SVOBODOVA, D. Anglicismy piejimané do &estiny v ptivodni plurdlové formé. In: Nase iec. 2000, roé.
83. S. 55.
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Tabulka 3: Produktivita ohybacich typu (vzora) u substantiv

barber, boomer, boyfriend, creator, driver, follower, friend,
streamer, troll

Vzor muz boy

alert, bullshit, call, catcalling, click-bait, content, direct,
dislike/dislajk, dream, event, fail, feed, follow, freestyle, goal,
Maskulina glow-up, hack, hashtag, hate, hit, homeoffice, hype, chill,
Vzor hrad joke, lifestyle, lockdown, look, meeting, mindset, mood,

Zivotny Vzor pan

Nezivotny photoshoot, playlist, podcast, point, post, prank, roadtrip,
skill, snack, song, sound, spot, support, swipe, teambuilding,
to-do list, tweet, unboxing, upload, vibe, wishlist, workout

Vzor stroj brunch, match, merch, sketch
Feminina Vzor Zena appka

Vzor pisett | backstage, challenge, homepage, revenge
Neutra Vzor mésto | storycko

Graf 2: Produktivita ohybacich typi (vzora) u substantiv

Vzor piset Vzor mésto
6,8 % 14% Vzor pan
Vzor Zena 12,3 %
14%
Vzor muz
Vzor stroj 14 %
41 %
Vzor hrad
72,6 %

= Vzor pan Vzor muz Vzor hrad \/zor stroj Vzor zena Vzor pisen Vzor mésto

4.1.3.2.2 Adjektiva

Druhym nejcastéji ptrejimanym slovnim druhem jsou adjektiva. VéEtsi cast
prejatych adjektiv tvoii adjektiva nesklonnd, jimiz se zabyva Kkapitola4.1.3.1
Indeklinabilia. Adjektiv, ktera jsou slovotvorné¢ adaptovana, bylo ve vyzkumu
Zaznamenano pouze omezené mnozstvi.

Adjektiva clickbaitovy/click-baitovy a lowcostovy jsou utvorena ze substantivniho
(clickbait/click-bait) a adjektivniho (lowcost) zakladu ajsou odvozena béznym
adjektivnim sufixem -ovy. Hypovany je jedinym morfologicky adaptovanym ptikladem

derivovaného deverbativa (hypovat), a to za pomoci koncovky -y. Ovsem podobné jako
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usloves je téméf nemozné posoudit, zdali jde o piejata adjektiva (morfologicky
adaptovana adjektiva z ciziho zakladu) nebo o adjektiva derivovana (zjiz ptejatého
anglicismu). Tyto procesy probihaji mnohdy soubézné, zvlast je-li zaroven piejato
substantivum a adjektivum.

Ze syntaktického hlediska stoji adjektiva na pozici shodného atributu (napf.
hypovany film, clickbaitovy titulek) nebo funguji jako souéast verbonominalniho
piisudku (napf. byt hypovany, byt creepy). Na pozici shodného atributu funguji
I adjektiva nesklonna a bez formalniho zakonceni koncovkou, které je pro kongruenci
nezbytné, napt. busy ¢lovek, creepy osoba. Syntakticka pozice je to, co odlisuje adjektivni
a adverbialni uziti lexému, nebot’ na zaklad¢ formy neni mozné odlisit slovnédruhovou

prislusnost.
41323  Slovesa

Tretim  nejcastéji  prejimanym  slovnim  druhem  jsou  slovesa.
Vsechna slovesa ciziho ptivodu se pii prejimani morfologicky adaptuji: K cizojazy¢nému
zakladu je pfipojena domaci kmenotvorna piipona, nejéastéji -ova-/-uje- (vzor kupuje),
ktera pfejimce umoziiuje zafazeni slovesa do deklina¢niho systému Cestiny.
upload-ovat) a jen malo adjektiva ¢i verba. ldentifikace zakladu pro tvofeni sloves je
mnohdy problematicka, protoze se objektivné neda uréit, jestli sloveso vzniklo z jiz dtive
integrované piejimky (pak by bylo patfi¢né mluvit 0 slovotvorbé a slovotvorném zéakladu,
napi. chill — chillovat), nebo jestli vzniklo piimo z anglického slova a jde tedy jen
0 adaptaci prejimky (napf. sloveso stalkovat je tvofeno anglickym slovesem stalk,
kmenotvornou pfiponou -ova-/-uje-). Zaklad mize byt ortograficky neadaptovany
(chillovat, tweetovat) i adaptovany (cilovat, tvitovat), coz se odviji od délky doby vyskytu
anglicismu v jazyce.

Morfologicka adaptace sloves nejcastéji probiha kmenotvornym formantem -ova-
/-uje- (napf. hitovat, skrolovat), coz slovesa fadi ke tfeti slovesné tiidé (vzor kupovat).
Vyraznou skupinou jsou také slovesa tvofena kmenotvornym sufixem -i-/-i- (flexit,
googlit, hejtit), ktera patii do ¢tvrté slovesné tiidy (vzor prosit). Néktera slovesa jsou
adaptovana téz kmenotvornou piiponou -nu-/-ne- (napf. postnout, unfollownout), ¢imz
se fadi ke druhé slovesné t¥idé (vzor mine). Kk piiznakovosti téchto typu sloves se
vyjadfuje Martincova: ,,Pfiznak slangovosti, expresivity maji slovesa, U kterych se

vyuziva kmenotvornych formantt -i-/-i- nebo -nou-/-nu-, jako napt. snowboardit,
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internetit, mailnout. Jejich neptiznakovymi protéjsky jsou slovesa s formantem -ova-/-uj-
(snowboardovat, internetovat) nebo predponové-ptiponova slovesa (zamailovat).« %
Zkoumana slovesa vykazuji tytéz rysy.

Pozoruhodnym jevem pii tvofeni sloves anglického pivodu je skutecnost, Ze ne
vSechna slovesa jsou utvafena nejcastéjsi kmenotvornou piiponou -ova-/-uje- (vzor
kupovat), ale konkuruji si se slovesy utvorenymi kmenotvornou piiponou -i-/-i- (vzor
prosit), srov. skrolovat, hejtovat X flexit, hejtit. Roli ve zvySeném piejimani sloves
s kmenotvornou pftiponou -i-/-i- mize hrat komunikacni oblast, v niz je anglicismus
prejiman. V neoficialnich komunikacich, zvlasté pak internetovych (napt. v mluveé hract
pocita¢ovych her, v chatovych komunikacich), jsou uzivany co nejekonomictéjsi varianty
vyjadreni, s ¢imz souvisi pfipojovani ekonomictéjsi kmenotvorné ptipony.

Dalsi pozoruhodnosti se prokazalo zachycené sloveso enjoy, které bylo
zaznamenano v kontextu bez morfologicko-slovotvorné adaptace. Na to mize mit vliv
jeho formalni podoba, jelikoz je pravopisne zakonceno na vokal, ale ve vyslovnosti kon¢i
na konsonant ([indZoj]), coz ho tvofii tézko zaraditelnym a adaptovatelnym. Ve vypovédi
tenduje spiSe Kizolovangjsimu wuziti, které je zapfic¢inéno imperativnim uzitim
slovesa (enjoy a krdsné svatky). Slouzi téZ jako samostatna vypoveéd (Jdete do kina?
Enjoy!).

Dalsim projevem zacleniovani piejatych sloves do domaciho jazyka je sekundarni
derivace, a to predev§im pomoci prefixace. Dochazi tak ke z(zeni vyznamu slovesa;
v nékterém piipade prefixace napomaha vzniku vyznamovych fad, v nichz se slovesa lisi
vyznamovym odstinem, skrytém v prefixu (googlit: zagooglit — pogooglit — vygoolit).
Mezi nejéastjsi prefixy piejimanych anglicismi patii za- (zaflexit), vy- (vygooglit,
vyprankovat), po- (pogooglit), o- (ocekovat). Po strance lexikalni tyto prefixy dodavaji
slovesu odstiny piislove&né, nejéastéji mistni, casové, zplisobové a mérové.>!

Z morfologického hlediska slouzi sekundarni prefixace K utvareni vidovych dvojic.
Slovesa piejata z jinych jazyki jsou chapana jako obouvidova, resp. vidoveé nevyhranéna,
dokud nejsou sekundarné derivovana prefixem. Prefix utvaii dokonavou variantu
slovesa a ptivodni vidové nevyhranéné sloveso se tak stava nedokonavym.®? V piiklad Ize

uvést zkoumané dvojice: flexit — zaflexit, cekovat — ocekovat, analogicky hejtovat —

50 MARTINCOVA, O. Nova slovesna pojmenovani. In: Neologizmy v dnesni cestiné. Praha: UIC AV CR,
2005. 248 s. ISBN 808649621X. S. 121.

5t CECHOVA, M. Cestina — ec¢ a jazyk. 3., rozs. aupr. vyd. Praha: SPN — pedagogické nakladatelstvi,
2011, 442 s. ISBN 978-80-7235-413-9. S. 147.

52 MRAVINACOVA, J., pozn. 38, s. 202—203.
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vyhejtovat apod. Vidové protéjsky ale nejsou rozliSovany pouze prefixem, nybrz také
domaéci kmenotvornou ptiponou v ptipadech sloves z druh¢ a tieti slovesné tiidy, pficemz
druha slovesna tfida nese piiznak dokonavosti a hovorovosti (Svajpovat — svajpnout,
postovat — postnout).

Poslednim jevem, ktery souvisi s pfejimanymi anglicismy, je tzv. multiverbizace,
uzivani viceslovnych jazykovych forem. Zpiisobeno to muze byt druhem piejimanych
anglicismi — nejcastéji jsou piejimana substantiva, z nichz mnohd nesou piiznak
déjovosti (napft. hit, unfollow, upload, upgrade). Tato substantiva se nejprve uzivaji
v ptisudku se slovesem domacim (napf. dat hit, dat unfollow, udélat upload, provést
upgrade), nez se deriva¢nimi procesy utvoii synteticky tvar (napft. hitnout, unfollownout,
uploadnout, upgradenout).

Pro ptehlednost byla produktivita jednotlivych ohybacich typt (vzord) zanesena do
Tabulka 4 a Graf 3.

Tabulka 4: Produktivita ohybacich typi (vzora) u sloves

Kmenotvorna pfipona | -nu-/-ne- -ova-/-uje- -i-/-i-
alomorf -nou-
Slovesna tiida druha treti Ctvrta
Vzor mine kupuje prosi
Slovesa postnout, unfollownout | hejtovat, hitovat, | flexit, hejtit, googlit
chillovat, ocekovat,

skrolovat,  stalkovat,
svajpovat, tweetovat,
uploadovat,
vyprankovat

Graf 3: Produktivita ohybacich typi (vzora) u sloves

Vzor mine
13,3%
Vzor prosi
20,0 %

Vzor kupuje
66,7 %

Vzor mine Vzor kupuje Vzor prosi
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41324 DalSi slovni druhy

Mezi méné frekventované ptejimané slovni druhy patii prislovce, castice
a citoslovce.

Vétsi skupinou z nich tvofi prislovee, ktera jsou nejéastéji formalné shodna
s adjektivy, od nichz se vyznamov¢ lisi v zavislosti na syntaktické pozici. Pokud se jedna
0 ptidavnd jména, stoji v antepozici pied determinovanym jménem, pokud se jednd
0 ptislovce, pak funguji jako pfislovecné urceni. V ptipadé zkoumanych anglicismt se
nejcastéji uplatiiuji jako adverbiale zptisobu. Srov. live nahravka, random véci z netu,
easy prace (adj.) X citim se kone¢né trochu live, pfisla jsem na to uplné random, jen aby
to Slo tak easy (adv.). Mezi dalsi zachycena prislovce, ktera se dnes jiz bézn¢ uzivaji, patii
ever (nejlepsi rok ever, nejvic creepy vec ever).

Z ¢&astic se nejrychleji ptejimaji pritakaci ¢astice (yes, no) kvili své ekonomicnosti,
napf. jednoslabi¢né yes je rychlejsi na vysloveni nez dvouslabi¢né ano. Ze stejného
divodu se mohla zadit uzivat zdvotilostni a pfitakaci partikule please, ktera se v mluvené
feCi objevuje i1 ve spojeni yes, please. Yes je zaroven uzivano pro vyjadieni pozitivni
reakce ¢i nadSeni, napt. ,, To se mi povedlo, yes!

Z citoslovci, ktera funguji jako vétné ekvivalenty, bylo zachyceno kontaktové bye
a emocionalni shit. Z hlediska piejimani citoslovci maji nejvétsi Sanci se uchytit pravé
slabik.

Vyse zminéné vyrazy se zatim vyskytuji v neadaptované ortografické podobé¢, ale
Ize v blizké budoucnosti predpokladat jejich adaptaci predevsim pod vlivem socialnich

siti a internetovych chatii, kde se bézné vyskytuji vyrazy typu Sit, izy, lajv apod.
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4.2 Sémanticka analyza

4.2.1 Sémanticka adaptace

Piejaté anglicismy si uchovavaji v ¢estiné sviij vychozi vyznam, jen ziidka jsou
vyznamové zuzovany C¢i rozSifovany. Hlavni motivaci pro pifejimani anglicisml je
absence pojmenovani nebo absence sémanticky pfesného pojmenovani, tudiz by nebylo
funk¢ni piejimat cizi lexikalni jednotky a pak jejich vyznam ménit. Typickym ptikladem
zachovani téhoz vyznamu je substantivum bestie, slangové oznaceni pro nejlepsi
ptitelkyni ¢i nejlepsSiho pfitele, které je zcela jednoznacné jak v anglicting, tak nasledné
Vv ¢esting. Za ptipad zuzeni by mohl byt povazovan slangismus boyfriend. V anglicting
lexém existuje ve vyznamu ,chlapecky/muzsky partner?, ale lze jej uzit i ve vyznamu
,chlapecky kamarad‘. Cestina tento lexém piejala pouze ve vyznamu prvnim, doslo tedy
k vyznamovému zuzeni. Pravdépodobnou motivaci pro piejeti anglicismu do ¢estiny je
absence jednoznac¢ného jednoslovného vyrazu pro oznaceni muzského partnera, nebot
Ceska oznaceni pritel, kluk bez kontextu konotaci partnerstvi nevyvolavaji.

Pod vlivem angli¢tiny dochéazi také K meosémantizaci, tj. procesu piifazovani
nového vyznamu ¢i vyznamového odstinu jiz existujicim sloviim. Tento proces vSak neni
jednotny, neosémantizmli vznikajicich pod vlivem ciziho jazyka se vydé¢luje nékolik
typt. > Typ, ktery se ve vyzkumu projevil nejvyraznéji, souvisi s anglicismy jiz
integrovanymi, které byly ale pfejaty pouze v jediném, specifickém vyznamu. Nyni po
vzoru daného vyznamového spektra lexému v angli¢ting dochazi k piejimani jeho dalsich

vyznami,** srov. hit (piseit) X hit® (rdna).
4.2.2 Sémantické okruhy

K izolovaném piejimani slov dochazi podle naSeho nazoru v mensi mite, prejimky
zpravidla byvaji soucasti vétSich vyznamovych struktur. Mezi vyznamové skupiny
S nejvetSim piilivem cizojazycénych piejimek obecné patii oblasti technologie, obchodu,
sportu nebo Zzivotniho stylu. MnoZstvi anglicism z téchto okruhli je jiZ natolik

adaptovanych, ze jsou vnimany jako integralni soucast jadra slovni zasoby. Nasledujici

53 MRA’VINACOVVA, J. Neosémantizmy vzniklé pod vlivem ciziho jazyka. Neologizmy v dnesni cestiné.
Praha: UIC AV CR, 2005. 248 s. ISBN 808649621X. S. 180-186.
% MRAVINACOVA, J., pozn. 53, s. 183.
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podkapitoly uvadéji vybrané vyznamové okruhy, které byly rozsiteny o neoanglicismy

ze sociolektu ¢eskych influencert.
4.2.2.1 Internet a socialni sité

Nejpocetngjsi vyznamovou skupinou jsou anglicismy 2z prostfedi internetu
a socidlnich siti. To jsou totiz nejcastejsi mista pohybu influenceri, kterd jim umoziuji
snadno a rychle ovliviiovat masy lidi.

Socialni sité jsou sice nastrojem komunikace milioni lidi z riznych koutl svéta,
ale ani tak nebyvaji prvoplanové piekladany do cizich jazyki (az na vyjimku nejvétsich
svétovych jazykt). Uzivatelé téchto socialnich siti pak pfirozen¢ pouzivaji vyrazy
anglické, tj. plivodni. Tyto vyrazy se postupné zaclenuji do jejich slovni zasoby, aZ se
nakonec stavaji soucasti kazdodenni komunikace. Za ptedpokladu, ze piivodni anglicky
vyraz nevyhovuje uzivatelovu jazykovému systému, piipadné uzivatel ptivodnimu jazyku
nerozumi a neovlada jeho vyslovnost, dochazi K postupnému uzivani lexému nejprve
castecné adaptovanych, pozdéji pIn¢ adaptovanych, viz kapitola 4.1.1 Typy prejimek
podle stupné formalni adaptace.

Typicky se na socialnich sitich objevuji vyrazy pro vyjadieni hodnoceni (like/lajk,
dislike/dislajk), vyrazy popisujici rizné mechaniky (svajp — svajpovat, un/follow —
un/follownout, hashtag, direct, skrolovat, tweetovat) a nazvy specifickych typu prispévki
a videi, ktera uzivatelé na socialnich sité postuji (Stories/storycko, sketch, transition,
tweet, unboxing).

S pohybem na socialnich sitich souvisi i lexémy, které popisuji uzivatele téchto siti.
Z jejich pozice na socialni siti pak vyplyvaji I anglicismy, jimiz jsou dani uzivatelé
oznacovani, napt. follower (sledujici), creator (tvirce), streamer (takovy uzivatel, ktery
sdili svlij pfenos zivé). Influencefi na své socialni sité¢, do svého feedu (vlakna) tvoii
urcity content (obsah), ktery charakterizuje jejich homepage (domovskou stranku), dale
také postuji (ptidavaji, zverejnuji) prispévky spojené S marketingem, aby ziskali vice
views (zhlédnuti). Pro vice zhlédnuti existuji i click-bait/clickbaitové reklamy ¢i
prispévky, které svym designem a popisky lakaji na kliknuti, z ¢ehoZ mivé influencer
a sponzorovana spole¢nost vydélek.

Mezi dal$i neoanglicismy patii lexémy appka, zkracené pro ,mobilni ¢i poc¢itacovou
aplikaci‘, googlit pro ,vyhledavani v internetovém prohlize¢i Google‘, match pro ,shodu

na seznamovacich internetovych strankach a telefonnich aplikacich®, a také troll, coz je
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,osoba, ktera na socialnich sitich a internetovych férech provokuje a snazi se vyvolat

hadky*.
4.2.2.2 Technologie

Oblast technologie bude z hlediska pfejimani anglicismii inadale plodnym
vyznamovym okruhem. D4 se ptedpokladat vyvoj stale vyspélejSich technologii, s ¢imz
souvisi novd pojmenovani a prejimky mezi jazyky. Mezi nov¢jsi anglicismy tohoto
okruhu patti call ve vyznamu ,hovor, znamy jiz ze zazité slozeniny call-centrum, ¢&i
upload, odvozené sloveso uploadovat, pro ,nahravani (néjakého) obsahu‘ (napt. do

pocitace, na disk, na socialni sit).
4.2.2.3 Hudba a zvukovy pienos

Z hudebni scény pronikaji do ceStiny anglicismy jiz dlouhd Iéta, a stale jich je
pfitom mnoho slovnikové nezaznamenanych. Jejich rozmach v poslednich letech mutze
souviset s existenci mobilnich aplikaci, které hudbu poskytuji (zmifime naptiklad Spotify,
YouTube Music) a které jsou pfedevsim v anglictin€. Proto se typicky skladbam ¢i pisnim
fika songy, singly ¢i soundy atadi se do playlistii. Hudebnici (mimo hudebniky-
influencery, do jejichz tfad patii naptiklad zpévék aherec Milan Peroutka, aktivné
pusobici na facebooku i instagramu) piejimaji nazvy jednotlivych zanru, které jsou
takika nepielozitelné, nebo styli — kupiikladu pro ,volny styl® se vzil vyraz freestyle
(uzivany nejen v hudbg, srov. freestyle v tanci). Nékdo, kdo umi hrat ¢i zpivat, ma dobry
skill (opét nejen v hudbe, obecné skill jako ,schopnost, dovednost®). Hudebnici se ¢asto
pohybuji nastagi nebo backstagi, pokud se pfipravuji, zatimco publikum vénuje
pozornost supportu, ,ptedkapele‘. Dnes uZz navic malokdo fekne, Ze skupina hraje Zivé
nebo nazivo, v§echno se ,,jede live*.

Na popularité téz nabyvaji podcasty rizného druhu, kterych se Casto ucastni i tzv.
knizni influencefi, naptiklad na instagramu velmi aktivni knizni influencerky Lucie

Zelinkova a Karolina Zoe Meixnerova.
42.2.4 Moda

Velké mnozstvi influencerek se zabyva modou, at’ uz ptimo propaguji né&jaké
fashion znacky jako placenou spolupraci, nebo vedou socialni sit’ jako sviij osobni blog,
na kterém se prezentuji. Casto zosobiiuji n&jaky dresscode ajdou svym sledujicim

vzorem, jak se oblékat. Kazda divka, ktera se po vzoru influencerky proméni v krasku,
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projde procesem zvanym glow-up, jenz se v obdobi dospivani postupné stava nutnosti.
Vhodna volba odévu pak ma ,,ten spravny look* a vydava ptijemny vibe.

Uspé&sngjsi influencefi, nejen ti modni, se dale chlubi svym merchem: tricky,
mikinami i jinymi doplnky, které byvaji hand-made, jelikoz si je (mensi) influencefi
vytvati sami. Kalhoty s vysokym pasem oznacuji jako high-waisted a mikiné s kapuci

fikaji hoodie ¢i hoodka, nejspiSe ve snaze 0 Gspornost vyjadieni.
4.2.2.5 Zdravi a zivotni styl

Dalsi velkou oblasti, jiz propaguji influencefi na socialnich sitich, je zdravi
a zivotni styl, téz zvany lifestyle. Lifestyle influencefi, jichz je rozmanité mnozstvi,
vétSinou poskytuji rady, tipy ¢i sdili rizné hacky, ,vychytavky‘, at’ uz v oblasti stravy,
sportu Ci cestovani. Bézny uzivatel socidlnich siti, naptiklad cestovatel amatér, se diky
nim dozvi, co za zdravy snack si doma pripravit, dozvi se také 0 restauraci, kde dé¢laji
skv¢lé brunche — ,,snidanoobédy®, takze si restauraci mize piipsat do svého wishlistu,
,seznamu piani‘, kam se zastavit, az pojede na roadtrip. Jini influencefi sdili fotky z mist,
kam sami docestovali, motivuji ostatni, nebo naopak sdili tipy na workouty z posilovny,
v niz travi n¢kolik hodin denné. Na socialnich sitich se objevuji i takovi influencefi, ktefi
se zabyvaji dusevnim stavem ¢loveéka a pomahaji svym followeriim nastavit ten spravny

mindset. Dokazou také zménit jejich mood, ,naladu’, vétsinou K lepSimu.
4.2.2.6 Vybrané sociolekty
42.26.1 Sociolekt mladé generace

Mezi mladou generaci anglicismii obecné piibyva, jelikoz travi vice cCasu
na internetu, socidlnich sitich aaktivné hraji pocitatové hry, znichz vétSina je
v angli¢tin€. Pravé vlivem internetu se angli¢tina postupné probourava i do osobniho
zéakladni skoly.

Témi anglicismy, které se diky svému vyznamu piejimaji nejlépe a vétSinou byva;ji
v mluvé mladé generace mezi prvnimi uzivanymi, jsou vulgarismy, t€sn¢ nasledované
kvalitativnimi adjektivy. Do téchto skupin spadaji dosud slovnikov€ neregistrované
vyrazy jako bitch, bullshit, shit (vulgarismy), creepy, cringy, easy, fake, fun, hot,
hypovany, nice (kvalitativni adjektiva). Dalsi frekventovanou podskupinou jsou oznac¢eni

osob, napft. bestie, boomer, boy, boyfriend, friend. Posledni podskupinou, z niz do
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béZného jazyka pronikd mnozstvi anglicismd, je sociolekt uzivatell socialnich siti, ktery
se siln¢ prolina se sociolektem mladé generace. Na tomto pomezi stoji vyrazy typu event,
challenge, revenge, protoze to jsou primarné udalosti a skutecnosti, které jsou
podnécovany pohybem uzivatelll na socialnich sitich.

Vzhledem ktomu, jak rozmanitd je mluvanainternetu, nedochazi
k vyraznému piejimani lexika z konkrétnich vyznamovych celkd, typické je spiSe
izolované prejimani. Zasluhu na této skutecnosti maji mj. hraci poc¢itacovych her, kteti
krom& anglicismii spojenych s pocitatovymi hrami anglicismy typicky pfejimaji
izolované, napft. na zakladé komunikace s anglickymi mluv¢éimi.

Izolovang piejaté lexémy lze nejlépe rozClenit podle slovnédruhové piislusnosti.
Mladé generace uziva maximalniho potencialu ptejatych anglicismi, tj. vyuziva zéklad
prejimky ¢i piejimku jako celek pro dalsi slovotvorbu v jazyce, napi. frekventované
dochazi k piejimani substantiv, z nichz se dale derivuji slovesa (flex — flexit, prank —
prankovat, hejt — hejtovat, hit — hitovat, chill — chillovat). Slovesné pfejimky ale
nejsou omezeny jen na derivaci, muze jit téz 0 prostou adaptaci (stalkovat). Druhou velmi
produktivni slovnédruhovou kategorii jsou adjektiva vztahujici se Kk rozliénym
skute¢nostem a stavam: basic, busy, happy, random, real, double, close.

Mezi dal§i rozmanité anglicismy, kterd vzhledem ke svému uziti asociujeme s touto

socialni skupinou, patii: dream, fail, goal, hype, joke, point, catcalling.
4.2.2.6.2 Sociolekt profesni

Poangli¢tovani se stale vice dotyka isféry profesni. Prvnim piikladem je
zachyceny lexém driver. Ten je uzivan nejen jako oznaceni ,fidiCe z povolani‘, ale
v bézné komunikaci také jako oznaceni ,toho, kdo tidi‘. Ackoliv existuje Cesky ekvivalent,
dochazi k piejimani anglicismu, na coz mohou mit vliv anglické kolokaty typu taxi driver,
bus driver. Dalsim piejatym anglicismem je oznaceni profesni pozice i sluzby zvané
barber. V cestiné se uziva pojem ,holi¢/holicstvi® ¢i ,pansky kadetnik / panské
kadetnictvi, nemusi jit nutn¢ ale 0 stejny denotat — v holi¢stvi nemusi vzdy nabizet
upravu vlast, stejné jako v panském kadeinictvi tipravu voust. Barber (shop) slucuje obé
tyto sluzby dohromady, pro coz v ¢estin€ jedine¢né oznaceni chybi.

Dale vlivem celosvétového lockdownu doslo k proméné a evoluci nékterych profesi,
kdyz firmy byly nuceny poslat své zaméstnance na homeoffice, ,praci na dalku‘ ¢i ,praci

z domova‘. Z tohoto ditvodu a také z ditvodu hygienickych opatieni probihaly rtizné akce,

napf. schiizky, meetingy, ¢i pfipadna utuzovani kolektivu, teambuildingy, online.
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5 Shrnuti a zavér

Cilem bakaléiské prace bylo sesbirat reprezentativni vzorek neoanglicisml a na
ném demonstrovat soucasné tendence v obohacovani slovni zasoby vlivem pronikéni
piejimek z angliCtiny. Objektivné mizeme fici, ze piejimani anglicisma je dynamicky
a otevieny proces. Dulezitou slozkou tohoto procesu je jejich formalni a sémanticka
adaptace.

Formalni adaptace probihd na nékolika rovinach: ortograficko-ortoepické,
morfologické a slovotvorné. Podle stupné formalni adaptace se pak piejimky déli do
nekolika skupin: na (1) pfejimky pivodni, nesklonné, s neadaptovanym pravopisem;
(2) ptejimky morfologicky adaptované, s puvodnim pravopisem; (3) piejimky
adaptované morfologicko-slovotvorné, s pivodnim pravopisem a (4) prejimky
adaptované pravopisné¢ 1 morfologicko-slovotvorné. Mezi zkoumanymi anglicismy
ptevazuji piejimky ze skupin (2) a (3), tj. piejimky, které jsou adaptované morfologicky
a morfologicko-slovotvorng, ale které si z velké casti zachovavaji puvodni grafickou
podobu, napt. (2) follower, joke, (3) lowcostovy, googlit, chillovat.

Z hlediska ortograficko-ortoepického pievazuje tendence pouzivat anglicismy
(1) v pivodni grafické podobé a s prizptisobenou vyslovnosti. O to se zasluhuji
influencefi, ktefi anglicismy timto zptisobem obvykle uzivaji. Dominantni pozice tohoto
typu dale souvisi se skute¢nosti, ze jde o prejimky Cerstvé, nové, které jest¢ nemély
dostatek Casu se pravopisné adaptovat. Mezi dalsi podoby, Vv nichz se anglicismy mohou
ustalit, patii (2) anglicismy s grafickou podobou ustalenou podle vyslovnosti (ocekovat,
svajp, hejt, tvitovat) nebo (3) anglicismy pravopisné a vyslovnostné zachované, jelikoz je
jejich graficka podoba a vyslovnost stejna ¢i velmi podobna jako v ¢esting (hit, troll, skill).

Morfologicko-slovotvorna adaptace je pro pfejimani anglicismi kli¢ova, nebot’ se
diky ni anglicismy ptimo zaclenuji do deklina¢niho systému cestiny.

Nejcastéji piejimanym slovnim druhem jsou substantiva. Vétsi ¢ast piejimanych
substantiv tvofi substantiva sklonnd, tj. morfologicky pln¢ adaptovana. Tato adaptace
probiha obvykle podle zakonfeni jména v nominativu sg. (ve vyslovnosti), na zakladé
¢ehoz se substantivum pfitadi k ur€itému deklinaénimu paradigmatu. Kvuli
konsonantnimu zakonceni vétSiny zkoumanych substantiv je nejproduktivnéjSim
gramatickym rodem rod muzsky, s dominujicimi vzory hrad (napt. content, support,

upload, mood) a pan (napt. friend, driver, streamer). Tyto vzory tvoii celkem 85 %

67



pfejimanych substantiv. Mezi dal$i vzory, k nimZ se piejimky pfifazuji, patii vzor muz,
stroj, Zena, pisen a mésto (celkem 15 %).

Pak se také prejimaji substantiva a predevsim adjektiva, ktera zistavaji dlouhodobé
nesklonna. V cestin€ jde o zajimavou tendenci, indeklinabilia jsou totiz vzhledem
k flektivni povaze CeStiny konfliktni — postradaji formalné vyjadienou flexi, tudiz je
potieba vyjadfit jejich zapojeni do syntaktické struktury jinymi prostiedky. V ptipadé
substantiv se jedna o pfejimky, které maji ve vyslovnosti v nominativu sg. takové
zakonceni, které neodpovida zadnému deklinaénimu paradigmatu Cestiny (napf. bestie,
story, views). Tyto pfejimky jsou adaptovany pouze po strance piislusnosti ke
gramatickému rodu, aby mohly fungovat v syntaktickych strukturach. V ptipad¢ adjektiv
(napt. busy, close, highwaisted) je nesklonnost kompenzovana umisténim na
syntaktickou pozici, z niz je slovnédruhova ptislusnost lexému patrna.

Adjektiva jsou druhym nejcastéji prejimanym slovnim druhem. Sklonnych
adjektiv byly zaznamenany jen tfi ptipady, a to clickbaitovy, lowcostovy a hypovany.
Valnou ¢ast jich tvoii adjektiva nesklonna, Caste¢né zminéna v predeslém odstavci.
Adjektiva (sklonna i nesklonnd) stoji typicky na syntaktické pozici shodného atributu
(hand-made kalhoty, clickbaitovy titulek) nebo funguji jako soucast verbonominalniho
ptisudku (napf. byt hypovany, byt creepy). V ptipadé nesklonnych adjektiv je syntakticka
pozice to jediné, co je odliSuje od nékterych piislovci, jelikoz nelze formalné odlisit jejich
slovnédruhovou pfislusnost (srov. easy zivot X ona to ma tak easy).

Jediny slovni druh, ktery je vzdy morfologicko-slovotvorné adaptovan a ktery je
téz frekventované ptejiman, jsou slovesa. Adaptace probiha tak, ze se K cizojazy¢nému
zakladu pfipoji domaci kmenotvorna ptipona, ktera piejimce umozni zafazeni slovesa do
deklina¢niho systému Cestiny. Nejcastéjsi kmenotvornou piiponou je -ova-/-uje- (vzor
kupuje: hejtovat, chillovat, vyprankovat). Dalsimi produktivnimi pfiponami a typy jSou
-nu-/-ne- (vzor mine: postnout, unfollownout) a -i-/-i- (vzor prosi: flexit, hejtit, googlit).

Mezi dalsi prejimané slovni druhy patii pFislovce, ¢astice a citoslovce, které ale
tvofi jen nizké procento. Piislovce jsou problematickd kvili své formalni nerozliSitelnosti
od adjektiv, jak bylo zminéno v odstavcich vyse. Castice jsou piejimany zejména ty
pritakaci (yes, no, please). Z citoslovci bylo piejato kontaktové citoslovce bye
a emocionalni citoslovce shit.

Sémanticka adaptace anglicisml je oproti t¢ formalni jednodussi. Protoze je
hlavni motivaci pro pfejimani anglicisml do ¢eStiny absence pojmenovani nebo absence

sémanticky piesného pojmenovani, tak se vyznam anglicismu po piejeti v zdsadé neméni,
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zachovava se. Pfihodnym piikladem je lexém vibe, ktery se svym vyznamem nejvice blizi
¢eskym vyrazim naladeni, ndalada a mohl by byt vylozen jako pocit, ktery je nécim
vydavan, ktery z néceho vyzaruje. Lexém vibe nema v CeStiné sémanticky presné
pojmenovani, a tak byl pfevzat z angliCtiny, kterd jim disponuje. Specifickym jevem
Vv ramci sémantické adaptace je neosémantizace, tj. obohaceni jiz existujici formy o novy
vyznam (hit, live, story, streamer).

Kizolovaném pfejimani anglicismii doch4dzi v mensi mife, prejimky
zpravidla byvaji soucasti vétsich vyznamovych struktur. Mezi produktivni sémantické
oblasti patfi internet a socialni sité, technologie, hudba a zvukovy pienos, moda, zdravi
a zivotni styl, sociolekt mladé generace a sociolekt profesni.

Nejpocetnéjsi vyznamovou skupinou jsou anglicismy z prostiedi internetu
a socialnich siti. To jsou totiz nejcastéj$i mista pohybu influencerti, kterd jim umoziuji
snadno arychle ovliviiovat masy lidi. Zaroven se do jazyka prolinaji anglicismy
z prostiedi socialnich siti, jejichz metakomunikace je obvykle realizovana v angli¢ting
(svajp, dislike, follownout, hashtag, unboxing, homepage, views). Blizkou vyznamovou
skupinou je technologie, ktera se obecné o piejimky rychle rozsifuje (upload, uploadovat,
call). Dalsi velkou vyznamovou skupinou je hudba a zvukovy pienos. Z této skupiny
pronikaji do ¢estiny anglicismy jiz dlouhd 1éta, ale nebyly zatim slovnikové zaznamenany
(song, sound, playlist, backstage, support, live).

Velké mnozstvi influencert se prezentuji jako fashion nebo lifestyle influencefi.
Takovi influencefi pfinasi do Cestiny anglicismy spojené s médou a vizazi (dresscode,
glow-up, look, hand-made, merch, hoodie) nebo s oblasti zdravi a zivotniho stylu (snack,
brunch, roadtrip, workout, mood, mindset).

Vyznamnym Sifitelem anglicismt je mlada generace, proto byl jejich sociolekt
vybran jako dal$i vyznamovy okruh. Mezi mladou generaci anglicismti obecné ptibyva,
jelikoZ travi vice Casu na internetu, socialnich sitich a aktivné hraji pocitacové hry,
Z nichZ vétsina je v anglictiné. Témi anglicismy, které se diky svému vyznamu piejimaji
nejlépe a vétSinou byvaji v mluvé mladé generace mezi prvnimi uzivanymi, jsou
vulgarismy (bitch, bullshit), tésné nasledované kvalitativnimi adjektivy (creepy, cringe,
easy, fake, hot, nice). Frekventované uzivanymi anglicismy jsou také oznaeni osob
(bestie, boomer, boy, boyfriend, friend).

Anglicismy jsou téz soucasti sféry profesni, ¢imz se poji s profesnim sociolektem.
Do této vyznamové oblasti pfibyly anglicismy oznacujici pracovni pozice (driver,

barber) ¢i pracovni prostiedi a kolektiv (homeoffice, meeting, teambuilding).
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Vzhledem ke stale ptevladajici pozici anglictiny jako svétového jazyka se da
piedpokladat, ze ptejimani anglicismti bude i nadale jednim z nejplodnéjSich zptisob
obohacovani slovni zasoby. Influencefi na tom budou mit sviij vyznamny podil, zvlast
stanou-li se slavnymi i mimo nasi republiku, na coz mnozi aspiruji. Pak je pravdépodobné,
Ze je bude angli¢tina ovliviiovat jesté silngji a anglicismy se budou prostiednictvim jejich
sledujicich $ifit dal. Tim padem se budou zaé¢lenovat hloubé&ji do ¢eského jazykového

povédomi.
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P¥ilohy

Priloha 1: Abecedni seznam zkoumanych anglicismii

afterparty
alert
appka
baby
babyboom
backstage
barber
basic

beat

best

bestie
bitch
blend
blendovat
bodypainting
booklet
boomer
boy
boyfriend
brand
brunch
bullshit
busy

bye

call

cash
catcalling
click-bait
click-baitovy

close

confident
content
cool
crazy
creator
creepy
cringe/cringy
deadline
direct
dislajk/dislike
double
dream
dresscode
drink
driver
easy
emoji

end

enjoy
eshop
event
ever

fail

fake
fashion
feed

fest
finiSovat
fitko

flexit

flow
follow
follower
free
freestyle
friend
fucking
fun
glow-up
goal

good job
googlit
guys

hack
hajpovany
hand-made
happiness
happy
hashtag
hate

hejt

help
hestegovat
highlight
highwasited
hike

hit

hitovat
homeoffice

homepage

75

hoodie
hot
housekeeping
hype
challenge
chat

chill
image
issue

job

joke

kiss

lajk
lajkovat
lifestyle
live
lockdown
look
lowcost
lowkey
match
meeting
merch
message
mindset
mood
nice/najs
ocekovat
offline

ok/oukej



outfit
photoshoot
playlist
please
podcast
point
postnout
prankovat
progress
random
ready

real
revenge
roadtrip
selfie

session

shady

shit
shopping
show
sing/single
sketch
skill
skrolovat
snack
song

soon
sorry
sound
soundtrack
speaker

spesl

spoiler
spot
stalkovat
story
stream
streamer
support
svajp

svajpovat

teambuilding

to-do list
top

tour
transition
troll

trolling

76

tweet
tweetovat
twerk
unboxing
unfollow
update
upgrade
upload
uploadovat
vibe
views
what

win
wishlist

workout



Priloha 2: Vysledky dotazniku

Tehdy to bylo jesté hodné BASIC.

63 odpovédi

20

1 15 (23,8 %)

12 (19 %)
10 11 (17,5 %)

7 (11,1 %)

|D Kopirovat

18 (28,8 %)

Vsichni jsou porad hrozné BUSY.

63 odpovédi

30

23 (36,5 %)
20
15 (23,8 %)

10
10 (15.9 %)

6 (9,5 %)

|_|:| Kopirovat

9(14,3 %)

Tak to bylo CLOSE.

63 odpovédi

30

25 (39,7 %)
20

13 (20,6 %
10 { i

B (127 %)
6(9,5 %)

LD Kopirovat

1 (17,5 %)
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Jizda na horské draze byla nejvic CREEPY véc.

63 odpovédi
20
15
14 (22,2 %) 14 (22,2 %)

10 11 (17,5 %)

5(7.9 %)

|_D Kopirovat

19 (30,2 %)

Like House je neskutecné CRINGY.

63 odpovédi

20

17 (27 %
15 ( )

14 (22,2 %)

10 1 (17,5 %)

7 (1.1 %)

@ Kopirovat

14 (22,2 %)

Jeho DREAM je stat se uznavanym uméelcem.

63 odpovedi

30
30 (47.6 %)

20 22(34,9%)

10

5(7,9 %) 4E3%)

|_D Kopirovat

2 (3,|2 %)

78



To se dalo cekat, Zze na tom ENDu filmu skondéi spolu.

63 odpovédi

60

40 41 (65,1 %)

20

9(14,3 %)

9 (14,3 %) 2'[31"-' %)

|D Kopirovat

2 (3,I2 %)

To byl nejlepsi rok EVER.

63 odpovedi

20

15

10 1 (17,5 %)

2

3 (4,8 %)

3 4

20 (31,7 %)

15 (23,8 %)

|_|j Kopirovat

14 (22,2 %)

MNeékdy se mi pracovni FLOW objevuje na noc.

63 odpovédi

40

30 32 (50.8 %)

20

10

14 (22,2 %)

8(12,7 %) 7 (11,1 %)

|_|:| Kopirovat

2 (3,|2 %)

3 4

79
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MUj zivotni GOAL je byt bohaé.

63 odpovédi
20
1= 15 (23,8 %)

10

17 (27 %)

14 (22,2 %)

11 (17,5 %)

|_D Kopirovat

6 (9.5 %)

MNa téch fotkach jde vidét jeji HAPPINESS.

63 odpovédi

60

40 44 (69,8 %)

20

14 (22,2 %)

4 cs,|3 %)

00D %)

|_|] Kopirovat

1(1,|s %)

Jsem HAPPY jak dva grepy.

63 odpovédi
40
30
20

10
7 (11,1 %)

3 {4,|a %)

10 (15,9 %)

12 (19 %)

5

|_|:| Kopirovat

31 (49,2 %)

1
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Cas od ¢asu je HIKE pfijemnou formou relaxu.

63 odpovédi

60

50 (79.4 %)

40

20

10 (15,9 %)

1 H,IB%J 0(0 %)

|_D Kopirovat

2 (3,|2 %)

1 2

Ten film si nezaslouzi takovy HYPE.

63 odpovédi

30

20

10
10 (15,9 %)

5(7.9 %)

3 4

14 (22,2 %)
10 (15,9 %)

5

|_|:| Kopirovat

24 (38,1 %)

Vecer se mi chce uz jen CHILLOVAT.

63 odpovédi
40
30
20

10
2 t3'|2 %) 3{4,|a 9%)

13 (20,6 %)

7 (11,1 %)

|D Kopirovat

38 (60,3 %)

3 4
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Dej mi KISS na dobrou noc.

63 odpovedi

60

40 42 (66,7 %)

20

11 {17.5 %)

3(4,5%)
I 5 (7.9 %)

Q Kopirovat

2 (3,|2 %)

Letos to vidim na LOWCOST dovolenou.

63 odpovédi

30
28 (44,4 %)

20

10
9(14,3 %)

3 4

7(11,1%) 8 (12,7 %)

|D Kopirovat

1 (17,5 %)

LOWKEY chci do néjaké reality show.

63 odpovédi
40
36 (57,1 %)
30

20

10 10 (15,9 %)

B{127 %)
5(7.9%)

|D Kopirovat

4 (6,3 %)

3 4
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Ta ma uplné jinej MINDSET.

63 odpovédi
20
15

14 (222 %)

10

5(7.9 %)

15 (23,8 %)

10 (15,9 %)

|_|:| Kopirovat

19 (30,2 %)

V mistnosti byl hmatatelny neprijemny MOOD.

63 odpovédi
40
30
20

10 12 (19 %)
3{4,|a %)

9 (14.3%) 7 (11,1 %)

|_D Kopirovat

32 (50,8 %)

Vibec nechapes ten POINT.

63 odpovédi

30

20

10
9 (14,3 %)
7(11.1 %)

3 4

12 (19 %)
9(14,3 %)

|E| Kopirovat

26 (41,3 %)
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Ona ma tak PURE dusi.

|_|:| Kopirovat

63 odpovédi
40
20 33 (52,4 %)
20
10 11 (17.5 %) 11 (17,5 %)
6(9,5%) 2 (3,|2 *)
0
1 2 3 4 5
Shalil se a s par kamarady vyrazil na ROADTRIP. |_|:| Kopirovat
63 odpovédi
30
23 (36,5 %
- (36,5 %)
18 (28,6 %)
10
B{12,7 %) 7 (11,1 %) 7 (11,1 %)
0
1 2 3 4 5
To, ze si najednou poridil nové auto, je dost SHADY. |D Kopirovat
63 odpovédi
40 40 (63,5 %)
30
20
10
B (12,7 %) 8 (12,7 %) 3{4.i3 %)
4(63%
o (6.3 %)
1 2 3 4 5
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MNa SNACK dostanete jablko a susenku.

63 odpovédi

20

18 (2B.6 %)
15
14 (22,2 %)

10

12(19%) 11 (17,5 %)

|_|:| Kopirovat

B (12,7 %)

MNove video bude zverejnéno SOON.

63 odpovedi
40
34 (54 %
20 ( )

20

10
B (12,7 %)

9(14,3 %) %)

|_D Kopirovat

= (7.9 %)

V lese jsme objevili uzasny SPOT na foceni.

63 odpovédi

20

15 16 (25,4 %)

10
10 (15,9 %)

3 4

10 (15,9 %)
8(12.7 %)

|_|:| Kopirovat

19 (30,2 %)
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Dnesni den méa hodné nedélni VIBE. |D Kopirovat

63 odpovédi

40
a0 33 (52,4 %)
20
10 12 (19 %)
7 (11,1 %) 6 (9,5 %) e
0
1 2 3 4 5
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