TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI

POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Iva KRIZKOVA

Nazev bakalarské prace: Optimalizace marketingové komunikace v online prostredi

Cil prace:  Vyhodnotit marketingovou komunikaci firmy pdsobici v online prostfedi a navrhnout

jeji optimalizaci.

Iméno vedouciho bakala¥ské prace: Ing. Zuzana Svandova, Ph.D.

Vyborné Velmi
dobre

Dobre

Neprospél

1. Hodnoceni zpracovani tématu studentem:

SpInéni cile prace

Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu

X

Hloubka provedené analyzy

X

II. Hodnoceni struktury a obsahu prace:

Prehlednost a logicka stavba (struktura) prace

Aktualnost a vhodnost pouzitych pramen(

Schopnost studenta zpracovat ziskané podklady

Priméfenost a srozumitelnost zavérd prace

Formulovani vlastnich nazor@ studentem

X X X (X

II1. Hodnoceni formy a stylu prace:

Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy)

Stylisticka Uroven prace

X

Prace s Ceskou literaturou véetné odkazl a citaci

Prace se zahrani¢ni literaturou véetné odkazl a citaci

Posouzeni vysledku kontroly plagiatorstvi v IS STAG

Posouzeno bez vyhrad

X

Posouzeno s vyhradami

Otazky k obhajobé bakalarské prace:

1. Pri obhajobé doplnte, proc jste si vybrala firmu YeahCoach.

2. Cilovou skupinu jste definovala ,ve vékovém rozpéti 35-65 let" (s. 50). Je tato skupina

uzivatelem socialni sité Facebook?
3. Nas. 54 uvadite: ,Dale je ve firmé zpracovan brand

|\\

manua

(6.4) Vasim navrhem ¢i firma jiz néjaky méla a jedna se o doporucené Upravy?

Praci doporucuji k obhajobé.

Bakalarskou praci navrhuji klasifikovat stupném:

Datum: 9.5.2019
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Bakalarska prace se zabyva komunikaci firmy YeahCoach funguijici na online platformé, vysledkem
prace jsou konkrétni doporuceni pro komunikaci této firmy, ¢imz byl cil bakalarské prace spinén.
Ve trech kapitolach studentka popisuje komunikacni proces vcéetné prace se znackou a dale se
vénuje tradicnim i modernim nastrojiim marketingové komunikace. Tato ¢ast bakalarské prace by
méla tvofit teoreticky zaklad pro nasledné vyhodnoceni komunikace firmy, prospélo by ji doplnéni o
porovnani tradicnich a online komunikacnich nastrojti. Diplomantka teoretickou Cast prace utfidila
dobre, s logickou navaznosti. Vyskytuji se zde terminologické nepresnosti, napr. Facebook je
zarazen v kapitole 3.5 ,Socidlnich médii* i v kapitole 3.6 ,Socidlnich sité", aniz by bylo zfejmé, jaky
je mezi tim rozdil.

V dalSi ¢asti bakalarské prace je obsahle vysvétlena Cinnost firmy YeahCoah. Volba start-up firmy
funguijici na online platformé je v souladu s cilem bakalarské prace, avSak vybér konkrétni, vyse
uvedené firmy s neobvyklou cinnosti je diskutabilni.

Viyhodnoceni komunikace vybrané firmy tykalo webovych stranek a Facebooku, nebylo pouzito
zadnych vyzkumnych metod, proto jsou zavéry do jisté miry zjednodusené.

V bakalarské praci se vyskytuji drobné prohresky vici ceskému jazyku, kapitole 3.7 a u obrazku ¢.

11 chybi odkaz na literarni zdroj.
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