.’/

TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI

POSUDEK VEDOUCIHO DIPLOMOVE PRACE
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Vyborné Velmi Dobre Neprospél
dobre

I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:

Splnéni cile prace X

Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu X

Hloubka provedené analyzy X

I1. Hodnoceni struktury a obsahu prace:

Pfehlednost a logicka stavba (struktura) prace X

Aktudlnost a vhodnost pouzitych pramend X

Schopnost diplomanta zpracovat ziskané podklady X

Pfim&Fenost a srozumitelnost zavérd prace X

Formulovani vlastnich nazord diplomantem X

III. Hodnoceni formy a stylu prace:

Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy) X

Stylistickd Uroven prace X

Prace s Ceskou literaturou véetné odkaz{ a citaci X

Prace se zahraniéni literaturou véetné odkaz{ a citaci X

Otazky k obhajobé diplomové prace:

1. Vysvétlete, zda povaZzujete vzorek respondentu za dostacujici a zda odpovida jeho slozeni (tfi
¢tvrtiny Zen) zékazniklm firmy v CR ?

2. Jaké je postaveni znacky Lidl (dle nékterého ze Zebfickd znacek) vaci konkurenénim znackam?

3. Li&f se, dle Vaseho nazoru, vnimami znacky v Ceské republice a napt. v Némecku?

Praci doporucuji k obhajobé.
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Diplomantka se ve své praci zabyva komunikaci znacky Lidl v Ceské republice a zaméfuje se na
vyhodnoceni sou¢asného stavu znacky a jejtho vnimani zakazniky.

V teoretické &sti diplomové prace jsou podrobné popsany prvky, pfinosy a hodnota znacky obecné,
diplomantka se rovn&Z zabyvé brandovymi strategiemi, budovanim i ocefovanim znacky. Tyto Casti maji
tvofit teoreticky zaklad pro vyhodnoceni strategie znacky firmy Lidl v CR, avdak diplomantka se

v praktické zaméfila pouze na navrhy doporuceni pro firmu vychazejici jen ze zavérd primarniho
vyzkumu.

V praktické ¢asti jsou rozebrany prvky znacky Lidl, komunikacni koncepty a akce firmy - jedna se spiSe o
struény popis nékterych komunika&nich aktivit, zavéry jsou do jisté miry zjednoduseny. Vlastnimu
vyzkumu vnimani znacky zékaznika zvolené firmy je vénovana zavérecna Cast diplomové prace,

v névaznosti na vysledky dotazovani diplomantka doporucila firmé zmény v komunikacni strategii znacky.
V diplomové préci ocefiuji zejména velmi dobfe zpracovanou teoretickou Cast, zvlasté kapitolu o
oceRovani a Fizeni znacky. Praktické ¢asti by prospél Sirsi pohled na fizeni znacky Lidl v CR, Gvahy o
postaveni této znacky v jinych zemich, rozdily ve vnimani znacky v jinych zemich, vyhodnoceni vnimani

konkurencnich znacek apod..
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