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Diplomova prace s nazvem Navrh marketingové komunikacni strategie firmy na Instagramu pro
firmu Miss Cake si klade za cil optimalizovat komunikacni strategii instagramového profilu.

Prace je logicky vystavénda, autorka srozumitelné popisuje problematiku velice srozumitelné.
Ackoliv autorka Cerpa i ze starSich zdrojli, coz u takto dynamického tématu milze byt
problematické, vybira takova fakta, ktera plati i v soucasnosti.

V diplomové praci se objevuji gramatické chyby. U vyzkumnych otdzek chybi jedna zcela zasadni, a
sice jestli strategie ovlivni i rdst firmy jako takové, na coZ autorka sama upozorfiuje uz v Gvodu.
Otazkou pak ale nasledné je, jestli v tak kratkém cCasovém horizontu Ize tento dopad
zmérit.Predevsim druha a treti kapitola, kde autorka popisuje rlizné druhy socidlnich siti, je
nesystematicka. Socialni sité nejsou serazeny dle zadné logiky, ctenar se u kazdé socialni sité dozvi
jiny druh informaci, takze nemdZe porovnavat a vytvorit si celistvy obraz. I pfes to ale autorka
nabizi pomérné prehledny exkurz do ostatnich socidlnich siti. Mapovani konkurence by si zaslouzilo
vétsi pozornost, nez jen soustiedit se pouze na majitelkou identifikovanou konkurenci. Navrhovana

strategie vSak celkové koresponduije s teoretickou ¢asti.
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