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Postup pri tvorbé video propagace pro SMP

Anotace

Bakalaiska prace "Postup pii tvorbé video propagace pro SMP™ pojedndva o rtznych
propaga¢nich moznostech stfednich a malych podniki z hlediska videotvorby a nésledné
publikace v online prostoru. Cilem prace je definovat ekonomické pojmy, jako je stfedni a maly
podnik, a vlozit je do kontextu k digitalnimu marketingu a video produkei, tzn. edukovat ¢tenare
Vv oblasti marketingu, socidlnich siti, nata¢eni aknému potfebnému piislusenstvi
a postprodukénimu software. Teze se zabyva nejen typy video produkce, ale také kamerou
a pojmy Uzce spjatymi s jejim pouzivanim. Druhym cilem je v praktické ¢asti nazorné nastinit ti
varianty tvorby propagacniho videa pro maly podnik a ty potom zrealizovat za pomoci rizného
hardware a software, zanalyzovat vyhody a nevyhody v$ech variant a uéinit zavére¢né hodnoceni.
Zavér poskytuje vSem majitelim stfednich a malych podnikii feSeni na otdzku, ktery ze tii
navrzenych zpiisobi je nejvhodnéjsi vybrat; ziskaji jasnéjsi predstavu 0 vSech aspektech, které je
nutné zvazit, ale zaroven inadstandardni videoproduk¢ni know-how ve srovnani s laickou

vetejnosti.
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video, video produkce, postproduk¢ni software, SMP, kamera, fotoaparat, digitalni marketing,
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The process of video promotion for SME

Annotation

The bachelor thesis "The process of video promotion for SME" deals with various promotional
possibilities of medium and small companies in terms of video production and subsequent
publication in the online space. The aim of the thesis is to define economic terms, such as small
and medium-sized companies, and put them into the context of digital marketing and video
production, ie. to educate readers in the field of marketing, social networks, filming and the
necessary hardware, and post-production software. The thesis deals not only with the types of
video production, but also with the camera and concepts closely related to its use. The second goal
is to illustrate in the practical part of the thesis three variants of creating a promotional video for
a small business and then make them with the help of various hardware and software, analyze the
advantages and disadvantages of all variants and make a final evaluation.The conclusion provides
all SME owners with a solution to which of the three proposed methods is the most appropriate to
choose; they will gain a clearer idea of all aspects that need to be considered, as well as above-

standard video production know-how compared to the general public.
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video, video production, postproduction software, SME, camera, digital marketing, social media,

marketing, promotion
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Uvod

Historie marketingu sahd az do Starovéku, pojem jako takovy je ale definovan teprve
v horizontu poslednich dvou stoleti, kdy rostla potfeba zménit piistup K uspokojovani potieb
zakaznikt. Spolu s technologickym pokrokem se i formy reklamy ménily a postupné se
z off-line roviny piestéhovaly do online prostiedi. Z pouze mluvené aimprovizované
podoby se reklama vyvinula do formy tiskovin, postupné pronikla do radia, do televize,
a nakonec ina socialni sit¢, kde nas dennodenné zahlcuji desitky az stovky reklamnich

kampani.

V kontextu k firmam ¢i malym zivnostnikiim tak mtizeme S jistotou fici, Ze konkurence roste
a v digitalnim svété je stale t€Z8i se prosadit. Pro pteziti velkych i malych podnikt je zvoleni
spravnych ~ marketingovych  nastroji  klicové.  Ajednou  z nejefektivnéjsich
a nejprogresivnéjSich metod komunikace smérem K potencialnimu klientovi je propagacni

video.

S ohledem na tuto Gvahu i osobni zkuSenosti a nasbirané know-how v dané problematice byl
proto za téma bakalatské prace zvolen ,,Postup pii tvorbé video propagace pro sttedni a malé
podniky®. Cilem teze Vv teoretické ¢asti je vydefinovat stiedni a malé podniky a uvést jejich
moznosti propagace videem. Postupné bude ¢tenai seznamen S vyznamem internetového
marketingu pro SMP adigitalnim videem coby nastrojem marketingové propagace.
Objasnéna budou kritéria pro volbu zpusobu realizace, druhy marketingovych videi
a distribu¢ni kanaly. Jedna z kapitol se proto bude i podrobné&ji vénovat socialnim sitim.
Nasledné budou popsany slozky potiebné Kk natoCeni videa zahrnujici i vysvétleni pojmt
nutnych ke znalosti odborné€jsi produkcni prace s fotoaparatem. Postupné se teoreticka ¢ast
vSak bude zabyvat nejen nastroji K natoceni videa, jako je fotoaparat a objektiv, ale také
doprovodnym piislusenstvim a nastroji postprodukce pro stiih a tpravy videa. Detailné se

zaméfi i na vyhody a nevyhody jednotlivych ¢asti hardware a software.

V praktické ¢asti pak dojde K navrzeni tii odlisnych feSeni pro maly az stfedni podnik, ktery

chce svou sluzbu ¢i znacku propagovat pomoci video spotu. Sefazeny budou od nejméné

navrhu provedena SWOT analyza dopInéna o pohled profesionala z oboru, za néjz se diky
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nékolikaleté praxi v oboru povazuji. V samotném zavéru prace bude objasnéno, ktera
z variant se jevi jako nejvhodnéjsi pro maly az stfedni podnik a pro¢. V ptiloze budou

posléze vSechny tfi navrhy pfevedeny do praxe vV podobé konkrétnich ztvarnéni.

Ugelem teoretické a nasledné i praktické ¢asti bakalaiské prace je edukovat i absolutniho
laika tak, aby ziskal informace a znalosti potiebné k vykonani ¢i externimu zadani tvorby
video propagace (tak, aby byla efektivni a piinosnd). Nazorné ukazky tfi rizné kvalitnich
videi budou mit za 0kol nastinit vysledky rozdilnych pfistupt jesté predtim, neZ
marketingovy specialista ¢i vlastnik SMP spontanné piistoupi K realizaci jedné z variant.
Bude védét, co ocekavat, jaka je finan¢ni naro¢nost rizné pojatych video projekti, jaka jsou

Uskali a kter¢ feSeni se pro né&j jevi jako neperspektivngjsi.
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Seznam pouzitych zkratek

APS-C — Advanced Photo System type-C

CBR — Constant Bit Rate

DSLR - Digital Single Lens Reflex

EVF — Electronic View Finder

FPS — Frames per second

HW — Hardware

HD — High Definition

i — interlaced

ND — Neutral Density

NTSC — National Television Standards Comitee
p — progressive

SD — Standard Definition

SMP — Stiedni a malé podniky

SME — Small and medium enterprises

SWOT - Strenght, Weakness, Opportunity and Threat

VBR — Variable Bit Rate
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1. Stredni a malé podniky a moZnosti video propagace

V dne$ni dobé, kdy je internetovy marketing na absolutnim vrcholu, je jednou z kli¢ovych
¢innosti i propagace pomoci videoobsahu. V této kapitole je nejprve definovan pojem
podnik a jaké jsou rozdily mezi malym a stiednim podnikem. Je zde popsén ivyznam

internetoveho marketingu a marketingové komunikace z hlediska podnikd.

Daéle kapitola rozebira problematiku digitalniho videa jako marketingového nastroje
pro propagaci podniku, na kterou navazuje i kapitola pojednavajici 0 mozZnostech realizace,
které se podniku nabizi ve spojeni s ur¢itymi kritérii, jako je ucel videa nebo finanéni dotace.
S tim Uzce souvisi i popis jednotlivych druht marketingovych videi a take popis dostupnych
komunika¢nich kanali, pomoci kterych lze pak vysledné video distribuovat vetejnosti.
Nasledné jsou v této kapitole i popsany hlavni divody, pro¢ by malé a stfedni podniky mély

chtit propagacni video.

V posledni ¢asti pak kapitola obsahuje popis socidlni sit¢ v kontextu videotvorby

a jednotlivé formy socialnich siti, ve kterych se mize video spot objevit.

1.1 Definice stiednich a malych podniki

Podle utedniho véstniku Evropské unie je definice podniku nasledujici:

., Podnikem se rozumi kazdy subjekt vykonavajici hospodarskou cinnost, bez ohledu na svou
pravni formu. K témto subjektiim patii zejména osoby samostatné vydélecné ¢inné a rodinné
podniky vykonavajici femesliné Ci jiné cinnosti a obchodni spolecnosti nebo sdruzeni, ktera

pravidelné vykonavaji hospodarskou cinnost.

Stfedni a malé podniky musi spliovat ur€ité podminky pro to, aby se mezi né mohly fadit.
Existuji tfi zdkladni kritéria, dle kterych lze urcit velikost podniku. Témi jsou: pocet
zaméstnanci, ro¢ni obrat firmy a bilanéni suma ro¢ni rozvahy. Pocet zaméstnancti se tyka
vSech osob, které jsou ve firmé¢ zaméstnany, ato jak na plny icaste¢ny tvazek.

Za zamé&stnance je povazovan i ten, ktery pracuje pouze sezonné.
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Ve stfednim podniku je maximalni pocet zaméstnancli roven 250. Zaroven musi podnik
spliovat limit ro¢niho obratu, ktery miize ¢init maximalné 50 miliont €, nebo ro¢ni bilan¢ni
sumu rozvahy maximaln¢ 43 miliont €.

Stejné jako stfedni podniky, malé podniky musi také zapadat do jistych nastavenych
standardi. Malé podniky musi zaméstnavat méné nez 50 zaméstnancli. Opét maji dany ro¢ni
limit obratu aro¢ni bilanéni sumy rozvahy. Ta je v piipad¢ malého podniku maximalné
10 miliont € (viz Obrazek 1). (Evropska komise 2019)

Pocet
Kategorie zaméstnancl: Rocni b'iql:rfgri\i
podniku Ro¢ni pracovni obrat nebo S
jednotka (RPJ)
< 50 milionti € "% 43 milionti €
< 250 (v roce 1996 (v roce 1996
40 miliond €) 27 milion( €)
) < 10 miliont € "< 10 milion(i €
maly <50 (v roce 1996 (v roce 1996
7 milion( €) 5 milion( €)
i nebo v
mikropodnik <10 < 2 miliony € < 2 miliony €

(dfive nedefinovano) (dfive nedefinovano)

Obréazek 1 - Rozdéleni stiredniho a malého podniku
Zdroj: Evropské komise

1.2  Vyznam internetového marketingu pro SMP

Internet hraje v zivot¢ SMP obrovskou roli. Kazdy den hledaji lidé na internetu nespocet informacit,
travi volny ¢as na sociélnich sitich, ¢tou zpravy anebo vyuzivaji rizné jiné internetové sluzby. Praveé
proto je pro firmy a organizace z finanéniho hlediska dtlezité, a dnes jiz naprosto z&sadni, vyuZzivat

internetového marketingu.

Podle vyzkumu od spolecnosti Nielsen Admosphere potvrzuje oblibenost vyuziti internetu pro
marketingové ucely i fakt, ze vice nez polovina veskerych vydaji na reklamu (viz Obrazek 2),
prepoctenych do cenikovych cen, pfipada pravé marketingu na internetu. Po internetu nasleduje

reklama v televizi, kterd ma zhruba 33% podil. (SdruZeni pro internetovy rozvoj 2021)
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Podil cenikovych hodnot reklamniho prostoru v roce 2021

E oI Zdroj: Internet - SPIR, Median; TV, tisk, radio, OOH - Nielsen Admosphere; bfezen 2022
: PRO INTERNETOVY
ROZVO)

OOH

4,5 mid. ke — —

2,3%
Radio / Tisk
8,1 mid. k¢ 19 mld. K&

4,2% 9,9%

Obréazek 2 - Podil cenikovych hodnot reklamniho prostoru v roce 2021
Zdroj: Nielsen Admosphere

1.2.1 Definice internetového marketingu

Viktor Janouch definuje internetovy marketing jako aktivitu organizace a souboru procest
pro vytvéieni, sdélovani, poskytovani a zmény nabidky. To pfinasi hodnotu jak zdkazniktim
a partnerim, tak samotné spolec¢nosti. Tyto procesy davaji dohromady zpiisob, S nimz
dokaze organizace prostiednictvim internetu dosahnout svych marketingovych cilt.
Internetovy marketing se fidi pravidly klasického marketingu. M¢l by dodrZovat klasickou
koncepci marketingového mixu 4P. Témi jsou Product (produkt), Price (cena), Place
(distribuce) a Promotion (komunikace). Spravné dodrzeni vSech ¢asti marketingového mixu

je zéklad pro existenci tispé$né znacky.

Internetovy marketing nabizi v porovnani s tim klasickym mnoho dal$ich vyhod. Vystupy
internetového marketingu jsou velice detailni a s pouzitim analytickych programt dostupné
kazdému. Marketing na internetu je navic k mani neustale, ve dne ¢i v noci, jakykoliv den
v tydnu. Na internetu téz existuje mnoho zptisobt, jak cilového zakaznika oslovit, a lze je
veelku jednoduse nastavit pro cileni na urcitou demografickou skupinu. Jednim z nich mize
byt praveé propagace pomoci marketingovych videi. Dalsi vyhodou je moznost rychlé zmény
obsahu, kdy casto staci par kliknuti a spolecnost miize zménit svoji nabidku. Velmi dalezita
je také konverzace a interakce se zakaznikem, ktera diky internetu probiha mnohem snadnéji

a rychleji.
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Je v8ak nutno fict, Ze to automaticky neznamend, Ze jedinou cestou propagace dnesni doby
je internetovy marketing. Klasicky off-line marketing je totiz stile vysoce efektivni, jen

od né&j n€které spolecnosti jiz upustily. (Janouch 2020)

1.3 Marketingova komunikace

Jelikoz kvalitni produkt neni jedinym kli¢em k tspéchu, zakladem internetového marketingu
a vlastn¢ marketingu jako takového je spravnd komunikace. Je dilezité si uvédomit,
7e pojem komunikace neznamena pouze piedavani sdéleni mezi subjektem (firmou, osobou)
a pfijemcem, ale jde spiSe 0 vzajemnou komunikaci mezi nimi. Hlavnimi komunika¢nimi
cili je zakazniky informovat, piesvédCovat a pfipominat jim dany produkt, a vytvaret
tak vazby mezi spoleCnosti a zakaznikem. Subjekt tak mize se svym zakaznikem vytvaret
dlouhodobé vztahy, a presvédcit tak zakaznika, ze se k nim chce dobrovolné vracet znovu.
Tento zékaznik miize byt navic z dané spole¢nosti ohromen natolik, Ze ji doporucuje i lidem

okolo sebe. (Janouch 2020; Pospisil a Zavodna 2012)

1.3.1 Jak funguje predani sdéleni?

Pojem sdé¢leni chapeme jako urcitou informaci nebo soubor informaci. Zakladem je zdroj
sdé€leni (také nazyvan jako subjekt), ktery pomoci komunikacniho kanalu ptenasi informaci
ke svému pfijemci (také nazyvan jako objekt). Zdroj tedy své sdéleni zakoduje, nejlépe tak,
aby bylo co nejvice srozumitelné, nebot piijemce toto sdéleni musi dekoddovat
viz Obrazek 3). Nevyhoda dekodovani sdéleni je ta, ze objekt mize sd€leni pochopit tak, jak
nebylo mysleno. Celé sdéleni navic ovliviiuje | komunikac¢ni Sum, coz je jakési zkresleni
informace, zejména z divodu nepochopeni obsahu sdéleni, $patné technické znalosti 0 dané
tématice, na viné muze byt ijazykova bariéra nebo technické problémy pii pienosu

(napiiklad vypadky internetu). (Pospisil a Zavodna 2012)
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Obréazek 3 - Zakladni model socialni komunikace
Zdroj: Management mania

1.4  Digitalni video jako marketingovy nastroj pro propagaci SMP

V oblasti marketingu existuje nékolik forem, jak mize subjekt s piijemcem komunikovat.
S vyvojem internetu se v soucasnosti stal velmi oblibenym tzv. video marketing. Tento
pojem chapeme jako vyuziti videa coby samostatného média pro propagaci produktil
Cisluzeb jednotlivych firem. Pomoci video marketingu komunikuje organizace
se zdkazniky, buduje svoji znacku, ahlavné zvySuje povédomi 0 svych produktech

a maximalizuje tak vlastni zisk.

Hlavni vyhodou videa jakozto marketingového nastroje je audiovizudlni reprezentace.
Ne nadarmo se tika, Ze jeden obraz vyda za tisic slov. Ve videu je téchto obrazl nejen tisice,
ba dokonce i statisice. Autor muze tedy 1épe a piesnéji formovat své sd€leni, které chce
na divdka pfenést. Samotné video ma zpravidla informativni zamér, avSak zaroven
komunikuje i skrz lidské emoce a podtrhuje tim intenzitu sdéleni. Pravé proto je video velmi
silnym komunika¢nim nastrojem, ktery je dnes velmi rozsiteny, a to nejen v televiznim
vysilani, ale i vSude po internetu, zejména na socialnich sitich ¢i raznych video portalech.
(Riha 2015; Petkov 2012)

1.5  Kiritéria pro volbu zpusobu realizace propagacniho videa

Pro tvorbu propagacniho video spotu nabizi dne$ni doba podnikim Sirokou Skalu moznosti,
ze kterych méd moZznost si zvolit. O realizaci vysledného videa se miiZe postarat sdm podnik

pomoci svych internich zdrojii, nebo si mize video nechat vytvofit externi spolecnosti.
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Volba jednotlivych moznosti tedy zalezi prevazné na ucelu podniku, ktery by mél pfedem
veédét, kde bude vysledné video figurovat, co danym videem fict a Vv jaké bude kvalité.

Tyto moznosti jsou zavislé na kritériich, které by si mél podnik pfedem urdit.

Hlavnimi kritérii pro volbu zptsobu realizace video spotu mohou byt:

o Ucel videa
Podnik by si mél ptedem stanovit, jaky je cil toho, pro¢ video vytvari, mize to byt
naptiklad ziskani vétsiho poctu sledujicich na instagramovém profilu. S téelem uzce
souvisi i otazka, kdo ma vysledné video vidét, tzn. koho chce podnik videem oslovit.
V idealnim pfipadé by mél majitel mit ijasnou predstavu, co po divakovi chce

po shlédnuti videa, naptiklad kliknuti na tla¢itko sledovat.

¢ Finan¢ni dotace
Dal$im velmi dualezitym kritériem je financni dotace. Podnik by mél mit jasnou
predstavu 0 rozpoctu, ktery je ochoten investovat do vysledného videa. Od toho se
pak bude odvijet volba toho, zda se 0 natoceni videa chce postarat interné¢ za pomoci

vlastnich zdroji, anebo pfenechat praci profesiondlovi.

o Casovi dotace
Casova dotace uzce souvisi s dotaci finanéni a opét se od ni bude (jako tomu bylo
U dotace finan¢ni) odvijet vysledna volba. Pokud ma podnik dostatek volného casu
pro realizaci videa svépomoci, miize tak usetfit znatelnou ¢ast finan¢nich prostiedk,
vV opacném piipadé by zas mél volit spiSe variantu, kdy si video nechd natocit

profesionalem.

e Zvoleny komunikac¢ni kanal
Pred realizaci samotného videa by mél majitel také veédét, pomoci jakého
komunika¢niho kanalu chce vysledné video sdilet s ostatnimi. Pokud by chtél video
komunikovat pfes televizni vysilani, bude mit pravdépodobné vétsi financni rezervu

a nepiijde tak v tivahu si video tvofit svépomoci.
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Podle statistik od spole¢nosti Wyzowl si 55 % podnikl vytvaii propagacni videa svépomoci,
coz je prevazné spojeno stim, ze se podniky boji vySe nakladi na tvorbu.
DalSich 12 % podnik si nechd propagacni videa natacet pouze externi spole¢nosti. Zbyly
podil pak preferuje spiSe kombinaci obou ptipadi, a to si natacet si néktera videa interné

a néktera zase prenechaji profesionalim (viz. Obrazek 4). (Wyzowl 2022)

Volba podniku pfi realizaci videopropagace

M Realizace videa svépomoci

M Realizace videa kombinaci obou
moznosti

I Realizace videa pomoci externi
spolecnosti

Obrézek 4 - Podil volby podniku pri realizaci propagacniho videa
Zdroj: Wyzowl, vlastni zpracovani

1.6 Druhy marketingovych videi

V zavislosti na marketingovych cilech spole¢nosti existuje Vv oblasti video propagace
nékolik druht marketingovych videi. V prvni fadé by si tedy spolecnost méla ujasnit cil
(zvyseni povédomi znacky, propagace konkrétniho produktu, zvyseni prodeje), které¢ho chce
vyslednym videem dosahnout. Poté nasleduje volba konkrétni formy video propagace,

coz mohou byt byt:

e Brandova videa
Jedna se o takové typy videi, jejichZ primarni cil je budovat povédomi znacky vybrané
spolecnosti. Brandova videa obvykle nemusi obsahovat zadné konkrétni produkty,
ale, spise jasné sdéleni a navozeni pocitu, ktery by potencialni zakaznik mél z konkrétni
spole¢nosti mit. Je to takové obecné shrnuti toho, jakd firma je, co nabizi svym

zakaznikim a jakym dojmem chce na vetejnost piisobit.

25



Jako piiklad lze uvést brandové video od spolecnosti Coca-Cola s nazvem
,Who We Are: The Coca-Cola Company*“ (viz. Obrézek 5). V tomto videu neni
hlavnim cilem totiz propagace samotné¢ho népoje, ale spiSe ptedstaveni spolecnosti
jako takové. Pusobi na divaka ve velmi pozitivnim smyslu a zdiraziuje, ze produkty
znacky jsou dostupné kazdému a spojuji lidi a narody. Ve videu také tvirci kladou diraz
na puvodni kvalitu azminuji vyrobni tradice samotného néapoje. Spot obsahuje
i zakladni informace o spole¢nosti, jako je pocet zaméstnanci, partnerd a statd,
kam se napoje distribuuji. Posledni ¢ast videa pak pojednava o zajmu pro rozvoj firmy
a 0 tom, ze majiteliim spolecnosti neni lhostejna ani planeta Zemé¢, a proto se snazi

vytvaret vice recyklovatelnych baleni.

Obrézek 5 - Vystrizek z videa Who We Are: The Coca-Cola Company
Zdroj: YouTube

e Produktové video
Hlavnim cilem produktového videa je predstaveni produktu ¢i sluzby dané spolecnosti.
Video by mélo obsahovat kompletni shrnuti toho, co dany produkt ¢i sluzba nabizi.
Soucasti je podrobny popis produktu a v8ech jeho funkcei a vlastnosti. Produktové video
by mélo piedat potencialnimu zakaznikovi veskeré informace 0 tom, pro¢ by si mél

zvolit pro nédkup praveé tuto danou spolecnost.

Pro nazorny piiklad lze uvést produktové video od spole¢nosti Apple s nazvem
,Introducing iPhone 13 (viz. Obrazek 6). Je v ném kladen diraz na detailni zabéry
samotného produktu azminuji se navic ijednotlivé funkce, jako je naptiklad
vodéodolnost, dlouhd vydrz baterie, superrychly procesor nebo noc¢ni fotograficky
rezim.
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Obréazek 6 - Vystrizek z produktového videa Introducing iPhone 13
Zdroj: YouTube

e Vzdélavaci videa a tutorialy
Vzdé€lavaci ¢i instruktazni videa mohou pomoci k propojovani zdkazniki se spole¢nosti
ve smyslu tvorby duvérnéjsi komunity. Obsahem téchto videi byva piedstaveni,
jak zachazet s konkrétnim produktem ¢i sluzbou krok po kroku. Obvykle se vénuje
jedne konkrétni problematice a pomaha zakaznikiim, jak zakoupeny produkt spravné
pouzivat. InstruktaZni video nemusi cilit pouze na zédkazniky, ale také na potencidlni
zékazniky, ktefi premysli 0 koupi daného produktu s tim, Ze po shlédnuti videonavodu,
jak produkt pouzivat, se nasledné¢ mohou rozhodnout, zda je dany produkt vhodny
I pro né. Az 94 % marketingovych specialisti potvrdilo, ze vzdé€lavaci videa vyrazné

zlepsila chapani produktu cilovymi zékazniky. (Wyzowl 2022)

e Videoreference a pripadové studie
Zde se jednd se o klasické reference od zakazniku ptevedenych do formy videa.
Tato videa obsahuji vizualizaci konkrétniho feSeni problematiky se zdkaznikem. Déava
tedy divdkovi ndhled do toho, jak probiha konkrétni spoluprdce mezi spolecnosti
a zakaznikem. Potencidlni zédkaznik se podle videa opét miize rozhodovat, zda chce
s danou spolecnosti spolupracovat ¢i ne. Video by mélo obsahovat i ndzor samotneho
zdkaznika na dany produkt ¢i sluzbu. Pozitivni ohlasy na produkt totiz potencialnimu

zakaznikovi zlepSuji pohled na danou spole¢nost a celkovy obraz o ni.
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e Rozhovory

Cilem tohoto typu je seznamit divaka s fungovanim spole¢nosti v co nejpiirozenéjsi
formé, ato pravé ve formé rozhovoru. Respondentem by méla byt osoba schopna
reprezentace své firmy. Rozhovory se nemusi tykat pouze spolecnosti jako takové,
spole¢nost mize totiz vytvaret i rozhovory se zajimavymi lidmi z oboru a zvySovat
tak oblibenost znacky, jelikoz ptinasi pro divaky a potencidlni zakazniky zajimavé

informace.

e Reportaze
Piedmétem reportaze je shrnuti konkrétni probéhlé udalosti z pohledu reportéra.
Reportér se snazi divaka stdhnout do déje udalosti a Vv co nejlepsi formé tak udalost

popsat. Soucasti reportaze mohou byt i jiz zminéné rozhovory s Gcastniky dané udalosti.

e Viralni videa
Jedna se o rychle se $ifici typ video propagace, ktery zamérné pojednava o néjakém
urcitém jevu, produktu ¢i sluzbé. Takové video se stane velice rychle populdrnim prave
proto, ze ho ostatni uzivatelé na internetu sdili mezi sebou. Viralni videa vSak nejsou
spojena pouze s pozitivnimi ohlasy, ¢asto totiZ mohou byt i reakce negativni a video
se muze stat viralnim prave kvili nedostatkim a chybam. Jedna se tedy o formu, ktera
muze rychle ptinést nové zakazniky a fanousky spole¢nosti, ale také mize povédomi

o firmé& zvysit i v negativnim smyslu.

V zavéru je dulezité zminit, ze zminéné typy propaga¢nich videi se mohou navzajem
kombinovat a prolinat. Neni tedy automaticky pravidlem, Ze rozhovor s majitelem nemize
byt ¢asteéné ibrandové video, nebo produktové video zaroven videem ¢astecné

instruktaznim. (Lolkova 2016)

1.7  Distribu¢ni kanaly pro marketingové video

Kromé samotné realizace reklamniho spotu je vyznamnou soucasti i zptsob, jakym se video
dostane ke svému publiku. V soucasné dobé existuje nekolik distribu¢nich kanala
pro marketingove video a postupné se vyvijeji i dalsi zptisoby (Tomesek 2016). Témi mohou

byt naptiklad:
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e Televizni vysilani
Tim nejvice klasickym zptisobem je distribuce reklamniho videa v televiznim vysilani.
| pfes rozvoj socialnich meédii zistdva nadale televize velmi silnym komunikaénim
zpusobem a prakticky kazdy k ni mé ptistup. Nevyhodou vyuziti televizniho vysilani je

oproti socialnim sitim vyrazné vyssi cena reklamy.

e Socialni sité a média
V soucasnosti jsou prakticky nejrychleji se rozsifujicim distribuénim kanédlem
pro reklamni kampan socialni média. Pfistup na socialni media ma v dnesni dobé
prakticky kazdy cloveék s pfistupem k internetovému piipojeni. Nejvétsi vyhodou je
oproti televiznimu vysilani cena, nebot pfistup na socidlni sit¢ uzivatele ¢i spolecnosti
nic nestoji. Spolecnosti mohou své videa sdilet na socidlnich sitich, jako je naptiklad
Youtube. Dal§im moznym kanalem je Instagram, kde miize spolecnost kromé¢ videa
vkladat obsah i ve formé& obrazku a grafiky. Na Instagramu jsou momentalné nejvice
oblibena kratka videa, nazyvaji se Reels. Silu kratkych, ale adernych videi potvrzuje

i oblibenost pomérné nové socialni sité jmenem TikTok.

e \Webové stranky
Vysledna propagacni videa mohou byt nasledné umisténa i na webovych strankach
spoleénosti  jakozto zplsob komunikace s potencialnimi klienty, ktefi stranku

spolecnosti navstivi.

1.8 Vyznam marketingového videa pro SMP

Video v marketingu mé pro stfedni a malé podniky zé&sadni vyznam a dlouhodobé tento
vyznam roste. Podle statistiky od spolecnosti Wyzowl pouziva 86 % podniki video
jako marketingovy nastroj a az 92 % marketingovych specialisti povazuje pouziti videa
v marketingu jako klicovou aktivitu. Podniky mohou byt pro vyuziti propaga¢niho videa

motivovany z mnoha rtiznych dtvodu (Wyzowl 2022). Témi mohou byt napiiklad:

e ZvySeni povédomi 0 znacce
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Pomoci video propagace miize podnik zvySovat své povédomi a udrzovat pevnéjsi vztah
se svymi aktudlnimi ¢i potencidlnimi zédkazniky. Az 93 % marketingovych specialisti

potvrdilo pozitivni vliv videa na zvyseni povédomi 0 podniku. (Wyzowl 2022)

Zvyseni povédomi 0 produktu ¢i sluzbé
Kromé zvySovani povédomi 0 znacce muze video propagace také zvySovat povédomi
0 konkrétnim produktu ¢i sluzb&. Propagacni video popisuje dany produkt blize

a dokaze tak divaka ¢i potencidlniho zékaznika informovat 0 existenci produktu.

ZvySeni obratu spole¢nosti

Klicovy bod pro podniky je obrat. Pravé propagacni video milZe obrat spolecnosti
enormn¢ zvysit. Zvyseni obratu je spojeno jak s povédomim 0 znacce, tak s povédomim
0 konkrétnim produktu, a obecné plati, Ze ¢im ma znacka vys§i povédomi, tim je

u zakazniki oblibengjsi a tedy ziskovéjsi.

ZvySeni navstévnosti webu

Video mtize vyrazné zlepsit i navstévnost webovych stranek podniku a miize vyrazné
ovlivnit v pozitivnim smyslu vysledky vyhledavani. Az 87 % marketingovych
specialistll potvrdilo, Ze videoobsah zvysil navstévnost jejich webovych stranek.

(Wyzowl 2022; Svoboda 2022)

Navozeni dojmu profesionality

Reprezentativné vypadajici propagacni video miZe navic pro potencialni zédkazniky
pfinést navozeni dojmu profesionality a stability znacky, ktera je silnda a ma na trhu
stabilni misto. Zakaznici si pak diky tomu mohou ptedstavit dany podnik jako mnohem
kvalitngjsi — to opét souvisi is budovanim pozitivniho povédomi jak 0 znacce,

tak o jejim produktu.

Podpora budovani komunity

Tvorba propagac¢nich videi mize pozitivné ovlivnit i tvorbu komunity podniku. Pokud
podnik vytvaii pro uzivatele ¢i zdkaznika zajimavy obsah, dand komunita si mize
tato videa oblibit astat se tak dlouhodobym z&kaznikem. A pokud ne piimo

zakaznikem, je pravdépodobné, Ze poutavy ¢i vtipny obsah videa posle nékomu ze
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svého okruhu zndmych ¢i rodiny a mezi nimi uz se potencialni zakaznik vyskytovat

velice pravdépodobné miize.

1.9  Socialni média v kontextu video propagace SMP

Potieba sociélni interakce je jednou ze zakladnich lidskych vlastnosti. To je hlavnim
davodem, pro¢ jsou dnes socidlni média podstatnou soucésti internetového marketingu
ajsou klicovym bodem pro spravné fungovani firem. V dne$ni dobé jsou vice a vice
roz§ifené mezi vetejnost a vyuziva je prakticky kazdy, a to na denni bazi (viz. Obrazek 7),
anabizi se tak jako jedny znejvhodnéjSich komunikaénich kanali pro distribuci
propaga¢niho videa. Umoziiuji spole¢nostem navzajem komunikovat se zakazniky.
Spolecnosti tak mohou sdilet svilj obsah mezi potencidlni zakazniky, zvySovat popularitu,
navzajem se spolecn¢ se zakazniky propojovat, hodnotit se anebo pouze sdilet stejné nazory

na danou véc. (Fox 2014; Ryan 2014)

TIME SPENT WITH SOCIAL MEDIA APPS

AVERAGE TIME PER MONTH THAT USERS SPER ME ACROSS ALL ANE

1 YOUTUBE 02 FAC

o
23.7 19.6 18.6 11.2 19.6

HOURS / MONTH HOURS / MONTH HOURS / MONTH HOURS / MONTH HOURS / MONTH

07: TWITTER 08: TELEGRAM 09: LINE 10; SNAPCHAT

vy 4 © @

3.0 5.1 3.0 11.6 3.0

HOURS / MONTH HOURS / MONTH HOURS / MONTH HOURS / MONTH HOURS / MONTH

. we .
e " are. ¥ Hootsuite-

social

Obrazek 7 - Porovnani socialnich siti v kontextu stravenych hodin v aplikaci
Zdroj: Datareportal

1.9.1 Formy socialnich médii

V obecném smyslu Ize o socialnich médiich tvrdit, Ze se jedna vzdy 0 n&jaky digitalni obsah
(webove stranky, texty, fotografie, video), ktery se nadale distribuuje mezi vybrané kanaly.
Ptestoze maji veskera socidlni média dost spolecného, na internetu existuje mnoho forem

socialnich médii. (Fox 2014, Ryan 2014)

Formy socialnich medii mohou byt nasledujici:
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Diskusni webové stranky/fora

Jak jiz nazev napovida, jedna se 0 ty webové stranky, kde uzivatelé navzajem diskutuji
vybrana témata. Jsou to mista, kam se mize pfipojit prakticky kazdy a spoleénosti je
mohou vyuzit napfiklad nejen pro zlepSeni vztahu se zakazniky, ale ipro poznani

samotného zakaznika do hloubky a ziskani detailnich informaci o jeho potiebach.

Webové stranky pro vytvaieni a sdileni obsahu

V soucasnosti nejrozSitenéj$imi a nejpopularnéjSimi strdnkami jsou ty, na kterych
uzivatel¢ sdili a vytvareji obsah. Diky t€émto strankam mohou spolecnosti vytvaret
a distribuovat svlij obsah mezi potencidlni zakazniky a vytvafet tak vétsi povédomi
0 své znacce. Uzivatelé zde mohou navic analyzovat, ktery obsah je pravé popularni
a zjistovat tak, jaké kroky podnikat pro zvyseni popularity. NejzndméjSimi strankami
pro vytvafeni asdileni obsahu jsou v soucasnosti Youtube, Instagram, TikTok

¢i Pinterest.

Social bookmarking stranky

Jedna se o takové stranky, kde si navzajem uzivatelé sdili, fadi a ukladaji obsah,
jako jsou naptiklad rizné webové stranky, ¢Elanky, blogy, o které se zajimaji.
Tyto stranky podporuji névstévnost webu spolecnosti, nebot’ se na nich ve vétsing
ptipadu vyskytuji odkazy, ato jak na ¢astech webu, tak samotné webové stranky
spole¢nosti. Pomoci social bookmarking stranek mohou navic spolecnosti zjist'ovat,
co lidi zajima aco je pravé trendem, anasledné¢ podle toho konat rozhodnuti.

Nejpouzivangjsi social bookmarking stranky jsou napiiklad Twitter, Pinterest ¢i Reddit.

Posuzovaci/hodnotici webové stranky

Jak napovida nézev, jednd se o stranky, kde uzivatelé navzajem sdili své nazory
a hodnoceni, ato prakticky v jakémkoliv odvétvi, od hodnoceni firem a restauraci
po hodnoceni kniZek. Spole¢nosti opét mohou vyuzit tyto stranky jako zpétnou vazbu

na to, co se momentaln¢ lidem libi a co zase ne.

Social networking stranky
Funkce téchto stranek je primarné v propojovani uzivateli mezi sebou. Umoziuji

uzivatelim vzajemny kontakt a sdileni informaci, a to jak mezi jednotlivce, tak mezi
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skupiny. Spolecné se strdnkami pro sdileni obsahu se jednd 0 nejpopularnéjsi formu
socialnich médii. Nejznamé&jSimi strdnkami pro social networking jsou napiiklad

Facebook, MySpace ¢i LinkedIn.
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2. Tvorba videa a jeho specifikace

Se vznikem prvnich fotografii souvisi také vznik analogového videa. Je to pravé proto,
ze princip filmu je zaloZen na jednotlivych a po sob¢ jdoucich snimcich. Od urcité chvile
zaCne lidské oko tyto snimky pii dostatené snimkové frekvenci vnimat jako plynuly
hybajici se obraz, coz je zptisobeno nedokonalostmi v lidském oku. Pivodnim zamérem
prvnich kinematografickych ¢innosti bylo pfevazné zaznamenavani riznych kazdodennich
¢innosti. S postupem c¢asu vsak obliba filmu stoupala a zjist'ovalo se, ze film miZze nejen
bavit, ale i vzdélavat, a hlavné vypravét pribéh. Nejprve vznikaly cernobilé némé filmy,

které se postupné obarvovaly a promlouvaly.

S nastupem digitalniho videa se vSak doba zacala ménit jesté rychleji. Nutné je vsak fict,
ze klasicky analogovy film stéle “nevymiel” a existuje dnes mnoho tvircd, ktefi se orientuji
pfevazné na nataceni na filmovy pas. Digitalni video se vSak stava vice rozsifenym, a hlavné
dostupnym pro Sirokou veiejnost. Kameramanem se tedy dnes muze stat prakticky kazdy,
at’ uz natdenim profesiondlnich filmi, nebo jen dokumentovanim své letni dovolené.
Princip navic ztstal naprosto stejny, akorat se misto klasického filmu data ukladaji digitalné.
V praxi to znamena, Ze napt. pii sledovani televize se nam za jednu vtefinu zabéru vystiida
rychle za sebou 25 statickych snimka, které dohromady vytvaii plynuly pohyb.
(Lajdar 2013)

V nésledujici kapitole budou popsany zakladni parametry digitalniho videa. Podrobné zde
budou popsany terminy jako rozliSeni videa, co je to snimkova frekvence, jaké jsou vhodné

pom¢éry stran nebo k ¢emu slouzi ve videu datovy tok.

2.1 Rozliseni

Prvnim ze zakladnich parametri digitdlniho videa je rozliSeni. Zjednodusené je to pocet
pixelt, které jednotlivy snimek obsahuje. Obecné lze fict, ze ¢im vétsi je rozliSeni, tim je
obraz videa ostfejsi. RozliSeni je dano jako nasobek dvou Cisel, a to pocet sloupcii krat pocet

fadka.
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2.1.1 Pixel
Pixel je zkratka pro picture element aje to zakladni jednotka v oblasti rastrové
(takeé nazyvano bitmapové) grafiky. Pixel chdpeme jako jeden obrazovy bod na obrazovce,

pticemz kazdy pixel reprezentuje né&jakou barvu (viz. Obrazek 8). (Lajdar 2013)

3500 px 50 px

3500 px
50 px

Obréazek 8 - Porovnani obrazki 7 hlediska intenzity pixelii
Zdroj: vlastni tvorba

Kazdy pixel obsahuje tii barevné slozky, a to ¢ervenou, zelenou a modrou. Tyto tii barevné
slozky se dohromady nazyvaji formatem RGB (red, green and blue). Tyto slozky se spolecné
kombinuji v riznych intenzitach, aby daly dohromady vyslednou barvu. Kazda slozka
nabyva hodnoty od 0 po 255, pficemz 0 je nejtmavsi, atudiz se dand barva vibec
nepromitne. Naopak hodnota 255 je nejsvétlejsi, coZz znamena, ze ma barva maximalni
intenzitu. Napiiklad pokud chceme ¢ervenou barvu, zbylé dvé barevné slozky (green a blue)
jsou nulové. Kdyz vSak chceme naptiklad barvu zlutou, jedna se 0 kombinaci dvou slozek,
a to cervené a zelené, piicemz modra slozka zlistavd nulovd. Dohromady daji slozZky RGB
pfi maximalni intenzité bilou barvu. (viz. Obrazek 9) Celkové je mozné slozit dohromady

az 16 777 216 (256°) barevnych kombinaci. (Tech Upbeat 2017)
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Obrazek 9 - Schéma jednotlivych kandahi formatu RGB
Zdroj: Svét svitidel

V historii s nastupem televize bylo nejpouzivanéjsim rozlisenim tzv. SD neboli Standard
Definition (také nazyvané jako 480p). Toto rozliSeni ma velikost 640x480 pixelovych radka,
coz znamena, ze obraz celkové obsahuje 307 200 pixeld. Na rozdil od dnesnich rozliSeni,

ktera jsou vétSinou ve formatu 16:9, ma SD format 4:3.

Po SD pak nastoupilo nové rozliSeni, nazyvané HD neboli High Definition (také nazyvané
jako 720p). Toto rozliSeni ma velikost 1280x720 pixelovych tadku, takze celkovy pocet
pixelt v obrazu je 921 600 — to je pfiblizn¢ 3x vétsi pocet pixelt nez obsahuje SD. HD je

navic prvnim rozliSenim, které zacalo pouzivat format 16:9.

Néstupcem HD je FullHD (také nazyvané jako 1080p/i). Pomér stran U tohoto rozliSeni opét
zustava stejny, jako tomu je u HD ¢ili 16:9. Lisi se vSak velikost pixelovych tadkai,
a to konkrétné na hodnotu 1920x1080 pixelovych tadki, coz dava dohromady 2 073 600
pixell v jednom snimku. Rozliseni FullHD je v dne$ni dobé stale nejvice pouzivané a podle

portalu Statcounter je podil FullHD obrazovek na trhu vice nez 22 %. (Statcounter 2022)

Vzhledem Kk tomu, ze se doba neustale posouva dopifedu a vznikaji kvalitngj§i obrazovky,
Vv soucasné dobé zacina byt velice oblibeny i format 4K (nebo dokonce 8K), a to zejména
kvuli poskytované kvalité. RozliSeni 4K ma velikost 3840x2160 pixelovych fadkd, ¢imz
si stale zachovava pomér stran 16:9. Velky rozdil je zde vidét ve kvalité obrazu, nebot’ obraz
dohromady obsahuje 8 294 400 pixelt, coz je 4x vice nez u FullHD (viz Obréazek 10).
(Nguyen 2021; Miller 2012; Kingston Technology 2017)
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4K Ultra HD
3840x2160

FullHD
1920x1080

HD
1280x720

Obrazek 10 - Porovnani formatii rozliseni
Zdroj: Vlastni tvorba

2.2 Snimkova frekvence

Jelikoz video neni nic jiného nez statické obrazy, které jdou po sobé tak rychle, az tvoti
pohyb, je velice dulezitym parametrem isnimkova frekvence. Snimkova frekvence,
také nazyvana anglickym pojmem FPS (frames per second) udava, kolik statickych snimka
obsahuje jedna sekunda daného zabé&ru. Pro piiklad to tedy znamena, Ze ma-li video 24FPS,
obsahuje jedna vtefina zébéru 24 jednotlivych obrazki, které davaji dohromady plynulé
video. Lidské oko vnima upln¢ plynuly pohyb pravé od této hranice 24 snimku za sekundu

—V této snimkové frekvenci je natoCena vétsina filma. (Harrington 2013)

¢ Snimkova frekvence pouzivajici format PAL
Format PAL je soubor video standardi pouzivany pievazné v Evropé (a ostatnich
zemich). Béznou snimkovou frekvenci pro format PAL je 25 snimki za sekundu. Dalsi
snimkové frekvence patiici do formatu PAL jsou nasobky tohoto Cisla, jako jsou

naptiklad 50,100 ¢i vice FPS. (Harrington 2013)
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¢ Snimkova frekvence pouZivajici format NTSC
Forméat NTSC je nejvice rozsitena video frekvence pouzivana pievazné pro vysilani ve
Spojenych statech. Nej€astéjsi snimkova frekvence pro format NTSC je 30 (29,97)
snimkil za sekundu. Dalsi snimkové frekvence, které patii do NTSC, jsou opét nasobky

¢isla 30, coz je napriklad 60, 120 ¢i vice FPS. (Harrington 2013)

e Snimkova frekvence 24 FPS
Tato snimkova frekvence se stala standardem zejména u filmi. Hlavnim divodem
pro volbu 24 FPS byly technické a finan¢ni moznosti (jelikoz se jednalo 0 vysoké
mnoZzstvi zabérl), pfi¢emz tato snimkova frekvence se jiz divakovi jevila jako plynuly

pohyb a zaroven nebyla tolik technicky naro¢na, jako volba 30 FPS. (Tijerina 2021)

V soucasnosti nabizi digitalni videokamery ¢i bezzrcadlovky Siroké spektrum snimkovych
frekvenci v zavislosti na rozliSeni obrazu. Profesionalni bezzrcadlovky znacky Sony
¢i Panasonic jsou schopny natacet v rozliSeni 4K ve snimkovych frekvencich az 120 FPS
a Vv pfipadé nataceni do formatu FullHD mohou snimkov¢ frekvence dosahovat az 300 FPS.
V piipad€¢ profesiondlnich digitadlnich videokamer miize byt snimkova frekvence jesté
mnohem vys§i. Pro piiklad muZzeme uvést kameru RED V-Raptor, kterd je schopna
v rozliSeni 2K natacet do snimkové frekvence 600 FPS. (Fotoskoda 2022; Film-Technika
2022; RED Digital Camera 2022)

2.3 Pomér stran

Pomér stran je dalSim dilezitym parametrem digitalniho videa. Na rozdil od rozliSent,
které udava piimo fyzickou velikost obrazu a obsahuje tak néjaky pomér stran (napiiklad
rozliSeni 1280x720 mé pomér stran 16:9), samotny pomér stran ur€uje pouze vztah mezi
svislou a vodorovnou stranou obrazu, nikoliv to, kolik obraz obsahuje pixeld. Piiklad
si miizeme uvést na poméru stran 4:3, ktery se pfevazné pouzival U rozliSeni SD. Znamena
to, ze obraz bude vodorovn¢ obsahovat 4 pomysiné jednotky, kdezto na vysku bude
obsahovat pouze 3, stejné velké jednotky, nezéavisle na rozliSeni. Obraz bude
tedy obdélnikovy. Nejznaméj$imi formaty jsou jiz zminény 4:3, pak dnes nejpouzivangjsi
standard 16:9 a pak napiiklad formaty, které se pouzivaji ve filmové tvorbé — dvéma
nejroz$ifenéj$imi jsou 1,85:1 a2,39:1 (viz. Obrézek 11). (Harrington 2013; Lajdar 2013;

Miller 2012)
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e Pomér stran 4:3
V historii se zacatkem televizniho vysildni byl nejvice pouzivan pomér stran 4:3,
ktery byl u vétSiny televiznich obrazovek ¢i monitorti. Postupem c¢asu se vSak
tento format zdal malo Sirokothly anebyl tak pfili§ pfijemny pro lidské oko.
(Masterclass 2021)

e Pomér stran 16:9 — Standard
Aktualn€ nejpouzivané€jsi pomer stran, ktery se pouziva U vétSiny rozliSeni, jako jsou
HD, FullHD ¢i 4K, je pomér stran 16:9. Tento pomér je nyni vyuzivan na drtivé vétSiné
televizi, monitord ¢i mobilnich telefond. Do tohoto formatu nataci prakticky vétSina
zafizeni, které pouzivame, jako jsou naptiklad mobilni telefon ¢i digitalni fotoaparat. Je
to také urcitym kompromisem mezi ostatnimi poméry stran, nebot’ 1ze na obrazovce
s pomérem stran 16:9 jednoduSe piehrat pomér 4:3, tak i pomér 2,35:1 adalsi, bez

jakéhokoliv problému. (Masterclass 2021)

e Pomeér stran 1,85:1 (Vistavision)
Tento pomér je jednim z hlavnich formath vyuZzivanych ve filmové tvorbé. Je velice
podobny standartu 16:9, avSak oproti nému ma na horni a dolni strané nepatrné ¢erné

pruhy. (Masterclass 2021)

e Pomér stran 2,39:1 (Cinemascope)
Tento velmi Sirokothly formét se nejvice pouziva opét ve filmové tvorbé. Vyhodou je
velka Sitka obrazu, napfiklad pii toCeni krajin. Na obraz se také vejde vice objektu.
V tomto piipadé jsou na obrazovce nahote a dole vcelku znacné Cerné pruhy, které

pro divaka pusobi obecné filmovym dojmem. (Masterclass 2021)
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16:9

Obréazek 11 - Porovndni pomérii stran ve videotvorbé
Zdroj: Vlastni tvorba

e Vertikalni poméry stran
Vzhledem k dnesni dobé a ristu socidlnich siti, jako je Instagram ¢i TikTok, je dulezité
zminit i vertikalni formaty, které jsou na téchto platformach z drtivé vétSiny pouzivany.
Jelikoz vétsina uzivatelt surfuje po socialnich sitich na svych mobilnich telefonech,
které obvykle drzi vertikdln¢, oblibenost téchto formati je dnes vysSi a vySsi.
Nejpouzivangjsim vertikdlnim formatem je 9:16, nebot’ vétSina obrazovek mobilnich
telefont ma pravé tento pomér stran. Dals$im velmi dalezitym formatem (zpravidla
na platformu Instagram) je pomér 4:5. Tento format je oblibeny v instagramovych

ptispévcich, a to proto, ze pokryje nejvetsi cast obrazovky. (Antonelli 2021)

Diilezité je také zminit, ze v dneSni dob¢ se pouzivaji rozdilné poméry stran za ucelem
sdéleni ptibéhu nebo urcitych pocitti divakovi. Napiiklad format 4:3 dava divakovi jakysi
pocit retro filmu, nebo dokonce i pocit jisté stisnénosti. Format 16:9 zase mize pusobit velmi
oteviené. V nékterych filmech navic i dochazi ke zménam pomért stran, aby kazda cast

filmu sdélovala odlisny pocit (viz Obrazek 12). (Camber Motion 2019)
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Obrézek 12 - Viiv poméru stran videa na pocit scény
Zdroj: Vlastni tvorba

2.4 Prokladani videa

Na internetu se pii vybéru kvality videa mizeme setkat s rozliSenimi. Ta mohou byt
napiiklad 1080p ¢i 1080i. V tomto ptipad¢ pismeno ,,p* nepiedstavuje pixel, ale prave to,
zda je digitalni video prokladané anebo ne. V minulosti bylo prokladani pouzivano pievazné
u analogovych televizi, je vSak vyuzivano idodnes, jen ne vtak vysoké mife.
V tomto piipad¢ zde uvedené ,,p* neptedstavuje pixel, ale oznaceni, zda je video prokladané

(interlaced) anebo neprokladané (nejcastéji nazyvané jako progresivni).

Jelikoz ma dnes drtiva vétSina monitoru itelevizi obrazovku progresivni, je aktualné
vyuzivana spiSe tato moznost. Progresivni video funguje na principu toho, Ze pii kazdém

snimku obrazu se nam vykresli vSechny fadky obrazu, to znamena kompletni obraz.

Naopak oznaceni ,,i pfedstavuje pojem interlaced, neboli to, ze video je prokladané.
Prokladané video na rozdil od progresivniho funguje na principu ptlsnimkii. Znamena
to, Ze se pii kazdém snimku vykresluje pouze polovina vSech fadkd. Pii prvnim snimku
se tedy zobrazuji fadky lich¢ apii druhém snimku zase pouze fadky sudé. Diky
nedokonalosti lidskych o¢i se pak tyto fadky mezi sebou prokladaji a tvofi cely obraz (viz
Obrézek 13). Nejvétsi vyhodou prokladaného videa je mensi datovad narocnost.
V soucasnosti vSak predstavuje neproklddany obraz spiSe nevyhody, ato napiiklad ve
scénéach, ve kterych se objevuje hodné pohybu. V tomto piipadé je pak vidét nedokonalost
prokladani v podob¢ obrazovych chyb. (Babbling Boolean 2019; VVosecky 2014)
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Progresivni Prokladany
1 snimek 1. a 2. snimek

Obrazek 13 - Rozdil mezi progresivnim a prokladanym snimkem
Zdroj: Vlastni tvorba

2.5 Datovy tok (bitrate)

vvvvvv

také oznaCovan jako bitrate. Bitrate 1ze chapat jako mnozstvi dat, konkrétné bitt, které jsou
pieneseny ¢i zpracovany za jednu vtefinu. Zakladni jednotkou datového toku je 1 bit/s.

V dnesni dobé vysokych rozliseni vSak pouzivame spise Mbp/s.
Obecné lze fici, Ze ¢im vétsi rozliSeni, tim vétsi datovy tok by mélo videi mit. Pro piiklad je

zde udavana tabulka od spole¢nosti YouTube (viz. Obrazek 14), kde jsou zaznamenany
konkrétni hodnoty v Mbp/s pro nejlepsi obrazovy vysledek. (Lajdar 2014; Vosecky 2014)
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Typ Datovy tok videa, standardni Datovy tok videa, vysoka snimkova

snimkova frekvence frekvence
(24, 25, 30) (48, 50, 60)
2160p 35-45 Mb/s 53-68 Mb/s
(4K)
1440p 16 Mb/s 24 Mb/s
(2K)
1080p 8 Mb/s 12 Mb/s
720p 5 Mb/s 7,5 Mb/s
480p 2,5 Mb/s 4 Mb/s
360p 1Mb/s 1,5 Mb/s

Obrézek 14 - Doporucenad nastavent datového toku od spolec¢nosti YouTube
Zdroj: Google Support

Bavime-li se o digitalnich multimédiich, jako je video ¢i audio, datovy tok uréuje, pomoci
kolika bith byla zapsana jedna sekunda zaznamu. Obecné tedy plati, ze ¢im vétsi bitrate,
tim vétsi je kvalita zdznamu, s kvalitou v8ak souvisi i velikost zaznamu, ktera pfimo imérné

s vétsi kvalitou také narusta.

Aktualn¢ rozliSujeme dva typy, pomoci kterych se koduje pienosova rychlost,

a to konstantni (CBR) a variabilni (VBR). (Vosecky 2014)

2.5.1 Konstantni pfenosova rychlost (CBR)
Prvnim typem je CBR, kdy se pfi kodovani udrzuje stejny predem nastaveny datovy tok

po celé dob¢ zdznamu. Vyhodou je snadnéjsi piehravani a také rychlejsi nacitani.

V ptipadé CBR se na disk uklad4 za sekundu stejny pocet dat, a to jak béhem akéni scény,
tak ibéhem scény statické, coz nas dostiva k nevyhodé tohoto zptsobu kodovani,
a to takové, ze je oproti VBR méné usporny, co se tyce kapacity. Jakmile je totiz scéna

statickd, proudi zde zbyte¢né velké mnozstvi dat, jeZ nejsou potieba. (Vosecky 2014)

2.5.2 Variabilni pfenosovy rychlost (VBR)
Druhym zptsobem, jakym lze kodovat, je VBR. Jak jiz nazev napovida, jedna se o kodovani,

které umoziuje zvySovat nebo snizovat datovy tok podle narocnosti scény.
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V praxi to tedy znamend, ze jakmile je scéna akéni a plnd pohybu, tehdy se bude bitrate
zvySovat. V opaéném piipadé zase pfi statické scén¢, kde se naptiklad méni jen pohyb rukou
¢i Ust, se datovy tok sniZuje, nebot” ho neni potieba tolik. Vyhoda této mozZnosti je ve vétSing

pfipadli zvySeni vysledné kvality ataké zmenSeni vysledné velikosti souboru.
(Vosecky 2014)
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3. Hardware a software pro tvorbu videa a jejich komparace

Abychom video zachytili, bez pochyby k nému potiebujeme néjaky pristroj, at’ uz to je mobil
nebo kamera. Tato kapitola pojednava o jednotlivych hardwarovych pfistrojich, které se daji
v profesionalni  videotvorbé vyuzit k zachyceni scény. Pojednava o digitélnich
zrcadlovkach, bezzrcadlovkach a digitalnich videokamerach aspolu snimi vysvétluje
i pojem obrazovy senzor. Dale popisuje iproblematiku objektivii a dalSich uzite¢nych
hardware pfisluSenstvi v oblasti tvorby videi. Pro lepsi celkovy kontext je soucasti této

kapitoly 1 vysvétleni toho, co znamena pojem expozice.

Dalsi ¢ast této kapitoly je vénovana vybéru spravného postprodukéniho software. Kazdy
z nich ma totiz urcité vyhody a nevyhody, a zalezi proto Cisté na osobnich preferencich
kameramana. V jednom se naptiklad 1épe video stiihd, v druhém zase Iépe vytvari efekty
a titulky, v tom tfetim se zas snadné&ji daji upravovat barvy. Na trhu totiz existuje nékolik
desitek postproduk¢nich software, od téch, které se daji vyuzivat zadarmo, po ty, které stoji
i nékolik desitek tisic, nebo dokonce i statisice. Kapitola obsahuje porovnani moznosti
jak placenych, tak neplacenych (freeware) softwarl. Na zavér zde bude popsan nazor

kameramana, jaky program by si zvolil a ktery aktualné pouziva a proc.

3.1  Digitalni zrcadlovka

S postupnym vyvojem doby a digitalizace vznikla v roce 1975 prvni digitalni zrcadlovka,
téZ oznaCovana jako DSLR (Digital Single Reflex Camera). Vznik digitalni zrcadlovky
ovlivnil do vysoké miry i videotvorbu, nebot’ za¢aly umoziiovat svym uZivatelim natacet
i video, coz predchozi klasické analogové zrcadlovky neumoziiovaly. Video se diky
digitalnim fotoaparatim stalo dostupnéjsim pro vSechny a mohli ho tak vytvaret i Gplni

amatéfi. (BouSka a Lukes 2016)

Princip funkce digitalni zrcadlovky je vcelku jednoduchy. Nejprve projde objektivem svétlo
pies clonovy mechanismus do samotného téla zrcadlovky, kde se nasledné odrazi
od sklopného $ikmého zrcatka. Toto zrcatko odrazi dané svétlo do pétibokého hranolu, ktery
je uvniti optického hledacku. Tento pétiboky hranol slouzi k vytvofeni obrazu a jeho
néslednou upravu velikosti, aby v optickém hledacku vypadal obraz naprosto piesné a oste,

jak momentaln¢ vypada uvnitt objektivu. Diky tomu si nasledné muize uzivatel zvolit,
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jak chce, aby jeho dana scéna vypadala a byla zaostiena. Jakmile mame obraz v hledacku
vytvofeny, je ¢as na to, zmacknout spoust. Ve chvili, co je spoust’ zmacknuta se zrcatko
sklopi a propusti svétlo dal na zavérku. Cast svétla je také sklopnym zrcatkem propusténa
na senzory automatického ostieni, ktery pomaha uzivateli udrzet spravnou ostrost objektu
podle fotografované scény. Zavérka se nasledné otevie na pozadovany cas, ktery si uzivatel
zvoli. Tomuto Casu se fika ¢as zavérky anebo také expozicni Cas. Nasledné je tedy svétlo
pusténo na obrazovy senzor, ktery je umistén hned za sklopnym zrcatkem, avznika
tak okamzité vysledny datovy soubor. Je dilezité také zminit, Ze béhem doby expozice je
hledacek slepy, protoze odrazové zrcatko je v danou chvili sklopeno, tudiz neni schopné

vysilat obraz (viz. Obréazek 15). (Bouska a Luke$ 2016)

télo fotoaparatu

opticky
g iz hledacek
objektiv s

( pétiboky
hranol

s obrazovy

3 I senzor
svetlo I
sklopné ;
zrcatko l
I

—

AF senzor

—L zdvérkﬂ

Obrézek 15 - Schéma funkce digitéalni zrcadlovky
Zdroj: Vlastni zpracovani

3.1.1 Obrazovy senzor

S vyslednou kvalitou souvisi pocet pixell, ktery obraz obsahuje. Kvalita rozliSeni
fotoaparatii se dnes oznacuje v mega pixelech. Znamena to, ze ¢im vice mega pixell
fotoaparat obsahuje, tim je obraz kvalitnéjsi. Vysledna kvalita fotografie nesouvisi pouze
s rozliSenim, ale také s velikosti obrazového senzoru. Obrazovy senzor je zakladni soucasti
jakéhokoliv  fotografického digitalniho pfistroje, ato jak digitalni zrcadlovky,

tak i mobilniho telefonu ¢i bezzrcadlovky.

Na aktualnim trhu DSLR, bezzrcadlovek ¢i digitalnich videokamer existuje nékolik druht
velikosti snimace. Obecné lze fici, ze ¢im vétSi velikost senzoru, tim vétsi je kvalita,
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ato zejména co se tyce detailli a obrazového Sumu. Velikost obrazového snimace totiz
ovliviyje i velikost pixelu a obecné plati, Zze ¢im vétsi pixel je, tim vice na n¢j dopadne
svétla, atim vice poskytne obrazovych informaci. Nejznaméj$Simi formaty jsou APS-C
a Full Frame, ale existuji i dalsi (viz. Obrazek 16). S velikosti senzoru souvisi i termin
crop faktor, ktery si podrobnéji popiseme v kapitole objektivii, ale zkratka jde o to, jak moc
je vysledny obraz vytiznuty od puvodniho obrazu. Format APS-C mé velikost 23x15 mm
a format Full Frame ma velikost pivodniho kinofilmového pole, coz je 36x24 mm.
Porovndme-li APS-C a Full Frame fotoaparat se stejnym rozliSenim, je zde rozdil pouze
ve velikosti pixelu, nikoliv v poétu pixelu. Pravé proto lze fici, Ze i ptesto, Ze maji dnesni
mobily s klidem rozliSeni fotoaparatu az 48 MPx, pii porovnani s fotoaparatem typu
Full Frame, ktery ma pro ptiklad 24 Mpx je znatelné vidét lepsi kvalita detaild a mnohem
méné obrazového Sumu. Obecné lze fici, ze Full Frame fotoaparaty jsou vyrazné drazsi,
nez fotoaparaty typu APS-C. Vys$s§i cena samotnych tél fotoaparatu nasledné souvisi

i S cenou objektivi, které jsou opét mnohem drazsi. (Bouska a Lukes 2016, Obr 2014)

Stiedoforméat  Full Frame APS-C Micro 4/3 ¥ 1/2.55"
VARG 53,0 X 40.20 | 35.00 X 24.00 | 23.6 X 15.60 | 17.00 X 13.00 | 12.80 X 9.60 | 6.17 X 4.55
SENZORU MM MM MM MM MM MM
CROP FAKTOR 0.64 1 1.52 2 2.7 5.62
|
FOTOAPARAT - ;? |

Obrézek 16 - Tabulka porovnani velikosti senzoru
Zdroj: Capture The Atlas

3.2 Bezzrcadlovka

Bezzrcadlovka je druh kompaktniho fotoaparatu s vymeénnym objektivem, ktery svoji funkci
velmi blizko pfipomind digitalni zrcadlovku. Z nazvu je vSak ziejmé, Ze oproti digitalni

zrcadlovce, se jedné o fotoaparat, ktery v sobé neobsahuje zadné zrcadlové ¢asti. Na rozdil
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od digitalni zrcadlovky se nevytvaii obraz v hledacku pomoci zrcadlovych ¢asti, ale obraz
je vytvafen elektronicky, proto se daji definovat bezzrcadlovky pojmem EVF
(Electronic View Finder). Fotoaparatem jde tedy svétlo rovnou na zavérku a nasledné
na obrazovy senzor (viz. Obrdzek 17). Absence zrcadlovych elementt se kladné podepsala

na vaze samotného pftistroje, nebot’ bezzrcadlovky jsou az 0 par set gramu leh¢i.

télo fotoaparatu

elektronicky
hleddcek

objektiv 1

obrazovy

svatlo senzor

zdvérkcﬂ

Obrazek 17 - Schéma funkce bezzrcadlovky
Zdroj: Vlastni tvorba

V dnes$ni dob& je pouziti bezzrcadlovek ve tvorbé videi stile vice avice oblibené.
Videozaznamy jsou navic ve vynikajici kvalité, a to minimaln¢ FullHD, casto i 4K. EXistuje

hned nékolik vyhod, pro¢ si pro tvorbu videi zvolit zrovna bezzrcadlovku, a témi mohou byt:

e Kvalitni vystupy
Pti kombinaci s kvalitnimi objektivy dokaze bezzrcadlovka vytvaret velmi kvalitni
vystupy, ato jak ve formé fotografii, tak i videa. Mnoho bezzrcadlovek dnes nataci
i do forméatu 4K ve vysoké snimkové frekvenci. DSLR kamery tuto moznost ¢asto
nenabizi, proto se bezzrcadlovky jevi jako mnohem lepS§i moznost, co se tyce

videotvorby.

e Nové funkce
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Velkou vyhodou jsou také nové funkce bezzrcadlovek. Tyto funkce mohou byt
napiiklad vylepsené automatické ostieni nebo detekce oc¢i ¢i obliceje. Samotné
automatické ostieni tedy v porovnani s DSLR funguje opravdu na velmi vysoké urovni.
Diky elektronickému hledacku je navic mnohem snadnéjsi automatické ostfeni pomoci
tzv. peakingu, kdy fotoaparat zvyraziiuje mista, na které je fotoaparat momentalné
zaostien (viz. Obrazek 18). Velkou vyhodou je také zvyseni citlivosti ISO, které pomaha
kamete fungovat spravné iV horSich svételnych podminkach. Dal§im plusem je
naptiklad foceni bez jakéhokoliv zvuku — Vv praxi se toto mulze vyuzit naptiklad
pii foceni svateb, kdy fotograf miize fotit bez zvuku ,,cvakani“ a vyrazn¢ tak usnadnit

zaznamenavani zvuku pro kameramana.

Peaking Color

& Select @ Enter EICancel

Obrazek 18 - Funkce focus peaking na bezzrcadlovce Sony Alpha
Zdroj: Mark Galer

e Vyménné objektivy
Jak tomu je u digitalnich zrcadlovek, iu bezzrcadlovek lze ovliviiovat vyslednou
kvalitu pomoci riznych objektivi. Kameraman tedy miize pouzit Siroké spektrum

raznych objektivii podle toho, jaky zabér chee vytvofit.

o Siroké spektrum pouZiti
Bezzrcadlovku Ize pouzit jak na fotografovani jakéhokoliv druhu, tak i na tvorbu videi,
mize to byt tedy takovy kompromis pro cloveéka, ktery se vénuje fotografii

i videotvorbé.
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e Skladnost a kompaktnost
Diky kompaktnim rozmérim je navic bezzrcadlovka velmi skladnd avejde
se do kazdého foto batohu. Uzivatelsky pfijemna je také vdha samotné bezzrcadlovky,
ktera je mnohem niZ8i nez U obycejné digitalni zrcadlovky. Je tomu tak proto, Ze je zde

vice elektroniky nez mechanickych dild.

Na zakladé¢ zminénych vyhod lze tedy obecné fici, Ze pouzivani bezzrcadlovek
ve videotvorbé je dnes pomérné pochopitelné stale vétsim trendem. Mnoho dnesnich
kratkych videi, dokumentt, a dokonce i filmu (napt. film Ve sparech d’abla), jsou natoceny
,pouze bezzrcadlovkami namisto profesionalnich

videokamer. (Bouska a Luke$ 2016; Bouska 2020)

3.3  Zakladni digitalni videokamery

Dal$im moZnym pfistrojem pro zachycovani videa jsou digitalni videokamery. Tato kapitola
bude pojednavat pouze o téch zakladnich, scenovkou maximalné do 30000 K.
Oproti DSLR ¢i bezzrcadlovkam ma velka vétSina zakladnich digitalnich videokamer pouze
jeden nevyménny objektiv (viz. Obrazek 19). Obsahuji v§ak moznost nékolikanasobného
optického zoomu (az 40x). Kamera tak poskytuje uzivateli velky rozsah, co se tyce
ohniskové vzdalenosti, a ma diky tomu veliky rozsah pouzitelnosti. Jsou navic vecelku
jednoduse ovladatelné a skladné a uzivatel je tak obvykle mtze drzet jen v jedné ruce. Maji
i vyrazné men$i rozmér senzoru, coZz souvisi sjeho rozliSenim. To vSak neznamena,
ze by vysledny obraz byl nekvalitni, nebot’ uz vétSina zakladnich videokamer je schopna
natacet minimaln¢ do rozliSeni FullHD, ¢asto i do 4K, a to ve vysoké snimkoveé frekvenci.
Digitalni kamery maji oproti zminénym fotoaparatim taktéz mnohem lepsi vydrz baterie

a dokazou natacet az 4-5 hodin na jedno nabiti.
Hlavnim minusem v porovnani digitalni videokamery s bezzrcadlovkou je fakt,

ze se digitalni videokamera hodi pouze na nataCeni videa, nikoliv na foceni fotek.

(Megapixel 2022)
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Obrazek 19 - Digitalni videokamera Sony FDR
Zdroj: Megapixel

3.4  Profesiondlni digitalni videokamery

Kromé zakladnich digitadlnich videokamer existuji i profesionalni, které jsou naprostou
Spickou ve svém oboru. Tyto kamery jsou pouzivany vétSinou pro nataceni profesionalnich
filmi a z hlediska video propagace podniku je jejich vyuziti spiSe nerealné z hlediska

obrovskych nakladii na ndkup samotné kamery.

Pro piiklad je mozné uvést kameru RED V-Raptor (viz. Obrdzek 20), ktera je momentalné
na internetu dostupna za neuvétitelnych 24,500 $, coz je v prepoctu piiblizné 575 000 K¢,
a to je cena pouze za samotné télo kamery, nikoliv za objektiv (S vesSkerym ptislusenstvim,
avSak stale bez objektivu, je pak cenovka zhruba 830 000 Kc¢). Tyto kamery jsou totiz
schopné nahravat video v rozliSeni az 8K ato ve snimkové frekvenci 120 FPS. V piipadé¢
nataceni do 2K zvladne tato kamera snimkovou frekvenci az 600 FPS. Pomoci této kamery
vznikaji v dnes$ni dob¢ nejruznéjsi slavné filmové ¢i serialové tituly, jako jsou napiiklad
Stranger Things (18. nejlepsi titul na portdlu CSFD.cz) nebo Money Heist (26. nejlepsi titul
na portalu CSFD.cz). (RED Digital camera 2022; CSFD.cz 2022)
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Obrazek 20 - Profesionalni videokamera RED V-Raptor
Zdroj: RED Digital camera

35  Objektiv

Hned po samotném fotoapardtu je vyznamnou soucdsti objektiv, bez kterého by jinak
fotoaparat nemohl fungovat. ZaleZi totiz pravé na kvalité objektivu, jak bude vysledny obraz
vypadat. Objektiv je zakladni soucast fotoaparatu. Je to cocka, nebo obvykle soustava ¢ocek,
jejichz funkce je primarné soustiedit svétlo odrazené od toho, co fotografujeme, objektivem
na plochu kinofilmu — v digitalni dob¢ na plochu senzoru. V soucasnosti objektivy obsahuji
soustavy ruznych druhti Cocek slouZicich kco nejvétsi obrazové kvalité a zaroven
k zamezeni optickych vad objektivu. Soucasti objektivu fotoaparatu je také clona, ktera

slouzi k regulaci mnozstvi svétla prochazejiciho objektivem na senzor.

Kazdy objektiv ma urcité parametry, prvnim zdkladnim parametrem je tzv. ohniskova
vzdalenost. Web Megapixel uvadi jasnou definici: ,,Je to vzdalenost mezi sttedem cocky
a rovinou, na kterou jsou zaostieny objektivem soustfedéné paprsky.* Zjednodusen¢ feceno,
ohniskova vzdalenost tedy urcuje zorny tihel fotografované scény. Ohniskova vzdalenost je

urcena v milimetrech. Dalsim zédkladnim parametrem objektivu je svételnost neboli nejvetsi
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mozny pramér clony. Tfetim podstatnym parametrem je pak jeho konstrukce, ktera mize
byt bud’ stala (ohniskovd vzdalenost objektivu je vzdy stejnd) ¢i zoomova (uzivatel

si ohniskovou vzdalenost miZze ménit). (Bouska a Luke$ 2016)

3.6 Expozice

Zjednodusené feceno, termin expozice ve fotografii ¢i videotvorbé znamena to, jak svétla
¢itmava scéna bude zachycena. Aby byla scéna spravné zachycena, neméla by byt
ani preexponovana (na senzor dopadne velké mnozstvi svétla ascéna je prili§ svétla),

ale ani podexponovana (na senzor dopadne malo svétla a obraz je az moc tmavy).

To, jestli ma fotka ¢i video spravnou expozici, ovliviwyji tfi zakladni expozicni hodnoty.
Témi jsou expozi¢ni Cas, clona a citlivost ISO. Trojice téchto hodnot se také nazyva
expozicnim trojuhelnikem. Trojuhelnik je to proto, Ze hodnoty na sebe navzdjem reaguji,
tzn. ze zménime-li jednu hodnotu, pfi zachovani stejné expozice se dalsi hodnota nebo dvé
zméni také, aby se prizpusobily (viz. Obrazek 21). Pro piiklad si mizeme uvést piipad,
kdy chceme mit na snimku velkou hloubku ostrosti ¢ili zaostfené v8echny objekty v popiedi
i pozadi a musime zvysit clonové Cislo. Se zvySenim clonového ¢isla vSak souvisi to,
ze se do objektivu nedostane tolik svétla v jednu chvili, musime proto stejnou expozici
udrzet bud’ zvySenim expozi¢niho ¢asu, zvySenim citlivosti ISO, anebo zvySenim obou
hodnot v mensi mite. Zkracené feceno, expozi¢ni trojuhelnik spociva ve spravné kombinaci

jedné nebo dvou hodnot vii¢i hodnoté tieti. (Zeman 2015)
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Obrazek 21 - Schéma expozicniho trojihelniku
Zdroj: Malvin Grey blog

3.6.1 Expozicni ¢as

Jednim z parametri expozi¢niho trojihelniku je expoziéni Cas, také nazyvan jako cas
zaverky. Je to doba otevieni zavérky, béhem které dopadd svétlo na snimac fotoaparatu.
Logicky; ¢im delsi dobu dopada na senzor svétlo, tim svétlejsi vysledny obraz bude
(a naopak). Expozi¢ni ¢as také ovliviiuje, jak moc ostry bude pohyb na fotce nebo videu.
Obecné je tedy kratsi expozi¢ni Cas, napt. 1/1600 sekundy, lepsi pro foceni sportu, nebot’
Vv tomto piipadé bude pohyb ostry. Kdybychom naopak fotili pohyb na dlouhy ¢as, napf.

1/60 sekundy, fotka by méla urcité rozmazani pohybu, také nazyvané jako motion blur.

V profesionalni videotvorbé je obecné pouzivané pravidlo 180° zavérky. Respektovani

tohoto pravidla znamena to, Ze uzivatel nataci video pii nastaveném expozi¢nim ¢ase rovném

. *;PS' V piipadé nataCeni do 25 fps to tedy znamend, Ze expozicni ¢as by m¢l byt 1/50 s.
Toto nastaveni se pouziva proto, ze poskytuje lidskému oku co nejptirozenéjsi motion blur,
znamena to tedy, zZe kdyz si divak pozastavi scénu, ve které je hodné pohybu, je zde vidét

tento pohyb rozmazané (viz Obrézek 22). (Lisota 2020)
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Obrazek 22 - Viiv expozicniho ¢asu na vyslednou scénu
Zdroj: Mark Bone

3.6.2 Clona

Druhym parametrem je clona, kterou jsme jiz zminili v pfedchozi kapitole 0 objektivu
fotoaparatu, konkrétné o svételnosti. Cim otevienéjsi clona je, tim vice svétla se v dany
moment propusti objektivem. Clona je oznacena clonovym ¢islem a ¢im mensi je clonové
Cislo, tim vétsi pramér clona ma a ¢ili propusti i vice svétla. Clonové ¢islo tizce souvisi
S hloubkou  ostrosti, tento  pojem si  vysvétlime v nasledujici  kapitole.
(Bouska a Lukes 2016; Weston 2019; Ang 2013)

3.6.3 Hloubka ostrosti

Hloubka ostrosti je jakysi prostor pied a za nejlepSim ohniskem, uvnitf kterého se plocha
jevi jako ostra. Cim mensi tato plocha je, tim mensi je i hloubka ostrosti, a tedy vechny
objekty, krom toho zaostfeného, budou vice rozmazané. Hloubka ostrosti je pro fotografa
¢i tvurce videi zptsob, jak oddélit svij objekt od pozadi a prenést na divaka pocit, ze se
scéna pohybuje v 3D prostoru. Pomoci hloubky ostrosti komunikujeme divakovi sdéleni a je
to zékladni, avSak velmi dualezitd dovednost. (Bouska a LukeS 2016; Weston 2019; Ang
2013)

Existuje vice faktort, které ovliviiuji hloubku ostrosti, témi jsou:

e Clonové cislo
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Pti pouziti clonového cisla F1.4 dosdhneme dokonalého rozostfeni pozadi, naopak
pfi pouziti clonového ¢isla F22 dosahneme snimku, ktery bude mit ostry jak objekt,

tak i poptedi a pozadi.

¢ Velikost snimace
S velikosti snimace souvisi ito, kolik na n&j muze piijit svétla. Obecné tedy plati,
ze na vétsi Full Frame snimac¢ dopadne vice svétla nez na APS-C, a proto bude mit vetsi

senzor mensi hloubku ostrosti.

e Ohniskova vzdalenost
Dal$im parametrem ovliviiujici hloubku ostrosti je ohniskova vzdalenost. Pfi pouziti
vy$8i ohniskové vzdalenosti (napt. 85 mm) bude hloubka ostrosti pii zachovani stejné

zaostiovaci vzdalenosti mens$i nez u objektivu s ohniskovou vzdalenosti 35 mm.

e Zaostrovaci vzdalenost
Poslednim parametrem je vzdalenost, zjaké dany objekt zaostiujeme. Plati,
ze ¢im krat$i je zaostfovaci vzdalenost (fotime objekt zblizka), tim mensi je hloubka

ostrosti a naopak. (Bouska a Lukes 2016; Weston 2019; Ang 2013)

3.6.4 Citlivost ISO

Poslednim parametrem expozi¢niho trojuhelniku je citlivost ISO. Tento faktor vyznamné
ovliviiuje obrazovou kvalitu scény a obecné je znamo, Ze ¢im nizs§i hodnota ISO, tim lepsi
je kvalita obrazu. Proto je na scéné, kde je dostatek svétla, nejlepSi nastavit citlivost
na minimum, obvykle na hodnotu 100. (Bouska a Lukes 2016; Weston 2019; Ang 2013)

3.7  Dalsi dalezity HW v ramci tvorby videi

Kamera a objektiv neni jedinou diilezitou hardwarovou slozkou ve videotvorbé. Obecné
existuje mnoho dal$ich piislusenstvi a vychytavek, jak svoji filmovou tvorbu posunout na co
nejvyssi aroven. Praveé proto bude v této kapitole uvedeno dalsi dilezité ptisluSenstvi, které

by kazdému dobrému tvirci videi nemélo chybét ve vybaveni.
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3.7.1 Filtry

Filtry jsou jednémi z duilezitych pomucek pouzivanych jak ve fotografii, tak v nataceni videi.
Pomoci filtrd miZzeme vyrazné ovlivnit vyslednou scénu. Mohou byt zaroven brany
jako takova ochrana objektivu pfed jeho poskozenim. (Bouska a Luke$ 2016) Dva nejvice

pouzivané filtry v oblasti videotvorby jsou:

e Polarizacni filtr
Polariza¢ni filtr slouzi k odstranéni odleskii na scéné. V praxi ho mizeme pouzit
napiiklad pii foceni skrz sklo ¢i vodni hladinu, kdy se s pouzitim polariza¢niho filtru
zbavime nechténych odrazi. Polariza¢ni filtr kromé odleskt navic vylepsuje i kontrast
a barevnost fotky, napt. pii foceni modrého nebe, kdy diky filtru dokaze objektiv podat
presnéjsi a sytejsi obrazovou informaci (viz. Obrézek 23).
(Bouska a Luke§ 2016; FotoSkoda 2022)

Obrézek 23 - Rozdil mezi fotkou bez pouziti polarizacniho filtru (vlevo) a s (vpravo)
Zdroj: Foto Skoda

e Neutral Density filtr
Pokud bychom v praxi chtéli pfi nataCeni za velkého mmnozstvi svétla vyvazit
preexponovany zabér bez ND filtru, museli bychom napft. vyrazné zvysit clonové ¢islo
a ztratit tim hloubku ostrosti. V tuto chvili pfichazi na scénu Neutral Density filtr
(také nazyvan jako Sedy neutralni filtr), ktery dokaze regulovat mnozZstvi svétla,
které prochazi objektivem. Jsou to vlastné takové slune¢ni bryle, akorat jsou umistény
pted objektivem (viz. Obrazek 24). Uzivatel muze tak pfinataceni snadno zachovat nizsi
clonové ¢islo a zaroven malou hloubku ostrosti. S tim souvisi i nastaveni expozi¢niho
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casu, nebot’ kdyZ se chce uzivatel fidit pravidlem 180° zavérky a zachovat si ,,spravny*
expozicni ¢as, na dennim svétle by pak mél s vysoce svételnym objektivem problémy

s pfeexponovanym zabérem. (Lajdar 2013; FotoSkoda 2022)

Obrazek 24 - Efekt ND filtru na vyslednou scénu
Zdroj: Svét Droni

3.7.2 Stabilizator

Kvalitu vysledného obrazu vyznamné ovlivni i stabilizovany obraz. Kromé stabilizovanych
fotoaparatii a objektivii existuji jeSt€ samotné stabilizatory, které vyrazné usnadni
kameramanovi natoCeni plynulého zabéru. V této kapitole si probereme dvé moznosti

stabilizatoru, a to steadicam a gimbal:

e Steadicam
Jednim z moznych zatizeni pro stabilizaci fotoaparatu ¢i kamery je tzv. steadicam.
Funguje na principu zavazi, které pfi spravném vyvazeni poskytuje uzivateli moznost
zachovat plynuly zabér i pfi béhu. Na rozdil od gimbalu je steadicam ¢isté mechanicka
zalezitost a neni v ném zadna elektronika. Velkou vyhodou steadicamu je to, Ze se nikdy

nemiize vybit. Mnoho uZivatelti navic preferuje steadicam kvili tomu, Ze je vhodnéjsi
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na rychlejsi pohyby, napf. pti zaznamu sportovnich okamzikd. Je to proto, ze se 0 rychlé

pohyby stara sam uzivatel svyma rukama, nikoliv elektromotor. (Lajdar 2013)

e Gimbal
Dalsi moznosti je gimbal, ktery funguje na podobném principu jako steadicam,
avSak misto zavazi pouziva motory, které kameru vyvazuji (viz. Obrazek 25).
Pro nejlepsi vykon a nejmensi spotiebu baterie musi byt vSak kamera pfed samotnym
spusténim spravné vyvazena. S vyvazovacimi elektromotory navic oproti steadicamu
ptichazi potreba baterie. Vydrz baterie gimbalu vSak trva az 10 hodin na jedno nabiti,
neni to proto tak markantni nevyhoda. Gimbaly jsou dnes oblibenéjsi a oblibenéjsi,
navic jsou vcelku cenové dostupné a mnoho uzivatelli je preferuje proto, Ze jsou

mnohem snadnéjsi na ovladani nez steadicamy. (Megapixel 2022)

Obréazek 25 - Gimbal DJI RSC 2
Zdroj: Megapixel

Je vsak dulezité zminit, Ze dokonale stabilizovany obraz nemusi byt vzdy spravnou volbou,
také totiz zaleZi na tom, jaké pocity chce kameraman divakovi sdélit. Ve svatebnim videoklipu divak

oceni pfevazné klidné a plynulé zabéry, naopak v ptipadé akéni scény divaka vtahne do déje spise

vvvvvv
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3.7.3 Stativ

Stativ je jednou ze zékladnich pfislusenstvi jak fotografa, tak kameramana. Je to stojan
obvykle opatfeny tfemi nohami, na ktery umistujeme kameru a nemusime ji tak drzet v ruce.
Stativ ma oto¢nou hlavu a diky vysuvnym noham lze fotoaparat nastavit do potiebné vysky.
Proto je pak kameraman schopen natacet statické idynamické zabéry bez zbyte¢ného
roztieseni. Stativy se cCasto pouzivaji kuptikladu pii natdCeni rozhovort, krajiny
anebo produktovych videi. Vybér stativu zalezi na preferenci uzivatele, ktery ma moznost
vybrat si od nejmensich “kapesnich” stativii az po profesionalni filmové stativy.

(Lajdar 2013; Harrington 2013)

3.7.4 Slider

Dalsim pfisluSenstvim je kamerovy slider. Jednd se o desticku, na kterou lze ptipevnit
kameru (viz. Obrazek 26). Tato desticka pak jezdi po dvou kolejnicich zvolenym smérem
avytvaii tak plynuly, posuvny pohyb — pravé proto dostala anglicky nézev slider.
Profesionalnéjsi kamerové slidery jsou jiz motorizované, proto uzivateli staci pfipevnit svoji
kameru na desti¢ku a pomoci dalkového ovladani natocit libovolny zabér. Slider se da
nejlépe vyuzit naptiklad pfi casosbérnych videich, kdy chceme dostat do videa nepatrny
pohyb. (Megapixel 2022)

Obrazek 26 - Slider Magic Carpet
Zdroj: Megapixel
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3.7.5 Svétla

Spravné nasvicend scéna dokaze vyrazné ovlivnit kvalitu vysledného obrazu avideo
tak mtize vypadat mnohem profesionalné&ji (viz. Obrazek 27). V praxi se fotografové a tvirci
videi fidi pravidlem tfibodového osvétleni. Svétlo se tedy déli na tii ¢asti, a tim je hlavni,
doplnkové svétlo a protisvétlo.

Nejjasnéjsi je hlavni svétlo, které se pouziva na osviceni vétSiny tvaie herce. Toto svétlo
se zamérn¢ umistuje lehce bokem, nebot kdyby bylo napiimo, obli¢ej herce by byl
bez jakychkoliv stini a ptisobil tak pfili§ plose. Vzhledem k tomu, Ze zistava Cast tvaie
neosvicend, miizeme pro zjemnéni ostrych stinti v obliceji pouzit doplinkového svétla.
Toto svétlo je obvykle 0 néco slabsi nez hlavni svétlo. Poslednim svétlem je tzv. protisvétlo.
Toto svétlo je namifeno Sikmo, nebo pfimo naproti kamefte. Je to svétlo s nejnizsi intenzitou
ze vSech tii popsanych a slouzi pfevazné ke zvyraznéni obrysu, diky kterym se pak objekt
da Iépe odlisit od pozadi a ptisobit tak vice jako 3D obraz, nikoliv jako plochy 2D obraz.
Kromé toho existuji i dekorativni protisvétla v riznych barvach, aby mohlo pozadi pisobit

zajimavéji. (Harrington 2013; Lajdar 2013)

Obrazek 27 - Vliv osviceni na vyslednou scénu
Zdroj: Milujeme fotografii

3.7.6  Mikrofon
Casto opomijend, ale zaroveni zakladni a velmi dilezita slozka videozaznamu je kvalitni

zvuk. U profesionaln¢ vypadajiciho videa totiz divak zaroven ocekava perfektni zvuk
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ainterni mikrofon ve fotoapardtu casto neposkytuje pfiliS dostacujici ozvuceni.
Tento problém se da fesit externim mikrofonem, ktery obecné poskytuje mnohem kvalitnéjsi
audio. Pii volbé externiho mikrofonu zalezi ¢isté na uzivateli, jaky zvuk chce nahrévat, a to
jak z hlediska sméru zachytavaného zvuku, citlivosti na Sum ¢&i rozsahu zachytavané

frekvence.

Ve zkratce existuje n¢kolik druhti externich mikrofoni a kazdy ma své pro a proti. Jednim
Zdruht je smérovy mikrofon, ktery se umistuje pfimo do ,sanék* fotoaparatu.
Tyto mikrofony jsou schopné nahravat zvuk jednim smérem, ato hlavné z vétsi dalky.
Pro nahravani zvuku pfi interview zase muze efektivné poslouzit tzv. klopovy mikrofon.
Tento mikrofon s malymi rozméry byva nejéastéji umistén pod trickem nebo na limci aktéra.
Vzhledem k tomu, ze je mikrofon velmi blizko svému zvukovému zdroji, dokaze
se tak soustiedit pouze na blizsi zvuk a odizolovat Sum pozadi. V profesionalnich filmech
se pouzivaji mikrofony, které jsou umistény na ty¢i. Zvukat v tomto pfipadé mtize mikrofon

ptresné mifit na pozadovany zvukovy zdroj. (Lajdar 2013; Harrington 2013; Miller 2012)

3.8  Freewarové postproduké¢ni software

Nejvétsi vyhoda freeware postprodukénich programt je snadno definovatelna — jsou
totiz zdarma. Miize je proto vyuzivat jakykoliv uzivatel, ato jak naprosty zacatecnik,
ktery si chce sestiihat video z dovoleng, tak i ¢lovek, co se videotvorbé vénuje delsi dobu.
Toho v8ak mohou omezené moznosti free verze ¢asto limitovat. Freeware programy totiz
obvykle nemivaji pokrocilejsi funkce a mohou do vyslednych videi vkladat nezadouci
vodoznak. Windows i iOS maji v nabidce zakladnich programt zakomponované freeware
stithové aplikace jiz pfi instalaci, v pfipadé Windows je to Editor videa, v ptipadé iOS je

to iMovie.

3.8.1 Windows Editor videa

Jednim z nejzakladnéjSich programti pro stiih je Editor videa, coz je aplikace,
kterou obsahuje systém Windows jiz pfi samotné instalaci. Velikou vyhodou tohoto
programu je jednoduchost (viz. Obrazek 28), program je velice pfehledny a dokaze se ho
naucit pouzivat i Gplny zac¢ate¢nik. Do softwaru lze importovat fotografie i videa v rtiznych
formatech. Program obsahuje zékladni funkce, jako je stfih, rozdéleni videa ¢i Upravu
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rychlosti videa. Je také schopen piidat rizné titulni ¢i zavérecné Karty, text a pohyb.
Vyhodami jsou také moznosti 3D efekti, filtra ¢i pfechodd. Editor videa ma i moznost
pouziti hudebniho podkladu, ato jak ze své Windows knihovny, tak iuzivatelem

importovanym.

Program obsahuje vsak i nékolik nevyhod. Je totiz velmi jednoduchy, proto nezvladne zadné

vvvvvv

formatti, proto je ¢asto nutné treba format .mov preformatovat do .mp4. Pridané 3D efekty

¢i filtry navic plsobi veelku lacin€ a neprofesionalné.
Editor videa je zkratka idealni pro uzivatele, ktefi nemaji na software pfili§ vysoké naroky

a sta¢i jim pouze sestiihat zabéry v urCitém poradi za sebou a pridat k nim né&jaky hudebni

podkres.

Knihovna projektd
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Obréazek 28 - Rozhrani software Editor videa
Zdroj: Vlastni tvorba

3.8.2 iMovie

Dalsim z postprodukénich programti dostupnych zdarma je iMovie. Ten je U pocitacii
S operacnim systémem 10S opét pfitomen jiZ pfi instalaci. Tento program obsahuje podobné
funkce jako Editor videa, ale celkové pusobi trochu profesionalnéji (viz. Obrazek 29).
Disponuje funkcemi, jako je stiih, rizné piechody, textové efekty, pfidani hudby a mnoho

dalsiho. Vyhodou oproti Editoru videa je mnohem vétsi barevnad variabilita Upravy
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vysledného videa, co se tyce expozice. Zvladne napiiklad i funkci tzv. efektu green screen,
kdy dokaze vyklicovat pfedmét umistény na zeleném pozadi a predat mu pozadi jiné.
Tento software je dostupny jak na pocitacové, tak ina mobilni verze iOS, uzivatel

si tedy muze sesttihat vlastni film i na mobilnim telefonu. (Miller 2012; Apple 2022)

Na to, ze je iMovie software, ktery je zdarma, obsahuje mnoho funkci a zaroven je
i jednoduchy na pouziti, takze si ho dost lidi pouzivajicich systém iOS oblibilo.

Pro Windows uzivatele je tento software bohuzel nedostupny.

THEOCEAR
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Obréazek 29 - Rozhrani software iMovie na vice zaiizenich
Zdroj: Apple

3.8.3 DaVinci Resolve

DaVinci Resolve je bezplatny software od spolecnosti Blackmagic Design, ktery vSak nabizi
velice profesiondlni feSeni postprodukéniho programu. Dulezité je zminit, Ze DaVinci
Resolve ma dvé varianty, jedna je zdarma a druha je placena, ta ma jesté ptivlastek Studio.
Verze zdarma mda kromé zdkladnich funkci, které obsahuje vétSina freewarovych
postprodukénich programti, obsahuje i mnoho funkci, které obsahuji placené software.
Vyhodou je, Ze tato verze nema ani Zadny datum expirace, ani zadny vodoznak. Nejvétsi
chloubou DaVinci Resolve je jeho sekce color, ktera umoznuje uzivatelim upravovat barvy
scény Kk naprosté dokonalosti. Lze to potvrdit itim, Ze tento software pouzivaji
I profesionalni koloristi ve svétové filmové tvorbé. Uzivatelé, ktefi si pro svoji praci vyberou
DaVinci Resolve navic nemusi fesit, jaky je jejich operacni systém, nebot tato aplikace

funguje jak na Windows, tak na iOS.
64



Kdyz si tento software shrneme, nabizi opravdu mnoho profesionalnich moznosti
(viz. Obrézek 30), a to za cenu jednoho kliknuti na internetu. Nabizi jiz opravdu pokrocilé

funkce a celkové rozhrani pisobi profesionalné. Za predpokladu, ze si uzivatel software

AL TS

scopen

Obréazek 30 - Rozhrani software Davinci Resolve 18
Zdroj: Blackmagic design

3.8.4 Wondershare Filmora X

Poslednim z uvedenych piikladi je software Wondershare Filmora X. Je jakousi alternativou
k Editoru videi v ptipadé Windows, nebo iMovie v piipadé iOS. Tento program je velmi
jednoduchy na pouziti, takze se vném wuzivatel vcelku jednoduse zorientuje
(viz. Obréazek 31). Obsahuje mnoho pfednastavenych funkci a efekti. Tyto efekty jsou navic
dostupné v online knihovné, ze které si uzivatel miize vybrat a efekt si stdhnout a aplikovat
na svij projekt. Je nutno Fici, ze pro nékteré profesionalnéjsi efekty si musi uzivatel zaplatit
plnou verzi softwaru. Kromé zakladnich stfihovych funkci program obsahuje i funkce
korektury barev, stabilizaci obrazu ¢i korekturu chyb objektivu. Vyhodou je také funkce

motion tracking, ktera dokaze sledovat pohybujici se objekt na scéné a pfidat tak k nému
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uzivatelem pozadovany efekt. V neposledni fadé je zde také funkce green screen, jako tomu
bylo u software iMovie. Filmora zvladne také importovat data ve skoro jakémkoliv dnes

pouzivaném formatu a nabizi i Siroké spektrum nastaveni, co se tyce exportu.

Filmora se jevi jako jednodussi verze DaVinci Resolve, nebot’ je zde mnoho
pfednastavenych efekt, pfechodi aanimaci, které muze uzivatel aplikovat pouhym
kliknutim. Ostatni funkce také funguji prevazné automaticky aprogram je udéla
za uzivatele. Na to, ze je program zdarma, nabizi stejné jako DaVinci Resolve mnoho funkei,
avSak zabalenych do jednodus$iho, a hlavné zacate¢nikiim 1épe pochopitelného kabatu.
Velkou nevyhodou neplacené verze Wondershare Filmora oproti DaVinci je vodoznak,

ktery se automaticky vytvaii u kazdého videa. (Wondershare 2022)

Obréazek 31 - Rozhrani software Wondershare Filmora X
Zdroj: Vlastni tvorba

3.9 Placené postproduk¢ni software

Jelikoz jsou postprodukéni software pouzivany k profesionalni filmové praci, souvisi
s nimi i velké naklady na vyvoj aplikace. Na trhu dnes existuje par nejznameéjsich softwart
od stfedné profesionalnich az po ty, ve kterych se stiihaji celoveéerni filmy. V této kapitole
budou uvedeny ty globalné nejvice pouzivané, mezi které patii naptiklad Adobe Premiere

Pro, Final Cut Pro nebo DaVinci Resolve Studio.

66



3.9.1 Adobe Premiere Pro

Jednim z nejpouzivanéjsSich profesionalnich prostprodukénich software je Adobe Premiere
Pro. Obsahuje Sirokou Skalu riiznych funkci od téch zdkladnich az po profesionélni efekty
(viz. Obrazek 32). Tento program je oproti predchozim probranym 0 néco komplexnéjsi,
ale jakmile si ho uzivatel osvoji, nabizi mnohem vice moznosti. Premiere Pro si poradi
s jakymkoliv videoformatem, ato dokonce v rozliSeni az 8K. Obsahuje navic mnoho
predpiipravenych sablon, které mize uzivatel pouzit. Velmi dilezitou ¢asti je zde také sekce
Color, ktera umoznuje uzivateli upravit barvy videa k dokonalosti. Zajimavou funkci je
také stiih 360° videa, se kterou si Premiere snadno poradi. Piestoze obsahuje Premiere
mnoho funkci, ovladani programu je velmi intuitivni a da se s nim vcelku snadno szit. Pfi
zakoupeni celého balicku Adobe navic muze uzivatel pracovat i v Adobe After Effects.
Tento program funguje na velmi podobném principu, ov§em oproti Premiere slouzi prevazné
K tvorbé animaci nebo efekti. S kombinaci téchto dvou softwarti vzniklo jiz nékolik

profesionalnich filmu.

Software Adobe Premiere Pro stoji 24,19 € a uzivatel bude tuto ¢astku muset platit mésicné
(t). cca. 290 € rocn¢). Je zde také moznost zakoupeni celého balicku Adobe za 60,49 €
na meésic (tj. cca 726 € rocné), kdy ma ¢lovek pristup jak k Premiere Pro, tak i k After Effects
a dals$im grafickym programim typu Photoshop ¢&i Illustrator. Moznost balicku oceni
kazdy kreativec, nebot’ tvorba videi souvisi i se samotnou grafikou ¢i obrazky, které si muze
uzivatel tvofit ¢i upravovat pravé v jiz zminénych grafickych programech Adobe rodiny.
Na webovych strankach Adobe si mize uzivatel stahnout tydenni trial verzi Adobe Premiere
avyzkouset si tak cely program se vSemi jeho funkcemi arozhodnout se, zda je
tento program pro né&j ten pravy. Software od Adobe je mozné vyuzivat jak na platformé
Windows, tak i na i0S. (Miller 2012; Adobe 2022)
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Obréazek 32 - Rozhrani software Adobe Premiere Pro
Zdroj: Vlastni tvorba

3.9.2 Final Cut Pro

Dalsim z nejpouzivanéjSich placenych software, konkrétné na platformé iOS, je
Final CutPro. Tento program disponuje velmi podobnymi funkcemi jako
Adobe Premiere Pro (viz. Obrézek 33). Chlubit se muze naptiklad velmi pokrocilou funkci
Motion tracker, kterd je sice obsaZzena iV programech od Adobe, avSak zde je funkce
mnohem intuitivnéj$i (sta¢i napiiklad zvolit obli¢ej herce a program sam trasuje pohyb).
Dalsi velmi specialni funkci je efekt Cinematic, kdy uzivatel mize ru¢n¢ ovlivitovat hloubku
ostrosti pfidanim rozmazani a pusobit tak vice filmovym dojmem. Final Cut Pro opét dokaze

pojmout zabéry az v rozliseni 8K a opét je i schopen pracovat i s 360° videem.

Software Final Cut Pro Ize zakoupit za 7 990 K¢ a na rozdil od Adobe Premiere Pro je platba
jednordzova. Apple navic nabizi devadesatidenni trial verzi zdarma, kdy ma uzivatel
dostatek Casu si produkt dostate¢né otestovat a rozhodnout se tak, zda si ho zvoli pro dalsi
praci. Tento program je dostupny pouze pro platformu iOS, je vSak dilezité zminit,
ze Final Cut je velmi dobfe optimalizovany a je schopen podavat vysoky vykon a celkovy
proces bez nepiijemného sekani. Pro uZivatele iMovie navic nabizi Final Cut plynuly
piechod v ramci vzajemné synchronizace dvou programu pro ty, ktefi se rozhodli prejit
na profesionalngjsi verzi. UZzivatel tak mize ve Final Cutu pokracovat na projektu, ktery

zacal vytvaret v iMovie. (Apple 2022)
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Obréazek 33 - Rozhrani software Final Cut Pro
Zdroj: Apple

3.9.3 DaVinci Resolve Studio

DaVinci Resolve jsme jiz probirali v pfedchozi kapitole 0 freewarovych software. Ptivlastek
pokrocilejsich funkci. Zatimco verze zdarma dokéaze pojmout zabéry az do rozliseni 4K,
verze Studio si dokédze poradit s rozliSenim az 32K. Kromé¢ toho dokaze nabidnout
profesionélni funkce (viz. Obrazek 34). Za zminku stoji tzv. Remote grading, kdy Resolve
umoziuje uzivatelim pracovat na jednom projektu spolecné pomoci internetového ptipojeni
a vyrazn¢ tak urychlit postprodukéni fazi. Dalsi zajimavou funkci je 3D audio, pomoci
kterého muze uzivatel pracovat se zvukem Dolby Atmos. Tato technologie se momentalné
nevice vyuziva v kinosalech, které maji velky pocet reproduktort po celé mistnosti a dokaze

tak navodit divakovi intenzivnéjs$i zvukovy zazitek.

Velkou vyhodou DaVinci Resolve Studio je opét to, Ze ho mohou vyuzivat jak uzivatelé
Windows, tak iuzivatelé¢ platformy iOS. Celkova cena Studio verze je 295 $ ajedna
se 0 dozivotni jednorazovou licenci. Vyrobci Blackmagic Design navic nabizeji i specialni
stithacské klavesnice a panely, které vyrazné usnadiluji uZivatelskou praci. Jedna
se tedy o kompletni feseni, které je dnes vyuzivano mnoha uzivateli a pievazné zkuSenymi

koloristy, ktefi se vénuji profesionalni filmové tvorbé. (Blackmagic Design 2022)
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Obrazek 34 - Rozhrani software Davinci Resolve 18 Studio
Zdroj: Syntex

3.10 Zhodnoceni software a vlastni nadzor

V ptipad¢, ze bych si mél vybrat software zdarma, jednozna¢nou volbou by pro mé byl
DaVinci Resolve. Moje volba by byla odiivodnéna ptfevazné tim, Ze ostatni software jsou
spiSe pro zacateCniky a nenabizeji tolik funkci, jako pravé Resolve. Dle mého nazoru je
freeware verze DaVinci Resolve naprosto dostacujici a plnohodnotny software, ktery muze

pouzivat i profesional.

Kdybych si m¢l vybrat placeny software, vahal bych mezi feSenim od Adobe a DaVinci
Resolve Studio. Osobné¢ momentaln¢ pouzivam kompletni balicek od Adobe,
nebot’ pii SV€ praci Casto vyuzivam ijiné programy, jako jsou Adobe After Effects ¢i
Adobe Photoshop. Je vsak nutno zminit, Ze licence od Adobe je vcelku finanéné narocna,
ane kazdy chce platit mésicni tarif. Z hlediska finan¢ni stranky je tedy vyhodné&jsi volit
moznosti a funkci, které dokonce Adobe ani nenabizi, ale i velmi ptiznivou cenu. Z osobni
zkuSenosti si navic v§imam lepsi optimalizace software ze strany DaVinci, nebot’ zvladne

stejné ukoly jako v Adobe, ale s mnohem vétsi plynulosti programu.
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S kompletnim balickem od Adobe jsem velmi spokojeny diky rozmanitym funkcim
a celkovému rozhrani Adobe aplikaci, avSak s ohledem na cenu momentalné sam vaham nad

volbou a mozna se ¢asem priklonim k DaVinci Resolve Studio.
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4. Metody realizace video propagace pro SMP

Jak jiz bylo zminéno v pfedchozi casti této bakalarské prace (konkrétné
kapitola 1.4 — ,,Moznosti...*), podniku se pfi realizaci video spotu nabizi vice moZnosti
s ohledem napifedem urcend kritéria. Témi hlavnimi kritérii jsou ucel videa, finan¢ni

a Casove dotace a v neposledni fad¢ také komunikacni kanal pro vyslednou distribuci.

Tato kapitola nejprve obsahuje konkrétni predstaveni SMP, ato spole¢nosti MatesArt,
jakozto maly podnik se specializaci na sitotisk textilu. Nasledn¢ je kapitola rozclenéna

na tfi hlavni varianty, které se podniku jako takovému nabizi:

e Video si nato¢it svépomoci a s jiz dostupnou technikou
e Video si natocit svépomoci, ale zapiijcit si profesionalni techniku

e Video si nechat natoc¢it externi spolecnosti, ktera se na videotvorbu specializuje

Kazda z téchto zminénych variant je v této kapitole popséna z hlediska zminénych kritérii.
Soucasti jednotlivych variant je pak vzdy SWOT analyza, pribéh preprodukce, produkce
a vysledné postprodukce. Soucasti je také popis pouzité techniky pro realizaci konkrétni
moznosti. Varianta prvni a druhd navic obsahuje i analyzu zptsobenych chyb z pohledu

profesionalniho kameramana.

41  Vybér SMP

Testovacim subjektem pro tuto bakalarskou praci se stal Mat&j Langer reprezentujici svoji
spole¢nost s nazvem MatesArt, kterd se specializuje na sitotisk textilu. Tato firma vznikla
v roce 2013, kdy se pan Langer jakozto samouk postupné dopracoval k profesionalni kvalité
tisku a postupné se sitotiskem zacal zivit jako freelancer. Majitel se zamétuje prevazné
na potisk jakehokoliv textilu (nejlépe s eko certifikaci), pfipadné papiru, a to ekologickymi
barvami na vodni bazi. Jeho cilovou skupinou je tisk pro malé lokalni znacky, firmy
nebo tieba pro ruzné kapely (merch). Pan Langer je jedinym zaméstnancem a zaroven
zakladatelem arozhodl se pro zviditelnéni jeho sluzby zvolit zptsob video propagace

na socidlnich sitich ajeho webové strance www.matesart.cz (viz. Obrazek 35).
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http://www.matesart.cz/

Se svymi potencialnimi zakazniky komunikuje pfevazné na socialni siti Instagram, kde ma

Vv soucasnosti pes 1000 sledujicich.

<> matesart

@ Doporutujeme  Nefewndli  Nejdralti  Abecednd

Alphabeth - UPLNE MIMO - tricko emuize Dirasol 915 Trigko - Just Buy it.

soKe ot 443 K2 5402

Obréazek 35 - Webova stranka MatesArt
Zdroj: MatesArt

4.2 Varianta €. 1: ,,Amatér*

Jelikoz je symbolem dne$ni rychlé doby a traveni ¢asu v online prostoru chytry telefon, prvni
moznosti, ktera stoji za zvazeni, je ho pouZit pro natoCeni propaga¢niho videa na vlastni
produkt ¢i sluzbu. V piipadé této varianty je majitel zarovenn kameramanem a je povazovan
za naprostého laika bez jakékoliv predchozi zkuSenosti S natdcenim videi. PIn€¢ spoléha
na praci automatiky v mobilnim telefonu. Jeho cil je tedy vcelku jednoduchy, a to natocit
si propaga¢ni video a prezentovat ho na sociélnich sitich. Hlavnim kritériem je cena,
znamena to, Ze tvorba celkového videa by méla mit co nejmensi, idealné nulovy budget.
Kromé mobilniho telefonu tedy pouZije i co nejjednodussi a neplaceny software pro finalni
postprodukci. Tato osoba by si vSak méla byt plné védoma, ze kvalita vysledného videa
nebude na pfrili§ vysoké trovni, pro jeho ucely je vSak vysledna tiroven kvality dostacujici.
Zaroven je tvuréi osoba ochotna investovat sviij ¢as na tkor financi a poradit si svépomoci.

Z hlediska distribu¢niho kanalu bude majitel cilit spiSe na socidlni sit¢, a to hlavné kvuli

cenové narocnosti, ktera je v tomto piipadé nulova.
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Pokud chceme tuto moznost popsat pomoci analyzy silnych a slabych stranek, analyza

by vypadala nasledovné:

e Silné stranky (Strenghts)
Nejvétsi silnou strankou je vyrazné nizka az prakticky nulova cena (pokud pocitame,
ze osoba nekupuje mobilni telefon pouze za ucelem natoCeni si propagacniho videa
a uz n¢jaky vlastni). Video je navic jednodussi na realizaci z hlediska zavislosti osoby
na sebe sama — znamena to, Zze pokud si majitel video realizuje sam, nemusi

si domlouvat s druhou stranou na termin nataceni, termin dokonceni a podobné.

e Slabé stranky (Weaknesses)
Hlavni slabou strankou je horsi technicka kvalita obrazu, a to hlavné z hlediska toho,
ze profesionalni kamera bude mit v porovnani s mobilnim telefonem mnohem
kvalitn&jsi vystup. Za slabou stranku se d& povazovat také uréitd potieba zkusenosti

a estetického citéni, vystup je z tohoto hlediska proto velmi individualni a razny.

o Prilezitosti (Opportunities)
Zasadni ptileZitosti je Sance pro rozvoj spoleénosti, znacky ¢i produktu. Majitel ma
navic moznost se naucit nové dovednosti v oblasti videotvorby, kterd mize byt pfinosna
i v nasledujici propagaéni ¢innosti pfi budouci komunikaci s externi marketingovou

spole¢nosti.

e Hrozby (Threats)
Nejvétsi hrozbou muze byt nedostate¢nd kvalita vzhledem ke kvalit€ produktu.
Vysledné video totiz nemusi pisobit dostate¢né profesiondlng, coz miiZze souviset

i s odrazenim potencialnich zakaznikt od koupé produktu ¢i sluzby.

4.2.1 Preprodukce

Preprodukce uvarianty ¢. 1 nebude pfili§ rozsahla. Jakozto laik totiz kameraman
pravdépodobné¢ nebude znat pojmy jako scénaf, ale minimélné jako majitel ¢1 spolumajitel
by mél védet a znat néjaky zameér, pro¢ video toci a v lepSim piipadé mit alesponi jasnou

mySlenku, co videem chce fict ajaké zabéry by vysledné video meélo obsahovat.
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V hlavé tedy nosi n¢jaky piiblizny ndmét, popiipadé si vytvoii n&jaké body, které chce ve

videu ukéazat.

V tomto ptipad¢ si kameraman v roli laika a spolumajitele firmy pro tuto variantu sepsal
jeden jasny cil, ato je ukazat sledujicim na Instagramu svou praci, konkrétn¢ jak probiha
jeho bézny pracovni den od A do Z. Pfredem si nevymyslel zadné napady, jak dané zabéry
natocit. Veskera ptiprava koncila tim, Ze si sepsal velmi obecné, jaké zabéry ma video
obsahovat. Konkrétnéj$i zadani tesil kameraman az béhem samotné produkce. Hudebni

slozka videa byla zvolena az pti postprodukeci.

4.2.2 Produkce

Samotna produkce probéhla vcelku rychle a jednoduse. Jakozto kameraman a majitel firmy
si majitel nejprve sumarizoval, jaké kroky z jeho béZného dne bude video obsahovat.
Pak uz nezbyvalo nic jiného nez zabéry jednotlivych krokl natocit. Jakozto laik majitel
firmy vSechny kroky nato¢il postupné za sebou a viibec neptemyslel nad pravidly kompozice
¢i expozice. Jeho strategie byla vzdy namifit objektiv mobilniho telefonu na pozadovany
objekt a stisknout tla¢itko nahravani a nechat automaticky rezim, at’ udéla vSechna nastaveni
za n¢j. Vzhledem Kk tomu, ze ptedem nemél vybrany ani konkrétni hudebni podklad, natocil

kazdé video libovoln€ dlouhé.

4.2.3 Postprodukce

Jakozto laik nahlizi kameraman a zaroven majitel pfevazné na finanéni stranku véci, rozhodl
se tedy jako postprodukéni software pouzit néktery z dostupnych freewarovych software.
Nabizely se dvé moznosti, a to bud’ video sestiihat v mobilni aplikaci (napfiklad iMovie,
nebo Wondershare Filmora), nebo si natocené zabéry prenést na disk pocitace a sestiihat
zabéry ve freewarovém programu na pocitaci. Majitel nakonec zvolil druhou moznost,
ato pouziti pocitace akonkrétné softwaru Editor videa. Zalozil tedy novy projekt,
do kterého vlozil veskeré nato¢ené zabéry (viz Obrdzek 36). Zabéry vsak nebyly Casové
posloupné sefazeny, proto je musel postupné fadit za sebou v logickém casovém sledu.
Nasledné u kazdého zabéru pouzil funkei stiih, pomoci které vzdy upravil jednotlivy zabér
na pozadovanou délku. Dalsim krokem bylo pridani hudby, které majitel fesil pomoci funkce
Hudba na pozadi, kde si vybral hudebni stopu z dostupnych moznosti v software
Editor videa. Poslednim krokem bylo dokonéeni videa, kde si v nabidce kvality videa zvolil

moznost ,vysokd“ (viz. Obrazek 37). Celkovy c¢as postprodukce vSak nezabral
75



kameramanovi ani velké mnozstvi ¢asu, nebot’ na n¢j pusobil program vcelku jednoduse

a neprobéhlo mnoho postprodukénich Giprav (samotny software jich totiz ani moc nenabizi).

Obrazek 36 - Postprodukce varianty "Amatér"
Zdroj: Vlastni tvorba

Dokoncete své video

Kvalita videa

Vysoké 1080p (doporudeno

> Daldf moZnosti

Exportovat Zrudit

Obréazek 37 - Volby exportu varianty "Amatér"
Zdroj: Vlastni tvorba

4.2.4 Pouzita technika a software

Produkce  vysledného  videa  probihala za  pouziti  mobilniho  telefonu
IPhone 8 a postprodukce probihala na hernim notebooku znacky Lenovo Legion 5,
ktery nemél se stiihem zadny problém, co se ty¢e vykonové stranky pocitace. Jako software
pro postprodukci byl pouzit jiz zminény Editor videa.

4.2.5 Zhodnoceni vysledného videa z pohledu profesionala

Z pohledu profesionalniho kameramana vypada vysledné video prvni varianty pramérné,
spiSe az podpriimérné. Pokud zanalyzujeme video od zacatku do konce, samotné video nemé

7adny Gvodni zabér a zafind hned Cinnosti. Profesiondlni kameraman by nejprve zacal
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zabérem, ktery predstavi divakovi, 0 CO se jedna, nebo na jaké scéné se bude video

odehravat.

Dalsi zabéry jsou pak piili§ dlouhé a nedynamické — divaka nebude bavit je sledovat takovou
dobu, jako by tomu bylo u profesionalniho videa. Zabéry jsou také nezabavné z hlediska
kompozice, ktera je Casto stfedova — tim vSak neni tvrzeno, ze stfedova kompozice je
automaticky Spatn€. DalSim minusem je velka hloubka ostrosti, kdy jsou prakticky veskeré

objekty na scéné stejn¢ ostré a divak tak hiif poznd, na jaky objekt se mé soustredit.

Zvolend hudba se do videa nehodi, je pfili§ dynamicka a k nedynamickym a zdlouhavym

zabérim nesedi, méla by byt pomalejsi a klidné;si.

Dalsi chybou, ktera se zacala vyskytovat od 58. vtetfiny videa, je tzv. flickering. Jedna
se 0 blikani obrazu zplsobené externim svétlem (Vv tomto piipadé zafivkou nad panem
Langerem). Tato chyba je spojena s nastavenim expozi¢niho ¢asu a zaroven s frekvenci
zdroje svétla. Dala by se na mobilu Fesit nejlépe stazenim externi aplikace pro fotoaparat,
kde si uzivatel mize nastavit ¢as zavérky manualné a obejit tak automatiku mobilniho

telefonu.

4.3 Varianta ¢. 2: ,,Amatér s profesionalni technikou*

Dalsi variantou, kterou si miize majitel/spolumajitel podniku zvolit, je opét vytvoreni videa
svépomoci, ale za pouziti profesionalni vybavy. Jako tomu bylo U varianty ¢. 1, kameraman
je udruhé moznosti opét povazovan za laika, ktery nema zadné piedeslé zkuSenosti
s videotvorbou. Jeho cil je stejny jako cil kameramana u prvni varianty, a to nato¢it si
propagacni video na svlij produkt ¢i firmu, ale s tim piedpokladem, ze kvalita vysledné¢ho
obrazu bude mnohem lepsi a odlisitelna od mobilniho telefonu. Jako distribu¢ni kanal bude

pravdépodobné opét volit socidlni sité.

V tomto piipadé¢ se tedy nabizeji dvé moznosti, a to si bud’ zakoupit profesionalni hardware
a software anebo si vybavu zaptjcit. Dnes existuje jiz mnoho pljcoven s foto ¢i video
technikou. Prvni moznost je z hlediska ekonomické situace dost naroc¢nd, nebot’ koupé
pokroéilejSich nebo i profesionalnich zafizeni muze stat desitky i stovky tisic a vysledek

za investované penize vétSinou nebude “stdt za to”. Zaroven i profesionalni software
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na postprodukci videi jsou velmi drahé. Druha moznost je uz finanéné ptivetivejsi, pro
priklad lze uvést libereckou pujcovnu videotechniky Fullart, kde vypujc¢eni profesionalni
kamery spolu s univerzalnim objektivem vyjde zhruba na 2000 K¢ na jeden nataceci den.
Volba toho, zda chce kameraman pro postprodukci pouzit freeware software ¢i placeny

software je uz ¢isté na osobni preferenci.

Pokud chceme tuto moznost popsat pomoci analyzy silnych a slabych stranek v piipade¢,

kdy si majitel spole¢nosti hardware ptj¢i, analyza by vypadala nasledovné:

e Silné stranky (Strenghts)
Nejvetsi silnou strankou je vyrazné nizké cena. Dalsi podstatnou vyhodou jsou vyrazné
lepsi vystupy, co se tyCe technické stranky v porovnéni s profesionélni kamerou

a mobilnim telefonem.

e Slabé stranky (Weaknesses)
Hlavni slabou strankou je vysoka ¢asova narocnost. Aby se kvalita alespon vyrovnala
variant¢ vyuZziti mobilniho telefonu, musi se kameraman nejprve seznamit se zdkladni

funkci fotoaparatu ¢i kamery.

o Prilezitosti (Opportunities)
Zasadni ptileZitosti je Sance pro rozvoj spole¢nosti, znacky ¢i produktu. Majitel ma
navic moznost se naucit nové dovednosti v oblasti videotvorby, ktera mize byt ptinosna

i V nasledujici propaga¢ni ¢innosti.

e Hrozby (Threats)
Nejvetsi mize byt opét nedostatecnd kvalita vzhledem ke kvalit¢ produktu. Dokud
se kameraman neseznami se zakladnim nastavenim, bude pravdépodobné vypadat
mnohem Iépe vystup z mobilu, nebot’ za néj automatika pohlida vétS§inu moznych chyb.

To je z hlediska vétsi finanéni naro¢nosti, nez U varianty ¢islo 1, kontraproduktivni.
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4.3.1 Preprodukce
Preprodukce u varianty ¢. 2 opét nebude piili§ propracovana. Kameramanem je osoba, ktera je
stejny laik, jako osoba ve varianté 1., to znamena, Ze mu sta¢i znat jen konkrétni zamér, tedy co chce

vyslednym videem fict.

4.3.2 Produkce

Produkce s profesionalnim fotoaparatem byla pro kameramana, jakozto majitele firmy
alespon trochu seznamit s ovladanim fotoaparatu. Nataceni probihalo prakticky naprosto
stejn€, jako U varianty €. 1. Strategii bylo opét natoCeni veskerych zabéra aktivit z bézného

pracovniho dne za sebou v logické posloupnosti.

4.3.3 Postprodukce

Pro postprodukci se kameramanovi opét nabizely dvé moznosti volby software, ve kterém
video realizovat. Prvni moznosti bylo pouziti freeware software (Editor Videa
¢i Wondershare Filmora), druhou pouziti placeného software, jako je napiiklad
Adobe Premiere Pro. Nakonec se majitel firmy rozhodl pro vyzkouseni freewarové
postprodukéni aplikace Wondershare Filmora. Postprodukce probihala stejné jako u prvni
varianty, vybrané zabéry tedy nejprve importoval do programu, postupné sefadil v logické
posloupnosti a jednotlivé klipy pomoci funkce ,,Split* upravil ve smyslu trvani v§ech zabéra
na libovolné pozadovanou délku (viz Obrazek 38). Pak uz stacilo opét dodat hudbu a video
exportovat. Pti exportu musel kameraman volit z dvou moznosti, a to, zda chce vytvofit
video bez vodoznaku a koupit si tak program, anebo exportovat video s vodoznakem,
ale zadarmo. Majitel nakonec volil export s vodoznakem, protoZe ro¢ni predplatné software

Wondershare Filmora stoji 52 $.
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Obrézek 38 - Postprodukce varianty "Amatér s profesionalni vybavou"
Zdroj: Vlastni tvorba

4.3.4 Pouzita technika a software

Produkce vysledného videa probihala za pouziti kompaktni bezzrcadlovky
Sony A6500 spole¢né s objektivem Tamron 28-75 mm {/2.8. Technika byla zaptjcena
od spole¢nosti Biofilms na jeden nataceci den, ato za Castku 2000 K¢&. Postprodukce
probihala na hernim notebooku znac¢ky Lenovo Legion 5, ktery zvadl stiih bez sebemensich
problémtl. Oproti prvni varianté je vSak postprodukce, co se tyce technickych pozadavkl
vV podobé nedostate¢ného hardwarového vykonu pocitace. Co se tyce postprodukéniho
software, pro stfih findlniho videa byl pouZit program Filmora Wondershare, a to konkrétné

ve freewarové verzi.

4.3.5 Zhodnoceni vysledného videa z pohledu profesionala

Je nutné fict, Ze praveé pouZiti profesiondlni techniky dokaZze mnohem vyraznéji oddélit laika
od zkuseného kameramana, vzhledem k mnohem vysSimu riziku zptusobenych chyb
pii natdceni. Existuje totiz mnoho uskali, které si Uplny laik nedokaze pohlidat,
a aby vypadal vysledny obraz alespon trochu adekvatné, méla by mit dana osoba alespon
drobny piehled 0 zédkladnim nastavenim fotoaparatu ¢i kamery, jako je napiiklad funkce
expozi¢niho trojuhelniku, nastaveni vyvazeni bilé anebo nevhodné nastaveni snimkoveé

frekvence.
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Z pohledu profesiondlniho kameramana vypadalo vysledné video druhé varianty
podprimérné, nebot’ obsahuje spole¢né¢ s chybami (jako jsou pfili§ dlouho trvajici
nedynamické zabéry, Spatna kompozice nebo nevhodna volba hudebniho podkladu),
které obsahuje i varianta prvni, dal$i vyrazné chyby, o které se nepostarala automatika
fotoaparatu. Kvuli témto chybam video pulisobi velice amatérsky a nereprezentativné

a pravdépodobné by tak zpiisobilo pouze Spatnou odezvu.

Zminéné chyby ve vysledném videu jsou tedy nésledujici:

e Nevhodna volba postprodukéniho software
Jiz v prvni vtetiné je ve videu vidét vodoznak (viz. Obrazek 39). Ten zabira vcelku
vyraznou Cast obrazu a divak tak pfichazi o dulezité obrazové informace. Vodoznak
ve vysledném videu pisobi na divaka zacateCnickym, dokonce az levnym dojmem.
Kameraman by pro stfih mél radéji vyuzit software Editor Videa anebo Davinci

Resolve.

4. Wondershare
" Filmora

Obréazek 39 - Priklad chyby "vodoznaku" ve vysledném videu
Zdroj: Vlastni tvorba

o Spatné nastaveni vyvazeni bilé
Dalsi chybou je $patné nastaveni vyvazeni bilé (viz. Obrézek 40). Tyto zabéry lze
do urcité miry opravit v postprodukci, zalezi vSak na tom, jak moc chybné natoceny
pivodni zabér je — ¢im horsi je, tim méné obrazovych dat pro naslednou opravu
obsahuje a zmenSuje se tak moznost zabér zachranit. Faktem ale je, Ze nic nenahradi
to, kdyz jsou plivodni zabéry expozicné spravné.
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€. Wondershare
Filmora

Obrazek 40 - Priklad Spatného nastaveni vyvazeni bilé ve vysledném videu
Zdroj: Vlastni tvorba

e Pieexponovany ¢i podexponovany zabér
Velmi vyrazna chyba je také pteexponovany ¢i podexponovany zabér (viz. Obrazek 41).
Tyto zabéry Ize opét do wurCité miry opravovat Vv postprodukci.
V pfipad€ podexponovaného zibéru jsou obrazovd data Iépe zachranitelna

nez V piipad¢, kdy mame zabér pfeexponovany.

Obrézek 41 - Priklad podexponovaného (vlevo) a preexponovaného (vpravo) zabéru
Zdroj: Vlastni tvorba

e Chybna volba snimkové frekvence
V tomto piipad¢ je zde chyba ve volbé nizké snimkové frekvence a zaroven snaze
0 zpomaleny zabér. Proto, ze zpomaleny zabér na 50 % ma z pivodnich 25 FPS pouze
12,5 FPS, se nejevi lidskému oku jako plynuly zabér, tzn. se “seka”. Vysledny zabér
vypadéa amatérsky a chyby si v§imne drtiva vétsina divaku. Kameraman by tedy mél

pfed natoGenim zabéru vzdy znat jasny zamér a v piipad€, Ze chce pouzit techniku
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zpomaleného zabéru, musi volit vys$si snimkovou frekvenci. Spatné nastavenou

snimkovou frekvenci uz v postprodukci nelze ovlivnit.

¢ Vysoka citlivost ISO v piipadé, Ze neni potieba
Ve videu je také v nékterych zabérech vidét vyrazny Sum (viz. Obrazek 42). Ten je
zpusoben nastavenim vysoké hodnoty ISO, a to konkrétné v ptipadé€, ze volba vysoké
hodnoty nebyla potiebna. K této chybé mize dojit vcelku jednoduse, jelikoz
ma fotoaparat maly nahledovy displej, a je tak mozné, Ze si uzivatel nepohlida (nebo
vibec nevi, k ¢emu slouzi) citlivost ISO. Vysledny Sum pii nataeni S vysokou
hodnotou ISO (napf. ISO 25600) nemusi byt na displeji vidét akameraman
si tak v§imne rusivého Sumu az v postprodukci. Oprava Sumu Vv tak vysoké mite je
pak v postprodukci spiSe nemozna, nebot’ odstraniovanim Sumu v postprodukci dochézi

ke generovani hladsiho obrazu a tim ke ztraté detaild.

Obrézek 42 - Priklad vysoké miry Sumu ve vysledném videu
Zdroj: Vlastni tvorba

o Spatné zaostieny objekt
Posledni fatalni chybou je Spatné zaostieny objekt nebo dokonce celd scéna
(viz. Obrézek 43). To mize byt opét spojeno srozmérem nahledového displeje
fotoaparatu, kdy mtze uzivatel pii ndhledu neostrost snadno piehlédnout, a vytvorit
tak prakticky nepouzitelny zabér. Pokud je =zabér opravdu rozostfeny, nelze

ho navic opravit ani v postprodukci.
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9, Wondershare
Filmora

Obréazek 43 - Priklad rozostrené scény ve vysledném videu
Zdroj: Vlastni tvorba

4.4 Varianta ¢. 3: ,,Profesional®

Posledni variantou v rdmci zpracované teze, pro kterou se majitel firmy miiZze rozhodnout,
je video si nechat natocit externi spolecnosti ¢i jedincem, ktery se na tvorbu profesionalnich
videoklipti specializuje. V tomto piipad¢ by si mé¢l majitel nejprve udelat néjakou resersi
jednotlivett €1 spolecnosti, aby jednoznacné védél, kdo bude konkrétni zhotovitel
propagacniho video spotu pro jeho podnik. Volba se samoziejmé bude odvijet od kvality,
ale také od finan¢ni stranky véci, nebot’ na trhu existuje mnoho spolec¢nosti a cena za jedno
propagacni video se miize diametralné lisit spole¢nost od spole¢nosti. Po volbé kameramana
uz majitelovi nezbyva nic jiného, nez se spojit s timto kameramanem a spole¢né probrat ucel
zabere vSak mnohem méné Casu oproti tomu, kdyby si majitel tocil video svépomoci.
Samoziejmosti je také vysledna kvalita celkového videa, kterd bude (nebo alespont by méla
byt) 0 nespocet trovni vyse, nez kdyby byl kameramanem sam majitel. V tomto piipadé
se pii1 dostatecné vysokém rozpoctu nabizi jako komunikacni kanal kromé socidlnich siti

I moznost distribuce do televizniho vysilani.

Pokud chceme tieti moznost popsat pomoci analyzy silnych a slabych stranek, analyza

by vypadala nasledovné:
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¢ Silné stranky (Strenghts)
Nejveétsi silnou strankou je profesiondlni vysledna kvalita, ktera bude adekvatné
reprezentovat danou spole¢nost. Dalsi podstatnou vyhodou je vyznamna ¢asova tleva,
jelikoz video spot nenata¢i sam majitel a nemusi tak obstarat produkci a postprodukci.

Majitel navic nemusi shanét zadny hardware ¢i software.

e Slabé stranky (Weaknesses)
Hlavni slabou strankou je vyrazné vyss$i finan¢ni ndrocnost oproti piedchozim
variantam. Vzhledem Kktomu, Ze bude majitel komunikovat is dalsi stranou,
pravdépodobné dodané pozdéji, nez kdyby si ho majitel to€il sam, zde vSak priméarné

zaleZi na individualni domluvé.

o Prilezitosti (Opportunities)
Zasadni prilezitosti je Sance na rozvoj spole¢nosti, znacky ¢i produktu. Majitel ma navic
moznost se naucit nové dovednosti v oblasti videotvorby, ktera miize byt piinosna

I V nasledujici propagac¢ni ¢innosti.

e Hrozby (Threats)
Nejvétsi hrozbou mize byt Sum v komunikaci. | profesionalni kameraman muze
pojmout zptisob realizace $patné, nebo jinak nez si to predstavuje majitel. Profesionalni
kameraman je navic také ¢lovék a miize udélat chybu a vysledné video i tak nemusi
vypadat dobfe. To mize souviset i S vyslednou cenou, pokud si obé strany nedohodnou

castku predem.

4.4.1 Preprodukce

Preprodukce bude nejprve probihat vzajemnou schiizkou mezi kameramanem a majitelem.
Majitel spole¢nosti na schlizce piedstavi kameramanovi své navrhy, co od vysledného videa
oc¢ekava, jaky by mél spliovat tucel, kde chce vysledné video komunikovat a jaka bude cena

vysledné realizace.

V tomto piipadé¢ se tedy kameraman s majitelem spolecné dohodli, ze video ma slouzit

jako jakysi nahled do ,backstage” jeho kazdodenni prace. Nasledné se také shodli
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na umisténi videa — primarn¢ bude umisténo na socialni sit¢ Youtube a Instagram.
V posledni fadé ma byt video umisténo ina webové strdnce www.matesart.cz.
Dalsim krokem byla dohoda na vysledné cené, kdy majitel kameramanovi nastavil jasny
rozpocet, do kterého se musi vejit. Nakonec bylo na schiizce jeSté probrano, jaké scény

ma videa obsahovat, aby z nich mohl kameraman vytvofit technicky scénar.

Druhou ¢asti preprodukce byla tedy tvorba technického scénaie (viz. Obrazek 44). Soucasti
technického scénare byla i volba vhodného hudebniho podkladu. Nakonec se kameraman
spole¢né s majitelem dohodli na klidn€jsim hip-hopovém instrumentalu, ktery se jim jevil
jako nejvice vhodny. Jakmile byl scénat hotov, vzajemné si ho ob¢ strany odsouhlasily

a preslo se na realizacni Cast.
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Scéna Zabér Lokace Druh zabéru Obraz Zvuk Hudba

Pfedni dvéFe pied Zabér otevirani dvéri Matéjem, Hillz- Losin
INT. A pracovistém, Ve Matéj zve divaky dal, kamera — o — e
pracovisté pokraduje az na pracovisté.
B Pracovisté D Zabér nalogo MatesArt. - -11-
C -11- PD Zabér na tiskovou masinu. - -11-
2Zvuk nalévani tekutiny d
D -11- D Matéj nalévd emulzi do barvy. vuknalevani tekutiny do -11-
vody.
E -11- D Matéj micha emulzi. - -11-
Matéj rozléva smichanou barvu | Zvuk nalévani tekutiny do
F -11- VD . ; -1
do nadoby. nadoby.
Maté&j nanasi smichanou barvu na
6 -1l PD e - -1l
tiskovou $ablonu.
Matéj méfi presnost umisténi
H -11- VD . N . — -11-
ndvrhu na 3abloné.
| 1" o Matéj vklada pfipravenou T
Sablonu do osvitové krabice.
K -11- D Matéj zapina osvit. — -1
Zabér na pripravenou tiskovou
L I D . - I
Sablonu.
M -11- D Z4bér na barvy umisténév regalu. - -11-
Matéj nasazuje tri¢ko na tiskovou
N I PD . = I
masinu.
Matéj zatodi s tisk 3abl
o 1" PD ate] zatoct s tiskovou sablonou | -z - ototeni sablony. -
aumisti ji do tiskové masiny.
P -11- D Matéj utahuje tiskovou $ablonu. - -11-
R -11- D Matéj si vyhrnuje rukavy. - -11-
Matéj nandava ernou barvu na
S [ D V - I
Sablonu.
Matéj roztahuje barvu po
T I D P ! - I
Sabloné.
U -11- PD->D Matgj tiskne. = -11-
Matéj vyzvedne $ablonu, objevi se
v I D I i - I
zabér natricko
W -11- VD Zabér na potisk tricka. — -1
Matéj pFisune krabici zleva a
X |- D 1P Lo 2vuk pfisunuti krabice. -11-
otevreji.
Matéj dava sloZené tri¢ko dovniti
Y [ D . ) - il
krabice a zavird ji.
Matéj lepi samolepku na krabici,
z -11- D posouva ji napravo, video kon&i 2Zvuk odsunuti krabice. -11-
Eernym prejetim pres obrazovku.

Obréazek 44 - Technicky scéndr pro vysledné video
Zdroj: Vlastni tvorba

4.4.2 Produkce
Jelikoz byla vétSina véci piipravena kameramanem jiz v samotné preprodukci, probihala
produkce co nejkratsi dobu. Spolecné s majitelem nato¢il kameraman veskeré zabéry

podle technického scénaie a cela produkce trvala pouze pfiblizné 2 hodiny.

4.4.3 Postprodukce
Pro postprodukci volil kameraman placenou knihovnu softwarti od spole¢nosti Adobe
(viz. Obrazek 45). Konkrétn¢ se jedna o programy Adobe Premiere Pro

a Adobe After Effects. Zabéry kameraman nejprve importoval postupné za sebou podle
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technického scénafe. Nasledné ptidal do filmové stopy ihudebni podklad,
ktery si s majitelem pifedem odsouhlasil. Dal$im krokem byla uprava veskerych zaznamu
na poZadovanou délku podle rychlosti hudby. Jakmile mélo video néjakou hrubsi strukturu,
ptiSel ¢as na korekci barev a vysledny color grading (viz. Obrazek 46). Po color gradingu
nasledovala oprava drobnych detailt, jako napiiklad korektura roztiesenych zabért pomoci
stabilizace v postprodukci. Poté, co byly vSechny zabéry plynulé, bylo potieba video ukong¢it
zavéreénymi titulky. Zde kameraman vyuzil software Adobe After Effects, pomoci kterého
vytvoril kone¢nou animaci piechodu v ¢ernou obrazovku, po kterém nasledovalo logo firmy,
odkaz na webovou stranku kameramana a v neposledni fad¢ také odkaz na tviirce hudebniho
podkladu. Posledni ,.tfe$nickou na dortu bylo dodani dalsich zvukovych efektu, jako je

naptiklad zvuk nalévani tekutiny ¢i roztaceni sita.

Obrazek 45 - Postprodukce varianty "Profesional
Zdroj: Vlastni tvorba
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Obrézek 46 - Priklad piivodiho zabéru (vievo) a zabéru po color-gradingu (vpravo)
Zdroj: Vlastni tvorba

4.4.4 Pouzita technika a software

Celd produkce probihala za pomoci bezzrcadlovky Sony A6500, spoleéné s objektivy
Tamron 28-75 mm /2.8 a Sigma 16 mm f/1.4. Aby byly zabéry plynulé, byl k realizaci
pouzit jesté¢ gimbal znaCky Zhiyun Weebill S. Pro zachovéani nizkého clonového disla
a nepreexponovanych zabért byl nezbytny také ND filtr zna¢ky K&F Koncept 0 praiméru
67 mm. O zesvétleni objektu v horSich svételnych situacich se postaralo externi svétlo
znacky Sunwayoto FL-152. Co se tyCe postprodukce, byly pouzity jiz zminéné software
od Adobe, ato konkrétné Photoshop pro mens$i tpravy loga, Premiere pro hruby stiih

a barevnou korekci a na konec After Effects pro tvorbu zavérecné animace a titulki.

89



5. Zhodnoceni vyslednych variant

Finalnim vystupem praktické ¢asti je komentat majitele spole¢nosti MatesArt k jednotlivym
videim a jejich zhodnoceni. Zajimavym prvkem hodnoceni je také zavéreéné sdéleni na téma

videoprodukce pro malé a stfedni podniky se subjektivnim zabarvenim.

5.1 Komentare k jednotlivym variantam od majitele firmy

Po finalizaci vyslednych variant byla videa zaslana panu Langerovi pro zisk zpétné vazby.

Ten se vyjadril ke kazdé z variant a jeho hodnoceni bylo nasledovné:

e Varianta ¢. 1
»Prvni varianta je Ccisty amatérismus. Nevhodné zvolena hudba, tempo, diraz
na nepodstatné prvky a nelichotivé zabéry, ato navic Vv nedobré kvalite. Video je
zbytecné dlouhé anezdbavné a jakozto zdakaznik bych mél problém video dokoukat
do konce. Takovy vystup mi prijde neadekvatni pro dobrou prezentaci na socidlnich

sitich a rozhodné bych ho nezvolil pro propagaci svého jména. *

e Varianta ¢. 2
»Druhé video na mné pusobi dojmem, Ze jde spise 0 reklamu na sluzby Filmora, nikoliv
sluzby MatesArt. Tempo videa mi opét prijde nudné a nezabavné, zabéry jsou zde hodné
roztresené a barevné nevyvazené, ato bohuzel nejde brat jako umélecky zdamer.
Jako prezentaci svého hobby pro ostatni kamarady z Instagramu je to v poradku,

¢

ale pro profesiondlni poucziti je video opravdu nevhodné.

e Varianta ¢. 3
»Video cislo 3 ma nesrovnatelnou kvalitu s ostatnimi dvéma variantami. Zabery jsou
hezky sladené s hudbou, ktera je zaroven moderni a piisobi na divika velmi dobre.
Ocenuji zejména mnozstvi detailii a praci s rychlosti jednotlivych zabéri. Video je
prijemné, svizné a reprezentativni. Zkratka presné to, co bych si od kratkého video spotu

reprezentujiciho moji osobu predstavoval. “
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Na zavér dodal pan Langer jesté par slov ohledné jeho ptistupu k sebeprezentaci své firmy,
ato:

., Mit hezkou a piisobivou sebeprezentaci je v dnesni dobé velmi diilezité, a proto je, alespon
za mé, na misté, nechat to na profesiondalech. V zacatcich svého byznysu chce clovék usetrit
vSude, kde se da, a tak by mi pred mnoha lety stacilo néco mezi prvni a druhou variantou.
Nyni vSak nemohou prvni dvé videa vitbec prijit v Gvahu a urcite bych si vybral variantu
cislo tri, ato hlavné kvili findlnimu reprezentativnimu vysledku a také mensi casové

narocnosti, i kdy je to na ukor financi.

5.2  Vysledné zhodnoceni vybranych variant

Kazda ze zminénych variant ma Sva pro a proti a zalezi ¢isté na individualni volb¢é majitele
podniku a jeho aktudlni situaci. Majitel by si tedy mél nejprve polozit otazku, co je cilem
jeho videa, jakou by mélo mit kvalitu akde by chtél vysledné video prezentovat.
Je totiZ jasné, ze pokud se bude jednat 0 zndmou firmu s dlouhodobou tradici, spole¢nost by
m¢éla volit co nejvice reprezentativni moznost — pokud by si spolecnost Apple nechala natocit

video amatérem bez profesionalni techniky, pravdépodobné by to strhlo lavinu kritiky.

Je nutno zminit, ze veskeré vysledky jednotlivych variant jsou Cist¢ individualni. Tvorba
videi totiZ neni zaleZitost pro kazdého. Lidé maji rozdilné estetické citéni ¢i cit pro detail.
Clovéku, co zminéné citéni ma, ptjde natoteni propagaéniho videa mnohem lépe,
a navic bude pravdépodobné i mnohem lépe vypadat. Proto vysledek jednoho amatéra muze

vypadat diametralné jinak nez vysledek druhého amatéra.

Varianta ,,Amatér* je tedy spise varianta, kterou mize spole¢nost vyuzit pti svych zac¢atcich
pro prvni interakci mezi firmou zakaznikem. Zakaznik nema v tu chvili tak vysoka
se miize postupem casu zlepSovat a posouvat kvalitu videi postupné nahoru (nebo taky
po n¢jaké dobé piejde na variantu ,,Profesional). Jelikoz ve vétSiné piipadt disponuje
majitel chytrym mobilnim telefonem, je nejvétsi vyhodou prvni varianty cena, protoze hlavni
meénou je zde ,,pouze” obétovany Cas. Tuto variantu bych doporucil opravdu jen malé
zadinajici spole¢nosti, ktera chce jit s dobou a spojit se blize s potencidlnim zékaznikem.
Tento podnik by navic mél svéfit tvorbu videa tomu c¢lovéku, ktery je nejvétsi kreativec

z tymu a dokaze se pro nataceni nadchnout.
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Varianta ,,Amatér s profesionalni vybavou* je vice ¢i méné podobna a v tomto piipadée zalezi
na estetickém citéni jest¢ mnohem vice. Pokud chce majitel vytvofit video svépomoci,
doporucil bych mu radéji variantu ,,Amatér”, nebot’ automatika v mobilnim telefonu
se ve vetSiné piipadech nemyli. Druha varianta bude v pfipadé€, Ze chce majitel opravdu
dobry vysledek, mnohem vice casoveé naro¢nd. Je to prave proto, Ze uzivatel profesionalniho
hardware by m¢l byt alespon trochu seznamen s ovladanim fotoaparatu a zakladnimu pojmy
v oblasti fotografie a videa. Na rozdil od varianty ,,Amatér* je zde mnohem vétsi prostor pro
chybovost a mnohem vétsi naro¢nost, co se tyce postprodukce. V piipadé, Ze je kameraman
naprosty amatér, se tedy optimalné&ji jevi spiSe varianta ,,Amatér, nebot’ naprostého
zaCateCnika mtize vyd¢Esit jiz samotné rozhrani fotoaparatu. Vysledné zabéry budou
Vv ptipadé druhé varianty vypadat spise hut, kameraman navic musi pocitat s cenou za koupi
¢i pujceni techniky a vyrazné vyssi ¢asovou naro¢nost. Varianta ,,Amatér s profesionalni
vybavou‘ je tedy z hlediska efektivity (pokud v podniku nebude nadsenec do videotvorby,

nebo alespon kreativni ¢loveék se zajmem) spiSe ztratou Casu.

Tteti moznost, tedy varianta ,,Profesional® je nejvhodnéjsi pro ty spolecnosti, které kladou
diraz na kvalitni sebeprezentaci na socialnich sitich, nebot’ si uvédomuji, ze to je jedno
ze zakladnich kritérii pro budovani povédomi 0 znacce. Pokud chce majitel nato€it kvalitni
video, je vZdy lepsi svéfit tvorbu profesiondlovi a uSetfit tak sviij ¢as na tkor vEtsi finanéni
naroc¢nosti. Je dilezité zminit, Ze cena vysledného videa od profesiondla se miize diametralné
lisit a zalezi pak pouze na samotném majiteli a jeho rozpoc¢tu. Majitel mize totiz pti realizaci
videa uptednostnit spise méné¢ znamou spolecnost, kterd nato¢i vysledné video za 10 000
K¢, nebo znamou spolecnost se zarukou kvality, U které mize video stat desitky, dokonce
i stovky tisic K¢&. Prestoze U zalinajicich spole¢nosti neni kvalitni propaga¢ni video
nejzakladnéjsi podminkou (a nékteré spolecnosti navic video propagaci nepotiebuji), jevi

se varianta ,,Profesiondl® jako nejlepsi feSeni.
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Zavér

V bakalarské praci byl objasnén vyznam videa v marketingu stiednich a malych podnikt
i zakladni pojmy v oblasti videotvorby. Z teze vyplynulo, ze pfi tvorbé propagaéniho videa
je nutné vzit v potaz i typ videa, kterym se bude chtit SMP prezentovat, kazdy totiz vyvolava
jinou zpétnou vazbu a reakci potencidlniho zékaznika. | efektivita se u jednotlivych typu
videi miize rapidné lisit. Jedno je vSak jasné; oproti ostatnim komunikac¢nim prostfedkiim
(graficky banner, psany ¢lanek, ...) je video nejvyhodnéjsi, a to proto, zZe zasahuje nejvice
viemu piijemce, poskytuje dokonaly a uceleny vhled do vybrané tematiky a z hlediska
konzumerismu je nejjednoduseji stravitelnym médiem — Vv naprosté vét$iné ptipadi neni

sledujici nucen vénovat pozornost psanému textu. Video je takzvané uzivatelsky pohodIné.

Ctenaf se postupné seznamil s funkcemi fotoaparatu a s tim, jaké druhy fotoaparatd existuji
a proc jsou tzv. bezzrcadlovky vhodné pro nataceni. Uvedena byla i definice objektivu a jeho
typt pro hlubsi pochopeni celé tematiky. V teoretické ¢asti bylo zaroven popsano i ostatni
piislusenstvi kromé fotoaparatu a objektivu, a sice filtry, stabilizatory, stativy a osvétleni.
V druhé casti teorie se teze zcela pochopitelné vénuje 1 postprodukénimu software
(do kontrastu jsou postaveny konkrétni programy placené a neplaceng, jsou vypsany jejich

vyhody a nevyhody).

V té se teoretické poznatky vztahly na 3 rozdilné modelové situace. Byl navrzen koncept
propagacniho videa pro malého podnikatele, ve kterém je nazorné¢ piredveden zplisob tvorby
jeho produktu. Nasledné¢ byl tento koncept zpracovan (tedy natoCen a sestiihan)
tfemi riznymi zpUsoby, a to vzdy za pouziti rozdilného hardware, software, prislusenstvi
andstroji  postprodukce. VSechny tfi zplsoby byly detailné popsany a doplnény
0 SWOT analyzu, teoreticky prabéh tvorby a komentaie k potencialnim chybam z pohledu
profesionala. Konkrétnim vystupem a zaroven Gplnym zavérem bakalaiské prace je vybrani
nejefektivnéj§iho  konceptu  z hlediska poméru vynaloZzeného usili  a financi.
Toto zhodnoceni slouzi coby navod pro majitele SMP, jak nahliZet na tvorbu amatérskych
versus profesionalnich promo videi v hlubsim vyznamu, ajak vybrat idealni koncept
pro vlastni potfeby vzhledem K internim budgetim a ¢asovému fondu. Nechybi ani zminka

0 doporucenych kanélech distribuce vzniklého produktu naptic¢ socidlnimi sitémi.
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Jako vhodné varianty videa jsou vybrany koncepty ¢islo 1 (amatérska) a 3 (profesionalni).
Varianta druhd (amatérska s profesionalni technikou) neni doporu¢ovéana proto,
Ze pti ni hrozi napachani nejvétsiho mnozstvi chyb. Zaroven je nejvice ¢asové naro¢na

a z finan¢niho hlediska neni GpIn¢ efektivni.

Prvni varianta se jevi jako idedIni pro firmy, které se nachazi na zacatku podnikatelské cesty;
obecné je na tyto spolecnosti kladen mensi spolecensky tlak, co se tyCe profesionality. Jinak
je tomu napf. u nadnérodnich firem a korporata. Tteti varianta se doporucuje zab&éhnut&j$im
podnikiim, které jiz disponuji nadramcovymi financemi pro marketingové aktivity. Spise
nez 0 moznou variantu se zde jedna 0 nutnost; je tieba pracovat S lepsi technikou, dbat

na kvalitu videa i kvalitni stfih.

Moznym rozsifenim bakalatské prace a predmétem dalsi analyzy by mohla byt jesté varianta
Cislo cCtyfi; externi kameraman S juniornimi znalostmi, ktery ovlddd vSechny funkce
fotoaparatu, ma zakladni zkuSenosti S natacenim a pro vybudovani portfolia je ochoten
natoCit propagacni video za (i vyrazn€) nizsi Castky nez profesiondl ¢i marketingova

agentura se zaméfenim na video produkci.

Co se tyce budoucnosti video marketingu, jsem nazoru, Ze diive nebo pozdé&ji se zadny typ
podniku od drobného podnikatele po nadnarodni spole¢nosti bez propagacnich videi
neobejde. VVzhledem K rychle ménicim se trendim a pokrokiim v technologiich (schopny
nastroj video marketingu si jiz dnes nosi v kapse kazdy z nas, rostou moznosti i kvalita
zdznaml na osobnich mobilnich telefonech), které¢ se stavaji ¢im dal vice uzivatelsky
ptistupnéjsimi, je ocekavatelné, Ze prave video bude tim typem média, které postupné zcela
ovladne digitalni prostiedi. Nékteré socialni platformy jsou navic postaveny vyhradné
natvorbé videi (napf. TikTok). Aco se tyée pokroku v software a postprodukénich
programech, jejich rychly pokrok a snaha o zjednoduseni uzivani jsou dal§im argumentem
podporujicim tuto myslenku. Na pér kliknuti je diky rGznym programim (Casto volné
dostupnym) i Gplny amatér schopny do videa vlozit napt. umé¢ly dést, titulky, ivodni spot

s logem apod.
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Priloha A USB flash disk s nahranymi video vystupy

Ptilozeny USB flash disk obsahuje 3 vysledn videa z praktické ¢asti této prace. Konkrétni

nazvy na disku jsou:
“Moznostl_Amater.mp4*

“Moznost2 Amater s profi_vybavou.mp4*

“Moznost3 Profesional.mp4*
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