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Výborně Velmi 
dobře 

Dobře Neprospěl 

I. Hodnocení zpracování tématu diplomantem:  
Splnění cíle práce  x    
Volba metod a jejich aplikace při zpracování tématu   x   
Hloubka provedené analýzy  x   
II. Hodnocení struktury a obsahu práce:  
Přehlednost a logická stavba (struktura) práce x    
Aktuálnost a vhodnost použitých pramenů x    
Schopnost diplomanta zpracovat získané podklady x    
Přiměřenost a srozumitelnost závěrů práce   x   
Formulování vlastních názorů diplomantem x    
III. Hodnocení formy a stylu práce:  
Formální úprava práce (text, tabulky, grafy) x    
Stylistická úroveň práce x    
Práce s českou literaturou včetně odkazů a citací  x    
Práce se zahraniční literaturou včetně odkazů a citací x    

Vyjádření minimálně v rozsahu 10 řádků k diplomové práci z hlediska splnění jejích cílů, 
využití metod řešení a návrhů opatření včetně formální úpravy (uveďte na druhou 
stranu posudku).  

 
Otázky k obhajobě diplomové práce:  
 
1) Jaká forma propagace je podle Vás pro e-shopy nejúčinnější z hlediska generování příjmů? 

Jinými slovy, z jakého druhu reklam je nejpravděpodobnější, že uživatel provede přímo nákup 
v e-shopu?. 

 
2) Co se týče marketingového působení firmy na zahraničních trzích, jakým způsobem je 

upravována marketingová komunikace? Jsou realizovány pouze překlady stávající grafiky pro 
český trh, nebo je vytvářena grafika nová odrážející například jiné kulturní hodnoty a 
preference? 

 
Práci doporučuji  - nedoporučuji* k obhajobě.  (*nehodící se škrtněte) 
 
Diplomovou práci navrhuji klasifikovat stupněm:     výborně mínus            
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Analyzovat komunikační strategii sítě e-shopů s odlišným produktovým sortimentem a přesahem 
na zahraniční trhy představuje nelehký úkol. V první řadě oceňuji zahrnutí komplexní šíře online 
marketingových nástrojů včetně lokálních i globálních cenových srovnávačů. Problémům 
s nespárovanými produkty řada eshopů nepřikládá dostatečnou váhu, a proto doporučení 
formulovaná autorkou týkající se srovnávačů představují pro společnost Vivantis značný potenciál 
pro zlepšení. Z diplomové práce je zřejmé, že autorka problematice online reklamy rozumí a 
orientuje se v informatických pojmech a mechanismech, bez nichž by nebylo možné online reklamu 
realizovat. Nicméně si myslím, že z některých částí analýzy bylo možné vyvodit více daty 
podložených závěrů. Například pasáže týkající se aktivit e-shopů na sociálních sítích jsou spíše 
popisného charakteru a mohly by být více rozepsány. Z tohoto důvodu hodnotím stupněm 1-.  


