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Hodnoceni navrhované vedoucim bakalafské préce: velmi dobre

Hodnoceni navrhované oponentem bakalaiské prace: velmi dobre

Prabéh obhajoby bakalaiské prace:

Otazky oponenta
Vysvétlete, na jakém principu funguje zobrazovani reklam jednotlivym uzivatelim na Youtube.

odpovédél
Na strané 60 uvadite, Ze 34,48% respondenttt by bylo ochotnych zaplatit dodate¢nou prirdzku socidlni siti za
neposkytovani jejich osobnich idaji pro reklamni acely. Nebyla by tato pfirazka nelegalni? Védeél byste, za jakych
podminek mtize socialni sit naklddat s osobnimi daty uzivateli?

odpovédél ¢astecné
Otazky vedouciho
V praci uvadite, ze uzivatelé vénuji vétsi pozornost reklamé na Youtube nez reklamé v televizi. Dokazal byste vysvétlit,
pro¢ se reklamy na Youtube té8i vétsimu zajmu?

odpovédél
Z celkového poc¢tu 116 respondenti 56,9% uvedelo, ze pouzivd AdBlock jako zptisob omezeni nechténych reklam. Védél
byste, jakym zptsobem Youtube tuto aplikaci obchézi?

odpovédél ¢astecné

Ing. Petr Weinlich, Ph.D.
Mohl byste upfesnit zastoupeni uzivateld z generace Z a Y ve Vasem souboru respondentt? Myslite si, Ze existuje
dostatecna kupni sila v generaci Z pro vsechny reklamy, které jsou na ni cilené?

odpovédél
Ing. Petr Weinlich, Ph.D.
Vysvétlete pojem “on demand televize®. Mate predstavu, jaké jsou ndklady na televizni reklamu a na reklamu na
YouTube?

odpovédél ¢astecné
doc. Ing. Klara Antlova, Ph.D.
Proc¢ si myslite, Ze internetové firmy ¢im dél castéji investuji do televizni reklamy? Jaka je pozice verejno-pravni televize
v tom novém usporadani?

odpovédél
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