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Annotation

Bachelor thesis Genius loci of Liberec is about Liberec city. The thesis is about
what the city is and how it should be. The theoretical part of the paper defines the basic
concepts of what a genius loci and image of space. In the next section, attention is paid
to the characteristics of the city of Liberec, its attractions and important personalities.

The empirical part of the paper is devoted to the questionnaire survey, which
focused on the perception of the characteristics of the city and its atmosphere, the
people who live and visit the Liberec city. To fulfill the objectives were approached by
people of different ages. Based on the evaluated results of the research are suggested

recommendations for the government.
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Uvod

»Maji mésta dusi? Meésta maji dusi a duchy, a my lidé v nich Zijeme, aniz
bychom si to uvédomovali. A pfitom dusi mést vnimame a jsme s ni v neustalém
kontaktu, ona k nam promlouva a my ji spoluutvaiime. My lidé ve méstech zijeme,
dychame s nimi, a mésta ziji v nas a dychaji skrze nas. Ma-li byt naSe souziti, nase
symbidza vilbec mozna, méli bychom méstim vénovat pozornost, nejen jejich télu, ale
i dusi a duchu“ (Hradil, R., 2010, s. 9).

A co je to ta duSe mésta? Je to néco co dané meésto vyzaruje, je to jeho
atmosféra. Mésta jsou tvofena piredevsim jeho obyvateli a ti mu davaji dusi, to jak se
k nému a v ném chovaji, utvati jeho atmosféru, jez pak vyzatuje.

V soucasné dobé je uzivani terminu genius loci velmi oblibené. V mnoha
ptipadech je tento termin vyuzivan v souvislosti s propagaci lokalit. Co si pod nim ale
vlastné predstavit?

V bakalaiské praci na téma Genius loci Liberce je stanoveno nékolik cili.
Hlavnim cilem prace je pfedevsim zjistit jak mésto Liberec vnimaji samotni obyvatelé,
kdo a jakym zpisobem ovliviiuje jeho atmosféru.

Teoreticka ¢ast se bude v prvni fadé¢ veénovat objasnéni pojmu genius loci
pomoci dostupné domaci a zahrani¢ni literatury a vysvétleni pojma s danym tématem
souvisejicich. Druha ¢ast teoretické Casti se zabyva méstem Liberec. Stru¢né je popsana
jeho zakladni charakteristika. Nasledné jsou jednotlivé podkapitoly vénovany riznym
oblastem, jez utvareji image mésta Liberec, lokalitam, které vyzatuji onoho genia loci
a vyznamnym osobnostem, jenZ se na vyvoji meésta a utvareni charakteristické
atmosféry podilely.

Empiricka ¢ast bude vénovana vyzkumu genia loci v Liberci. Ukolem je zjistit
v jakych lokalitaich lidé vnimaji jeho pfitomnost, co je pro mésto Liberec
charakteristické a to, jak se tyto jevy vyvijeji a kdo je spoluutvaii. Déale bude popsan
cely pribéh empirického vyzkumu, od volby metody az po jeho zavérecnd shrnuti.
Vysledky budou prezentovany prostiednictvim grafii a komentari k jednotlivym

otazkam dotaznikového Setfeni.
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1. Genius loci

., Genius loci” pochazi z latiny a v doslovném piekladu znamena duch mista.
Svého genia mize mit v podstaté cokoli. At se jedna o urcité misto, oblast, stat nebo
meésto, ale také naptiklad véc nebo historické obdobi. My se budeme bavit piredevsim
0 geniu loci mista, miZzeme tedy Fici, ze genius loci je duSe mista. Jedna z definic Genia
loci zni: ,jedna se o soubor charakteristickych vlastnosti a vyznami, které jsou
charakteristické pro dané¢ misto a které zcela neopakovatelnym zplsobem propojuji
lidské artefakty s ptirodnim prostiedim* (Vencalek, 2004). Genius loci je néco
podobného, ale jest¢ méné uchopitelného nez je krajinny raz. Je to dojem, ktery v nas
dané misto zanecha a kvili kterému se vracime.

Dle autora vyznamného dila o genius loci Christiana Norberga-Schulze pochazi
pojem genius loci, z antiky, kdy oznacoval ducha kazdé nezavislé bytosti. Ducha, ktery
dava lidem a mistim Zivot a doprovazi je od narozeni az po smrt. Genius loci byl casto
zobrazovan v podob¢ hada. Tento duch ur€uje charakter a povahu lidi a mist
a poukazuje na to, ¢im jsou, nebo by chtéli byt. Lid¢é v antice uznavali, aby v dobrém
vychazeli s geniem lokality, v niZ Ziji. Zit v souladu s ptirodou znamenalo v minulosti
piezit. Jako priklad mizeme uvést stary Egypt, kde lidé obd¢lavali pudu v souladu se
zéaplavami Nilu.

Siln¢ zakotenéného maji svého genia loci predev§im mista s dlouhou a bohatou
historii. Jedna se naptiklad o sakralni stavby, nebo jiz zminovany Egypt kde poziistatky
davnych civilizaci s sebou stale nesou silného ducha, kterého mizeme na vlastni kiizi
pocitit i dnes. Jsou to mista kde na nas, jak se lidovée fika, ,,dychne historie”.

Genius loci nejsou ale jen stavby, je to predevsim krajina, ktera utvaii dusi mist.
Krajina ovliviiuje lidi, ktefi v ni Ziji a lidé utvateji krajinu. Je zapotiebi, aby si lidé
uvédomovali, ze krajina je kiehky organismus, bez kterého by lidska civilizace nemohla
fungovat a je zapotiebi chranit a rozvijet jejiho genia loci a ne ho zabijet, jak se tomu

V soucasném svété Casto déje.

1.1.  Genius loci dle Christiana Norberga-Schulze

Pravdépodobné nejvyznamnéjsim dilem zabyvajici se terminem genius loci,
pochazi od autora Christiana Norberga-Schulze. Jedna se o svétove proslulého norského
historika a teoretika architektury, jenz ve svém dile Genius loci — krajina, misto,
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architektura (1994) zkouma psychické pusobeni architektury na clovéka, jelikoz je
presvédcen, ze prosttedi, ve kterém Clovek zije, ovlivituje jeho byti. Autor vychazi
z antickych piedstav o geniu loci jako o ochranném duchovi mist i lidi. Dle Schulze
Z jedné ¢asti duch mista vytvaii misto jako takové, ale také ho tvoii to, co do né&j ¢lovék
vklada naptiklad ¢iny, myslenky a zptlisob, jakym mysli.

Autor rozliSuje genia loci ptfirodnich a umélych mist. Genius loci ptirodnich
mist rozliSuje dle tii archetypti krajiny, jejichz kombinace tvoii komplexni krajinu.
Jednotlivymi archetypy jsou krajiny:

e Romantické krajiny — typické jsou severské krajiny. Zemé¢ je zde Clenita a ma
proménlivy reliéf. Slunce hraje hru stinii a neustéale je zde pritomen dynamicky
zivel vody. Miizeme fici, ze je zde neomezené mnozstvi mist, za kazdym
kopcem a skalou nalézdme mista nova a krajina se jen vyjime¢né sjednocuje.
Clovek k takové krajingé musi pfistupovat empaticky a pochopit ji aby nasel
genia loci. Ktomu mu mohou pomoci napiiklad literarni dila nebo hudba
severskych zemi.

e Kosmické krajiny — charakteristické jsou pousté. Pousté ¢lovéku neposkytuji
dostate&nou existencialni oporu, nejsou zde zadna individualni mista. Clovék se
V pousti nesetkava s rozmanitymi silami pfirody, ale zakou$i nejabsolutnéjsi
kosmické vlastnosti. Pro obyvatele pousté je genius loci projevem absolutna
(nekonec¢na rozlehlost, palcivé slunce, horky vzduch.

e Klasické krajiny — genius loci klasické krajiny je nejzjevnéjsi tam, kde jsou
jasné definovana pfirodni mista zvyraznéna laskyplnou péci cCloveéka, tedy
kulturni krajiny (C. Norberg-Schulz, 1994).

Genius loci mist, které ¢lovek vytvofil je uréeno tim, jakym zptisobem ¢loveék
dané misto pochopil. Venkovské architektura by svého ducha umélého mista méla mit
uzce spjata s duchem ptirodniho mista. Architektura méstska obsahuje ducha lokality,
ktery se vyviji po staleti. Autor rozliSuje tfi typy umélého mista stejné jako u krajin.
Naptiklad u romantické architektury je typické stiedovéké meésto, kde je silna
atmosféra. Typické jsou véze a Spicaté Stity domt.. Kosmicka architektura, jak ji
Norberg-Schulz nazyva, naléza sviij nejvyssi vyraz v islamské architektuie, kombinuje
geometricky a labyrinticky prostor, kde zdkladnu tvoti meSity apod. Typologii krajin
a architektur Christian Norberg-Schulz dopliiuje analyzou genia loci mést Prahy,

Chartimu a Rima.
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2. Misto

Definice mista je velmi obtizna. Chéapani mista je velmi subjektivni, kazdy
jedinec chape stejné misto riiznymi zptisoby. Konceptu mista se vénovalo mnoho
geografll a filozofii. Kofeny studia mista je mozné najit uz u Aristotela. Z geografti se
konceptu mista vénuji Tuan, Relph nebo Cresswel, ktery se vénuje piredevsim konceptu
»jedinec a misto®. Z filozofi je to pfedevsim Heidegger a jeho stézejni dilo Byti a cas.
Heidegger se v ném vénuje piedevsim aspektu lidského byti a lidské existence vibec
predevsim ve vztahu k prostoru. Pro bézného ¢tenare je dilo velmi obtizné, stejné tak je
obtizny i jeho pieklad do jakéhokoliv jazyka.

V ceské geografii misto dlouhou historii nema. Z ¢eskych geografii se mu vénuje
Hynek a Vavra. Na Slovensku se tematice mista vénuji Matlovi¢ a Matlovicova.

Mistu a jeho duchu se vénuje v dile Duch a misto Christian Day (2004), ktery
fika: ,,Krasna mista jsou bez vyjimky podlozena ,,spravnosti mista“ — jeho ekologickym
zdravim. Maji integritu, celistvost a rovnovahu. Duch mista je tu posilen tim, Ze si jej
cenime. To vSe se k nam vraci, protoZe duch, ktery misto vyzatuje, ovliviiuje nase citéni
a definuje nas. To urcuje, jak jedname, a dokonce i kym jsme.*

V Dictionary of Human Geography zpracovali pojem misto (place) Duncan
(2000) a Gillian Hart (2009).

Dle Duncana je misto utvareno socidlnimi interakcemi. Mezi socialni interakce
patii struktura béznych dennich aktivit jedinct, coZ utvaii jejich identitu v misté.

Hartové charakterizuje misto ve tfech rovinach. 1. misto musi mit vyznam, 2.
dohromady vytvateji hybrid a 3. globalni vyznam lokalniho mista do kterého Hartova

zahrnuje globalizaci, nevazanost na misto a teorii siti aktért. (Vavra, J., 2010).
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3. Image

S pojmem image se v dennim zivoté setkavame v mnoha rtznych souvislostech.
Pivodem tento pojem pochézi z latinského imagio coz znamena obraz. Vykladl pro
slovo image je mnoho a jedina ucelend definice neexistuje. Dle slovniku cizich slov je
image definovano jako obraz, piedstava, idea nebo celkova prezentace a vnéjsi piisobeni

(Abz slovnik cizich slov: http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/slovo/image-imidz).

Jina definice tika, Ze image je souhrn vSech postoju, poznatkli, zkuSenosti
avizualnich doyjm a pocitii, které jsou spojeny s urcCitym objektem (CMRM:

http://www.mestskymarketing.cz/cs/glosar/#tw 19).

Jinym zptisobem vystihuje pojem image ve své publikaci J. Vysekalova (2009, s.
96):

e _Image se skladd z objektivnich a subjektivnich, spravnych a nespravnych
predstav, postoju a zkusenosti jednotlivce a urcité skupiny lidi o urcitém objektu
¢i predmétu

. ,Image prochédzi vyvojem a lze charakterizovat urcité vyvojové
stupné, které jsou dulezité¢ z praktického hlediska, napiiklad z dynamické faze

vzniku pfechazi k fazi relativné stereotypniho upevnéni®.

Obecné¢ mizeme tedy fici, Ze image je souhrn vSech vlastnosti a predstav
o urcitém objektu, jakym miize byt vlastné cokoliv, jedinec, spole¢nost nebo

jako pravé v naSem piipadé mésto.
3.1. Image mista

»Image mista pfedstavuje zjednodusSeni velkého mnoZstvi asociaci a informaci
spojenych s danym mistem. Image mista neni jen predstava, ale je to cely soubor
pfedstav o daném misté. Je velmi osobni a miiZze se méenit od jednoho jedince
k druhému. Rizni lidé mohou mit zcela odli$né nazory na stejné misto. Na druhé strané
image mista nemusi nezbytn¢ prezentovat nazor lidi na dané¢ misto, je to zjednoduseni
piiznivych nebo nepfiznivych postojii k mistu“ (Kotler, Heider, Rein, 1993, s. 141). Image
mista nebo mésta je tvofen jeho obrazem mezi vSemi zicCastnénymi, jez jsou jeho

obyvatelé, podnikatelé, turisté atd. V ramci méstského marketingu je rozliSovan interni

14


http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/slovo/image-imidz
http://www.mestskymarketing.cz/cs/glosar/#w_19

a externi image meésta. Interni image je vnimani mésta predevsim jeho obyvateli.
Externi image je naopak to, jak je mésto vnimano tzv. zvenci. Jak ho vnimaji turisté,
potencialni investofi, média atd. VnéjsSi image muze byt chtény, zamérné vytvaieny
prostiednictvim reklamy, ale také nechtény, ktery si vefejnost utvaii samovolné, bez
ohledu, nebo dokonce v rozporu s chténou a propagovanou piedstavou producenti ¢i
distributora (Vysekalova, J., Mikes, J., 2009).

Krom¢ tohoto zakladniho déleni mitizeme definovat jest¢ skutecny image.
»Skute¢ny image je utvafeny ve védomi vetejnosti. Z hlediska vztahu k vefejnosti je
skutecny image rozhodujici a cilovy. Neni tak podstatné, jaké ptedstavy chtéli
producenti vzbudit, ale jaké ve skutecnosti vzbudili“ (Vysekalova, J., Mikes J., 2009,
s. 99).

Image mésta je vyznamnym prvkem marketingu mésta a to nejen z hlediska jeho
obyvatel, ale predevSim z hlediska samotného postaveni mésta v konkurenénim
prostiedi ostatnich mést. Dosavadni vnéjs$i a vnitini pohled na mésto je vysledkem
historického vyvoje spolu s vnimanim soucasnych meéstskych aktivit, postojii a projevii
jeho obyvatel. Image je faktorem proménnym a ovlivnitelnym. Lze jej cilené¢ budovat,
ale také rychle a snadno ztratit. ,,V soucasné zrychlené dobé¢ plati pro image mésta totéz
co pro prvni dojem. Nikdy neni takova ptilezitost udélat prvni dojem jako poprvé*
(Vysekalova, J., Mikes, J., 2009, s. 131).

Pfi budovani image neni nevyhnutelné pifimo samotné mésto nebo misto
navstivit. | kdyZ mésto nenavstivime, vytvatime si o ném jistou piedstavu na zakladé
zprostiedkovanych informaci. Samoziejmé tu vznika také riziko vytvofeni neZadouciho
image a také neni vyloucend zména uZ existujicicho dlouhodobé pozitivniho ¢i

negativniho obrazu mésta (Matlovicova, K., 2011).

3.2.  Méstsky marketing

Ve svété se mesta a obce zacali marketingem a propagaci zabyvat jiz v druhé
poloviné 70. let minulého stoleti. Jeden z nejznaméjSich teoretikii marketingu Philip
Kotler je toho nédzoru, Ze koncept marketingu je nutno rozsifit. Pfedstavuje si vyuZiti
marketingu i Vv jinych souvislostech, nez téch, které jsou spojeny s prodejem zbozi
asluzeb na primyslovych nebo spotiebitelskych trzich. Jedna se o jeho uplatnéni

I v neziskovych organizacich, pii propagovani lidi a jejich nazora, udalosti i mist.
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Takovy marketing lze tedy realizovat na riznych prostorovych urovnich
a pfedev§Sim na urovni mést a obci. Na prvni pohled ndm to evokuje myslenku
uzemniho planovani mést a obci. V profesionalnim prostfedi prostorového planovani
vyvolavaly metody spojené s pojmem méstsky marketing razné reakce, pohybujici se od
nadSeného souhlasu az po zdrzenlivost nebo absolutni odmitnuti prodeje meésta
(JaneCkova, L., Vastikova, M., 1999). V soucasné dob¢ je méstsky marketing chapan
jako nezbytny nastroj pro dalsi rozvoj mést.

Hlavnim pilifem méstského marketingu je ekonomicky, socidlni, kulturni
a fyzicky rozvoj celého mésta. Zakladnim determinantem uspé$ného rozvoje kazdého je
schopnost komunikace a kooperace mezi viemi relevantnimi aktéry jako jsou podniky,
firmy, komunalni politici, sprdva mésta, svazy, sdruzeni, neziskové organizace, kulturni
a religiozni instituce atd. Prestoze ptredstavy a zajmy jednotlivych aktérti jsou v mnoha
pripadech diferencované a na prvni pohled problematicky slucitelné, musi byt parcialni
zajmy  odpovidajicim  zplsobem  eliminovany ve  prospéch  flexibility
a konkurenceschopnosti mésta. Mg¢stsky marketing jako koncept =zalozeny na
komunikaci a kooperaci nabizi perspektivni Sanci spojit rizné aktéry nejenom v ramci
jednoho projektu, ale i v ramci kontinualniho celoméstského udrzitelného rozvoje a tim
integrovat diive heterogenni sily v jeden efektivni celek (Méstsky marketing, dostupné

z: http://www.mestskymarketing.cz/cs/projekty/mamer/).

Hlavni cile méstského marketingu:

e Komplexni zvySeni atraktivity mésta pro vSechny cilové skupiny

e Optimalizace procesniho fizeni za Ucelem zvySeni efektivity a vyuziti
ekonomickych, socialnich a ptirodnich zdroji

e Posileni ekonomické zékladny mésta

e VylepSeni externi a interni image mésta

e Prohloubeni a profilace méstské identity obyvatel a podnikatelti

3.3. Typologie mést

»Vyuziti marketingu meést a obci neni stejné ve vSech uzemnich celcich.
Vzhledem Kk jejich rtznorodosti se liSi nejen jejich poslani, ale také konkurenéni

vyhody* (Janeckova, L., Vastikova, M., 1999, s. 17).
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Pro marketingové ucely lze pro klasifikaci vyuzit typologie mést, jak ji uvadi

publikace Turistika ve méstech (Law, 1996).

Hlavni mésta

Primyslovéa mésta

Velka atraktivni historickd mésta

Meésta s ptijemnym okolim a vybavenim pro zébavu

Dle Janeckové a Vastikové je dalSi moznosti jak kategorizovat mésta

geografickd segmentace jejich zakazniki, tj. oblasti odkud piichazeji jejich navstévnici

(Janeckova, L., Vastikova, M., 1999):

3.4.

Svétova mésta
Kontinentalni
Narodni
Regionalni

Lokalni.
Marketingové prostiedi obce

V marketingovém prostfedi mést je dulezité vnéjsi a vnitini prostiedi obce.

Vnéjsi prostiedi je tvofeno:

Demografické prostiedi
Ekonomické prostiedi
Politicko-pravni prostiedi
Socialné-kulturni prostredi
Ptirodni prostiedi
Technologické prostiedi

Vnitini prostfedi obce je moZzno definovat jako situace uvnitf organizace meésta.

Je dano predevSim obecnim rozpoctem, ktery zavisi na dotacich ze statniho rozpoctu

i na vydajich. Dobfe uchopeny marketingovy piistup mize vyrazné zlepSit situaci

z hlediska dalsich ptijmt (Janeckova, L., Vastikova, M., 1999).

17



3.5. Trzni postaveni

Trzni postaveni mésta je role, ve které se mésto predstavuje svym navstévnikim,
¢1 obyvatelim. RozliSuji se tyto typy:
e Turisticka oblast
e Stredisko rozvoje primyslu
e Stredisko rozvoje sluzeb
e Naékupni centrum
e Komer¢ni a finan¢ni centrum (Janeckova, L., Vastikova, M., 1999)

Je velmi dulezité, aby meésto znalo své konkurenty vramci dané lokality,
regionu, statu i na mezinarodni Grovni. Je podstatné, aby si mésto uvédomilo jaka je
jeho spadova oblast a na co se nejvice soustfedit. Zda v ramci regionu, celé zemé atd.
Trzni postaveni mésta souvisi mimo jiné s ptevladajici kulturou. Tato kultura ma velky
podil na vytvafeni podnikatelské kultury a kvality poskytovanych sluzeb — pfenesené
feCeno kvality mésta. Geograficka orientace je zasadni pro urfeni marketingové
strategie. Jak velky a intenzivni bude trzni potencial, na kterém se bude snazit mésto
ziskat své zakazniky pfinasejici do obce investice 1 spotfebu. Je dilezité, aby mésto
vhodnym zpisobem a vSemi moznymi prostiedky dokazalo vyuzit jeho potencidlu
(Janeckova, L., Vastikova, M., 1999).

Poslednim, vyznamnym faktorem, ktery se podili na trznim postaveni mést je
tzv. genius loci neboli duch mista. Jedna se o jistou specifickou identitu daného mista,
jez je siln€é ovlivnéno kulturné-historickym vyvojem. Dulezité je ho spravné uchopit

a pozitivné vyuzit pti budovani image mésta.

3.6. Propagace a reklama mésta

Dillezitym nastrojem pro "zviditeliovani" meésta je propagace. Kvalitné
zpracované propagacni materidly at’ tiStené nebo multimedidllni, by mély byt
umistovany v informacnich centrech, na vetejnych akcich, na webu apod. (Janeckova,

L., Vastikova, M., 1999).
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4. Image Liberce a jeho genius loci

Image a genius loci jsou dva velmi rozliSné terminy, ale zaroven spolu tzce
souvisi. Oba terminy jsou jiz popsany vyse. Co se tyCe Liberce nebo jakéhokoliv jiného
meésta ¢i mista je dulezité, aby tyto terminy nebyly zaménovany. Image je dany, utvaii
ho mnozstvi externalit a kazdy ho mé& v podvédomi, aniz by byl nucen dané¢ misto
osobné navstivit. Naopak u genia loci je osobni navstéva nutnosti. Bez toho, aby ¢lovek
urcité misto sam fyzicky navstivil, neni mozné pocitit zvlastni atmosféru onoho ducha
mista, vyjimkou mize byt kvalitni fotografie. Propaga¢ni materidly, internet, televize
apod. nejsou schopny pienést energii, kterou dané misto vyzatuje, na jejich zaklad¢ je

mozné si utvofit ndzor na to, jaky ma dané misto image.
4.1. Zachyceni genia loci pomoci fotografie

Je viilbec mozné genia loci diky fotografii zaznamenat? Zachyceni genia loci na
fotografii je velmi obtizné. Proto, aby bylo mozné pocitit danou atmosféru, hraje roli
mnoho faktori. Je dulezité svétlo, pocasi, soucasné citové rozpolozeni sledovatele, to do
jaké miry dané misto zn4, jeho okoli, apod. DalSimi velmi dilezitymi prvky jsou ostatni
smysly a to, jak t€lo pozorovatele reaguje na okolni podminky. Zvuky podnécuji rizné
pocity, stejné tak pachy a ving. Pokud je pozorovatel v misté se zavdzanyma ocima
pozna, zda je naptiklad v lese, u vody, nebo v uzaviené mistnosti. Toto vnimani
fotografie neni schopna ptedat, pouze zastoupit. Fotografie neni schopnd pfenaset jiné
smysly nez obraz, ale dokaze je do jisté miry zastoupit. Pomoci symboliky, barvy,
hudebniho doprovodu nebo popisu.

Fotografie v kontextu s geniem loci je tedy problematicka. Zalezi na mnoha
faktorech do jaké miry je moznost alesponi Casteéné genia loci na fotografii zachytit.
Dulezité je svétlo, thel fotografovani, technika a predevsim do jaké miry je fotografie
upravovand. Upravena fotografie je zkreslend a tim jeji autor miZe ovlivnit nazor jejiho
pozorovatele. Pokud autor fotografii doplni popisem, bude pocit z ni opét odlisny,

pozorovatel bude ovlivnén informacemi, které ziska (Zelenka, J. a kol., 2008

4.2. Zakladni charakteristika mésta Liberec
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VYMEZENIi ZAJIMOVEHO UZEMIi

Vymezeni Libereckého kraje v ramci CR

- Liberec

hranice kraje

1:500 000

0 30 km Michaels GROMOVSKA
L 1 J Technicks univerzita v Liberci, 2014
poulité droje uvedery v 2bviru pebce

Obrazek ¢. 1 vymezeni mésta Liberec

Severoceskd metropole, jak se Liberci Casto piezdiva, lezi v Liberecké kotling
Zitavské panve. Na jihu je chranén Je$tédsko-kozdkovskym hibetem a na
severovychodé obklopen Jizerskymi horami. V soucasnosti zde zije 101 865 obyvatel
(SLDB 2011).

Liberec je mésto velmi mladé, vznikl ve 13. stoleti jako bezvyznamna osada na
obchodni stezce. Méstska prava ziskal Liberec az v roce 1577. Zlaté obdobi nastalo pro
Liberec v 18. stoleti, kdy doslo k rozvoji textilniho primyslu. Punc textilniho mésta si
Liberec udrzel az do konce 20. stoleti. Vyznamnou osobnosti Liberce byl Liebieg, ktery

Liberec ma diky geografické poloze dobré piedpoklady pro celoroéni rekreaci.
Mésto Liberec svym poloZenim mezi Jizerskymi horami a JeStédskym hiebenem nabizi
Sirokou Skalu turistickych aktivit. Na svazich obou horskych celki se nachdzi mnozstvi
lyzaiskych vleki a bézeckych trati, jsou tu vhodné podminky pro pé&si a cykloturistiku.
Liberecky okres je pfitazlivy pro navstévniky nejen bohatstvim pfirodnich kras, ale
I silnou kulturni tradici a mnozstvim stavebnich a uméleckych pamatek. Na uzemi
Jizerskych hor se nalézd nejvice tdolnich piehrad, nejvice rozhleden a nejrozsahlejsi

plochy ragelinist’ (CSU, 2013).
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V dnes$ni dob¢ prosel Liberec mnoha zménami. Dochézi k obnové zanedbanych
casti mésta. Po tupadku textilniho pramyslu vznikly nové primyslové oblasti se

zaméfenim prevazné na automobilovy primysl.

4.3. Prezentace Liberce

V této Casti se autorka zameéfila na to, jakym zpisobem je mésto Liberec
prezentovano decizni sférou, na co obyvatele a potencialni navstévniky upozoriuje
a laké a co je naopak pomijeno.

Dulezitym nastrojem propagace je predevSim internet. Oficidlni strdnky mésta
jsou urceny piedev§im obyvatelim Liberce. Navstévnici zde naleznou dulezité
informace o déni ve mésté, je mozno nahlédnout do strategickych dokumentti mésta.

Naopak pro navstévniky slouzi predevsim portal Mestského informacniho
centra. Na strankach najdou komplexni informace o Liberci, jeho stru¢nou historii, tipy
na ubytovani, stravovani a dopravu. Velmi dobrym zpiisobem jsou v tabulce roz¢lenény
zatizeni dle druhu na pivnice, vinice, cukrarny atd., S moznosti internetového pfipojeni
a predevsim kde je mozny bezbariérovy pfistup, coz je velmi ptinosnou informaci.

Nejvyznamngj$i atraktivity meésta a blizkého okoli jsou propagovany
prostiednictvim virtualnich prohlidek.

Mésto 1dka navstévniky predev§im na kulturné-historické pamatky a sportovni
aktivity. Liberec ma vyjime¢né sportovni zazemi, a to nejen Vv zimnim obdobi.
V poslednich letech vzniklo v jeho okoli mnoho cyklostezek. Sportovisté jsou neustéle
rozSifovana a vznikaji nové arealy.

Nejvice Liberec upozoriiuje na jeho proslule zndmé atraktivity jako je Jestéd,
Z00 a botanické zahrada. To je samoziejmée dobré, ale dle autor¢ina nazoru by mél byt
kladen vétsi diiraz na mista a zatizeni, kterd jsou, da se fici, ve stinu téchto atraktivit a
maji co nabidnout. Mé&l by byt kladen vétsi diiraz na kulturu, které se tato prace bude
vénovat dale, nebo samotnému centru mésta, které je opomijeno, a v poslednich letech
V ném potkdvame stale méné navstévnikda.

Dle minéni autorky neni dobré pfitahovat navstévniky do Liberce, na centrum
Babylon. Tento soukromy komplex uméle vytvorené zabavy nenabizi vic nez jak utratit
co nejvice penéz v co nejkrat§im case. Mezi obyvateli Liberce velkou oblibu nenasel,

navs§tévuji ho turisté pfedevSim z Prahy, Némecka a Polska. Liberec disponuje jinymi
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kvalitnimi zafizenimi a misty, do kterych by mél navstévniky pfitdhnout a na jejichz

propagaci by se mésto mélo zaméfit.

4.4, Postaveni Liberce vuci ostatnim méstum

Kazdé mésto je nécim typické, charakteristické. Napiiklad Pardubice jsou
meéstem perniku, Ostrava je charakteristicka banskym primyslem a podobné.

Dle typologie mést popsané vyse, je mozné Liberec zatradit hned do dvou
kategorii. Do primyslovych mést, jimz byl Liberec pifedevs§im v minulosti v oblasti
textilniho a sklafského primyslu. V minulych letech dochazelo v primyslovém odvétvi
k atlumu, ale v soucasné dobé je mozné sledovat narGst a to predevsim v oblasti
automobilového priamyslu. Diky geografické poloze, ve které Liberec lezi, mizeme
meésto zatadit také do kategorie mést s pfijemnym okolim a vybavenim pro zdbavu. Dle
geografické segmentace je v soucasnosti mozné Liberec zaradit predevsim do kategorie
regionalni s mezinadrodnim pfesahem. V budoucnu by mohlo byt mozné zatadit Liberec

do kategorie narodni, potencidl k tomu mésto ma.

45. Liberec-mésto nékolika tvari

Mg¢sto Liberec ma charakteristik nékolik, at’ uz z pohledu jeho obyvatel nebo
navstévniki. Jako kazdé jiné mésto 1 Liberec prochdzi ur€itym vyvojem, diive byl pro
néj charakteristicky jiz zminény textilni primysl, dnes je mozné sledovat jiné oblasti,
znaky a trendy, jeZ jsou pro Liberec typické.

Co se tyCe jiz zminéného pramyslu, v soucasnosti je znatelny nartst
automobilového primyslu. V okrajovych c¢astech mésta Liberec vznikly velké
primyslové zony zaméfené na toto odvétvi. Na jednu stranu poskytuji pracovni
ptilezitosti, na stranu druhou jejich vystavba znacné naruSila krajinny rdz. Kromé
prumyslu jsou 1 jiné oblasti typické pro mésto Liberec, které se autorka snazi piiblizit

Vv nasledujicich podkapitolach.
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4.6. Liberec — mésto sportu

Sport ma ve mésté¢ pod Jestédem dlouholetou tradici. Je to dano jednak jeho
polohou mezi horami, ale i vyznamnymi sportovci, ktefi v Liberci zalozili sportovni
kluby a jednoty. V minulosti liberecky sport proslavilo pfedev§im armadni sportovni
stiedisko Dukla. Od 50. let 20. stoleti se ve mé&sté stale rozSifovalo a rozsifuje sportovni
zazemi. Liberecké kluby jsou znamé po celé republice i ve svéte.

Kazdoro¢né mésto hosti vyznamné sportovni udalosti, a to predevSim v zimnim
obdobi. Zavod v béhu na lyzich Jizerskd padesatka se pod zastitou TJ Lokomotiva
Liberec kond jiz od roku 1968, kdy se ho ucastnilo 52 bézct. V loniském ro¢niku bylo
zhruba 6000 zdvodnikl jak z fad domécich a zahrani¢nich profesionélnich sportovct,
tak rekreacnich sportovcli nebo zndmych osobnosti. Jizerska padesatka je tak nejen
dulezitou sportovni, ale i spole¢enskou udalosti.

Nejvyznamngj$i libereckou sportovni udalosti bylo bezesporu potadani
Mistrovstvi svéta v klasickém lyzovani vroce 2009. Diky této akci proSlo mésto
vyznamnymi zménami. Byl vybudovan novy sportovni areal v Liberci-Vesci, ktery je
voln¢ pfistupny navstévnikiim po cely rok. Doslo k rozsifeni a modernizaci sportovniho
aredlu Jestéd. Pofddani MS bylo pro Liberec velkou pfilezitosti jak se zviditelnit
a dostat do podvédomi tuzemskych i zahrani¢nich navstévniki, coz se ne Gplné€ podafilo
V pozitivnim svétle diky podvodné aféte organiza¢niho vyboru Sampionatu.

Ve zmodernizovanych aredlech se kaZzdoro¢né potadaji svétové Sampionaty,
zavody svétového poharu, v letosnim roce se zde konalo Gspésné MS Juniort.

Skutecnost, Ze je Liberec bezesporu méstem sportu dokazuje i1 fakt, Ze ziskal od
Asociace evropskych mést sportu titul Evropské mésto sportu 2012, coz méstu pomiize

v propagaci jak v nasi zemi, tak pfedevs§im v Evropské unii.
4.7. Liberec — mésto kultury

Tak jako v kazdém jiném mést€ i Liberec ma co nabidnout v oblasti kultury. At
se jedna o divadlo, kino, vystavy nebo jiné aktivity. DileZitou zménou prochéazi
v Liberci oblast uméni. Oblastni galerie v Liberci se ptestehovala ze svého domova
Vv plivodni vile Johanna Liebiega v areédlu libereckého zamecku do vyznamné budovy na
Masarykové tiide, do arealu byvalych méstskych lazni (viz priloha ¢. 2). Méstské lazné

prochézeji rozsédhlou rekonstrukci a dle nazoru autorky bylo pfesunuti galerie do téchto
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prostor vyjime¢né dobrou volbou. Tento cenny objekt dlouha léta chatral a plivodni
vyuziti by v konkurenci tézko obstdlo. Zaroven je to vybornd pfilezitost k dal§imu
zviditelnéni mésta a jeho propagaci v oblasti kultury a uméni. Nové prostory budou
mnohem vétsi a je zde prostor pro konani a poradani akci razného druhu.

Pokud by v budoucnosti doslo k obnov¢ libereckého vystavisté (viz pfiloha €. 2),
jez v soucasnosti také chatra a je v dezolatnim stavu, jednalo by se spolu s galerii,
SeveroCeskym muzeem (viz piiloha ¢. 2) a celym arcdlem Lidovych sadi o ryze
méstskou kulturni lokalitu. Coz by ocenili jak obyvatelé Liberce, navstévnici, ale i
samotné mésto jelikoz by bylo vSe takiikajic "po ruce" a lidé by mohli v kratkém case
navstivit vice kulturnich zafizeni. D4 se fici, Ze takovym zplisobem uz funguji Lidové
sady. Je zde vyznamna ZOO, na kterou navazuje botanickd zahrada. Détsky koutek a
kulturni centrum (viz pfiloha €. 2). Oblast by se tak rozsifila o dal$i kulturni aktivity.

Liberec ma v oblasti kultury urcité co nabidnout a je zde velky prostor pro dalsi

rozvoj a propagaci v této oblasti.

4.8. Liberec — mésto nakupnich center

V poslednich letech mizeme sledovat novy trend nakupnich center. V Liberci
jich v kratké dobé vzniklo hned né€kolik, nékteré plany nebyli nakonec realizovany. Pro
mésto ve kterém Zije cca 100 000 obyvatel je pocet takto velkych nakupnich center
nadmérny. Obchodni a zabavni centra ve stfedu mésta nezapadaji do mistni zastavby
a architektonicky jsou tyto stavby nepfili§ valné trovné.

Diky realizaci obchodniho centra Forum v samotném stfedu mésta doSlo v roce
2009 k demolici ptivodniho obchodniho centra Jestéd.

Dalsi nevhodnou stavbu autorka vidi v horni ¢asti centra mésta. Nakupni galerie
Plaza (viz ptiloha €. 2) s sebou nesla také fadu protestti a odptircti. Pfani ob¢ant bylo na
nevyuzité plose vybudovat klidovou zénu s parkem a lavickami. Bohuzel by tato
investice byla pro mésto "pouze investici", ktera by s sebou nesla v budoucnu opét jen
naklady a byla by pro vedeni mésta zatézi. Liberecti zastupitelé jsou Casto oproti
pranim, hlasim a nazortim mistnich tak trochu imunni, a proto dali pfednost izraelskym
investorim. Dnes slouzi ndkupni galerie spiSe jako prichod na ndmésti Dr. Edvarda
Benese, nebo jako parkovisté uprostied centra mésta.

Ve stejném obdobi méla vyrtst i dal§i ndkupni galerie, a to na PerStyné. Po

investorech, ale zistala jen dnes uz nechvalné proslula "dira", ktera se, da se fici, jen
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pfestéhovala zmist, kde dnes stoji pravé nakupni galerie Plaza. Bylo né&kolik
neuspésnych navrhi jak stim prostorem nalozit. NejcCastéji se jednalo o bytovou
zastavbu, které je ale ve mésté uz také nadmiru. Velmi zajimavé jsou navrhy studentii
architektury, jak tomuto nevyuzitému prostoru vdechnout né¢jakou atmosféru a ucéelné
ho vyuzit. Velmi poutavy je nejnovéjsi ndvrh studenta architektury na Technické
univerzité Josefa Trakala (viz pfiloha ¢. 2). Projekt je inspirovan historii konkrétné
zahradami kralovny Semiramis. Zahrady autor fesil jako stupniovitou stavbu, kterd ma
po vstoupeni na misto piikazany smér chuze. "Stavba je navrZena tak, aby svym
vzhledem a razem zapadla do okoli a vzdalené pfipominala mohutnost staveb jako je
nakupni centrum Férum a Delta. Zahrady jsou rozdéleny do nékolika etazi" (redakce
libereckadrbna.cz). Kazdé patro mé pak sviij ucel. Autorovym cilem projektu bylo
vytvoteni klidové zony v centru mésta, kde je vysoka koncentrace lidi. Takové oblast
urcité ve stiedu Liberce neni a chybi zde.

Dalsim takovym prostorem, kde by se vybudovani klidové zony jevilo jako
idedlni, je lokalita kde v minulosti stal komplex Textilany. Po jeji demolici zde mélo
vyrust nakupni centrum. Jednalo se o vibec prvni projekt tohoto typu v Liberci a byl
znatn¢  megalomansky.  Holandsti  investofi zde  planovali  vybudovat
obchodné-spolecensko-zabavni komplex a luxusni byty s nazvem Hollandia. Mélo zde
byt vice nez 70 000 m? prodejni plochy a pocitalo se s tramvajovou zastavkou piimo ve
stfedu arealu. Jak uz byva v Liberci zvykem, tak developer po demolici arealu Textilany
od projektu odstoupil a od té¢ doby je plocha nevyuzitd. Obyvatelé okolnich sidlist
Broumovska, Na Bid¢ a Kralav H4aj by opét nejradéji uvitali rekreacni plochu. Probihala
I petice 0 "vybudovani parku misto Textilany", ale neuspé$né. Zastupitelé¢ argumentuji
tim, Ze je v blizkosti klidova zéna u ptehrady Harcov a pfiroda je pro liberecké "na
dosah" MHD do pftilehlych Jizerskych hor, nebo na JeStéd. Jind mésta takovy
nadstandart nemaji, a proto je zbytecné investovat do parkll ve sttedu mésta.

Faktem zlstava, Ze zelen v centru mésta opravdu chybi a bylo by dobré
nevyuzité plochy Setrnym zplisobem zrevitalizovat. Nebude to pfinosem pouze pro
obyvatele Liberce, ale i pro budouci navstévniky mésta, jelikoz takové plochy jako je

"krater" na PerStyné, nebo plocha po Textilané celkovy image mésta kazi.
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4.9. Liberec — mésto architektury

Co se tyCe architektury je Liberec ojedinély coz ve své knize Liberec —
urbanismus architektura industrial pomniky objekty a pamatky vyborné vystihuje
a popisuje autor Jarloslav Zeman. Dle Zemana se snad v zadném jiném mésté v Ceské
republice nedd setkat s takovymi protiklady jako pravé v Liberci. "Na jedné strané
mimotfadné vysoké ambice jeho obyvatel, jez se projevily po poloviné 19. stoleti
V pojmenovani mésta druhé hlavni zemské, prvni némecké mésto v Cechdch, a na druhé
stran¢ absence komplexniho zastavovaciho planu s takika perifernim charakterem
nékterych c¢asti, pronikajicich do samého stfedu mésta. Tim vznikla plisobiva skrumaz
vzajemné koexistujicich primyslovych areal, honosnych vil, pompéznich vetejnych
budov, velkorysych zahradnich c¢tvrti a maloméstské zastavby, vytvarejici zdejSiho
svérazného genia loci" (Zeman, J., 2011).

Jelikoz Liberec lezi v oblasti Sudet, je jeho architektura silné¢ ovlivnéna Némci.
Liberec se mize pySnit ojedin€lym souborem historizujicich a secesnich vil
obklopenych zeleni, které vznikly na pfelomu 19. a 20. stoleti. Vilové ctvrti se
rozkladaji na dneSni Masarykové tfid¢, kterd je jednou z nejkrasnéjSich libereckych
ctvrti s ojedinélou atmosférou. Secesni vily se tu snoubi s krdsnymi zahradami a parky.
V centru Masarykovy tfidy jsou budovy SeveroCeského muzea a nové Galerie, které
sami o sob¢ vyzatuji genia loci. Celou oblast pak doprovazi stoleta lipova ale;.

Dalsi vilové c¢tvrti jsou na Husové tfidé, Lidovych sadech a na svazich nad
harcovskou piehradou. Jedna se o relativné klidné lokality s pfitomnym geniem loci.
Vliv némecké architektury dokazuje i fakt jednoho z libereckych symbold, liberecka
radnice, jeZz je kopii radnice ve Vidni. Na jejim ndvrhu spolupracovalo nékolik
némeckych architektl a na libereckém nadmésti Dr. E. Benese stoji od roku 1893.

Vyznamnou rodinou, kterd ovlivnila architekturu Liberce, byla jiz zminéna
rodina Liebiegl. V Liberci mizeme najit n€kolik vyznamnych budov, které zde
vybudovali. Velmi unikatni je tzv. Liebiegovo méstecko (viz ptiloha €. 2), které se
nachazi v bezprostfedni blizkosti tam¢&jSi tovarny. Jedna se o zaméstnanecké sidliste,
které ve své dob¢ disponovalo veskerou obCanskou vybavenosti. Realizace Liebiegova
méstecka probihala v nékolika etapach v letech 1853-1929. V soucasné dobé je
méstecko atraktivni lokalitou pro bydleni. Jedna se o poklidnou ¢tvrt’, kterd beze sporu
ma svého genia loci. Dle autorCina nazoru by si tato lokalita zaslouzila vétsi péci z

hlediska pamatkové ochrany. DalSimi architektonicky cennymi budovami, které utvari
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tvat Liberce a o jejichz realizaci se zaslouzili Liebiegové je byvalé sidlo Oblastni
Galerie, Liebiegova vila na Jablonecké ulici a pfedevsim také Liberecka vySina, ktera je
jednim ze symbolt Liberce. V soucasné dobé doslo k jeji rekonstrukei a po delSim Case,
kdy byla nevyuzitd i k jejimu opétovnému otevieni.

Image Liberci v novodobé historii udaval ateliér Sial (Sdruzeni inZenyrd
a architektli Liberce) v Cele s architektem Karlem Hubackem. Jeho pisobeni bylo
Z hlediska architektury dulezitou etapou ve vyvoji mésta. Z jejich dilny pochazi stavba
stoleti a zaroven nejtypictéjsi symbol Liberce, horsky hotel a televizni vysila¢ Jestéd.
Rukopis ateliéru Sial ale mizeme vnimat po celém Liberci. Realizovali stavby jako
areal Libereckych vystavnich trhi, aredl vysokoskolskych koleji, plavecky bazén, palac

Syner a mnoho dalSich. D4 se fici, Ze novodoby Liberec je z dilny Ateliéru Sial.
49.1. Jestéd versus Jestéd

Ing. Arch. Karel Hubacek je jednou z nejvyznamnéjSich osobnosti, ktera se
zapficinila o genia loci Liberce. Jeho originalni dilo hotel a satelitni ptijimac Jestéd (viz
ptiloha ¢. 2) je nejvétsi dominantou mésta a typickym symbolem. Jestéd patii k Liberci
stejné jako Eiffelova véz k Pafizi, Socha Svobody k New Yorku, nebo Sagrada Familia
k Barceloné. Obyvatelé mésta Liberec jsou na Jestéd hrdi.

Stavba dnes jiz historicka, ktera stile vyvolava v obyvatelich mésta silné emoce
rizného druhu. Je jiz vySe zminény obchodni dim Jestéd (viz ptiloha ¢. 2) jenz pochazi
také z dilny arch. Hubacka. Obchodni dim byl postaven v letech 1970-1979 v centru
Liberce a i ptes vinu protestii a n¢kolika zamitnutych Zadosti o zafazeni stavby mezi
kulturni pamatky byl OD Jestéd v roce 2009 zbouran, aby zde mohlo vyrast obchodni
centrum nové. OD Jestéd byl charakteristickou stavbou pro spodni ¢ést centra Liberce.
Coz dokazuji 1 dobové snimky a pohlednice, kde nejcastéjSimi zaznamenanymi symboly
jsou pravé oba ,,Jestedy . Od zacatku své existence vyvolaval tento obchodni dim mezi
obyvateli mésta rozporuplné nazory. Cast ho povazovala za architektonicky zajimavy
a cast za vylozené ,,08klivy”. Béhem své existence OD Jestéd pattil spolu s hotelem
Jestéd k nejvyznamnéjSim symbolim mésta a je Skoda Ze se tuto stavbu nepodafilo

zachranit. V tomto ptipadé totiz nebylo mozné genia loci bez povSimnuti ptehlédnout.
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4.10. Liberec — mésto soch

Celkovou atmosféru mést dotvareji detaily a sochy jsou v budovani image mésta
a spoluutvafeni genia loci vyznamnym prvkem. Liberec je oproti jinym méstim na
oblast sochafského uméni vskutku bohaty a patii mezi Spicku, dle nazoru mnoha
odbornikt, mezi absolutni v Ceské republice.

Vystavnictvi soch ma v Liberci vcelku dlouhou tradici. V roce 1969 ze zde
konala unikatni vystava soch nazvana Socha a mésto. Akce se tehdy zucastnilo 31
sochatt, ktefi vystavili celkem 43 dél. Sochafi pojali Liberec jako velkou vystavni sin
arozmistili své sochy po meésté¢ vsouladu s okolim. Nekteré sochy zdobi Liberec
dodnes, celkem se jich zachovalo sedm. Jednim z nejkrasnéjSich zakouti je park pred
byvalym Bytexem (dnes restaurace) na Masarykové tfid€, autory soch jsou Jifi Novak
a Eva Kmentova (viz ptiloha €. 2).

Dalsi zdafilou realizaci je Dvanact mésic od Josefa Klimese v parku pred
hotelem Zlaty lev (viz pfiloha ¢. 2). Toto sousosi dokonale splynulo se svym okolim a
stalo se soucasti v§edniho zivota LibereCant (Karpas, R., 1996).

Liberec nezaostdva ani v oblasti moderniho uméni. Prvni sochou umisténou
v novém tisicileti v Liberci byla v roce 2001 Koule od Milana Housera. Plastiku tvofi
dvé laminatové polokoule, mezi nimiz je vlozen kruh z plexiskla. Koule se nachéazi na
rohu hotelu Zlaty lev a pomysIné oddéluje centrum mésta s klidovou lokalitou.

Ziejmé nejdiskutovangj§im dilem je Snidan& obri od Davida Cerného u zdi
v Sokolské ulici z roku 2005 (viz pfiloha ¢. 2).Zastavka autobust MHD je cela z bronzu
a je spojenim umeéni a architektury. Veskeré prvky tohoto dila jsou propojeny s historii
a soucasnosti Liberecka. Stil a zidle uvnitf zastavky jsou kopiemi, které lidé bézné
pouzivali na konci devatenictého stoleti. Zidovsky svicen upozoriiuje na Zidovskou
synagogu, ktera stavala nedaleko a byla vypalena. Na stole stoji vaza, jejiz piedlohou je
historicka nadoba ze SeveroCeského muzea a jeji obsah odkazuje na unikétni sbirku
masozravych rostlin v liberecké botanické zahradé. Odhozeny liberecky parek
poukazuje na dals$i symbol mésta a trochu drsnou pfipominku vlady nacistli znazorfuje
hlava libereckého rodaka Konrdda Henleina napichnuté na vidlicku. Krétce po realizaci,
dilo vzbudilo mezi LibereCany vasnivé diskuze, mnohym se nelibilo. Dnes z jeho
pfitomnosti mésto t&zi, stalo se zajimavou turistickou atrakci mésta.

Néamesti pred libereckou radnici se stalo jakousi otevienou galerii. V poslednich

letech se tu vysttidalo hned nékolik dé€l. Prvni z nich byli dfevéni vrabci, ktefi dnes
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hnizdi u ZOO. Velmi oblibend hlavné mezi détskou populaci byla Koci¢i rodina od
Martiny Niubo-Klouzové (viz ptiloha ¢. 2). V roce 2011 zde byla po dobu 3 mésica
umisténa socha Jifiho Davida tvoiena 85 tisic klict. Osmi tunové dilo tvofici napis
Revoluce do vysky 7 metrii je ohlédnutim za politickym vyvojem v Ceské republice.
Libereckym cestovatelem je Maly Martan, jehoz autorem je Jaroslav Rona. Sedici
chlapec byl umistén nejdiive pied Krajskou védeckou knihovnou, poté na Nameésti Dr.
Edvarda Benese a nakonec nasel sviij domov u hotelu Jestéd.

Sochy jsou umistovany nejen pod libereckym nebem ale 1 uvnitf budov.
Naptiklad uvnité Krajské védecké knihovny je dilo Zila zroku 2002 vénované
hudebnikovi Milanu Hlavsovi. V hale budovy méstského magistratu se vznasi dévcatko

s balonky. Dilo nazvané Splnény sen od stejné autorky jako u Ko¢i¢i rodiny.
4.11. Vyznamné osobnosti

Nejsou to jen stavby, historické okolnosti nebo obyvatelé¢ kdo ovliviiuji image
a atmosféru mést. Jsou to 1 vyznamné osobnosti a slavni rodéci.

V Liberci je to n¢kolik silnych jmen stimto méstem spjatych. Co se tyce
architektury, jsou to jiz vySe zminéni Liebiegové a arch. Hubacek, ktefi ve mésté
zanechali stopy.

Nemusi se vSak jednat jen o hmotné dédictvi. Mnohdy sta¢i jen jméno, které
muze byt pfinosem v oblasti reklamy a propagace pii budovani image mésta.

Prvnim z nich a pravdépodobné i nejslavnéj$im z libereckych rodakt je Vlasta
Burian. Slavny komik se narodil 9. 4. 1981, v dnes jiz zbouraném dom¢ v Lucemburské
ulici. V Liberci navstévoval i ¢eskou Skolu v ulici 5. kvétna, na jejiz budové je dnes
pamétni deska s vyobrazenim Vlasty Buriana. Paradoxem je ovSem fakt, Ze misto
rodisté¢ a jeho okoli je jednou z nejzanedbangjSich casti v centru Liberce. Jednd se
0 lokalitu ,,Papirového namésti ktera vyzatuje kouzlo a zajisté ma genia loci. I kdyz je
Vlasta Burian jeden z nejslavnéj$ich rodaki meésta, dnes v jeho misté narozeni neni
jedina pfipominka. V budoucnosti by naopak mésto mohlo z této oblasti profitovat.
Lokalita si vSak zada kompletni rekonstrukci, z domt zbyly jen torza a zatim se jedna
0 uzemi ,,vybydlené®. S citlivym ptistupem by zde mohla vzniknout skutecné¢ méstska
Ctvrt’ se zahradami, terasami, kavarnami a obytnymi domy, kterou Liberec v centru

mésta postrada.
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Dalsim ze slavnych libereckych rodaki je literarni kritik Frantisek Xaver Salda.
Vyznamna osobnost &eské kultury se narodila 22. 12. 1867. Saldovi bydleli ve
Frydlantské ulici a 4 roky po narozeni F. X. Saldy se odst&hovali do Caslavi. PfestoZe Si
neptal, aby bylo jeho jméno pouzivano, najdeme ho v Liberci hned na né€kolika mistech.
Od roku 1957 nese jeho jméno liberecké divadlo, v roce 1990 se objevilo na pruceli
jednoho z libereckych gymnaézii, na §tité knihkupectvi v Revoluéni ulici a Saldova busta

byla v roce 1972 umisténa na liberecké radnici (Karpas, R. a kol., 1996).
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5. Genius loci Liberce

Empirickd C¢éast prace je zaméfena na to jak meésto Liberec vnimaji jeho
obyvatelé, ptipadné navstévnici. Cilem je zjistit, jak 1lidé vnimaji atmosféru mésta, co je
pro n¢j charakteristické a jaké lokality jsou dle jejich ndzoru vyznamné. Vysledky
vyzkumu mohou byt piinosem pro decizni sféru. Na jejich zakladé muize mésto brat
V potaz zajem obyvatel o mistni lokality a snazit se v ramci moznosti vyhoveét tém, ktefi

cey

ve mé&ste Ziji.

6. Hypotézy

Na zaklad¢ stanovenych cilti bakalarské prace jsou stanoveny tyto hypotézy:

1. Nejvyrazngjsim symbolem mésta Liberec je spiSe horsky hotel a vysilac
Jestéd, nez liberecka radnice (viz piiloha €. 2).

2. Lokalitou se zvlastni atmosférou bude vnimana spise Masarykova tiida, nez
liberecka piehrada (viz ptiloha ¢. 2).

3. Atmosféru mésta ovlivituji spise jeho obyvatelé, nez navstévnici.

7. Metodologie

V empirické ¢asti bakalatské prace byla zvolena dotazovaci metoda. Pro sbér dat
bylo pouzito nestandardizované dotaznikové Setieni a to jak Vv tisténé, tak elektronické
podobé. Zformulovany dotaznik je anonymni a je tvofen celkem 16 otdzkami. Zékladni
Cast tvoti 3 otazky tykajici se pohlavi, véku a vztahu k méstu Liberec. Zbylé otazky jsou
zamé&fené na mésto Liberec, na informace tykajicich se jeho charakteristik, atmosféry a
vyznamnych lokalit. VétSina otdzek ma otevieny charakter. Konkrétni podoba

dotazniku je uvedena v piiloze ¢. 1 s. 56.
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8. Charakteristika vyzkumného vzorku

Vzhledem ke stanovenym cilim prace byli pro potvrzeni nebo vyvraceni
vyzkumnych ptedpokladii osloveni nahodni lidé pohybujici se v riiznych ¢astech mésta
Liberec. Elektronické dotazniky byly rozeslany do e-mailovych schranek dostupnych
uzivateli. Celkem bylo osloveno 40 respondentli, znichZz ne vSichni osloveni

odpovédeli na vSech 16 otazek.
9. Vysledky a interpretace vyzkumu
V této Casti bakalarské prace jsou prezentovany vysledky dotaznikového Setfeni.

Pro vétsi prehlednost je text doplnén o tabulky a grafy. Celkem bylo osloveno 40

respondentl rizného véku, pohlavi a vztahu k méstu Liberec.

Otazka ¢. 1 Pohlavi

Tabulka ¢. 1 Pohlavi (zdroj: autorka)

ot1 abs.¢etn. |rel.etn

Zena 26| 65,00%
Muz 14| 35,00%
Celkovy soucet 40| 100,00%

Tabulka €. 1 prezentuje pomér respondentli v ramci pohlavi.

Z celkového poctu 40 respondentti na dotazniky odpovédélo 26 Zen a 14 muzt.

Pohlavi

s Zena m Mui

Graf ¢. 1 Pohlavi (zdroj: autorka
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Otazka ¢. 2 VEk
Tabulka ¢. 2 Vék (zdroj: autorka)

Ot.2 abs.Cetn. |rel.Cetn

0-17 let 1 2,50%
18-25 let 23| 57,50%
26-40 let 5/ 12,50%
41-60 let 8| 20,00%
61 let a vice 3 7,50%
Celkovy soucet| 40| 100,00%

Vék respondentt

\

= poloha = staré mésto, architektura = pfiroda = JeStéd = ostatni

Graf ¢. 2 V¢k (zdroj: autorka)

Jak je mozné vycist z grafu a tabulky vySe, tak z celkovych 40 dotazovanych
pfevazuje skupina ve véku mezi 18-25 lety. VétSina téchto respondentli odpovidala
elektronickou formou, naopak u vékovych skupiny 41 let a vySe pfevazna ¢ast dat

pochazi z rozhovort a tisténych dotaznikd.

33



Otazka €. 3 Jaky je Vas vztah k méstu Liberec?

Tabulka ¢. 3 Vztah k méstu Liberec (zdroj: autorka)

ot.3 abs.Cetn. [rel.Cetn

bydlim zde 20| 53,00%
dojizdim do skoly 15( 39,00%
dojizdim za praci 2 5,00%
turista 3 3,00%
Celkovy soucet 40| 100,00%

Vztah k méstu Liberec

m bydlim zde = dojizdim do 3koly = dojiZzdim za praci  m turista

Graf ¢. 3 Vztah k méstu Liberec (zdroj: autorka)

Jak bylo mozZné ptredpokladat na zacatku vyzkumu, vétSina dotazovanych byli
obyvatelé mésta Liberec. Dotazovani dojizdéjici za studiem koresponduji s odpovédi na
otazku tykajici se véku. Nejméné dotazanych dojizdi do Liberce za praci, nebo jako

turista.
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Otazka €. 4 Co Vias napadne jako prvni kdyZ se fekne Liberec?

Tabulka ¢. 4 Symbol Liberce (zdroj: autorka)

ot4 abs.Cetn. [rel.Cetn

Jested 28 70,00%
sport 3 7,50%
radnice 3 7,50%
ostatni 6 15,00%
Celkovy soucet 40| 100,00%

Symbol Liberce

.,

m Jestéd wmsport wradnice = ostatni

Graf ¢. 4 Symbol Liberce (zdroj: autorka)

Na otazku ¢islo 4 odpovédélo vSech 40 respondentii. Pro pievaznou vétSinu
dotazovanych je symbolem evokujicim mésto Liberec Jestéd. 3 dotdzané jako prvni ve
spojeni s Libercem napadne sport a radnice. V ostatnich odpovédich se vyskytovala

ZOO0, Liebieg nebo mladi respondenti maji mésto spojené se Skolou.
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Otizka ¢. 5 Jsou mista, ktera oplyvaji zvlastni atmosférou, myslite si, Ze

Liberec takovou atmosféru vyzaruje?

Tabulka ¢. 5 Atmosféra Liberce (zdroj: autorka)

Oot5 abs.Cetn. |rel.Cetn

Ano 39 97,50%
Ne 0 0,00%
Nevim 1 2,50%
Celkovy soucet 40| 100,00%

Atmosféra Liberce

]

\

5 Ano = Ne = Nevim

Graf ¢. 5 Symbol Liberce (zdroj: autorka)

Krom¢ jediné odpovédi, kdy dotdzany nevédél, zda mésto vyzatuje zvlaStni
atmosféru, vSech 39 dotazovanych zastava nazor, Ze mésto Liberec takovou atmosféru
vyzatuje. Z tohoto zjiSténi je mozné soudit, ze mésto Liberec neni lidem lhostejné a

vyvolava mezi nimi emoce, at’ uz pozitivni nebo negativni.

36



Otazka ¢. 6 Je tato atmosféra pozitivni, nebo spiSe negativni?

Tabulka ¢. 6 Atmosféra Liberce (zdroj: autorka)

Oot.6 abs.¢etn. |rel.etn

pozitivni 35| 87,50%
negativni 2 5,00%
nevim 3 7,50%
Celkovy soucet 40| 100,00%

Atmosféra Liberce

N

m pozitivni ® negativni = nevim

Graf ¢. 6 Atmosféra Liberce (zdroj: autorka)

Je kladnym zjisténim, ze 35 dotazovanych z celkovych 40 odpovédi je toho
nazoru, Ze atmosféra v Liberci je pozitivni. Pouze 2 respondenti zastavaji ndzor, Ze
atmosféra ve mésté je spiSe negativni. 3 dotazani nevédéli k jaké strané se priklonit a
odpovédéli, ze nevédi. Z vysledkli u této otazky lze usoudit, ze Liberec je méstem

oblibenym a v podvédomi lidi se jedna o méesto s pozitivni atmosférou.
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Otazka €. 7 Co byste Fekli, Ze je pro atmosféru Liberce charakteristické?

Tabulka ¢. 7 Charakteristika Liberce (zdroj: autorka)

ot.7 abs.Cetn. [rel.Cetn

priroda 10 29,41%
sportovni duch 5 14,71%
rododendrony 3 8,83%
ostatni 16| 47,05%
Celkovy soucet 34| 100,00%

Charakteristika Liberce

{4 o
y &
J) 7,
Al R
\ )
§ o
{ 2
( D,

= pfiroda = sportovni duch = rododendrony = ostatni

Graf ¢. 7 Charakteristika Liberce (zdroj: autorka)

Na otazku co si lidé mysli, Ze je pro atmosféru Liberce charakteristické
odpovédélo celkem 34 respondentti. Nejvice se dotazani shodovali na tom, Ze je pro
libereckou atmosféru typicka pfiroda a jeji tésna blizkost. 5 respondentti odpovédelo, ze
je ve mé&sté citit sportovni duch, dle nazoru 3 lidi jsou to rododendrony. V ostatnich 16
odpovédich se vyskytovala historie, kultura nebo pohoda. Naopak z negativnich
charakteristik byly mezi odpovéd’mi nazory jako uspéchanost, nevlidnost pocasi a zima.
Celkové lze z odpovédi potvrdit odpovédi na otazku ¢. 6, ze dle podvédomi lidi

pfevazuje atmosféra mésta pozitivni.
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Otazka ¢. 8 Zménila se atmosféra v Liberci od dob Vaseho détstvi, nebo od
té doby kdy jste se pristéhoval, popiipadé mésto navstivil v minulosti a jakym

zpuisobem?

Tabulka ¢. 8 Zména atmosféry v Liberci (zdroj: autorka)

Oot.8 abs.Cetn.| rel.¢etn
Ano 26| 70,27%
Ne 10| 27,03%
Nevim 1| 2,70%
Celkovy soucet 37|100,00%

Zmeéna atmosféry v Liberci

\

= Ano = Ne = Nevim

Graf ¢. 8 Zména atmosféry v Liberci (zdroj: autorka)

Z 37 dotazanych jsou 2/3 toho nazoru, ze se atmosféra v Liberci v prubéhu
predeslych let zménila. 1/3 respondentli si mysli, Ze se nezménila a pouze jeden
dotazany neveédél. Z pozitivniho pohledu zmény atmosféry ve mésté lidé vidi predev§im
opravu historickych budov a vystavbu a realizaci novych sportovist. Naopak negativni
zmeéna atmosféry je vnimana piedevSim zdstavbou ve mésté, konkrétné¢ vystavba
novych, modernich ndkupnich center. MnoZstvi nakupnich center dotazovani Casto

oznacuji za ,,zbytecné®.

39



Otizka ¢. 9 Méni se atmosféra v Liberci béhem roku? Pokud ano, jakym
zpusobem.

Tabulka ¢. 9 Zména atmosféry v Liberci béhem roku (zdroj: autorka)

0ot9 abs.Cetn.| rel.¢etn
Ano 25| 75,75%
Ne 8| 24,25%
Celkovy soucet 33/100,00%

Zména atmosféry v Liberci béhem roku

= Ano = Ne

Graf ¢. 9 Zména atmosféry v Liberci béhem roku (zdroj: autorka)

Na otdzku €. 8 odpovédelo z celkového poctu 40 dotdzanych 33 respondentt. 25
Znich si mysli, Ze se atmosféra v Liberci béhem roku méni. 8 dotdzanych je toho
nazoru, ze je atmosféra ve mésté stale stejnd. Zaroven dotazani uvadéji, ze se atmosféra
nejvice méni v zavislosti na rocnich obdobi. Dle jejich nazoru jsou citit nejvétsi rozdily
v zimé¢ a Vv 1été. V zimé& je v Liberci vice lidi, pfedevSim turisti a studentt a je zde citit

,»sportovniho ducha®. Naopak v 1été je ve mésté klid az ,,mrtvo* predev§im z diivodu

letnich prazdnin.
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Otazka €. 10 Ktera mista nebo lokality v Liberci vyzaruji zvlastni energii?

Tabulka ¢. 10 Lokality vyzatujici zvlastni energii (zdroj: autorka)

0ot.10 abs.¢etn.| rel.¢etn
Jesteéd 14| 26,42%
Prehrada 10| 18,87%
Masarykova tiida 9| 16,98%
Lidové sady 70 13,21%
ostatni 13| 24,52%
Celkovy soucet 53|100,00%

Lokality vyzarujici zvlastni energii

= Jestéd = Piehrada = Masarykovatiida = Lidovésady = ostatni

Graf ¢. 10 Lokality vyzatujici zvlastni energii (zdroj: autorka)

Na otazku ¢. 9 odpovédelo 36 dotazanych z celkovych 40. Néktefi uvadeli vice
lokalit. Jednotlivé lokality a jejich celkovy pocet je zndzornén v tabulce a pomoci grafu
vySe. Nejvice dotazanych vidi jako misto se zvlaStni energii Jestéd. To dokazuje, Ze lidé
maji Jestéd ve spojeni s Libercem siln¢ v podvédomi. Co se tyce ostatnich mist tak se
v odpovédich nejvice objevovaly lokality ,,papirové namésti“, Namésti Pod branou,

liberecké vystavisté, nebo obecné historické centrum mésta.
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Otazka €. 11 Kdo, nebo co nejvice ovliviiuje celkovou atmosféru Liberce?

Tabulka ¢. 11 ovliviyjici atmosféru mésta Liberec (zdroj: autorka)

ot11 abs.Cetn.| rel.cetn
obyvatelé 26| 65,00%
turisté 3|  7,50%
mistni firmy 3| 7,50%
vedeni mésta 8| 20,00%
Celkovy soucet 40|100,00%

Ovliviujici atmosféru mésta Liberec

= obyvatelé w turisté = mistni firmy = vedeni mésta

Graf ¢. 11 Ovliviujici atmosféru mésta Liberec (zdroj: autorka)

K otazce tykajici se toho, kdo nebo co nejvice ovliviiuje atmosféru mésta, se

vyjadtilo vSech 40 dotazanych. Dle jejich nazoru jsou to predevsim samotni obyvatelg,

kdo utvari atmosféru v Liberci a spolu s nimi vedeni mésta. Po 3 odpovédich jsou to pak

turisté a mistni firmy. Z toho je mozné konstatovat, Ze pro fungujici mésto s pozitivni

atmosférou, je spoluprace decizni sféry s obyvateli mésta je velmi dulezita.
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Otazka ¢. 12 Jak byste na Liberec upozornil jeho piipadné navstévniky?

Tabulka ¢. 12 Upoutani na Liberec (zdroj: autorka)

Oot.12 abs.Cetn.| rel.Cetn
zajimavosti 17| 56,70%
zpusob (web, média) 10| 33,30%
nevim 3| 10,00%
Celkovy soucet 33(100,00%

Upoutani na Liberec

m zajimavosti = zpUsob (web, média) = nevim

Graf ¢. 12 Upoutani na Liberec (zdroj: autorka)

Tato otdzka se ukdzala jako problematicka z divodu jeji formulace. Dotazani ji
chépali dvéma rtiznymi zptisoby. Jedni Se snazili upozornit na zajimava mista a lokality
jako tomu bylo u piedeslych otdzek. Druha ¢ast odpovédi byla zaméfena na to, jakym
zpiisobem by navstévniky upozoriiovali na mésto Liberec, aby ho navstivili. Co se tyce
zajimavosti, tak se opakovali lokality Jestéd, Masarykova tiida, Zoo nebo sportovni
moznosti a architektura. Zpisob, jakym by lidé poukazovali na mésto, byl predevsim
prostiednictvim médii. Respondenti vidi silu ve webovych strankach, televizni reklamé

nebo pomoci reklamnich spoti v radiu.
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Otazka ¢. 13 Libi se Vam Liberec?

Tabulka ¢. 13 Libi se Vam Liberec? (zdroj: autorka)

ot.7 abs.Cetn. [rel.¢etn

Ano 37 92,50%
Ne 3 7,50%
Celkovy soucet 40( 100,00%

Libi se Vam Liberec?

N

= Ano = Ne

Graf ¢. 13 Libi se Vam Liberec? (zdroj: autorka)

Na otazku zda se lidem Liberec libi, odpovédélo vSech 40 dotazanych
respondentli. Pouze 3 dotdzanym se mésto Liberec nelibi. Lze tedy konstatovat, Ze

meésto Liberec je mezi lidmi oblibené a dle jejich minéni se obecné jedna o meésto
,,hezké™.
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Otazka ¢. 14 Co se Vam na Liberci nejvice libi?

Tabulka ¢. 14 Co se na Liberci libi nejvice? (zdroj: autorka)

Oot14 abs.Cetn. [rel.¢etn

poloha 11| 31,43%
staré mésto, architektura 7] 20,00%
priroda 5 14,28%
Jested 3 8,57%
ostatni 91 25,72%
Celkovy soucet 35| 100,00%

Co se na Liberci libi nejvice?

\

= poloha = staré mésto, architektura = pfiroda = Jestéd = ostatni

Graf ¢. 14 Co se na Libereci libi nejvice? (zdroj: autorka)

Na otazku co se lidem na Liberci nejvice libi, odpovédélo 35 respondentt.
Nejvice lidi ocenuje polohu mésta. PredevSim ocenuji blizkost Jizerskych hor a
bezprostiedni kontakt s pfirodou, kterou oznacilo celkem 5 dotazovanych jako to co se
jim na Liberci nejvice libi. Mezi dal$imi ,,top* dotazovani oznacuji architekturu mésta
nebo Jestéd. V ostatnich odpovédich se vyskytovaly naptiklad mozZnosti sportovniho

vyziti nebo velikost mésta a jeho rozpolozeni.
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Otazka €. 15 Pokud zde Zijete, planujete nebo byste se chtél odstéhovat?

Tabulka ¢. 15 Odstéhovani (zdroj: autorka)

0Ot.15 abs.Cetn. |rel.éetn
Ano 5[ 16,13%
Ne 26| 83,87%
Celkovy soucet 31| 100,00%
odstéhovani

= Ano = Ne

Graf ¢. 15 Odstéhovani (zdroj: autorka)

K otazce tykajici se odstéhovani se z mésta Liberec se vyjadfilo 31 dotazanych.
Pomér odpovédi koresponduje s odpovéd'mi na otazku, zda se lidem Liberec libi.
Prevazné vétsiné se Liberec libi, a tudiz se neplanuji v soucasné dobé z meésta

odsté¢hovat. Odsté¢hovat by se chtélo nebo planuje pouze 5 respondentt.
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Otazka ¢. 16 Pokud jste turista, planujete dalsi navstévu?

Tabulka ¢. 16 navstéva Liberce v budoucnu (zdroj: autorka)

Ot.16 abs.Cetn. [rel.¢etn

Ano 12| 70,59%
Ne 5| 29,41%
Celkovy soucet 17] 100,00%

Navstéva Liberce v budoucnu

= Ano = Ne

Graf ¢. 16 Navstéva Liberce v budoucnu (zdroj: autorka)

Na otdzku zda méte v planu dalsi navstévu Liberce, odpovédelo 17 respondentd.

Z toho 12 dalsi navstévu planuje a 5 neplanuje.
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10. Shrnuti vysledki empirické ¢asti

Cilem empirické casti bakaldiské prace bylo zjistit, jak lidé vnimaji meésto
Liberec. Jaké jsou jeho charakteristické symboly a vyznamné lokality. Dale bylo cilem
zjistit, co se lidem na mésté Liberec libi, zda mésto oplyva pozitivni nebo negativni
atmosférou a co takovou atmosféru ovliviiuje. Pro vyzkumna zjisténi byli osloveni jak
obyvatelé mésta, tak jeho navstévnici rizného pohlavi a veéku.

K dosazeni stanovenych cili bakalaiské prace byly zformulovany hypotézy,
které byly ovéfeny prostiednictvim dat ziskanych prostfednictvim dotaznikového
Setieni.

Hypotéza €. 1:_Lze piedpokladat, Ze nejvyraznéjSim symbolem mésta Liberec je
spiSe horsky hotel a vysilac Jestéd, nez liberecka radnice. Pfedpoklad byl ovéfovan
otazkou ¢. 4. Otazka se tykala symbolii mésta. Co lidem mésto Liberec evokuje.

Hypotéza €. 2: Lze predpokladat, ze lokalitou se zvlastni atmosférou bude
vnimdna spiSe Masarykova tfida, nez libereckd ptehrada. Ptredpoklad byl ovétovan
otazkami ¢. 4, 10 a 14. Otazky byly zaméfeny na mista vyzafujici zvlaStni energii,
charakteristiku Liberce a co se dotazovanym na Liberci nejvice libi.

Hypotéza ¢. 3: Lze predpokladat, ze atmosféru mésta ovlivituji spise jeho
obyvatelé, nez navstévnici. Pfedpoklad byl ovéfovan otazkou &. 11. Otézka byla

zamé&fena na to, kdo nejvice ovliviiuje atmosféru ve mésté Liberec.

9.1. Shrnuti vysledki vyzkumu

Vyhodnoceni hypotéz:

Hypotéza ¢. 1:_Vyzkumem bylo zjisténo, ze 28 (70,00%) z celkového poctu 40
dotazanych, si jako pti vysloveni ,Liberce”, predstavi Jestéd. Pro 3 (7,50%)
respondenty je pro mésto Liberec typickd budova radnice. 3 (7,50%) respondenti
uvadgji, Ze je to sport a 6 (15,00%) dotazanych uvadi jinou variantu. Mezi ostatnimi
odpovéd'mi se vyskytovala naptiklad ZOO a ptehrada.

Z odpovédi vyplyva, ze pro obyvatele Liberce nebo jeho navstévniky je
typickym symbolem mésta JeStéd, tudiz se predpoklad €. 1 potvrzuje.

Hypotéza ¢. 2: Z vysledki vyzkumu vyplyva, Ze 1idé vnimaji zvlastni atmosféru

v Liberci v nékolika lokalitach. 14 (26,42%) dotazanych uvadi, ze zvlastni atmosférou
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oplyvé Jestéd. Prehradu uvadi 10 (18,87%), Masarykovu tiidu 9 (16,98%), Lidové sady
7 (13,21%) a ostatni lokality 13 (24.52%) dotazanych. Jako ostatni mista, kde dotazani
pocituji cosi zvlaStniho, uvadéji namésti Pod Branou, aredl vystavisté, nebo oblast
,»Papirového ndmesti‘.

Ze ziskanych odpovédi vyplyva, Zze jako lokalitu se zvlastni atmosférou lidé
vnimaji pfevazné Jestéd. Druhy nejvyssi pocet odpoveédi ziskala liberecka prehrada a az
za ni Masarykova tfida. Piedpoklad €. 2 se tedy nepotvrdil.

Hypotéza ¢. 3: Z vysledkt vyzkumu vyplyva, Ze pro 26 (65,00%) dotdzanych
jsou to samotni obyvatelé mésta, kdo nejvice ovliviuji jeho atmosféru. 8 (20,00%)
respondentli je toho nazoru, ze je to vedeni mésta a po 3 (7,50%) dotazanych si mysli,
Ze to jsou turisté nebo mistni firmy.

Dle ziskanych odpovédi bylo zjisténo, Ze to jsou obyvatelé mésta, kdo z nejveétsi

¢asti ovliviuje jeho atmosféru a predpoklad €. 3 se tedy potvrdil.

9.2. Diskuze

Vyzkumné Setfeni bakalaiské prace bylo zaméfeno na zjiSténi, jak je mésto
Liberec vnimano mezi jeho obyvateli nebo navstévniky. Jaké lokality ve mésté jsou dle
jejich nazoru hodnotné, co povazuji za jeho nejvétsi pozitiva, zda se jim meésto libi a
kdo a co ovliviluje celkovou atmosféru ve mésté.

Do vyzkumného vzorku byli zahrnuti lidé pohybujici se ve mésté Liberec, jeho
odpovédi jsou predevsim od respondenti, kteti v Liberci trvale Ziji.

Z vysledkll vyzkumu vyplynulo, Ze mésto Liberec je v podvédomi lidi oblibené
a Ze se jedna o mé&sto, které samo o sobé oplyva pozitivni atmosférou. Tato atmosféra se
meéni pfedev§im v pribéhu roku stfidanim ro¢niho obdobi. Divodem je fakt, Ze mésto
ma dlouholetou sportovni tradici, a to pfedev§im v oblasti zimnich sportd. V zimnim
obdobi v Liberci lidi pfibyva a naopak v 1été¢ je mésto poloprazdné, cozZ je také dano
odchodem studentt, ktefi atmosféru v Liberci také spoluutvareji.

Dle ziskanych odpovédi lidé Liberec maji radi a jako mésto se jim libi. Jako
nejvétsi a typicky symbol Liberce je dle pfedpokladii vniman Jestéd. Jestéd je i1
lokalitou, kde lidé pocit'uji zvlastni atmosféru. Lze tedy konstatovat, ze JeStéd je misto s

,»geniem loci“. Mezi dalsi lokality v Liberci, kde lidé pocituji onoho ,,genia loci* patfi
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liberecka piehrada Harcov, Liebiegovo meéstecko, nebo ,,papirové namésti“. Velmi
dominantni je Masarykova tfida. Lidé ji oznacovali V jednotlivych odpovédich sice
mén¢ nez JeStéd nebo prehradu, ale jako dalsi lokality se zvlastni atmosférou oznacovali
Lidové sady, areal vystavisté nebo Zoo, které na Masarykovu tiidu bezprostiedné
navazuji nebo jsou jeji soucasti. Je tedy mozné fici, Ze celd tato oblast Liberce je obecné
vnimana velmi pozitivné, je oblibena a pfitomnost ,genia loci“ je de facto
nepiehlédnutelna.

Dle nazoru dotazanych jsou to obyvatel¢ meésta, ktefi nejvice ovliviuji jeho
atmosférou. Obecné je mozné fici, zZe to nejsou jen obyvatelé, ale celkove vSichni lidé,
kteti se ve mésté pohybuji. At uz v Liberci Ziji, navstévuji ho, nebo jsou to studenti,
pfedev§im vSichni lidé jsou tvlrci atmosféry. Jako dal$i element, kdo ovliviiuje
atmosféru je vedeni mésta. Vedeni mésta ovlivituje jeho atmosféru svymi rozhodnutimi,
které jsou mnohdy v nesouladu s jeho obyvateli.

Celkove¢ lidé na Liberci oceniuji jeho velikost, polohu a piedevs§im bezprostredni
kontakt s pfirodou. Liberec je mésto obklopené horami. Jizerské hory a Jestédsko-
kozékovsky hibet jsou jak v pési dostupnosti, tak velmi dobte dostupné prostrednictvim
MHD. Pfiroda je pravdépodobné nejvétsim odiivodnénim oblibenosti Liberce. Naopak
jako negativni je vnimana méstskd zastavba, predev$im nartst obchodnich center
Vv poslednich letech v lokalitach, kde by mistni radéji vidéli plochy vefejné zelené, to
odtvodnuje nazory nékterych z dotazanych, ze ti kdo ovliviiuji atmosféru v Liberci,

jsou lidé ve vedeni mésta.
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9.3. Doporuceni

Navrhovana opatfeni jsou pouze podnéty pro vedeni mésta Liberce. Jelikoz je
Liberec krajskym méstem mohou byt ziskana data pfinosem i pro krajskou spravu nebo
Ceskou centralu cestovniho ruchu. Vysledky mohou byt vyuZity pro budovéani znacky
mésta a pro jeho dalsi propagaci. Pti realizaci jakychkoliv zmén je nutné jejich zvazeni,

realizovatelnost a predevsim finan¢ni moznosti.
Zapojeni obyvatel mésta pri rozhodovani

Me¢ésto by mélo vice spolupracovat s jeho samotnymi obyvateli. Nazory obyvatel
jsou dulezité, mésto by se mélo snazit v ramci moznosti vyjit vstiic jejich pozadavkim.

Pro fungujici mésto je spoluprace obyvatel s decizni sférou dilezitym faktorem.
Marketing mésta a jeho propagace

Meésto Liberec ma velky potencidl, aby se stalo hlavnim turistickym centrem na
severu Cech. Nejen proto by se mésto mélo ve vétsi mife vénovat jeho propagaci.
Reklama a vizudlni styl mésta je dualezity pro podvédomi lidi. Liberec by mél vyuzit
modernich technologii v této oblasti a utvofit méstu jednotny vizudlni styl s poutavym

logem.
Plochy verejné zelené

Plochy vefejné zelené¢ jsou v Liberci v nékolika poslednich letech velmi
diskutovanym tématem. Faktem zistava, Ze vefejné parky uvnitt mésta chybi a lidé se
zatim marn€ dovolavaji jejich zfizeni. V centru jsou dvé velké lokality, kde by bylo
mozné park realizovat. Prvni z nich je nevyuZita plochy na PerStyné&, ktera se pro zfizeni
odpocinkové plochy pfimo nabizi. Spodni centrum meésta je v podstaté bez zelené.
Druhou lokalitou je dosud nevyuzita plocha po byvalé Textilané. Ta by mohla byt cilem
odpocinku obyvatel pfilehlych sidlist Broumovska, Na Bid¢ a Kraltv Haj.

»Papirové nameésti*

Velmi cennou lokalitou v centru Liberce je oblast tzv. Papirového namésti (viz
ptiloha ¢. 2). Revitalizace této oblasti by zatraktivnila celé centrum mésta a ,,0zivila
ho*. Rekonstrukce by pfilakala nové ndjemniky, investory a pfedevSim malé a stfedni

podnikatele, ktefi v centru Liberce chybi.
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Zavér

Bakalarska prace je zaméfena na mésto Liberec a pfedev§im na jeho postaveni
V podvédomi Siroké verejnosti.

V teoretické Casti prace jsou vymezeny zakladni pojmy tykajici se dané
problematiky. Jejich vyskyt v literatufe a zakladni definice. Uvodni &ast se zabyva
terminem genius loci. Je vysvétlen historicky ptvod spojeni a vyznam. StéZejni ¢ast
reSer$ni Casti je pak vénovana dilu o geniu loci Christiana Norberga-Schulze. Spolu
s hlavnim tématem prace jsou vysvétleny pojmy misto, image a marketing mist.

Na reSerSni Cast bakalarské prace navazuje teoretickd ¢ast zabyvajici se méstem
Liberec. Stru¢né je popsana charakteristika mésta a to jakym zplisobem se mésto snazi o
svou propagaci. Déle jsou jednotlivé kapitoly vénovany oblastem charakterizujici mésto
Liberec, ptfedevsim oblast sportu, kultury, sochafstvi nebo naopak negativnimu trendu
poslednich let, obchodnim centriim. Samostatna kapitola je vénovana vyznamnym
osobnostem, ktefi zanechali ve mésté Liberec stopy.

Cilem empirické casti bakalatské prace bylo zjistit, jak mésto Liberec vnimaji
lidé, ktefi se v ném pohybuji. V ramci vyzkumu bylo osloveno celkem 40 respondentt
rizného pohlavi a véku. Pro naplnéni cile empirické ¢asti prace bylo zvoleno
dotaznikové Setfeni a byly stanoveny hypotézy, které byly pomoci jednotlivych otazek
V dotazniku potvrzeny nebo vyvraceny. Vysledky dotaznikového Setfeni jsou
prezentovany v tabulkach a grafech. V zavérecném zhodnoceni jsou pro decizni sféru
navrZena praktické opatieni.

Ackoliv v jednotlivych otazkach nebyl pouzit termin genius loci, kolem bylo
vytyCeni lokalit v Liberci, kde je mozné genia loci pocitit. Vyzkumné otazky byly
zaméteny predevSim na lokality, kde lidé citi zvlaStni atmosféru nebo na mista
vyzatujici zvlastni energii.

Nézory jednotlivych respondentli byly rizné, ale celkové lze konstatovat, ze
vSechny na zacatku stanovené hypotézy byly potvrzeny. Nejvice na mésté lidé ocenuji
jeho polohu, blizkost ptirody a hor. Jako typicky symbol Liberce je vniman Jestéd. Lze
fici, ze mista, kde lidé citi pfitomnost genia loci, jsou méstské dominanty jako ptehrada,
Masarykova tfida a Lidové sady, Liebiegovo méstecko nebo také ,,Papirové namésti®.

Pozitivnim zjiSténim je fakt, Ze lidem se mésto Liberec libi a lze fici, Ze je oblibené.
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Na zaklad¢ zjisténych faktd jsou statni spravé navrhnuta doporuceni, jak by bylo
mozné meésto Liberec zatraktivnit a to jak pro jeho stavajici obyvatele, tak pro

navstévniky.
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Priloha 1
DOTAZNIK

Genius loci Liberce

Dobry den,

Dékuji za n€kolik minut Vaseho casu pro vyplnéni nésledujiciho dotazniku.
Dotaznik se tyka mésta Liberec, jeho charakteristik a toho, jakym zplisobem je vniméan
lidmi, jez v ném Zziji, pracuji nebo ho navs§tévuji. Dotaznik je anonymni a data budou

pouzita vyhradné v m¢ bakalarské praci.
S pozdravem

Michaela Gromovska

Technicka univerzita v Liberci

Fakulta Ptirodovédné-humanitni a pedagogicka
Katedra geografie

michaela.gromovska@tul.cz

1. Pohlavi

a) Zena
b) Muz

2. Vék

a) 0-17
b) 18-25
c) 26-40
d) 41-60
e) 61 avice

3. Jaky je Vas vztah k méstu Liberec?
a) Bydlim zde
b) Dojizdim do Skoly

¢) Dojizdim za praci
d) Turista
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4. Co Vas napadne jako prvni kdyzZ se fekne Liberec?

5. Jsou mista, ktera oplyvaji zvlastni atmosférou, myslite si, Ze takovovu
atmosféru Liberec vyzaruje?

a) Ano
b) Ne
c) Nevim

6. Je tato atmosféra pozitivni nebo spiSe negativni?

a) Pozitivni
b) Negativni
c) Nevim

7. Co byste Fekli, Ze je pro atmosféru Liberce charakteristické?

8. Zménila se atmosféra v Liberci od dob VaSeho détstvi, nebo od té doby kdy
jste se pristéhoval, popripadé mésto navstivil v minulosti a jakym
zpusobem?

9. Méni se atmosféra v Liberci béhem roku? Pokud ano, jakym zpiisobem.

10. Ktera mista nebo lokality v Liberci vyzaiuji zvlastni energii?
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11.

12.

13.

a)
b)

14.

15.

a)
b)

16.

a)
b)

Kdo nebo co nejvice ovlivituje celkovou atmosféru Liberce?
a) Obyvatelé
b) Turisté

€) Mistni firmy
d) Vedeni mésta

Jak byste na Liberec upozornil pripadné navstévniky?

Libi se Vam Liberec?
ANo
Ne

Co se Vam na Liberci nejvice libi?

Pokud zde Zijete, planujete nebo byste se chtél odstéhovat?

ANo
Ne

Pokud jste turista, planujete dal$i navs§tévu?

ANo
Ne
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Priloha 2

Obrazek €. 2 Oblastni Galerie viz s. 23(zdroj: autorka, datum pofizeni snimku 20. 4.
2014)

Obrazek ¢. 3 vystavisté viz s. 23 (zdroj: autorka, datum potizeni snimku 20. 4. 2014 )
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Obrazek €. 4 Severoc¢eské muzeum viz s. 23 (zdroj: autorka, datum pofizeni snimku 20.
4.2014)

Obrazek ¢. 5 Lidové sady viz s. 23 (zdroj: autorka, datum potizeni snimku 20. 4. 2014)
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-

Obrazek ¢. 7 Lidové sady viz s. 23 (zdroj: autorka, datum pofizeni snimku 20. 4. 2014)
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Obrazek ¢. 8 NG Plaza viz s. 23 (zdroj: autorka, datum potizeni snimku 20. 4. 2014)

Obrazek ¢. 9 navrh studenta viz s. 24 (zdroj: libereckadrbna.cz)
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Obrazek ¢. 10 Liebiegova méstecko viz s. 25 (zdroj: autorka, datum potizeni fotografie
5.12. 2013)

Obrazek €. 11 Liebiegovo méstecko viz s. 25 (zdroj: autorka, datum poftizeni fotografie
5.12.2013)
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S

Obrazek ¢. 12 Liebiegovo méstecko viz s. 25 (zdroj: autorka, datum potizeni fotografie
5.12.2013)

Obrazek ¢. 13 Jestéd viz s. 26 (zdroj: liberec.idnes.cz)
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Obrazek ¢. 14 OD Jestéd viz s. 26 (zdroj: Liberec-architektura na severu Cech. [online].
[cit. 2012-12-16]. Dostupné z: http://liberec-reichenberg.net)

Obrazek €. 15 sochy pted Bytexem viz s. 27 (zdroj: autorka, datum pofizeni snimku 20.
4.2014)
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Obrazek ¢. 16 zastavka viz s. 27 (zdroj: autorka, datum pofizeni snimku 20. 4. 2014)

Obrazek ¢. 17 koc¢ky Vviz s. 28 (zdroj: autorka, datum potizeni snimku 20. 4. 2014)
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T T

ROy

Obrazek ¢. 18 radnice viz s. 30 (zdroj: autorka, datum potizeni snimku 20. 4. 2014)
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Obrazek ¢. 19 ptehrada viz s. 30 (zdroj: autorka, datum pofizeni snimku 20. 4. 2014)

Obrazek ¢. 20 piehrada viz s. 30 (zdroj: autorka, datum pofizeni snimku 20. 4. 2014)
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Obrazek 21 Papirové namésti viz s. 50 (zdroj: autorka, datum potizeni snimku 20. 4.
2014)

Obrazek ¢. 22 Papirové namésti viz s. 50 (zdroj: autorka, datum pofizeni snimku 20. 4.
2014)
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Obrazek €. 23 Papirové namésti viz s. 50 (zdroj: autorka, datum pofizeni snimku 20. 4.
2014)

Obrazek €. 24 Papirové namésti viz s. 50 (zdroj: autorka, datum poftizeni snimku 20. 4.
2014)
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Obrazek €. 25 Papirové namésti viz s. 50 (zdroj: autorka, datum pofizeni snimku 20. 4.
2014)

Obrazek ¢. 26 Papirové namésti viz s. 50 (zdroj: autorka, datum poftizeni snimku 20. 4.
2014)
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