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I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:
Splnéni cile prace X
Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu X
Hloubka provedené analyzy X
I1. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
Prehlednost a logickd stavba (struktura) prace X
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vyuziti metod FeSeni a navrhi opatfeni véetné& formalni Upravy (uvedte na druhou
stranu posudku).

Otazky k obhajobé diplomové prace:
U navrhované vyrobkové strategie je ,Hlavnim cilem uspokojif zvysujici se poptavku zékazniké o
ekologicky Setrné produkty." Jaké metody marketingového vyzkumu by autorka pouZila pro

podporu tohoto tvrzeni?

Zd(vodnéte, pro¢ nebyla navrzena strategie pro vSechny 4 néstroje marketingového mixu.
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Autorka se ve své diplomové préaci zabyvad nédvrhem strategie vyuziti zeleného marketingu
v podniku Tchibo Praha, spol. s.r.o. Prvni &st je zpracovana pomoci literarni reserSe k pojm@m
zeleny marketing, spolecenskd odpovédnost organizaci, udrZitelny rozvoj a ekologické znacen.
Druha Céast prace je vénovéna predstaveni podniku Tchibo a analyze jednotlivych nastrojtl
marketingového mixu z hlediska zeleného marketingu. Samotny navrh strategie se soustfedi na
vyrobkovou a komunikaéni strategii a je podpofen vlastnim pozorovanim autorky v jedné
z kamennych prodejen. Autorka navrhuje rozéiteni vyrobkové fady a posileni komunikace pro
zvyseni povédomi zakaznikl o odpovédném podnikani firmy.

Prace ma 91 stran, Zadné pfilohy. Po formaini i obsahové strince je prace zpracovana kvalitné a

jeji rozsah je dostateény pro seznémeni se s danou problematikou.
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