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1. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:
SpInéni cile préce

Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovéni tématu
Hloubka provedené analyzy

I1. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
Prehlednost a logicka stavba (struktura) prace
Aktualnost a vhodnost pouitych prament

X | X | X

Schopnost diplomanta zpracovat ziskané podklady
PfiméFenost a srozumitelnost zavérd prace
Formulovani vlastnich ndzor diplomantem

II1. Hodnoceni formy a stylu prace:

Formalni dprava préce (text, tabulky, grafy)
Stylisticka Uroven prace

Prace s Ceskou literaturou véetné odkaz@ a citaci

XX XXX

XXX

Prace se zahraniéni literaturou véetnd odkazl a citaci X

Vyjadreni minimalné v rozsahu 10 radkd k diplomove praci z hlediska spInéni jejich cild,
vyuziti metod Fe$eni a navrhi opatfeni véetné formalni Upravy (uved'te na druhou stranu
posudku).

Otazky k obhajobé diplomové prace:

Jakym zplisobem se ve spole€nosti Decathlon voli vhodna kombinace komunikacnich nastrojf k dosaZeni co
nejvetsiho Gspéchu?

Jakym zplisobem je v dnedni dobé vniméno obsazovéni herct a sportovcl do reklamnich kampani?

Praci doporucuji - nedeperuéuji* k obhajobé. (*nehodici se skrtnéte)

Diplomovou praci navrhuji klasifikovat stupném: vyborné
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Diplomova prace ma jasnou a logickou strukturu. Pfinosem je také prehledné zpracovani teoretického zazemi
problematiky marketingové komunikace s blizsim zaméfenim na ndstroje komunikacniho mixu. Na teoretickou
¢ast textu, ktera vychazi predevsim z reSerse literatury a jinych informacnich zdroji, véetné nekolika
zahraniénich, navazuje kapitola zabyvajici se praktickou strankou véci. Z hlediska formalni Gpravy textu je
diplomova prace zpracovéna kvalitné a ucelné. Je potieba vyzdvihnout pfedevsim stfizlivé a jednotné barevné
pojeti grafil a tabulek, které psany text prehledné doplfiuji a dopomahaji tak Ctenafi, Iépe danou problematiku
pochopit. Hlavnim cilem této diplomové prace bylo charakterizovat soutasnou marketingovou komunikaci ve
vybrané spoleénosti a zpracovat mozna zlep3eni. Tohoto cile bylo dosaZeno a - jak autor sam v textu zminuje -
navrhovand fedeni byla vedenim spole¢nosti déle projednana a nékterd dokonce i schvélena. Diplomova prace
tedy splnila sv(ij G¢el a mohla by dopomoci k lepsimu zefektivnéni finan¢nich prostfedkd vynakladanych
spole¢nosti na marketingovou komunikaci. Jako kladné hodnotim pfedevsim vypracovani mozného banneru pro
spole¢nost a dale vzajemné propojeni prednesenych navrhii a pohled na problematiku jako na celek.

Datum: 17.5.2012 ' o ot DTN
Podpis oponenta diplomové prace
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