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Přestože se Facebook snaží prosadit v oblasti podnikání a marketingu, přesto není tak
využíván jako Googlu, pokuste se zamyslet možnými důvody.
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Aktuálnost a vhodnost použit'ých pramenů x
Schopnost díplomanta zoracovat získané oodkladv x
Přiměřenost a srozumitelnost závěrů práce x
Form ulování vlastních názorů diplomantem x
III. Hodnocení formv a swlu oráce:
Formální úprava práce (text, tabulkv, orafu) x
Stvlistická úroveň práce x
Práce s českou literaturou včetně odkazů a citací x
Práce se zahraniční literaturou včetně odkazů a citací x



Předkládaná diplomovápráce v první teoretické části uvádí zák|adní principy a fungování sociálních sítí

včetně facebooku. Dále uvádí jejich využíváni v oblasti marketingu a měření úěinnosti komunikace se

zákazníky.

Druhá část uvádí konkrétní případovou studii -rea|izaci kampaně na Facebooku a její vyhodnocení.

Realizovaná kampaň prokžzala, Že Facebooklzepoužit i jako další prodejní kanál a Že sociální síť je

vhodným doplňkem marketingové komunikace'

Diplomant zpracovával práci samostatně a zodpovědně. Práce je logicky členěna, doplněna vhodnými

obrázky a tabulkami. Práce splňuje požadavky kladené na diplomovou práci včetně poměrně obsáhlé

literární rešerše. Lze konstatovat, že stanovené téma práce bylo splněno.
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