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Otazky k obhajobé diplomové prace:

1. Které prostiedky marketingu povaZujete za nejicinné&jsi pri komunikaci s cilovou
skupinou seniorti?

2. Vyraz senior je ¢asto spojovan s odchodem do déichodu. Je vhodné pfi propagaci
produktii pro seniory pouzivat vyraz ,senior"?

Praci doporucuji - redeperuéuji* k obhajobé. (*nehodici se Skrtnéte)
Diplomovou praci navrhuji klasifikovat stupném: vyborné
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Autor diplomové prace splnil cil prace. Diplomova prace je &étivda a logicky razena.
Teoreticka cast se vénuje predevsim segmentaci trhu, ktera je diilezita pro charakteristiku
cilové skupiny senior{l. Jsou uvedeny produkty, které jsou uréeny pro tuto cilovou skupinu.
Autor dokazal, ze na trhu nechybi produkty pro seniory, ale vhodnd marketingova
komunikace zamérena na seniory a ze je zde urcita strnulost firem, vyrobct a prodejcti pfi
propagaci téchto produkti.

Prakticka ¢ast se zaméruje na vyzkum nakupniho a spotfebniho chovani seniorti. Autor
pouzil vhodné metody pro vytvoreni predstavy o soucasnych seniorech. Vysledkem je
rozdéleni seniorti do nékolika skupin, které se od sebe liSi a doporuéeni marketingovych
aktivit pro kazdou z nich.

V praci jsou zminény produkty pro seniory a cestovni ruch — pro Gplnost a kompatibilitu
prace, bych doporucila do vyzkumu zafadit ¢ast, ktera se bude vénovat tomu, zda maji

seniofi povédomi o produktech urc¢enych specialné senioriim.
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