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otázky k obhajobě diplomové práce:
1. Které prostředky marketingu považujete za nejúčinnější při komunikaci s cílovou

skupinou seniorů?
2. Yýraz se_nior je často spojwán s odchodem do důchodu. Je vhodné při propagaci

produktů pro seniory používat výraz,,senior"?
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Autor diplomové práce splnil cíl práce' Diplomová práce je čtivá a logicky řazená.

Teoretická část se věnuje především segmentaci trhu, která je důležitá pro charakteristiku
cílové skupiny seniorů. Jsou uvedeny produkty' které jsou určeny pro tuto cílovou skupinu.

Autor dokázal, že na trhu nechybí produkty pro seniory, ale vhodná marketingová

komunikace zaměřená na seniory a že je zde určitá strnulost firem, výrobců a prodejců při

propagaci těchto produktů.

Praktická část se zaměřuje na rr,ýzkum nákupního a spotřebního chování seniorů. Autor
použil vhodné metody pro vytvoření představy o současných seniorech. Výsledkem je
rozdělení seniorů do několika skupin, které se od sebe liší a doporučení marketingov'ých

aktivit pro každou z nich.

V práci jsou zmíněny produkty pro seniory a cestovní ruch - pro úpInost a kompatibilitu
práce, bych doporučila do v'ýzkumu zařadit část, která se bude věnovat tomu/ zda mají
senioři povědomí o produktech určených speciálně seniorům.
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