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I. Hodnoceni zpracovani tématu studentem:
Splnéni cile prace

Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu
Hloubka provedené analyzy

II. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
Prehlednost a logicka stavba (struktura) prace
Aktualnost a vhodnost pouzitych pramen(
Schopnost studenta zpracovat ziskané podklady
Pfimérenost a srozumitelnost zavérd prace
Formulovani vlastnich nazorl studentem

II1. Hodnoceni formy a stylu prace:
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Otazky k obhajobé bakalarské prace:

1. Ktery z ostatnich komunikacnich nastrojl (klasickych i netradicnich) by, dle vaseho nazoru, nejlépe
doplnoval Product placement firmy na YouTube?

2. Pri obhajobé stru¢né shrite, pro jaké firmy a jaké produkty je Product placement na YouTube
nejvhodnéjsi.

3. Jak finan¢né narocné (ve srovnani s tradi¢nimi komunikacnimi nastroji) je pro firmu vyuziti
YouTuberd?

Praci doporucuji k obhajobé.
Bakalarskou praci navrhuji klasifikovat stupném: vyborné
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Bakalarska prace se zabyva zafazenim novych komunikacnich nastrojl do marketingu firem, zejména
komunikaci pomoci Product placement a jeho vyuzitim prostfednictvim YouTuber(.

Vzhledem k tomu, Ze tato oblast neni zatim dostatec¢né zpracovana v odborné literature, nemél student
odpovidajici citatni zazemi a vychazel proto prevazné z internetovych zdrojd.

Cil prace se podarilo splnit, v teoretické roviné byla v ramci integrované komunikace charakterizovana
nova komunikacni média jako je Event marketing, viralni a guerillova komunikace, online komunikace a
Product placement, ktera student porovnal s tradi¢nimi nastroji komunikacniho mixu.

Bakalarska prace je zamérena na Product placement v souvislosti s portalem YouTube a praci
YouTuber(. PrestoZe se jedna se o pomérné novy fenomén s nevyjasnénymi definicemi, student jej
Uspésné popsal a s pomoci vysledkl nékolika nejnovéjsich vyzkumd v této oblasti jej kategorizoval,
definoval cilové skupiny a vlivy YouTuber( na pfijemce komunikace. Na YouTube je v této praci
nahlizeno jako na marketingovy komunikacni nastroj ze dvou Uhl& — YouTuber jako podnikatel (i

z hlediska legislativy) a vyuziti YouTubera firmou (uplatnénim Product Placement). V praci jsou uvedeny
dva konkrétni priklady vhodného a nevhodného vyuziti této komunikace firmami.

Na bakalaiské praci ocenuji predevsim to, Ze zobecnéni poznatkl z prace vyustilo v posouzeni moznosti
vyuziti vySe zminéné komunikace pro firmy. Student samostatné prehledné zpracoval aktualni téma,
porovnal teoretické pojeti Product placement, reklamy a sponzoringu s tim, jak jsou v praxi vyuzivany
YouTubery. Pro firmy, které by mohly vyuzit marketingovou komunikaci v této oblasti tak bakalarska
prace poskytuje podrobny ,navod" jak postupovat, a to véetné legislativnich zalezitosti.

Vlastni slohové a grafické zpracovani odpovida narokim na bakalarskou praci.
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