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Anotace

Bakal&ska prace se zabyva textilnimi propagani prednety. V prvni¢asti jsou
popsany mozné Z#igoby vyroby textilnich propagaich pedméti. Jedna se ouzné
druhy tisku, vySivek, tkanych vzira jinych technik. Tat@éast také obsahuje obecnou

teorii propagace, nastroje propagace a prapag#edntty.

V navazujicicéasti byl proveden marketingovy vyzkum, ktery byl orientovan
na tuzemské vyrobce textilnich propéagigh gedmnetu.

Dalsi vyzkum byl zamfeny na nazory a postoje sjmdiiteli k reklamnim
propagé&nim predmetam. V tétocasti je analyzovano to, jak na sfsdtitele propagmi
predméty pasobi, zda je vyuzivaji véiném Zivok, zda maji vliv na chovani zakaznika
pii ndkupu zboZéi sluzeb.

DalSim ukolem bylo popsat a zhodnotit, fipp zlepSit a navrhnout

nejvhodrjsi textilni propagéni predmeéty pro vybrané organizace a udalosti.

Annotation

This bachelor work diserts on textile promotional items. The fiast describes
various methods of producing the textile promotional items. It includ&gatit types
of printings, embroideries, smallwares patterns and other techni@biss part also

includes general theory of promotion, promotional instruments and promotional items.

The next part deals about results of marketing research. tnested on native

producers of textile promotional items.

Other research was focused on opinions and positions of end users tdiline te
promotional items. In this part there is analyzed how are the cestomfluenced

by the promotional items and if there is any effect in their shopping behavior.

Next task was to describe and perhaps even to improve and desigmogh

suitable textile promotional items for few chosen organizations and events.
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1 Uvod

Tématem této bakailgké prace jsou textilni propagd prednety. Propagani
predméty se v dnesni dabstaly nedilnou saidsti podpory prodeje jakéhokoliv vyrobku
ale i sluzeb. Darkové propagd predntty predstavuji samostatnou kategorii

komunikace se zakaznikem, ktera by slenbyt podcéovana.

Za poslednich gkolik let doSlo k vyraznému posunu od velice levnycheki
az k textilu, ktery je kvalitni, moderni &gsto ceno¥ dostupny. Zakaznici si pkvé
vybiraji vhodny druh textilu proizné cilové skupiny. Hodnota reklamniho textilu neni

jenom v jeho cef) ale jeho hlavni vyhodou je futikost a Sirok& moznost pouZziti.

A jaky sortiment se vlastnpod nazvem textilni propagya predntt skryva?
Jsou to pedevSimiepice, tréka, mikiny, bundy, odliSujici seigity, materidlem, barvou
a predevsim zpsobem naneseni logaiv®dné omezeny sortiment reklamniho textilu
byl postup® dopkiovan ponoZkami, rukavicemielenkami, ale i luxusnimi Satky,
kravatami nebo rniky. Samogejm¢ poatetnou skupinu dnes t¥iosportovni a cestovni
tasSky, batohy, ale i deStniky. Nezanedbatelnou roli hraji koZeng tesSkiokumenty,
obaly na CD, pefzenky, kltenky, dide a dalSi pednety, které se vymykaji ndpadem,
vyuzitim a v neposledrifact i technologickym zpracovanim.

Tato prace v prvnfad® charakterizuje pojem textilni propagd predmet, co

se mezi A fadi, jaké jsou mozné époby vyroby &chto reklamnich f@dmeta.

V navaznosti na to, byl proveden vyzkum orientovany na vyrobce préagiabga
predmeta. Mél za cil zjistit, jaké technologie se&ipvyrobé textilnich propagénich
predméta v sowtasné dob nejvice pouZzivaji, z jakéhaidodu jsou pouzivany préwy
a zda se vyrobci spiSe orientuji na vyrobu textilnécmetextilnich propagaich
predneti.

DalSi vyzkum byl zarreny na nazor spibiteli. V této ¢asti je zanalyzovano
to, jak na spdtbitele propagmi prednety pisobi, zda je vyuZivaji véiném Zivok,
zda maji vliv na chovani zakazniké pakupu zboZi. Zabyva se tim, zda maji lidé

v oblib¢ spiSe textilnti netextilni propagéni prednty.

DalSim ukolem bylo popsat a zhodnotit, fippct zlepSit a navrhnout na
zéklad vyhodnoceni dotazniknejvhodrjsi textilni propagéni predmety pro vybrané

organizace a udalosti.



Zawérem uz jsou shrnuty jen nejpodstgsi vysledky vyzkumu a z&vy z nich.
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2 Marketingova komunikace a propagace

Marketingovad komunikace je spojend s pojmem komunikgoroces, coz
znamena fenos sdleni od jeho odesilatele Kimci. Tento proces probihd mezi
prodavajicim a kupujicim, firmou a jejimi potencialnimi i &mnymi zékazniky.
Marketingova komunikaceiedstavuje SirSi pojeti nez propagace, protoze zahrnuje i
astni komunikaci. Slovo komunikace pochazi z latinského slova communis aréname
spole&ny. V procesu komunikace se snazime viitvoéco spoléného s skym. Jejim
cilem je rco oznamit, zprogedkovat, podit se s uéitymi informacemi, myslenkami,

postoji a nazory.

Obecrt se défici, Ze propagace je vlastiormou komunikace. Je t&innost,
ktera informuje, peswdcuje a ovliviuje nakupni rozhodovani spebitele. Je
necklitelnou sloZzkou marketingové strategie a je znama jako jedno z P v marketingovém
mixu. V literatde mizeme naleznout nézngjSi terminologické pojmy pro ozteni
tohoto marketingového nastroje, ktery je v anglickém jazyce ¢owaay jako
promotion. Pojem propagace pochazi z latinského slova propagére, s gyzridit)

rozsiovat, uvadt ve znamost. [1]

Producenty propagace se stavaji vyrobni a obchodni podniky, ptopaga
agentury apod., cilovymi subjekty i{fgmci) jsou pak konmi spotebitelé, tedy

kupuijici.

Souasti propagace je reklama a propaga reklamni fisobeni Ize povazovat
za dilezité slozky cilesdomé marketingoveé politiky podnik Toto reklamni fisobeni
si podniky rkdy zaji¥uji vlastnimi silami, jindy jeho realizaci p&wji razné

specializované firmy, kterymi jsou reklamni agentury.

Koneinym cilem propagace je ovligni kupniho chovani sp@biteli smérem,
ktery je pro podnik Zadouci. Propaguje se zboZzi, za které Ize povaZzamatvgiepbky,
ale i sluzby.

Vyznam propagace z hlediska ovliém kupniho chovani spabitelr je
obrovsky. Ve vysplych zemich se zejména u novych vyrabhkvestuji do propagace

znané finarkni prostedky. Velky vliv vSak zde ma i vhodnost uzitych propadeh

prostedk, ktera do znéné miry utuje celkovou dinnost propagace. [2]
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2.1 Nastroje propagace (komunikace)

Jako néstroje propagace sloudzné konkrétni propagai prostedky, jejichz
prostednictvim se fisobi na smyslové Ustrajiovéka i na jeho mySlenkové procesy.
Mezi tyto komunik&ni nastrojeiadime osobni prodej a neosobni formy zahrnujici
reklamu, podporu prodeje, public relationstary marketing. Tomuto souboru néstroj

sefika komunik&ni mix.

« Reklama (advertising) je placena, neosobni komunikace fedstctvim
raiznych médii, zadavana realizovana podnikatelskymi subjekty, neziskovymi
organizacemi ¢i osobami, jejichz cilem je fpswdc¢it cilovou skupinu.
Reklamnimi nosii pak jsou prosedky jako tiskoviny, prodejni literatura,
vyroéni zpravy, inzeraty v novinach, spoty v televizi, rozhlasasopisechci
billboardy.

« Podpora prodeje (sales promotion) je marketingova technika
pouzivajici v ohragenémcase pobidek s hlavnim cilem zvySeni prodeje. Jedna
se o0 souhrniznych nastrdj, které stimuluji uskutaé¢ni nakupu. €mito
nastroji mohou bytizné soutze, hry, akce na misprodeje, vystavy, zabavni

akce, vzorky, prémie kupony, rabaty atd.

e Prace s vefejnosti (public relations) jeridici a marketingovou technikou,
s jejiz pomoci seipdavaji informace o organizaci, jejich vyrobcich a sluzbéach,
s cilem vytvdeni giznivého klimatu, ziskani sympatii a podporyejrosti i

instituci, které mohou ovlivnit dosazeni marketingovych&ém

« PFimy marketing (direct marketing) je marketingova technika vyuzivajici
jedno ¢i vice komunik&nich médii k dosazeni dfitelné odezvy poptavky
¢i prodeje. Jde o cilené osloveni a komunikadiesg definovanymi skupinami
zékaznik. Mezi hlavni prosedky gimého marketingu p#t prospekty,
katalogy, telefonni seznamy, tigg adresé, casopisy pro zakazniky apod.

« Osobni prodej ( personal selling) izeme definovat jako prezentaci vyrdébk
nebo sluzby  osobni komunikaci s potencialnim zakaznikem s cilem prodat

vyrobek¢i sluzbu. Jedné se tedy @ippou formu komunikace. [3]
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2.2 Podpora prodeje

Podle rkterych autoi prestava reklama hrat v komundam rozpd@tu vadci
roli. Tu naopak febira pra¥ podpora prodeje, na kterou se & w souwasnosti
vyclenuji az d¢ tretiny naklad. Tento vysoky podil je dan jakastou frekvenci
praktického pouzivani podpory prodeje, atedevsim i jeji samostatnou nakladnosti.
Vzdyt zde v principu nejde o nic jiného nez o cilené obdarovavani obchodnichipartner

prodejdi, zakaznik a dalSich kliovych skupin véejnosti.

Podpora prodeje vyuZziva kratkodobych, ale velicBnnych podgta a
pozornosti zagtenych na aktivizaci a urychleni prodéjeodbytu. [4]

Nastroje podpory prodejeitheme rozdlit do t¢i skupin dle cilového adresata,

na reéjz dany nastroj pisobi:
» Spotebitelska podpora, ktera je zé&fmna na zdkaznika
» Obchodni podpora, orientujici se na distributora

e Vnitini prodejni podpora zatfena na firemni prodejce (prodejni personal

v ramci firmy)

2.2.1 Spotrebitelska podpora prodeje

Cilem je zpravidla kratkodobé zvySeni objemu prodeje, imziSpodilu na trhu,
povzbuzeni zajmu o nakup prodakkteré jsou ve stadiu zralosti nebo udrzeni zdmu
produktu. DalSim cilem je odinit zakaznika za jehosknost naSemu produktu, pomaha

rovréz zvysovat zajem o produkt.

Nastroje spot Febitelské podpory prodeje:

* Vzorky produkfi (sampling) jsou bezplatrti za symbolickou cenu rozdavana
zakaznikm. Velmi efektivni, avSak draha forma pouzivana zejménavadini

noveéhaoci inovovaného produktu na trh.
e Kupony a obchodni znamky

» TiSttna potvrzeni nebo obrazky, které drziteli uiiig? ziskat uéitou slevu

pii nakupu.
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* Slevy, odmdny za pravidelny nékup étSiho mnozZstvici slevy ve srovnani

s jinym balenim.
» SougZe a vyherni loterie
e Darky ( 3D reklamni fednety)
» Ochutnavky a fedvacni vyrobki

* Veletrhy, vystavni sia

2.2.2 Obchodni podpora prodeje
Cilem je ziskat spolupréaci obchodijkzvysit jejich ochotu fijimat a objednavat

nové produkty, zvysit informovanost o vlastnostech pragdutdprodat starSi skladové
zasoby. Na nastroje obchodni podpory je podni&yovan znany objem finagnich
prostedki, obvykle ¥tSi nez na podporu prodeje kénému spdtbiteli.
Nastroje obchodni podpory prodeje:

» Slevy @i opakovaném nakupu, za platbteg terminem

» Poskytovani bezplatnych vyrobkodle prodaného mnozstvi

» Podpora v mistprodeje, vystavni Z&zeni v mist prodeje

* SoutZe v prodeji — odrmy za zvySovani objemu prodej

» Poskytovani propagaiho materialu obchodnikn, pgiispevky na reklamu

* Vzorky zdarma, fispivky na gredvedeni produktu

» Darkové pedntty (prostedky 3D reklamy)

» Garance zftného odkupu neprodaného zbozi

2.2.3 Podpora prodejnich tymu

Jde o motivovani podnikovych prod&jdanternich i externich atenych

obchodnich spolupracovrilke zvySenym vyko#m.

Nastroje podpory prodejnich tym  :

* Soutze s hmotnymi i nehmotnymi odimami v zavislosti na kvalita velikosti

vykonu

14



+ Skoleni a inform&ni schizky za @elem vyngény zkusenosti

* Reklamni darky

* Prodejni reklamni pofitky (propagani tiskoviny, vzorky vyrobk, modely
na pgredvacdni) [3]

2.3 Komunikacé¢ni strategie

Komunikani strategie za#fuji pozornost na vytd@ni komunikanich
progranii, které obsahuji cile komunikace, na jejichz zakladou strategie
formulovany. Tyto strategiefigpivaji nejenom k dobré informovanosti zakaznika, ale
prispivaji také
k UsmgSnému prodeji zbozi. Wchazeji zjiz zmvanych jednotlivych slozek
komunik&niho mixu. Komunikani strategie vyuzZivd a kombinuje vSechny tyto jiz

uvedené nastroje a v jejich ramci vyitvdilci strategie.

V rdmci zivotniho cyklu vyrobku maji jednotlivé nastroje komunikakeny
vyznam. Hlavnim cilem je tedy informovat v Uvoduiepédcovat v etap rastu,

pfipominat v dosglosti a obhajovat v et&goklesu. [5]

Zavedeni Pokles

Stadia o
Zivotnihc Rust Zralost
cyklu /

- Informovat

Kovm,un,|— Preswdcovat Ripominat Obhajovat
kacni cile

reklama osobni prodej | pripominaci podpora
Komunie PR komparativni | reklama _ prodeje ]
kasni podpqra reklama podpora,prodeje, (v omezeném
aktivity prodeje omezeny osobni| rozsahu)

osobni prodej

prodej

Obr. 1 Komunikaéni mix béhem Zivotniho cyklu vyrobku [5]
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3 Propagacni predmety

Pod timto pojmem se skryva ceéida vyrobk, které jsou jakymkoliv zjisobem
opateny logem nebo nazvem firmyfipadré doplrénim ¢im se firma zabyva. Jedna
se o pedmety, které ovliwauji jednani potenciélnich zakazaikJak jiz bylo uvedeno,
témito prednety se rozumi fedevsim trika, mikiny, bundy, taSk§epice, petZzenky,
klicenky a mnoho dalSichgdmeta.

Propagani predméty jsou vSak omezeny jak plochou, na kterotZzenbyt text
nebo obraz vytigh nebo jinak nanesen, tak tmobem, jakym jsou pouzity. Jejich
schopnost feswdcit je tedycasto miziva. Text, kterym je propage predmét opaten,
muaZe tedy stréné informovat a zarowve pripominat. Zalezi fedevsim na firfy jaky
druh reklamnich dartkzahrne do své nabidky. [6]

Pijde—li o Siroky okruh potencialnich zakaziikméla by byt propagéni
kampa masivni. Z toho vyplyva, Ze 3Drgdnet by mel byt levny, drobny, nejlépe k
dennimucastému pouZivani. Wd¢hto gedneta neni na Gjmu, kdyZ si okoli vSimne,
jakéa zngka je na jejich zapalo¢anebo tuzce, naopak je to préSpé, protoze se tim

rozsiuje dopad kampan

Presrt na op@&ném konci stoji Uzké cilovd skupina migad Spékovych
manazek. Zde je vhodné poskytnout kvalitni i fina@ narany exkluzivni dérek a je
zde velice dlezité decentni zani nebo aplikovani loga pouze na obalu. Takovy

manazer fi jeho pouzivani wit¢ nema zgjem, aby okoléglo, kdo mu ho daroval. [7]

3.1 SiFeni propagaénich predmétu

Zpasob, jakym se propagai predmety dostavaji k zakaznikovi, e byt fizny.
Darky mohou byt bdi rozdavany spolu s ndkuperjakého zbozEi sluzby, mohou byt
rozdavany vol na ulici, nebo si je ize zakaznik sam zakoupitastym zgsobem je
téz ziskani propagaiho gednttu pi sportovnich utkanich, jako vyhra v tombole
na pleseclti vyhra v souzich. DalSim moznym Zigobem je dortenim postou, jako
souast baleni jinych vyrohk na vystavach a veletrzich. Vel@astym zgisobem je

ziskani propagmiho gedn®tu prfimo od zanistnavatele.
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3.2

Tipy pro uspésneéjsi propagacni predmety

Kvalita potisku na menSichigdmétech casto neumaiuje @ilis velké detaily,
proto je teba zvazit, jak a co na dany propagapredmt umistit, aby séleni

bylo opravdu efektivni

Propagani prednity nejsou weny k tomu, aby byly pouzivany jako zdroj

podrobnych informaci.
| zde plati pravidlo, Ze obrazek dokazélgdiice nez desitky slov.

Uginnost akci, fi kterych jsou propagai prednty hromadi Siceny, je také
diskutabilni.Clovek, ktery dostanefedmt, aniz by cokoliv aiinnosti subjektu
veédél, nemusi byt potencionalnim zakaznikénfanouskem. Takto rozdavané

predméty mohoucasto kot v odpadkovém kosSi.

Propagani predmét opateny pouze logem, se také neukazuje jako absolutn
acinny. Proto by na takovém propagém pednmtu meéla byt i strené
upresrénacinnost subjektu.

Propagani prednity jsou sodasti celkové propagai kampa#s. Otazky barev,
typa pisma a grafického zpracovani byglynbyt feSeny v souvislosti s celkovou

image podniku. [6]
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4 Vyroba textilnich reklamnich predmétu

Textilni propagéni prednety se vyrdlji riznymi zpsoby, a to népstji tak,
Ze se na zékladni material, tkanttipleteninu natiskne, vysije nebo nazehli logo firmy

¢i jeji ndzev. DalSim zisobem je fisiti tiSténé nebo tkané etikety k textilnimu vyrobku.

Na pletenych vyrobcich #ize byt logoci nazev firmy i gimo vytva‘eno vazbou
pleteniny. To samé t@iZe platit u tkanin, kde se log text vytvai pomoci vazby
tkaniny. KoZzen&i kozenkové pedméty se prongnuji v textilni propagéni predmety
tak,

Ze se pouzije hlitechnika horké razb§i gravirovani laseremifpadre tisk.

4.1 Pomoci vazby pleteniny

Pleteninou se rozumi ploSny textilni uatvar, ktery vznika prostorovym
provazanim jedné nebo vice soustav niti pReteni se nit deformuje do kék, které se
vzajemré provliékaji. Pletenina zatazna je vyrobenafizng soustavy niti, zatimco

pletenina osnovni z podélné soustavy niti.

Vyhodami pletéské technologie je vysoka efektivita vyrobykterych tym
stroji a zn&né vzorovaci moznosti. Kraimtoho i schopnost zpracovat t&hcelou

Skalu textilnich materiél

Pleteny sortiment propagi@ch gedntti je vyralgn na ptimyslovych strojich
systémem Zakarové vazby pleteniny. Ta ma velké vzorovaci moznastoiuje tak

pleteni vicebarevnych log a napidegastji se touto technikou vyrabi Salyapice.

Moderni pletaci stroje jsotizeny mikrop@itatem. Postup id programovani
¢innosti pletacich stréjje v zasad stejny jako pi klasickém mechanickéifizeni. Tedy
od vzniku navrhu vzoru, vyt¥eni vzornice, navrhu volby jehel az po zadédicich

informaci s tim rozdilem, Ze vSe zpracovavéiia®. [8]
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Obr. 2 Ukézka pouZiti vazby pleteniny

4.2 Vytkavany vzor

Tkanina se vyrabi tkanim na tkacim stroji. Princip tkantisdove vzajemném
provazovani dvou na sebe kolmych soustav niti, osnovy a utku. Osnova leZfrue sm
délky tkaniny, zatimco utek n#p tkaninou. Zfisob vzdjemného provazani osnovy
a Utku tvdi vazbu tkaniny, jeji strukturu. Logo nebo napi&e byt vytvden za pomoci
Zakarskeéhdi listového stroje nebo stastuhaskych i vyrob¢ klicenek a popruin

Vzorovani tkanin osnovou zafidie proSlupni mechanismus. Tento
mechanismus vyt¥apozadovany proSlup a zabezpge tak tvorbu poZzadované vazby
tkaniny. Podle toho, jaké slozitosti vazeb Ize vytalse rozliSuji listova a Zakarova

proSlupni dastroji.

Listové stroje jsou vhodné pro slagdti vazby vyZadujici &Si paet listi
s navodem az ddaiteti listi a také procasté zminy vyrobniho programu. Moderni
listové stroje jsodizeny elektronicky. Jednotlivé listy jsou ovladany gomi slozitym
mechanismem podle vZowytlucenych na kartach nebo na pasech. Vazbu lze zadat
pomoci pgitace.

Zakéarovymi stroji nizeme vytvéet tkaniny s velmi slozitymi vzory s velkou
sttidou. Jednotlivé nit osnovy jsou navieny v nienkach, které pak vytwaproslup
po skupinach, pomoci tzvi&ového brda. Skupiny riihek jsou ovladany elektronicky
podle zadaného vzoru tkaniny. [9]

Stuhy se tkaji na specialnich stigigych stavcich. Maji dv soustavy niti,
osnovu a utek. V s@asné dob se tkani stuh provadi na jehlovych stavech, kde je utek
zanaSen jehlou ve formsmyky. Tato smyka je zabezpgna proti vyparani

vzajemnym propletenim gigdavnou krajovou niti. [10]
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Wtkavanym vzorem se vyrdjh nejéastji reklamni rieniky, osusky, kifenky,

popruhy na mobily.

Obr. 3 Ukézka pouziti vazby tkaniny

4.3 Tisk

Tiskem se rozumi mistni vybarveni textilie. PouZivajiisedm prakticky stejna
barviva jako pi normalnim barveni. Barvivo je obsazeno v tiskacigdsbera je misté
nanasSena tiznymi tiskaskymi technikami na textilni materidl. Nanesené barvivo
se musi na textilii ihned zafixovat a jehdebpytek odstranit. Aby nastalo mistni
obarveni, musi se po tisku provést gedokortujici prace. Jejich delem je provést
vlastni mistni obarveni a zajistit fixaci barviva, aby vzniklbaryeni ndlo poZzadované

stalosti. Vzory seffizpisobuji charakteru textilniho materialu &lu pouZiti.

Priprava textilii pro tisk

Textilii pred tiskem je nutnoipdupravit tak, aby spbvala utita kritéria. Mezi
tyto pati predevSim savost materialu, dokonala hladkost textilie, zbavemavayicich
vlaken, rozmirové stala, vybklena, eventuekh vybarvend na poZadovany odstin,

samozejn ¢ista a bez prachu.

Priprava tiskacich barev

Tato ¢ast je provagha vtzv. vard barev, kde se barvy,cetné zahustek
pripravuji v kotlich. Po vi&eni se musi barva cedit a filtrovat¢kdy se tisk&ské barvy
se zahustkami melou neb#ot pro dokonalou hladkost. Vysledna barva musi byt
dokonale homogenni, jemna a dostatehusta, aby se nerozpijela.

Vlastni tisk

Princip vlastniho tisku je odvozen od b technologie potiskovani.
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Fixace barev po tisku

Tiskaci barvy se musit@vést na vldkna textilie a tam zafixovat. Fixace se
provadi ihned po tisku zistodu toho, aby se naté§té barvivo na textilii nerozmazalo.
Tomu musi odpovidat strojni ifzeni. Proces fixace se provadidbnasycenou nebo

piehratou parou, penim pod tlakem nebo horkym vzduchem.

Prani po tisku

| po procesu fixace leckdyugtava na textiliicast tiskaci barvy, kterd neni
upevréna. Timto by mohlo dojit k zakalovani vzhledu peétigt textilie, zhorSila by se
téz stalost barev po tiskuidbyte&na barviva, jeZ nejsou na textitddre upevréna, se

musi vyprat a to intenzi¥n[11]

4.3.1 PlosSny sitotisk (Primy tisk)

Sitotisk je jednou z nejstarSich a nejpouzé&inh technologii pro potisk textilu.
Specialni barva je nandSendep sitotiskovou Sablonu (sito)tipo do textilu.
Vicebarevny tisk se realizuje pomoci vice Sablon, kdy na kazgéugita jen jedna
barva. Tiskovou Sablonu tiiosi’ovina napnutd na kovovém ramu, ktera je povrstvena
swtlocitlivou emulzi. Tato sovina je vytvdena pomoci velmi tenkych, aldgitpm
pevnych vlaken, kterd se pravouhi&k Timto vzniké velké mnoZstvi otviorNa jejich
velikosti
a na kvali¢ emulze zavisi rozliSovaci schopnost sitotisku. Film s motivem $stium
na tiskovou Sablonu a ve vakuovém ramu se osviti specialni UV lampou. Penbsvic
se motiv vyvola vodou, tzn., odplavi se neutvrzend emulze a tiskova Sablstemee
prichodnou pro barvu vipsré definovaném tvaru tiskového pole. Po tisku je motiv
fixovan do podkladové latky v horkovzdusném tunefii tpplo& 150-168C a takto
provedena fixace barev zajife jejich mechanickou odolnost a stalobarevnost
pii prani. Jeji pouziti je velice Siroké, tisknout Ize nakaj mikiny, pracovni oy,

bundy, tasky, desStniky atd.

Barvy ze sitotisku vychazeji velmi syté a kontrasterna barva je opravdu
cernd a ne Seda. Sitotisk déle umgé tisk efekt pro zvyrazgni nebo doplaéni

tiskového motivu. [12]
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Obr. 4 Ukézka sitotiskové technologie [17]

Specialni tiskové efekty

Tiskové efekty Ize pouzivat Busamostat#y nebo jako dopkk barevnych tisk

popripact lze efekty vzajem® kombinovat. PouZiti efektzdiraziuje vybranécéasti
motivu a dotvé tak celkovy design.

3D tisk — Jedné se o efekt, ktery vytivarostorovy reliéf s vysokym nanosem

barvy a ostrou hranu motivu.

Obr. 5 Ukézka 3D tisku [12]

Discharge (leptaci barva) — Tento efekt je specificky timspecialni barva

vylepta barvu textilu.

Obr. 6 Ukazka tiskového efektu discharge [12]

Glitter — Efekt je vytvoen za pomoci lesklychiastic o fizné hrubosti, tisk je

specificky svoji proranlivosti.
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Obr. 7 Ukézka tiskového efektu glitter [12]

Lak — Tohoto efektu se pouziva praepsk nebo zvyrazmi vybranych
barevnych poli.

Obr. 8 Ukézka tiskového efektu lak [12]

Bezbarva baze— Jedna se o efekt, ktery ztmavi vybradést tritka podobs
jako voda. Rozdil mezi bezbarvou bazi a lakem je to, Ze u laku séveejatiskne
na textilii barva a pres barvu lak, ktery barvu zvyrazni (u obrazkoeatg$to dratu
se natiskla $tbrna a pes stibrnou lak). U bezbarvé baze se tiskiieno na textil.

Obr. 9 Ukdzka bezbarvé baze [12]

Fluorescereni (signalni) barva— U tohoto tiskového efektu, se vybratést
motivu zvyrazni velmi jasnym odstinem, ktery je vy pomoci specialni

fluorescewini barvy.
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Obr. 10 Ukazka signalni barvy [12]

Puff (vypénovani) — Jedna se o plasticky tisk, kdy tisknuty motiv jakoby
vystupuje z textilu a vytua 3D efekt.

Obr. 11 Ukéazka tiskového efektu puff [12]

Dosvitovy efekt — Barva v sob pii tomto efektu hromadi stelné zéeni

a @i prechodu do tmy textilie stle zeler sviti.
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Obr. 12 Ukazka dosvitového efektu [12]

Kovovy pigment — Barva, kterd se pouziva pro tento efekt, wsobsahuje
kovovy pigment v odstinechi#itra nebo zlata.
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Obr. 13 Ukazka kovového pigmentu [12]

Kovova félie — Jednéa se zde o efekt, kdy je na textilii nanesena spda&iova

folie.

Obr. 14 Ukazka kovové folie [12]

Imitace kize — Ri tomto efektu pouzita barva vytkiana textilii dojem,
Ze se jedna oii. [12]

Obr. 15 Ukazka imitace kize [12]
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4.3.2 Transfer

U transferové technologie se nejprve vyuzije ploSny sitotisk, kdySeehny
barvy motivu loga nanesou zrcadtowa ffenosovy papir. Barvy se tisknou v ¢pam
pofadi nez u technologietimého tisku. Zatimco uipmého tisku je barva nanasena
pies Sablonu iffmo do textilu, u transferového tisku je barv@g Sablonu nanaSena
na specialni papir, ktery se po zapogbarev vliozi pod hydraulicky lisi€hos a fixace
motivu na podkladovy materiatdpice, tréka, destniky, tasky batohy apod.) je z&jist
pomoci vysokého tlaku a teploty (cca 8D Vyhodou této metody je vy$&i brilance
barev zvla&t na tmavych odstinech textilii. DalSi vyhoda je pak moznost tiskmi
narainych gedloh a moznostipsného tisku plnobarevnych obrézka izné textilni
vyrobky. [12]

Obr. 16 Ukazka transferového tisku [17]

4.3.3 Sublimace (Prenosovy tisk)

Prenosovy tisk je technika,fipkteré se na povrch potiskované textiliemasi
vzor specialnim postupem.idhosovy tisk spiivd na pesublimovani barviv z
papirového nebo jiného nosina textilni material za séasného fpisobeni tepla a tlaku.
Nejdiive se potiskne specialnimi barvivy pomocny #o§papir). Poté se papir
potiS&nou stranou fivede do styku s textilii a to za zvySené teplotyidaku. Bchem
termického fisobeni probiha intenzivni sublitmi proces, kdy se barviva'gnese na
textilii (viakno materialu nasaje barvu) a gaesrté dojde k jeho fixaci, takze prani
potiS€né textilie je po této fixaci jiz zbyteé. USeti se tim tedy voda, ale i energie.
Nevyhodou tohoto Zjsobu tisku je vSak zdrna spoteba papiru.
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Koneiné stalosti zaviseji na vaitbarviv, textilie a technologickych podminkach
pienosu. Pro i@nosovy zfisob tisku jsou vhodna barviva disperzni. Tato barviva
se pouZzivaji na uéh vldkna a to z polyesteru, triacetatu, polyamidu a polyakrylonitrilu.
NejlepSich vysledk se vSak dosahuje u polyesteru. Vyhodou tohoto tisku je pouZziti
témet neomezené barevné Skalyeghazeni barvy v jinou barvu nebo pouziti velmi
jemnych detail. [13]

Tato technologie je vhodna zejména pro celoploSny potisk sportovniah dres
trik, viajek, Satk atd. Tisk je na latce nehmatatelny a stalobarevrigtéXa stejny

po celou dobu Zivotnosti textilie.

Obr. 17 Ukéazka prenosoveého tisku [17]

4.3.4 Tamponovy tisk

RIS N

Je to nejbzrgjSi zpisob potisku na menSitgdnEty, nag. psaci pdeby,
zapalovée, plastové fedmety, textilni a koZzené vyrobky, noze, skéeié nadobi atd.

Potiskovat Ize téit vSechny druhy materialu s vyjimkou silikba omezenim
u gumovych nebo vysoce I&8fch gedneta. K zajiSeni trvanlivosti potisku je nutno

nékteré materialy potiskovat specialni barvou.
Princip tisku pipomina razitko. Do rovné desky (kliSé), v jejimz povrchu je
ultrafialovym zdenim vyleptdn motiv tisku, je do prohlubni ve tvaru potiskuksu

zatena barva. Na ni pak zatlapruzny tampon. Barva z kliSé séepese na tampon,

ktery je pod tlakemifitlacen na pednet a barva se narednet obtiskne. [14]
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4.3.5 Flock (Vioékovy tisk)

Jedna se o vysoce efektni tiskovou technologii, kdy se vyslednyhppodoba
sametu nebo plysi. Aplikace této technologie vyuziva sitotisk, kdy se pomoisksitét
Sablony a stky nanese na potiskovany textilni material lepidlo ve tvarkiosl plochy
loga. Nasled& se na toto lepidlo nanesou jednotlivé barvy flockovigest(velmi kratka

vlakna), tak, aby se vytvito celé logo.

Poté je pojivo vytvrzeno a nélepend vidkna jsou odstram. Viaikovy tisk Ize
provadt téz v elektrostatickém poli, kde jsou vSechna vlakna, ktera senalejpit,
postavena kolmo ke tkaréin

Potisk touto technologii m& omezeni pouze v &d@wsti grafiky motivu
a omezeni barevné Skaly flockovéizae. Wuziva se pro potisk textilu tam, kde je nutna

dlouhodoba stalobarevnogi parainém prani, nap pracovni odvy a dresy. [15]

|DE TAIL |

PODKLAD i
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Obr. 18 Ukazka flockové technologie [15]

4.3.6 Ink-jet tisk (Digitalni tisk)

Tato technologie v posledni domabyva na vyznamu. Jedna se o tisk bez

Sablon, kdy odstin se tkigprimo na textilii. Textilie je potiskovandimo od pgitace.

Tiskaci stroje pro digitalni tisk jsou s hrubym a jemnym renli§\. Stroje
s hrubym rozliSenim se uptafii pouze v koberdgdkém ptimyslu. Tiskarny jsou
zaloZeny na ventilové technologii. Vzor je vyi®a p@itacem fizenym otviranim a
zaviranim trysek. Tiskaci stroje s jemnym rozliSenim jsou pongipéo tisk tkanin.
Digitalni tisk je vysoce atraktivni pro vzorovani, podstase zkrati doba od navrhu
vzoru k vytvdeni nabidkové kolekce. Tryskovy tisk se pouziva, Krormorovani,
hlavre pro tisk malych sérii luxusnich vyrolbknag. Satki nebo vazanek. [13]
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Obr. 19 Ukazka ink-jet tisku

4.3.7 Nazehlovaci folie (Rezana grafika)

Jedna se o idedlni variantu pro malonakladové potiskyjktegh jména &isla
na dresy. Ze specialni félie se na plotterdizrye potiskovany motiv, a nasledse

zazehli za vysokeé teploty na textil.

Videoflex je zaZehlovaci folie na textil #yzana na plotteru. Ma hladky gumovy
povrch a je vhodny zejména pro potisk textilu, ktery je vystaven &admu
namahani, nebo je uzivan pro mensi série potigkazehluje se stejrjako transfer za
vysokého tlaku a teploty. Timto &pobem vSak nelze vyrébvelmi jemné motivy.

Velmi vhodny je také na potigiepic. Videoflex nelze Zehlitips dokotieny motiv. [16]

Poliflock je naZehlovaci félie se sametovym povrchem. Pro plo&sé motivy
se vyuziva $tZz v roli, ktera se ni@Ze narezacim plotteru a potom sdilpZi na
poZzadovany material (jeho sloZeni musi byt alaspp% PES) a motiv se nakonec
zazehli

pii teplot cca 168C a vysokém tlaku. [17]
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4.4 Vysivky

VySivkou se rozumi aplikace na textilni podklad vyemy strukturou niti.
Pouzivaji se nitrizného slozeni. Strojni vySivky se provadi na tamburovacich strojich,
kde je vySivka vytveena plastickym stehem na licni sttaWySivky se vyrabi i na
azurovacich strojich. Zde se v textili musi nejprve vitvotvor pomoci bodce a
nasleds
se tento otvor obSije. Tyto vySivky se vSak wpyrobé propagénich gedmgta témet
nevyskytuji. VySivky zhotovené pomoci vysSivacich autdmsg uplatuji v mensich
motivech na tilkag¢epice, pop. aplikované nasivky. Vzory pro vySivani se programuiji
pomoci paéitace. Automaty maji wity pocet vySivacich hlav, kde kazda vysivaci hlava
ma ukity pocet civek s barevnymi ritni. Specialni program vyvzoruje, jak bude
vySivaci stroj ni klast, aby byla docilena plnost a jednolitost barev v plochach a
jasnost kontur. Podkladova tkanina se napne do rdmu a tento ram \®e&Sipani
pohybuje
za pomoci kopirovacich Sablon vzoru. V &sné dob Ize vySivat téréf na vSechny

dostupné textilni materiély. [10]

4.4.1 Klasicka vysSivka

Aplikace této vySivky je docileno pouhym vrstvenim niti. PouZivdaseSechny
druhy textilnich materiél na dily i hotové vyrobky. Wsivaci it které se pouZzivaji

pro tento typ vysSivky, jsou z viskdzy, polyesteru, baviny a lurexu, eogyptetické

b/

Obr. 20 Ukazky klasické vySivky [18]

kovow lesklé vliakno.

30



4.4.2 3D vysivka

Pouziti této vysivky je fedevSim na pewsi druhy textilnich materiéla €zSi
aplety, na dily i hotové vyrobky. Efekt je vytkem pouZzitim vypiového materialu.

Wsivaci nit jsou nefastji z viskdzy a polyesteru.

Obr. 21 Ukazky 3D vySivky [18]

4.4.3 Tamburovana vysivka

Tato vySivka se pouziva na vybrané druhy textilnich materjakymi jsou
jemné tkaniny, Uplety, plsti. Efekt je vytken smykou nebaetizkem vySivaciifize. Je
zde moznost kombinace s klasickou vySivkou. &myaci [Fize je z baviny a vySivaci

nit¢ z viskdzy, polyesteru, baviny nebo lurexu.

Obr. 22 Ukézky tamburované vySivky [18]
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4.4.4 Sinarkova vysivka
Snirkovéa vysivka se da aplikovat na vdechny druhy textilnich matenal dily
i hotové vyrobky. Na nosny material s&sfva siirka, ¢imz lze vytvdit zajimave

plastické efekty. Existuje zde i moZnost kombinace s klasickou vySiwadoa Siarky
je zavisla na bagva pouZiti.

B

Obr. 23 Ukéazka itdrkové vysSivky [18]

4.4.5 Aplikovana vysivka

Tento typ vySivky Ize pouZzit na vSechny druhy textilnich malteriEfekt je
vytvoien pouzitim dogikového materiélu, jakym je textilie polozen# pySivani na
z&kladni material. Je zde mozné aplikovathkatik vrstev. VySivka je bd z&istena,
nebo s okrajem. Vhodna jequeviim pro vzory s&8imi plochami. Wsivaci nit

se pouZzivaji z viskézy, polyesteru, baviny a lurexu. [18]

Obr. 24 Ukézky aplikované vySivky [18]
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4.5 Nasivka

NaSivka je vlast&ivysivka na transferovém podkladu. Tim se rozumi, Ze vySivka
i s podkladem bude na cilovy textilni vyrobek teprve aplikovana. Travsf@odklad
muze byt fizné tuhosti, coz zavisi na druhu vyrobku, na ktery se naSivka bude aplikovat
(na uniformy tuzsi podklad, na ba¥hou mikinu nekei podklad). NaSivka rize byt
piichycena k textilnimu podkladu figitim, naZehlenim na bawné podkladovée

materialy. Mize byt samolepici nebo na suchy zip. [19]

Obr. 25 Ukazky néSivek

4.6 Tistena nebo tkana etiketa

s s

V souiasné dob se na propagdai predméty pouziv&im dal vice etiketa a to jak
levngjSi tiStna, tak o tico drazsi tkana. Narozdil od vySivky, kde u malych pismenek
a tvai miZze dochéazet k dgitym negesnostem, je etiketa schopna detaily loga dokonale
vykreslit. Etiketa je schopna vytkib decentni prezentaci loga na textilu bezipoy

slozZitého vySivani a zasahu do textilu. [17]

Obr. 26 Ukazky etiket [17]
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4.7 Vyroba kozenych ¢i kozenkovych
propagacnich predmétu

Z kaze¢i koZzenky se dnes jiz vyrabi Siroka paleta propagdn gednetia. Mezi
né¢ fadime nafiklad aktovky, spisovky, manikary, p&enky vSeho typu (damské,
panské, kasirky), etue na kosmetiku, panské kozené dokladowvig, klié¢enky vSeho
druhu, pouzdra na vizitky a kreditni karty, kosmetické&ikyfa plno dalSich igdneta.

Jako technologii se ve velkéimipouziva razb& gravirovani laserem.

4.7.1 Razba

Jedné se o suchy a rychly tisk. Tato technologie tnjeztisknout (razit) na
materialy jako je #Ze, koZzenka, papir apod. Pro uskotai potisku touto technologii
je poteba vyrobit raznici z tepeindokie vodivého materialu ve tvaru motivu loga.
Raznice se vyrabi dvojiho typu, itkova levigjSi a mosazna drazsi, ktera vsak vydrzi
témef neomezeny peet razicich cykl. Vyroba raznice mosazné se provagnim nebo
strojovym gravirovanim a jéaso¥ narana. Po upnuti do raziciho stroje je raznice
vyhiata na pozadovanou teplotu a pak pomoci teploty a tlaku dochazi k vyresteni

raznice do danéha@dmétu. Razba rize byt bez folie nebo s folii. [15]

Pres folii — tlakem a teplem se z folie adidvrstva, kterd ma bytipnesena
a pilne na potiskovanou plochu. Félie byva daejgji povrstvena metalizaci, coz
umoziuje prenaset plé kovoveé vrstvy. Wral§i se téz folie barevné.aBobenim tlaku a
tepla se fenese barevna vrstva z razici félie na mista potiskovan@donfiu, ktera
odpovidaji tiskovym plochdm raznice. Tato metoda vytv@&lmi vyrazny reliéf ve

zvolené bary folie (zlata, stibrnd, modra aj.).
Bez félie (slepotisk) — princip této technologii je podobny technolpggs folii,
ale v tomto pipact se zadna folie nepouziva. Pojivem je pouze povrch potiskovaného

predmetu, ktery se fi tisku natavi. Slepotisk vyt¥avelmi decentni nenapadny reliéf

loga v povrchu fednetu. [20]
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Obr. 27 Ukézka razby bez folie a s folii [15]

4.7.2 Gravirovani laserem

Gravirovani laserem je metoda vyuzivana na Siroké mnoZstvi ahateri
Laserem vytveeny vzor vynikd trvalosti, fpsnosti, rychlosti a flexibilitou.
V gravirovaci technice neexistuji skoro Zzadné hranice. Vysledkem pdastitrove
technologie je fesny a trvaly popis, ktery lze odstranit pouze hrubou silou. Laser
vlastre narusi a popalitki a vytvai se tak velmi pkny a trvanlivy vysledek. [21]

Obr. 28 Ukézka gravirovaci techniky [21]

4.8 Dotaznikové Setfeni orientované na vyrobce
propagacnich predmeétu

Vyzkumu se zdastnilo fticet firem, jeZz se zabyvaji vyrobou propagih
predmeti. Dotaznik byl rozesilan elektronickou cestou. Cilem dotaznikovéhenget
bylo zjistit, jaké technologie vyroby propagéch gednEta jsou v dnesSni dab

neiastji vyuzivany a z jakéhoivodu.



Otazka €. 1 Jake techniky tisku pouzivate nej €astéji?

Ze zmirgnych technik tisku, které se uplaji pii vyrob¢ propagéanich
predmetd, firmy v nejwtsi mie pouzivaji techniku ffmého tisku neboli sitotisku,

transfer

a pongrné ¢astym je i technika flockova, jez vytiidna gredmétu semiSovy povrch.

Tamponow tisk
Sublimace
Flock
Transfer ‘44 | P
Sitotisk A b
6 1‘0 26 30

Obr. 29 Graf nejpouzivanéSich technik tisku

Otazka €. 2 Z jakého d Gvodu pouZivate tyto techniky nej  €astéji

Jako divod pouZiti uéitych technik, jez byly vyrobci zmbvany, byla nejastji
uvactna moznost strojniho vybaveniapi zdkaznika a se stejnymépam i vynikajici
vysledny barevny efekt.

Nizké naklady 8
Jednoduchost vyroby 11
Vynikajici barevny efekt 14 =
ynie Y o Radal
Prani zakaznika 14
MoZnost strojniho vybaveni 18

0 5 10 15 20

Obr. 30 Graf divodu pouZiti ur¢itého tisku
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Otazka €. 3 Jaké z téchto druh G vySivek pouZivate nej €astéji?

N s

Z vyhodnoceni této otazky bylo zg$io, Ze naprosto nejpouzivgsim druhem

vySivky je vySivka klasicka. DalSi vySivka, ktera se vSak jiz pou¥ menSi nie, byla

respondenty uvatha aplikovana vysSivka.

1

@ Klasicka

| Aplikovana
03D

0O Tamburovana

m Sidrkova

Obr. 31 Graf nejpouzivangjSich druhi vySivek

Otazka €. 4 Z jakého d Gvodu pouzivate tyto techniky nej  €astéji?

Tato otazka si kladla za cil stanovit, priirmy pouzivaji uéity druh vySivek.

NejcastjSimi odpo¥d'mi byla mnoznost strojniho vybaveniipi zakaznika.

@ Moznost strojniho
whbaveni

0,
4% | Prani zakaznika

23% 37%
0O Jednoduchost

36% wroby
0O Nizké naklady

Obr. 32 Graf davodu pouziti uritych vySivek
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Otazka €. 5 Pouzivate nasSivky na textil?

V této otazce ®i dotdzani pouze @dvmozné varianty odp@di. Z odpowdi vyplynulo,
Ze 77% vyrobt néasSivky pouziva.

23%

@ Ano
m Ne

7%

Obr. 33 Graf miry pouZiti naSivek

Otazka €. 6 Vyrabite i propaga €ni pfedméty z kaze?

Propagani predméty se dnes jiz vyrabi i ziize. Tato otazka si tedy kladla za cil
Zjistit, v jaké mie jsou vyrabny koZzené propadgai predntty, a jaké propagmi
predmety se vyrabji nejcastji. Bylo zjiSténo, ze 43% ze vSech dotazanych kozZené
propagéni predntty vyrabi. Nejoblibe&Simi predméty z kize se ukazaly byt
peréZenky, dide, aktovky a spisovky.

@ Ano
B Ne

Obr. 34 Graf vyroby kozenych propag&nich predméta
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Otazka €. 7 Jakou techniku p Fi vytva feni loga na k GZi
pouzivate?

Pri vyrobé¢ koZenych ¢i koZzenkovych propagaich pedméta se uplatuji

techniky, jakymi jsou razba, gravirovani laserem a tisk. Nepegivanou technologii
se ukazala byt razba.

14+
121
101

el ol L

Razba Gravirovani ~ Tamponowy
laserem tisk

Obr. 35 Graf technik vytvaieni loga na kizi

Otazka €. 8 Jaky podil textilnich a netextilnich propaga  €nich
predmeéta vyrabite?

Tato otazka si kladla za cil zjistit, zda se firmy sirdit spiSe na vyrobu
textilnich ¢i netextilnich propagamich gedmétia. Z celkového pé&tu dotdzanych se 14
vyrobal vyjadilo, Ze se zabyva veéct8i rozsahu vyrobou textilnich prop&géch
predmeti a stejné mnozstvi vyrobese vyjadilo presreé opané. Dva vyrobci uvedli, Ze

se zabyvaji obojim ve stejném pénn

2
14 @ Textilni
m Netextilni
14 0O Stejné

Obr. 36 Graf podilu textilnich a netextilnich propagaénich predméta
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Otazka €. 9 Jakeé propaga €éni predmeéty si zakaznici nechavaji
vice vyrab ét?

Ze 30 dotazanych firem uvedlo 16, Ze si jejich zakaznici nechavajtgpise
netextilni propagéi prednety. Tento graf mil navazat na grafipdeSly a zjistit, zda
i piesto, Ze firma vyrabi vestsi mie napiklad propagéni predmeéty netextilniho razu,

si zdkaznici objednavaiji spiSe reklamni textil. K tomutoezjisdtSak nedoslo.

47% @ Netextilni
53% | Textilni

Obr. 37 Graf zajmu zékazniki

Otazka €. 10 Jake textilni propaga €ni predméty si nej €astéji
nechavaji zakaznici vyrobit?

Zakaznici si ve velké g nechavaji vyrah trika, mikiny, kSiltovky. Péetnym

reklamnim textilem jsou i bundy, polokoSile a destniky.

DeStniky

Polokosile

Bundy
Kiltovky | ‘l 21
Mikiny P21

Trika

Obr. 38 Graf nejbéznéjsich textilnich propagaénich piredméti
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5 Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum je ktiovym prvkem vramci celkové oblasti
marketingovych informaci, pouzivanych pro #jigani a utovani marketingovych
piilezitosti
a problén.

Marketingovy vyzkum fesré stanovi, jaké informace se poZaduji peseni
téchto problénd, navrhuje metodu $bu dat, realizuje proces &l dat, analyzuje

vysledky a sdluje zjiS€né poznatky a jejichigledky.

Marketingovy vyzkum zahrnuje takowénnosti, jako je kvantitativni Segni,
kvalitativni vyzkum médii a reklamy, vyzkum typu business to busiageémyslovy
vyzkum, vyzkum provaghy u minoritnich a specialnich skupin obyvatelstvaiesét

vefejného migni a sekundarni vyzkum.

Marketingovy vyzkum se odliSuje od jinych forem égb dat tim, Ze
neprozrazuje totoznost osoby, ktera informace poskytla. Marketingmkum je tedy
zalozen

na zachovani Uplné anonymity respondenta. [22]

5.1 Typy marketingového vyzkumu

Kazdy marketingovy vyzkum ma &vspecificky &el a formu. Existuje ¢kolik
typt vyzkumu a to podle ditych zvolenych hledisek a spéteych znak. V praxi
se jednotlivé typy vyzkufh prolinaji a kombinuji podle cile a geb vyzkumu.
Nedilnou souasti i vybéru vyzkumu je i finagini hledisko, jeZ je spojené s realizaci

vyzkumu.

5.2 Proces marketingového vyzkumu

V procesu kazdého vyzkumu existujiédMavni etapy:
» Etapa pipravy marketingového vyzkumu

» Etapa realizace marketingového vyzkumu
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5.2.1 Pripravna etapa

Cilem pgipravné faze je vytiit realné pedpoklady a podminky pro jeho

realizaci. Tato etapa do zmwe miry utuje kvalitu a Usgsnost realizace vyzkumu.
1) Definovani problému a stanoveni cile vyzkumu

V této etap je velmi dilezité pesre specifikovat a definovat problém, k jehoz

feSeni ma marketingovy vyzkum ziskatipbhé informace.

Na zéklad definovani problému jsou nasledarceny cile vyzkumu. Tyto cile

musi byt pesré specifikovany, protoze twji, jaké informace maji byt ziskany.
2) Prehled existujicich informaci a gredvyzkum

V tomto stadiu vyzkumu se hleda co nejvice existujicich informaeSeném
problému.Casto se zadava vypracovarie@azné (explorani) studie, ktera potvrdi
nebo vyvrati gkteré gedkEZzné nazory ndaeSeny problém a usmni pribéh dalSiho

vyzkumu.
3) Ekonomické efektivnost vyzkumu

Vzhledem k faktu, Ze sb primarnich dat je posnné nakladny, je nutné jest
pied zahajenim vyzkumu posouditiinps vysledik vyzkumu a naklady na én

vynaloZené.
4) Navrh koncepce marketingového vyzkumu

Jedna se o navod na provedeni vlastniho vyzkumu.

Metodologie vyzkumu

Metodologie vyzkumu v sa@tzahrnuje navrh metody a techniky¥sbdat, navrh
forem otadzek a Skal v dotazniku, dal€ami velikosti vylrového souboru a Agobu
dotazovani respondeént na konec @eni metod a zpsobu zpracovani a vyhodnoceni

ziskanych dat.

Plan realizace marketingového vyzkumu

Jako posledni krokifpravné faze vyzkumu je vypracovani planu uskuitei
marketingového vyzkumu. Jednd se o dokument&nvZnje uvedeno vse pebné,

jez se vztahuje k vyzkumnému projektu.
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5.2.2 Etapa realizace

Etapa realizace vychazi #pravné faze vyzkumu argustavuje praktické

provedeni vyzkumu tedy 8bdat a zpracovani ziskanych informaci.

Typy a zakladni zdroje marketingovych informaci

Sekundéarni data byla sesbirana zajakym jinym (Eelem a je mozné je najit
v riznych publikovanych pramenech. Jedn& sézoaé kometni informace, statistické
piehledy, odborné publikace, vy zpravy podnil a podoba.

Primérni data jsou data, ktera jsou ziskavand@nm pro rgjaky konkrétni del
v souvislosti geSenim ufitého problému. Sty primarnich dat se &Sinou provadi,
az kdyz jsou w§erpany moznosti vyuziti sekundarnich zdrajat, z dvodu toho,
Ze ziskani primarnich dat je naklag, casow a technicky narmgjsi.
Metody a techniky sb éru priméarnich dat

Cilem vyzkumu je ziskat kvalitniigsné, aktualni a aplné informace. K tomuto

Ucelu se vyuZivaji hlavhnasledujici metody $bu primarnich dat:

Dotazovani —je pokladani otdzek respondémt, které se uskutéuje pomoci

dotazniki nebo zaznamovych arch
e Osobni (individualni) rozhovory

» Skupinové rozhovory

Telefonni rozhovory

PosStovni dotazniky
e Pozorovani

Experiment — podstatou experimentu je zkoumani vlivu jednoho jevu (nezavislé

promeEnné) na druhy jev (zavisle prémmy)
» Laboratorni experiment — probih& v &lém, laboratornim prostdi

» Terénni experiment — je uskai®vany v girozenych realnych podminkéach,
muze testovat trh a zkoumatgobeni iznych faktofi na efektivhost marketingu

a reakci zakaznikna utité podréty (novy vyrobek, reklamu, podporu prodeje)
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Navrh a testovani dotazniku

Dotaznik je prosedek pro ziskani informaci. Jde o soubizngch otazek,
uspdadanych v ufitém pdadi. DaleZitou roli pro zjis¢ni presnych informaci zde hraji
struktura dotazniku a formulace otazek.

Testovanim dotazniku zji§jeme, zda nami zhotoveny dotaznik ma& schopnost

zaujmout a fimét respondenty k odpeédim a také schopnost ziskat imtiné

informace. Testovanim lze snadnegejit chybam, které by se mohly projevit pgizd

Struktura a logicka stavba dotazniku

Otazky v dotazniku by &ty byt s&¢azeny tak, aby byly v souladu s logickym
postupem mysleni respondenta afityotématicky celek. Dotaznik by & obsahovat
avodni otazky, které se uniigi na z&atek dotazniku. Tyto otazky bydhy byt snadné
a zajimavé, aby navazaly dobry kontakt s respondentem a vzbudily jeho zajem.

DalSi skupinou otazek jsou otazky fikkrd, které se také obvykle nachazeji
v Uvodni ¢asti a slouZi k rozdeni respondeiitdo vice skupin a naslednémetweni

otazek pro jednotlivé skupiny.

Navazujicimi otazkami jsou otazky o subjektu, kterétgjiSpodstatu ¥ci a

tvoii hlavni¢ast dotazniku.

Specifické otazky jsou zatifené na zjiBovani pro respondenta mnohdy
negijemnych informaci. Jedna se o otazky tykajici se osobnich dapgstofi a
nazofi. Mezi zavrecné otazky pat otadzky klasifik&ni, zji&ujici charakteristiky
respondenta jako jek, pohlavi, vzdlani, pijem atd.

Typologie otdzek
Otazky otev feneé
Na tyto otazky odpovida respondent vlastnimi slovy.

* Volné otdzky — respondentovi je ponechéana volntisopmulaci odpo¥di

» Asociani otazky — respondent ma doplnit slovo, které sidowmi jako prvni

reakci na pojem uvedeny v dotazniku

» Otazky s dokotenim &ty — dotazovana osoba ma podle svéhoéniidokorgit

piedloZzenou #tu
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Otazky uzav fené

Respondentovi je nabidnut seznam moznych ogtfiov

» Dichotomické otazky — nabizeji pouze¢dwoznosti odpoddi ANO nebo NE,
v rekterych gipadech i odpasd’ NEVIM

e Otazky vicenasobného W (polytomické) — nabizi omezeny ded variant

odpowdi, mezi kterymi respondent vybira
* Stupnice a pogrové Skaly — slouzi pro zj&i kvalitativnich dat, které
vyjadiuji postoje, pocity, chovani a motivy respondent
Vybér vzorku respondent G

V praxi se pouziva vysového Saeni, kde se voli pouze vzorek respondent

a na jeho zakladse odhaduji hodnoty celé populace.

\Volba metody vybru vzorku zalezi na cilech, charakteru a rozsahu vyzkumu,

na respondentech, jejich dostupnosti a na finexh acasovych moznostech vyzkumu.
5) Zpracovani, analyza dat

Vyzkumnik musi nejilve provést kontrolu dotaznika zjiSénych dat ped
vlastnim vyhodnocovanim. Ve vyhodnocovani datijezitym krokem kédovani, coz je
prifazovaniciselnych hodnot slovnim vyram a kategoriim. Tento krok slouZi k tomu,

aby mohla byt data vyhodnocena pomodiifase.
6) Zawére¢na zprava

Zawrecnd zprava vyzkumu fiZe mit rkolik podob, které zaviseji na
pozadavcich zadavatele a na charakteru vyzkumiZeMoyt zpracovana v poddb
strikného koment& k tabulkdm, grém a vysledkm vyzkumu nebo naopak ve fo¢m

komplexni a vyerpavajici zpravy. [23]
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5.3 Vyhodnoceni dotazniku u spotrebitelu

Tato cast se zabyva vyhodnocenim ziskanych dat z provedeného
marketingového vyzkumu, ktery byl z&fen na konéné spotebitele. Na z&tku je
potieba si definovat, kdo odpovidal na sestaveny dotaznik, tedy kdo byl resgomdent
Vyzkumu
se zwastnilo sto ndhodnvybranych osob. ¥ovy limit responderit nebyl omezen.

Na otazky odpovidalo ze 40% muzi a z 60% Zeny. Dotaznik byl sestav&ielean
zjisteni preferenci spégbitell k textilnim propagénim predmétam. Jeho cilem bylo
zZjistit, jak se propagai predméty vyuZzivaji, které fednity se nejbzngji u zadkaznik
nachazi, zda maji u sgebiteli Uspgch, zda maji vliv na kupni chovani zakazné&co

si obec® o propagénich gedmetech vlastd mysli. Sestaveny dotaznik obsahuje

Sestnact otdzek & dophujici demografické otazky.

Vlastnictvi textilniho propaga €niho p fedmeétu

K prvni otazce, ktera se tykala toho, zdarh spotebitelé vliastni &aky textilni

propagéni prednet, bylo zjiS€no, ze 82% lidi propagdai textil vlastni.

18%

@ Ano
m Ne

82%

Obr. 39 Graf vlastnictvi textilniho propagaéniho predmétu

NejcastéjSi propaga €ni predméty z textilu

Z 82 respondenf ktefi na prvni dotaz odpeédéli kladné, se ukazalo, Ze
nejrozsfergjSim reklamnim textilem a to v pw 66 bylo vyhodnoceno triko. Na
druhém mist podle zjiS&nych informaci se objevuji kSiltovky a na dalSi pozici deStnik

s patem 21.
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Klicenka 9
Batoh 11
Cestowni tadka 17

Destnik | 21

Ksiltovka 40

Triko ‘ 1 66

Obr. 40 Graf nejbéznéjSich textilnich propagaénich piredméti

Zpusob ziskani propaga €niho p Ffedmétu

Respondenti #i v tomto pripad na vykEr z Sesti moznych odpeédi. Posledni
odpowd nebyla specifikovana a respondenti tak mohli doplnit svou verzi ziskani
propagéniho gedmetu. Tato verze byla vyuzita velikym gem lidi a vykér byl tedy
doplrén o moznost ziskani reklamniho textilu od svého éamavatele. Zadna jina

varianta se v odp@di na tuto posledni moznost nevyskytla.

Bylo zjiStno, Ze nejobvyklejSim Zigobem ziskani propag@ho gednttu je
v podolg daru od patel. Z toho Ize usuzovat, Ze poku&kdo propagaéni predmety

nevyuziva, nevyhodi je do koSe, jak by se mohlo zdat ¢al@er je svym blizkym.

MoZnost ziskani reklamniho textilu v podobdaru @i nakupu jiného zboZi
¢i sluzeb bylo s p&tem 25 vyhodnoceno na druhém raidtla téZze pozici se stejnym
poctem kladnych odpasdi byla vyhodnocena moznost jiz zmavaného daru od

zamestnavatele. Minimalni p@t kladnych odpasdi ziskala moznost kotp

o Koupé
m Dar od pratel

O Vyhra v soutézi

0O Dar pfi ndkupu
zbozi

m Veletrh, wstava
@ Dar od
zameéstnavatele

Obr. 41 Graf zpiisobu ziskani propagéniho predmétu

el
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Davod koup é

Z osmi respondefif ktefi si propagani textil sami zakoupili, bylo w/odem
nasledujici. D¥ma z respondetitse reklamni textil libil natolik, Ze se rozhodli pro jeho
koupi. Pro dalSi dva respondenty ndkup souvisi stim, Ze jteny rgjakého
sportovniho klubu, a proto je nezbytné, aby tertempt viastnili. Jako dalSi odpédi

byly uvedeny nizka cenaqumetu, fandovstvi a recese.

13% 24% @ Nizka cena
13% m Dobry vzhled
o Clenstvi v tymu
0O FanouSek
25% 25%
W Recese

Obr. 42 Graf divodu koupé

Pouzivani propaga €nich p redmétu

Ztéch respondeidt kteri vlastni textilni propagmi piedmét, tj. z 82
dotazovanych, odp@délo na tuto otdzku 76 respondéngk, Ze propagai prednety
vyuzivaji. Nefastji pouzivanymi pednety se staly trika, deStniky, kSiltovky a cestovni

taSky. Zbytek uz tvid jen mala procenta, a proto neni nutné je vice rozebirat.

Rucnik 6
Batoh
Cestowni taska 10
Ksiltoka 16
Destnik 15
Triko ] ] Ji 55
0 20 40 60

Obr. 43 Graf pouziti textilnich propagaénich piredméti
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Prilezitost pouziti propaga €nich p fredmétt

V téchto odpoedich se trochu misi vyznam slova pouziti. Bylo &5t
Ze s piblizné stejnym potem, ziskalo nejvice hlassportovni vyuziti a &né noseni,
pod kterym si lze fedstavit noSeni do ¢sta, ven, na prochéazky. Je tedy vyuZivan
k jakékoliv pilezitosti. Na dalsim mi&t pak byla vyhodnocena moZnost vyuZiti
propagéniho pgedmétu doma. Ostatni moznosti jsou v zanedbatelnéttupa Ize je

vycist z grafu.

o Sport

| Cestovani
O Spani

O Prochéazky

m Doma

«

Obr. 44 Graf prilezitosti pouZiti reklamniho textilu

o Prace

| BéZné noSeni

LT 4

Co s nepouzivanymi propaga ¢€nimi p redmeéty?

Jako nejastjSi odpowdi na to, co respondentéldji s propagénimi prednty,
které nepouZzivaji, bylo zji&o, Ze je uschovaji doma pro potencionéffiepitost. Jako
dalSi v peadi s poétem 32 je daruji svym znamym. Takéretitho grafu vyplyva, ze
mezi nejroz&ensjSi zpisob ziskani propagaiho gredmétu pati praw dar od patel.

| v této otazce bylo na v¥b zectyi odpowdi, pricemz posledni varianta nebyla
specifikovana a kazdy mohl doplnit svou verzi odfghvV tomto gipadt vSak nikdo

tuto moznost nevyuzil.
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0% 17% @ Vyhozeni

m Darovani
O Uschovani doma
33%

0O Néco jiného

50% Q

Obr. 45 Graf nakladani s nepouzivanymi propagénimi piredméty

Odmitnuti textilniho propaga €niho p Fedmétu

Tato otazka rfla pouze d¥ mozZné varianty vyru. Méla za cil zjistit, zda
spotebitelé propagai predntty i odmitaji. Ukazalo se, Ze 74% respondenikdy
Zadny textilni propagai predmét neodmitlo.

@ Ano
m Ne

Obr. 46 Graf odmitnuti propagaéniho textilu

Darovani textilniho propaga €niho p fedm étu

Tento graf opt ukazuje fakt, Ze dotazovani radéasto obdarovavaji své blizké
a znamé propagaimi predntty. Ukazuje to procentudlni vyjéehi, ve kterém 71%
responderit vypowdélo, Ze by reklamniigdmét darovalo.
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@ Ano
| Ne

Obr. 47 Graf darovani propaga‘niho predmétu

Radost z textilniho  €i netextilniho propaga ¢€niho p Ffedmétu?

Z Seteni vyplynulo, Ze respondent v 61% davagdmost a byvaji vice piteni
textilnimi propaganimi prednty.

39%
@ Textilni

| Netextilni

61%

Obr. 48 Graf obliby propaga¢nich predméti

51



Nejvice a nejmén & pouzitelny textilni propaga ¢€ni pfedmét
V dotazniku bylo vyjmenovano sedm textilnich progageh Fedmeti.
Respondenti @i za kol je séadit od nejvice uziteého gednetu k tomu nejméa

uzitetnému. Z vyhodnoceni dotazniku bylo zji#, Ze z uvedenych propagéch
predméta jsou nejlépe hodnoceny trika, dale deStniky a batohy.

o N M O @

S1

Triko
Destnik
Batoh
Penézenka
KSiltovka
Klicenka
Sport.dres

Obr. 49 Graf nejvice pouzitelnych textilnich propagénich predmétia

Mira souhlaseni s vyroky

Tato otazka réla zjistit, do jaké miry respondenti souhlasi s danymi vyroky.
S prvnim vyrokem, ktery tvrdil to, Ze prop&ga prednty zvySuji prodejnost produktu
¢i sluzeb, dotazani ze 49% s vyrokem spiSe souhlasili. S timprepsigani prednity
obstaravaji pouze fanousci sportovnich kldbhudebnich skupin jiz 37% respondént
spiSe nesouhlasilo. Setim vyrokem respondenti taktéZz spiSe nesouhlasili. Z toho
vyplyva, Ze si dotazani nemysli, Ze propagaredmety pouzivaji lidé s nizSimifgmy.
Ctvrty vyrok zrsl, Ze textilni propagmi predmty se vyrabi z ménh kvalitnich
materiati. Na tento vyrok respondenti reagovali tak, Zze WS piipadi spiSe

nesouhlasili.
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o PP zwsuji
prodejnost
produktu nebo
sluzeb

B PP si obstaravaji
pouze fanousci
sportovnich klubd,
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0O PP pouZivaji
prevazné lidé s
niz§imi pfijmy

0% 40% 80% 120% -

O TPP se wrabi z
méné kvalitnich
materialu

Obr. 50 Graf miry souhlaseni s vyroky

Znalost firem nabizejicich textilni propaga  €ni predmeéty

V této otdzce i respondenti uveéstifklad firem, které pro své zakazniky
v ramci podpory prodeje nabizi i textilni propégiapiednety. Jak bylo zji&no, wtSina
dotdzanych, tj. 87% respondérsi dokazalo vzpomenout a napsgaky podnik.

Nejvétsi dojem na respondenty nejspiSeslal Ceska sptitelna, kterou ve
vyzkumu zmhovalo 22 lidi. DalSimi podniky, jez zaujaly respondenty, jsou abecn
pivovary. Na ®& si v dotazniku vzpon#to 17 dotazovanych. Wité diky vyraznym
reklamnim spaim a iiznym akcim na podporu prodeje,sesto zmiovanymi podniky
stali mobilni operéatio a to v p@tu 16.

Telecom ‘ ‘
Pivovary w4 J
Skoda
Pojistovny
Tabakové firmy
Mobilni operatofi —J
HC Bili tygfi
Ceska sporitelna £ Z ]

Obr. 51 Graf zmifiovanych podniki
ZvySeni prodeje za pomoci darku

Vyzkum ukézal, Zett ¢tvrtiny responderit se domnivda, Ze reklamnfgantty

obecré zvySuji objem prodeje zbodii sluzeb.
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@ Ano
| Ne

Obr. 52 Graf zvySeni prodeje za pomoci darku

Koup é vétsiho baleni p Fi nabidnuti darku
Z vyhodnoceni této otazky vyplyva, Ze se respondeiiting dw& témet shodné
¢asti. Ricemz tedy o &co vice respondeintodpowdélo, Ze by si ¥tSi mnoZstvici

baleni nekoupili ani vifipac, Ze by k 8mu dostali &jaky reklamni darek.

48% @ Ano

m Ne

52%

Obr. 53 Graf ovlivnéni pii koupi zboZi éi sluzeb

Nedostatek n éjakeho textilniho propaga ¢€niho p Fedmétu na trhu

Ze sta respondeint ktefi se z@astnili vyzkumu a odpovidali na dotaznik,
se pouze 15 respondérgminilo, Ze jim na trhuici jenom &co chybi. V nejétsSi mie

bylo zmiiovano spodni pradlo.
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Opasek

Rukavice 1

Satek 3
Kapesniky 2 ORadal

Ponozky 2

Spodni pradio 6

0 2 4 6

Obr. 54 Graf nedostatkovych textilnich propag#&nich predméti
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6 Popis a navrh textilnich propagacnich
pfedmétu vybranych udalosti a firem

6.1 HC Bili tygFi Liberec

6.1.1 Struéna historie klubu

Ledni hokej ma v Liberci velkou tradici. Jiz po Il.égwé valceexistovaly
v Liberci 3 hokejové oddily. Od roku 1985 do roku 1995 se vSak liberecky hoka) dost
vinou finartni nejistoty na nizkou Urovie Celé toto obdobi Zgobilo ztratu divackeé

piizné a prestize v hokejovém hnuti.

Diky vstupu firmy Syner do hokejového klubu motivovaném zgmem
pozvednout liberecky hokej &pvySe, z&alo od roku 1994 vzestupné obdobi hokeje
v Liberci. Klub ziskal generalniho sponzora, ktery nejen finani prostedky
ale i zménami v organizaci d@izeni klubu postupnbudoval klub, ktery se & dostat

znovu do povdomi hokejové viejnosti.

Dne 21. srpna 2000 bylo rozhodnuto o celkov&rgmimage klubu a bylo

piedstaveno nové logo a novy nazev BiliifTygberec.

Spolu s ¢mito zmenami se prace v klubu z&fila nejen na sportovni stranku
své ¢innosti, ale i na propagaci klubu &edevsim na ziskavani divéka dalSich
piiznivcd a partnek pro zajiSéni kvalitnich sportovnich vysledk ale i gitazlivé
zabavy

s asti velkého mnoZstvi divak[24]
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6.1.2 Propagacni predmeéty klubu

Z dotazu weného spdebiteiim, zda si vybavi &aky podnik ¢i organizaci
s textilnimi propagénimi prednety, byl i nékolikrat zmireén praw tento hokejovy Kklub.
Hokejovy klub nabizi svym fanoudk negeberné mnozZstvi v¢iou propaganich
predmétd. V jejich nabidce se objevuiji jak textilni tak i netextilni pragad predmety.
Fanousci si mohou jakykoliv tento upominkovie@net koupit, a to bd’ v jejich
prodejré Fanshop, kter4 se nachazi v objektu Tipsport arény nebo siZzg objednat
na jejich internetové adrese. V jejich nabiddgeme najit aZtyticet druhi reklamniho
textilu raiznych stihi, materiah, barev a v neposlediiadé zpisobu aplikovani loga

¢i nazvu klubu.

Z kratkého dotazniku teného pro hokejovy klub bylo zj&to, Ze i pesto,
Ze si klub nechava vyrobit fiplizné stejné procento textilnich i netextilnich
propagénich gednetd, vétsSi oblibé se u fanoudk tési textilni propagéni prednety
a to v pondru 80/20 ped netextilnimi pednety. Nejvice si fanousSci fFzuji dresy, saly,
trika a mikiny. Na dotaz, zda se reklamni textil i rozdava, bigkana kladna odp&d.
Reklamni textil se samégm¢ nabizi a rozdavd sponzom HC Bili tygi
ale i @ sportovnich akcich. Na otazku tykajici se investic do reklamy a podpory

prodeje nebyla ziskana zadna odfatv

Diky tomu, Ze klub nabizi tolik propagdch gedn®td, bude vtéto préci
uvedena pouze stfoa ukazka.

Logo, které bylo fedstaveno v roce 2000 a je i sasnym logem, je aplikovano

na tén¢i kazdém propagaim predntu a to bd’ jako vysSivka, nasivka nebo potisk.

Obr. 55 Ukazka loga HC Bili tydri [24]
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Fan dresy

Kazdy spravny fanousek hokejového klubgtitértouzi po dresu jeho oblibeného
hr&e. Proto i HC Bili ty§ maji ve své nabidce tento reklambégmét. Kazdy si niize
vybrat bul’ repliku skuténého dresu hokejovych li§ nebo zjednoduSené verze
bez reklam. K dosténi jsou dresy v provedeni bilém a moddéesyjsou k dispozici
s vybranymigisly a jményhr&a zakladniho kadru a nebo prdzdné. Existuje zde takeé

moznost si zaifiplatek 150 K nechat vyrobit dres s libovolnym jméneniislem.
Mikiny
Mikiny jsou vyralEny v damském, panském i¢tdkém sortimentu, a to
v provedeni s limi&em, s vysthem ve tvaru V, s kapuci nebo se jednéa o tzv. klokanku.
Mikiny jsou v nabidce hdi s navlékanimies hlavu, nebo se zdrhovadlem po celé délce

mikiny. Mikina se da pidit v barvach tma¥ a s¥tle modré,cervené, bilé, khaki a

cerné. Zisob ztvareni loga je zde nasivkou, vySivkou ale i tiskem.

Trika

| trika jsou vyralna v damskych, panskych &tskych velikostech. V jejich
Siroké nabidce si jistkazdy zdjemce vybere. Trika jsou v provedeni s klasickym
kulatym vystihem, s vysthem typu V, slimé&em v fiznych barevnych variacich
a s fiznym potiskem a vySivkami. Na ¢k&ch neni zobrazen pouze znak klubu,

ale i napisy viiznych stylech pisma, velikostech a barvéach.

KsSiltovky a kSilty

KSiltovky jsou k dostani slogem vysSitym r@lni stra® nebo i s vySitymi
napisy HC Bili Tygi, ktery probiha po obvodu kSiltsi na zadni strahtam, kde
se na kSiltovce upravuje velikost. MozZnost &yb barev je omezeny, kSiltovku lIze

poridit pouze v bar¥ ¢erné, Sedé, bézové a tndauwodré.

Klub mysli i na fanousky, kié i v zimnim obdobi ckji nosit upominkovy
predmét, a proto do své nabidky zahrridpici tzv. uSanku, ktera je opabna nasivkou
a je vyrobena zikjivého fleecu, coz je jemnda, hebk&kika tkanina uzivana na svrchni

teplé oSaceni.
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DalSim gedmétem utenym na hlavu je ksilt. KSilt je opan vySivkou s textem
HC Bili tygri Liberec. Prodava se v jedné velikosti, protoZze mé schopiiiagtigobit
se kazdé velikosti hlavy diky elastickému pruhu.

Kliéenky a popruhy na mobil

Klicenky a popruhy na mobil jsou velice raefiym druhem textilniho
propagéniho gednttu, i kdyz jak z dotaznik urcenych konénym spotebitefim
vyplyva, nevyuzivaji se takasto jako jiné textilni propagai predmety. Vyrakgji

se bul’ s potiskem, nebo vytkdvanym vzoremizmych barevnych provedenich.
Saly

Sala pati téZ mezi klasické vybaveni fanouSk miZze byt zhotovena ki
z fleecu, kde je logo a napis natistnebo pletené slogem a popisem vigvym
za pomoci pletské vazby.
Tasky a batohy

| cestovni tasky a batohy jsou mezi dpbtiteli oblibenym propagaim

predmétem. V nabidce jsou ldus nati&&nym napisem klubdi nasivkou.
Nasivky
Pro toho, kdo si v Siroké nabidce stejnevybere, je mozZnost zakoupit

si samostatnou naSivku, kterd se d#&ip na textii a snadno se tak da wvyito
propagéni predn®t dle grani svého nositele.

6.2 Projekt Liberec 2009

Mistem, kde proéhnou v roce 2009 boje o tituly mistrswta v lyZovani,
se stala seveteska metropole Liberec. Rozhodlo o toiegsednictvo Mezinarodni
lyzaiské federace (FIS), které zvoliloégto Liberec ptadatelem FIS mistrovstvi &a

v klasickém lyZovéni v roce 2009.
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Svym rozsahem a vyznamem se tato dkcdé k nejétSim sw¥tovym sportovnim
udélostem. Hlavnimi piti projektu Liberec 2009 jsou rekr&d a sportovni areal Vesec,
sportovni areal Je&t, multifunieni Tipsport Aréna a historické centrungésta, v gmz
probéhne slavnostni vyhlaSeni &f. V now vznikajicim sportovnim areélu ve Vesci
se uskuteni béZeckeé discipliny mistrovstvi 8ia, sportovni areal Jest bude djiStém
skokanskych sos#fi, multifunkéni Tipsport Aréna poskytne zazemi orgatidenu
vyboru. [25]

6.2.1 Navrh propagacniho textilu Liberec 2009

ProtoZe lyZovéni p#t do zimnich spoit byl podle toho vytvien i navrh

propagénich gredneti k této akci. Bude se jednatepice,éelenky, rukavice a Saly.

Propagani predmety budou navrZzeny ve verzi le§8i a drazSi, protoze jak
vyplynulo z dotaznikového &eni, nevyskytuje se i mnoho lidi, kt& by si
poiizovali propagani prednity koupi.

Cepice

Pro zimni sezonu, jak jiz bylo uvedeno, busipice navrzena tak, abyén
fanousci zimniho sportu pocit tepla a pohodti gledovani této vyznamné akce.
Pro tuto pilezitost byly tedy zvoleny dv varianty ¢epic, aby nil kazdy zajemce

moznost vybru. Negasgji pouzivanym materidlem na pletené vyrobky je 100%

polyakryl, ¢isté vina, a nebo sta €chto dvou materiél

Jedna varianta tedy bude navrzena z fleecu jako podsivky a vrchnémaheat
bude pletenina z polyakrylu. Polyakryl z&wje vysokou odolnost a barevnou stalost,
ma mechanické vlastnosti téimshodné s vinou, zatuje v3ak vySSi odolnost v &d
a je gijemny na omak. Polyakryl je legs$i ndhrazkou viny a jeho nevyhodou je to,

Ze vic Zzmolkovati.

Provedeni tét@epice bude s dlouhymi klapkami, jez chrani u&dpmrazem
a které budou op#ny pletenymi provazky, které se daji uvazat kolem krku. Loge akc
bude nacepici prezentovat 3D vySivka, kter4 je podle vyzkumu u vyikobwlo

pouzivanou, ale velice efektni technikou.
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Druhou variantou je fleecova lesgi cepice, kterd je vyrobena ze 100%
polyesteru, BZného jednoduchého tvaru. Fleece je jemna, hebké&kantkanina
uzivana
na svrchni teplé oSaceni. Logo na tpici bude reprezentovat nasivka rffadmicelni

strare.

Celenky

Pro sportovni &ely je nejvhodgjSi ¢elenka opdena z vnitni strany dote
savym a kejivym materidlem, ktery ddb odvadi pot. Na wjSi strar této pletené
Celenky bude pouzita sfe 50% viny a 50% acrylu. Logo na tételence bude
aplikovano
za pomoci klasické vysivky, jez je podle vyhodnoceni dotazniku ve velké m

pouzivana.

DalSi variantou a to lewsi je ¢elenka fleecova vyrobena ze 100% polyesteru.
Mezi uzitné vlastnosti polyesteru piatvarova stabilita a snadnd udrzba. Negativni
vlastnosti polyesteru je vSak to, Zze dochazi snadno k fibrilaci,ecoizfepeni kong
vlaken i noSeni a nasledna Zmolkovitost. Proto budou vSechny prapagadmety

z tohoto materialu op&ny Upravou zabiajici tvoreni ZmolKi.

Rukavice

DalSim navrzenym reklamnim textilem jsou Saly a rukavicerékisou podle
vyzkumu spatebitei mére castym propagaim pgredmétem a gkterym spotebitelim
na trhu dokonce chybi.

> v

Rukavice jsou oft navrZzeny ve dvou provedenich, |&&i a draZsi. Ta lewsi
varianta je opt z fleecu ze 100% polyesteru. Tato varianta byla zvolena proto,
aby se rukavice mohly kompletovat jakiedenkou, ¢epici ale i Salou, které jsou
navrzeny ze stejného materialu. Nghto rukavicich bude logo naneseno pomoci

transferového tisku, kterym je mozno potiskovat jakékoliv materialy.

Tou draZzsi variantou jsou rukavicetemé pro Bzeckeé lyzovani. Rukavice jsou
maximalré prodysné. V oblasti zépti maji elastické stahovéani. Mgk rukavic je
z materidlu Thinsulate, coZ je syntetické mikrovldkno, pouZivané jaltatid vrstva

vysoké termoizokni schopnosti.
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Sala
Séla bude navrzena pouze v jednom provedenét Bp mela korespondovat
s celkovou nabidkou vSech propagiah gednttt, které byly doposud navrZeny,
a proto se bude épjednat o fleecovou tkaninu ze 100% polyesteru s protizmolkovou
Upravou. Na Sale bude logo aplikovan@tapa pomoci transferového tisku, a to pouze

na jedné stransaly. Divodem je to, aby se Sala dala pouzit i pro jifilepitosti.

6.3 Jablonex Group, a.s.

Pacatkem tijna vyvrcholil dlouhodoby proces slovani velkych sklgkych
a bizuternich firem. Spataeost Ornela, ktera se jiZige spojila se spot@osti Bizuterie
Ceska Mincovna se nyni dale stila s firmami Jablonex, Zeleznobrodské sklo
a Bohemian Jewelery dijla jméno Jablonex Group, a.s.

Vznik silného pémyslového uskupeni svice nez 3,5 tisici &stmanci
a s obratem cca 3 miliardy korun umozni propojit a zefektivnit vSechmgbmij
obchodni a komunikai procesy, coz si klade za cil posilit konkurenceschopnost tohoto

odwtvi v celosétovém ngfitku.

Mezi zakladni cile Jablonex Group figifedevSim pokrgvat v isgsné tradici
skldské a bizuterni vyroby v jabloneckém regionu, nabizet vysoce kvairtobky
za konkurenceschopné ceny a v neposlgddd stat se nejvyznandggim swtovym
dodavatelem kvalitnich sklénych polotovat a médni bizuterie.

.Spol&nost Jablonex Group a. s. vgasné dob pouziva jako reklamni
propagéni predméty pouze trtka s logem JABLONEX GROUP v hodropriblizné
200 K& (bez DPH). Logo je na triku natiio pomoci sitotisku. [26]

6.3.1 Navrhy propagacnich predmeétu

JelikoZ je spolénost Jablonex Group velice znamou a rozsahlou &podéi
a chce se stat nejvyznadgim swtovym dodavatelem sklénych polotovai
a bizuterie, mla by tomu uzfisobit i komuniké&ni strategii, ktera by #ta urité do své

nabidky textilnich propagaich gedméta zahrnout vice nez jen pouhé triko.
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Satek

Mezi propagéani predntty, které spaebiteiim na trhu chybi, byl mezi jinymi
zmitiovan i Satek. Satek bude navrZen ze 100% polyesteru. Jak jiz bylo uvedeno,
polyester vynika hlavhsvou trvanlivosti, tvarovou stalosti, coz znamena, Ze s& tém
nemaka. Jeho negativem je vSak to, Ze vlakno je prakticky bez sordoe patdem
podléha elektrostatickému naboji a zvySuje se tak jeho Spinivost.néytghody Ize

v8ak odstranit vhodnou antistatickou Upravou.

Na Satku bude v jednom rohdifita etiketa, ktera vzhled Satku nijak nezkazi
a spotebitel bude festo ¥dét, od koho Satek dostal.

Kravata

Satek byl ufen pro Zeny, a proto by nétn byt opomenuti ani panové.
Propaganim pednmétem pro ® bude tedy kravata. Kravata bude navrzena taktéz
ze 100% polyesteru, vadledku jiz zmignych vlastnosti. Napis bude v tkatipouze
vytkany a to po celé ploSe kravaty. TudiZ nebude naruSeno jemné atrelgyavedeni

kravaty.

Spodni pradlo

Jako nejastji zminovany propagai predn®t, ktery spotebiteiim na trhu
nejvice chybi, bylo jmenovano pragpodni pradlo. Bylo zmovano jak Zenami tak
muzi. Na spodni pradlo bude pouzita¢snibaviny a elastanu, kterd z&uje pijemné
noSeni. Bavina vynikarpdevsim jemnym omakem a dobrou sorpci vihkosti. Elastan je
vhodny p@edevSim pro svou pruznost. Pradlo bude vyrobeno ve éfaratazné
jednolicni hladké pleteniny. Napis v modré kadude na pradle nat&t pomoci
flockového tisku, ktery vyt velice zajimavy semiSovy povrch. Navrzenym pradlem

promuZe budou tzv. boxerky a Zeny si budou mocitgpathavitkové kalhotky.
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6.4 Vibrations od Vodafone

Dne 31. bezna v Brg a 14. dubna v Praze se konal jeden za&joh indoor
tane&nich festival s nazvem Vibrations, ktery byl sponzorovan firmou Vodafone.
Na akci mohly byt k vigni hwzdy jako Darren Emerson (byvayen Underworld),
Kosheen DJs, Dave Angel, Above & Beyond, Eric Prydz, Andy Cato (Grdowada),

Tom Middleton, Scratch Perverts & Dynamite MC a spousta dalSich.

Zajimava a jist lakavéa byla skutaost, Ze vstupenka na festival se dal&dip
témef zdarma, a to pouze zadwdeslané sms, na zakéakteré byl do mobilu zaslan
vstupni kod.

Vedle muziky byly pro navévniky pripraveny darky a spousta atrakci jako

hairstyling, zabavné fotostudio, akrobatické a provazolezecké vystoupeni.

Na akci se daly pddit i textilni propagéni prednméty a to v podob trika ¢i tilka
s natis¢énym napisem Vibrations. Oboji se dalofipdt v bar bilé acerné a to pouze

za sms v hodnetB0 K&. Materialem pouzitym na reklamni textil byla 100% bavina.

6.4.1 Navrh textilnich propagacénich predmeéti

Akce byla opravdu velkolepa, navstivilo jfegg 10 000 nav&tniki. Osobr
jsem se akce zastnila a tak jsem mohla p&shinout, Ze navdtnikim se trika a tilka
libila a ukité by si pdidili i jiné propag&ni prednety, kdyby nEli tu moznost.

Vodafone z#&dil znamenitou a pro nawdmiky jiste zabavnou akci, ktera vSak
mohla v ramci textilnich propagaich gednetd nabidnout i vic nez jen triko a tilko.

Dobrym napadem by jistoyl deStnik, kSilt pofipact potitko s vySitym napisem.

VSechny reklamniigdnety budou navrzeny tak, aby odpovidaly celkové image

této akce aiedevsSim mobilnimu operatorovi Vodafone, ktery tuto akci sponzoroval.

Potitko

Potitko bude tedy navrzeno v barvaehnvené a bilé, coz jsou hlavni barvy, které
se objevuji a fevazuiji v celkové image firmy. Materialem pro tento propappredmet
bude 100% bavina. Bavina jé¢ijemna na omak, ma dobrou sorpci vihkosti, zejména

potu.
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Potitka se vyrahji jako smykové tkaniny jinak nazyvané také jako froté, jejichz

plasticky povrch je vytvien tazenymi smikami.

Logo akce bude na potitku aplikovano pomoci vySivky a to klasické, ktera
se pouziva velmiasto, jeji vyroba je jednoducha a nefili® ndkladna.

KSilt
Jako dalSi propagai predntt byl navrhnut kSilt. Podle vysledkvyzkumu
u spotebitelr bylo zjiS€no, Ze jednim z nejvice pouzivanych textilnich propaigd

predmétd je kSiltovka. KSilt je pouze lehkou okmou a utité se vice hodi k nasledujici

letni sezon.

Navrzenym materidlem bude &pl100% bavina a to diky jiz zminym
vlastnostem. KSilt bude &p v provedenicerveném a bilém, aby ladil celkové
prezentaci.

Na kSiltu bude napis aplikovan pomoci transferového tisku, ktédentyt pouZit
na jakykoliv material a vynika vyssi brilanci barev a moznisitii velmi narénych

piedloh.

DesStnik

Velice oblibenym propagaim prednttem se u spéebiteli stal deStnik. Tento
vysledek je jist zpiasoben jeho praktickym vyuzitim. Stéjjako byly navrzeny ostatni
propagéni predntty, i destnik bude ve dvou barevnych variacich aetwené a bilé.
Rukoje’ deStniku bude vyrobena zereda, aby navozovala kvalij§i vzhled.
Na deStnik bude pochopitélraplikovan pouze potisk. N&gjsgjSim zpisobem tisku
na textil je sitotisk, a proto bude pouzit i pro tentipgd. Napis bude poti§t po téndt

celém obvodu destniku.
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7 Zaver

V sowasné dob stale vice sili konkuréni boje mezi firmami a to ve vSech
odwtvich. Trh je¢im dél vice pesycen, a proto se firmy musi snaZzit upoutat zakazniky
raiznymi moznymi zpsoby a odliSit se tak od konkurence. Firmy se snazi vybudovat
si na trhu silnou pozici. K tomutoc¢élu jis€ slouzi i textilni propagai predntty,
jez byly naplini této bakaiské prace.

Zakaznici se jiz nespokoji jen s pouhym trikeiin mikinou, ale pozaduji
od firem réco vic. To si v dneSni debjiz nektefi vyrobci propagénich gedntta
uvédomili a krong obvyklého reklamniho textilu jiz nabizadu odliSnych a napaditych
reklamnich pedneta uréenych pro Wizné gileZitosti a vyuziti. Nesoustdi se jen
na obvyklé propagmi predntty z levného textilu, do své nabidky jiz zahrnuly
propagéni predmety vysokeé kvality, vynikajiciho vzhledu, futkosti a v neposledni
rack
i médnosti.

Jak vyplynulo z vyzkumu u spebiteli, vétSina firem se i fes tento fakt dale
soustedi spiSe na laclsi béZné propagani predmety, které roz&uji mezi své
zékazniky. Z vyzkumu bylo dale zjito, Ze propagmi prednEty jsou spatebiteli
ve velké mife pouzivany a malokdy kon v koSi, coz jist posi firmy, které
vynakladaji nemalé penize na tentoisgb propagace. Dale vyplyva, Ze kémie
spotebitelé byvaji ragi obdarovani textiinim propagaim pedmétem nez jen
zapalovai, sklem
a jinymi predméty netextilniho rdzu. Toto zji&i nejspiSe spidva v Sirokém pouziti
textilu pii raznych ¢innostech, & uz sportovnich, rekréaich ¢i pti bézném pouziti.
Z dotaznikového Sini bylo téz zji&no, Ze spdebitelé nejsou ifiliS ochotni si
propagéni prednmety sami kupovat. Respondenti se téZ ve velkée domnivaji, Ze
propagéni prednety napomahaji id prodeji a jsou tak nedilnou s&ésti podpory
prodeje jak zboZzi tak sluzeb. OvSemiep toto zji&kni by se reklamnim darkentip

nakupu polovina dotazanych nenechala ovlivnit.
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Existuje cel&ada moznosti jak aplikovat logo nazev firmy na reklamni textil,
a’ uz se jedna o tisk, vySivké jinou technologii, zakaznik ma na Wbz opravdu
Siroké nabidky. S rozvojem technologii se samjo® vyviji i dalSi nové zfisoby
vyroby
a v budoucnu se fmieme uité dotkat daleko zajimaySich a narongjSich zmisohi
ztvarreni log na reklamnim textilu. Jiz dnes existuji egjSi tiskové efekty, které by
uréité na spatebitele zapsobily. Ty jsou vSak pouzivany jen v maléienia nadale
pievazuje trend oligjnych propagéich trik, mikin a kSiltovek.

67



8 Seznam pouzité literatury a zdroju

[1] NAGYOVA, J.: Marketingova komunikac®raha: VSE, 1994.
ISBN 80-7079376-7

[2] BEDRNOVA, E- PAUKNEROVA, D.:Psychologie prodejePraha: Fortuna,
1995. ISBN 80-7168-195-4

[3] SVANDOVA, Z.: Uvod do marketingové komunikatéberec: TU, 2002.
ISBN 80-7083-637-7

[4] FORET, M.:Jak komunikovat se zakaznikdPmaha: Computer press, 2000.
ISBN 80-7226-292-9

[5] STRNAD, P- DEDKOVA, J.: Strategicky marketind.iberec: TU, 2004.
ISBN 80-7083-826-4

[6] KROUPA, J.:Usps3néa propagacePraha: VSE, 1995.

[7] http://www.a3dr.cz/clanky.adgit. 12. 4. 200p

[8] STOROVA, R.:Technologie pletstvi Liberec: TU, 2002.

[9] CHRPOVA, E; FIALA, J.: Technologie vyroby plosnych textili-tkahiberec: TU,
2001.

[10] PARILOVA, H.; RUZICKOVA, D.: Textilni zboZiznalstvi-Galanterie a krajky
Liberec: TU, 2004. ISBN 80-7083-817-5

[11] DOSTALOVA, M.; KRIVANKOVA, M.: Zaklady textilni a oévni vyroby
Liberec: TU, 2001. ISBN 80-7083-504-4

[12] http://lwww.procentrum.cfit. 3. 2. 200$

[13] KRYSTUFEK, J; MACHANOVA, D.; ODVARKA, J.; PRASIL, M.: Technologie
zuSleckhovani Liberec: TU, 2002. ISBN 80-7083-560-5

[14] http://www.danter.cz/technologie.phpt. 11. 12. 200b

[15] http://www.czechimage.dzit. 3. 2. 2006

[16] http://www.sticker.cz/cs/sluzby/technologat. 14. 2. 200p

[17] http://www.reklamanatextil.cicit. 14. 2. 2006

[18] http://lwww.kriz.cz/vysivka.phjcit. 18. 2. 2006

[19] http://www.alegriashop.cz/vysivani.htioit. 18. 2. 200p

[20] http://www.tukanagency.dzit. 20. 3. 200p

[21] http://www.gravirovani-laser.cz /gravirovani.htfalt. 20. 3. 2006

[22] VYSEKALOVA, J.; KOMARKOVA, R.: Psychologie reklamyPraha: Grada
Publishing, 2000. ISBN 80-247-9067-X

68



[23] SIMOVA, J.:Marketingovy vyzkuniiberec: TU, 2005. ISBN 80-7372-014-0
[24] http://www.hcbilitygri.cz[cit. 25. 3. 200b

[25] http://lwww.liberec2009.com/index.php?menu=projekt2[ad9 25. 3. 200p
[26] http://www.jablonexgroup.cfit. 12. 4. 200

69



DOTAZNIK PRO VYROBCE

Preji dobry den,

Jmenuji se Zuzana Holcovéa a jsem studentkou Technické Univerzity v Liberci, obor

textilni marketing. Obracim se na Vas s prosbou o ¥pplnasledujiciho dotazniku,

ktery je sodasti mé bakat&ké prace. Tématem dotazniku jsou textilni profriga

predmety. Cilem je ziskatighled o tom, jaké jsou nejpouzivgi zpisoby vyroby

textilnich propagénich gredmeta.

Predem Vam &kuji za vyplreni dotazniku a za spolupraci na mém vyzkumu.
Technikamitisku, které se &n¢ pouZivaji pi vyrob¢ textilnich propagénich
predmeta jsoul]sitotisk,[[tamponovy tisk[ ltezana grafikd, ]sublimace,

[ Jpuff, [_Jtransfer[ ]flock,
ZaSkrtréte prosim, jaké techniky tisku mate k dispozici, iffjoad dophte o

~s 7

techniku, kterd zde neni znéfra. (Pokud tisk nepouzivategjpkte k otazce. 3)
1) Které z vyjmenovanych technik tisku tetil pouzivate negst;ji?
(Vyjmenujte 3)
a)
b)
c)
2) Zjakého dvodu pouzivate tyto 3 techniky &aptji? (Mazete zasSkrtnout i vice
odpowdi)
[] nizké naklady na vyrobu
[] vynikajici barevny efekt
[ ] prani zakaznika
[] snadnost vyroby
[] moZnosti strojniho vybaveni
[ ]jiné divody (Doplite)

TechnikamivySivky které se &né pouZzivaji i vyrob¢ propaganich gedneta,
jsou[_]klasicka,[ ]3D, [ Jtamburovand,_|sitrkova,[ Japlikovana vysivka,

Pokud pouzivéate vySivky, zaSkéte prosim jaké techniky vySivek mate k dispozici,
popripack doplite o techniku, ktera zde neni zrra. (Pokud vySivky nepouzivate,
piejdéte k otdzce. 5)

3) Jaké zdchto technik vySivani pouzivate sa$tji? (Vyjmenujte 3)
a)
b)

c)

Prilohac. 1



4) Z jakého dvodu pouzivate tyto techniky rajstji? (Lze zaSkrtnout i vice
odpowdi)

[ ] nizké naklady
[ ] préni zakaznika

[] jednoduchost vyroby
[_] moznost strojniho vybaveni
[]jiné divody (Dophite)
5) Pouzivate naSivky na textil?
[ ]ano
[ ]ne
6) Vyrabite i propagmi predntty z kize?
[ ]ano
[ ]ne

Pokud ano, o jakéednety se nejastji jedna? (Vyjmenujte max. 4)

7) Jakou techniku pouZzivate pro vyteai loga na &zi?
[ ]razba
[] gravirovani laserem
[ ]jina (Dophite)

8) Jaky piblizn¢ podil textilnich a netextilnich propagdch gedmneta vyrabite?
textilni / netextilni = /

9) Jaké propagai predntty si zdkaznici nechavaji vice vy (Vyberte jednu
MOoZnost)
[ ] textilni (trika, bundy, tasky, destniky atd.)
[_] netextilni (bloky, propisky, zapalote atd.)

10) Jakéextilni propagéani predmety si nefastji nechavaji zakaznici vyréts
(Vyjmenujte 5 pedmneti)

a)

b)

c)

d)

e)

Prilohac. 1



DOTAZNIK
Véazeni dotazani,
Jmenuji se Zuzana Holcova a jsem studentkou Technické Univerzity v Liberci, obor
textilni marketing. Obracim se na Vas s prosbou o ¥yplnasledujiciho dotazniku,
ktery je sodasti mé bakat&ké prace. Tématem dotazniku jsou textilni profriga
predmety. Jedna se orpdmnty, které jsou vyrobeny z textilnich mateti&@ jsou
zhotoveny k @elu propagace firmy. Propagd predntt je vZzdy opaten logem firmy,
popripact adresou a dalSimi informaceminle se jednat ndpo triko, kSiltovku atd.
VaSe spravné odpegi zaznamenavejte zaskrtnutim

1) Vlastnite #jaky textilni propagani predntt? (Pokud ne, pokiaijte otazkou 7)
O ano
O ne

2) Pokud ano, vyjmenuijte jaké. (Vyjmenujte max. 5)

3) Jakym zfisobem jste ziskal/a tyto propa&gaprednméty? (Lze zaSkrtnout i
vice odpoxdi)

O koups
dar od patel
vyhra v sowZi
jako dar pi ndkupu zboZzi
na veletrhu, vystay
O jinak (Doplite) ...
4) Pokud jste ho ziskal/a koupi, dite prosim, co Vas k tomuimélo.

O
O
O
O

5) Které z Vami vyjmenovanydextilnich propagénich gredmétt bézne
pouZzivate?

6) K jaké gilezitosti je nejastji pouzivate?
7) Co dlate stextilnimi propaganimi predmety, které nepouzivate?
O vyhodite je
O darujete
O uschovate doma
O néco jiného (Dopite) ...
8) Odmitl/a jste &kdy textilni propagani predn®t, ktery Vam byl nabidnut?
O ano
O ne
9) Daroval/a bystedkdy nekomutextilni propagéni predmst?
O ano
O ne
10) Jaky propagai predntt Vam udila vétsi radost? (Zaskréte jednu z moznosti)
O netextilni (nap. propiska, popelnik, zapaloyablok atd.)
O textilni (nag. triko, kSiltovka, potitko atd.)

Prilohac. 2



11) Sead'te, jaky z échto propagénich predmétia povazujete, za pro Vas, nejvice a
nejmért pouzitelny. (1 — nejvice uzitay, 7 — nejméa uziterny)

triko

batoh
klicenka
kSiltovka
pertzenka
desStnik
sportovni dres

Ooooodano

12) Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky? | Rozhode | SpiSe| Spise| Rozhode

(PP: propag\,a”r r.i‘edn‘ét) ano ano ne ne
a) PP zvysuji prodejnost produktu nebo sluzeb.

b) PP si obstaravaji pouze fanousci sport.klub
c) PP pouZivajiifgvaze lidé s nizSimi pijmy.

d) Textilni PP se vyrabi z mé&kvalitnich material.

13) Znéte gjaké podniky, které maji svojextilni propagéni prednety?
O ano
O ne

Pokud jste odpasdél/a ano, uvé'te, jaké znate. (Vyjmenujte max. 4)

14) Myslite si, Ze drobny darek péée zvysit objem prodeje?

O ano
0 ne
15) Koupila byste si&Si baleni/mnozstvi, kdybyste k tomu dostal/a darek?
O ano
O ne
16) Jakytextilni propagéni prednet Vam chybi na trhu a Vy byste ho &l mit?

17) Pohlavi

O Zena

O muz
18) ek
do 15 let
15-20
21-25
26 — 40
41 - 60
61 a vice
iéni piijem (kapesné)
mére nez 1 000 K
1001 -3 000 K
3001 -5000K
5001 -10 000 K
10 001 — 15 000 K
15 001 — 25 000 K
25 001 — 45 000
vice nez 45 000 K

LoooDoo0

19) Mg

Oo0ooodono

Prilohac. 2



1)

2)

3)

4)

5)

6)

7

8)

9)

DOTAZNIK PRO HC BILI TYGRI

Jaky z &chto dvou tyj propagénich redntta se vice prodava?

[ ] textilni (mikiny, trika,cepice, 3aly atd.)
[ ] netextilni (hrnky, zapalova, propisky atd.)

V jakém piblizn¢ poméru si nechavate vyrobit textilni a netextilni propaga
predmety?

textilni / netextilni = /
Jaké piblizné procento Vasich zakaznilkupuje textilni propagmi predmety?

Jaké 4 textilni propagai predméty se nejvice prodavaji?
a)
b)
c)
d)

Rozdavate ¢které textilni propagai prednety zadarmo?

[ ]ano
[ ]ne

Pokud ano, o jaké&@dntty se jedna?
Fi jaké grilezitosti rozdavate propaga predméty zadarmo?
Jaké procento nakladiava klub na reklamu?

%

Jaké procento z toho jde na propaggredmsty?
%

Prilohac. 3



Ukazka textilnich propagac¢nich predmeétu
HC Bili Tygri

BiLf TYGRI

LIBERECL

Ukazka 3 Mikina s potiskem
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HE Bl Trek] WEEREC

Ukéazka 4 Celenka s vysitym napisem

BiLi TYGRI LIBERES

e

Ukéazka ¢. 7 Cestovni taSka
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Navrh propagacnich predmeéti pro Liberec
2009

Obr. 1 Navrh &epic s vySitym logem nebo naSivkou

Obr. 3 PotiSténa Sala
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Navrhy pro Jablonex Group

Jablonex Group

Obr. 1 Navrh spodniho pradla s natisnym napisem Jablonex Group

Obr. 2 Navrh kravaty s vytkanym vzorem

Obr. 3 Navrh Satku s etiketou
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Navrhy k akci Vibrations

Obr. 1 Navrh destniku s tiS€nym logem Vibrations

Obr. 2 Navrh kSiltu s natisténym logem Vibrations

51 5 2006 Brno
14.4. 2006 Paha |

Obr. 3 Navrh potitka s vySitym logem Vibratins
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