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Pokud budu vychazet ze stanoveného cile bakalatské préce, ktery je uveden v jejim Uvodu tj. ,Cilem této prace je
analyza soucasného postaveni firmy na trhu za pomoci klasickych marketingovych nastroji*, je dle mého nazoru
cil splnén, byt ne dostate¢né precizné. Postaveni analyzované spole¢nosti na trhu by mélo byt alespoti z &asti
definovdno jasnymi kvantifikatory, které by mohly byt podkladem pro stanoveni dal$ich hypotéz o trhu
samotném. V Zavéru je nasledné uveden cil ponékud jinak ,Cilem této price bylo tedy navrhnout marketingovou
strategii pro poskytovatele internetového piipojeni a kabelové televize na zdkladé analyz triniho prostiedi a
vlastni kreativity.“, ktery lze povaZovat za splnén bez zidsadnéjsich vyhrad.

Pouzité metodiky marketingového rozboru a metodiky analytické jsou v pofadku, byt v nékterych p¥ipadech
mobhlo dojit k preciznéj$imu rozboru vedouci k ptesnéj§im vystuptm.

Prace je po formalni strance ucelend, slohové a% na drobnosti v potadku, stylisticky na dobré drovni.

Na praci oceniuji vysledky a komentaie marketingovych aktivit, které byly béhem &innosti studenta ve firmé

provedeny a které mohou byt jistym voditkem pro marketingovou ¢innost podobnych organizaci.
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